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网络音频是由相关平台通过互联网为用户提供的有声读物、泛娱乐音频、播客、精品知识分享、

音频直播等全类型音频内容及衍生社交服务。 “耳朵经济” 立足于声音的不饱和性特质，利用声音媒

介的可叠加性，用音频赋予时间双线性价值，有效填充用户的碎片化时间。随着相关技术不断革新，

网络音频行业正挣脱时空限制，跨越式步入全场景体验时代。随着网络音频用户规模的增长与智能

终端设备的发展，网络音频市场规模有望迎来进一步扩容，预计到2028年，中国网络音频行业市场

规模将达到428.0亿元。

观点摘要

3

✓ 网络音频具有知识属性、娱乐属性与伴随属性，能够赋予时间双线性价值，有效填充消费者的

碎片化时间

声音具有不饱和性特质，网络音频能够通过网络渠道实现传播者与受众的互动，形成交互式传播，

提升受众的参与度。互动性与陪伴性使得收听网络音频成为消费者重要的数字化生活方式之一，

网络音频解放了观众的双手和眼睛，使路上、运动中、睡前等场景成为受众首选的休闲娱乐碎片

时段。

✓ 智能终端的崛起拓展了网络音频的线下应用场景，市场空间仍有较大增量潜力

智能终端设备的发展极大拓展了网络音频的线下场景，网络音频步入全场景时代。硬件制造商、

系统研发商与内容服务商一起逐步构建起网络音频的全场景生态。中国互联网络信息中心数据显

示，中国移动物联网用户规模快速扩大，截至2023年6月，蜂窝物联网终端用户21.2亿户，较2022

年12月净增2.8亿户。

✓ 智能化是音频技术发展的趋势，人工智能生成技术能够带来低成本、质量稳定的内容，大幅提

升音频产品的使用体验

生成式人工智能商业化应用条件加速成熟， AI音频生成是AIGC技术主要渗透的领域之一，是指利

用人工智能技术和算法来生成音频内容的领域。AI音频生成能够广泛应用于生产生活当中，提升信

息传输的效率、人机交互的便捷性与使用体验。AIGC的应用能够有效降低成本，提升音频产品的

使用体验。
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中国网络音频行业——行业细分

来源：猫耳FM官方、中国新闻出版研究院、头豹研究院

中国城乡居民听书率，2021-2022年

广播剧题材类型分布，2023年H1

◼ 有声书与广播剧为网络音频行业的重要品类，智能终端普及助推其快速发展。

广播剧是网络音频产品的重要品类，聚焦青年亚文化小众市场。互联网的快速发展使得以往不被受众关注

的小众产品有了被受众关注的可能性，形成了不容小觑的利基市场。广播剧的受众主要由原著粉丝与配音

演员粉丝组成。《第二十次全国国民阅读调查》显示，超过30%的国民养成了听书的习惯，城乡居民听书率

均有所上升，且差距有所减小。2022年城镇成年居民的听书率为37.1%，农村成年居民的听书率为31.5%。

网络音频是由相关平台通过互联网为用户提供的有声读物、泛娱乐
音频、播客、精品知识分享、音频直播等全类型音频内容。
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中国网络音频行业——市场规模

来源：中国网络视听节目服务协会、头豹研究院

中国网络音频行业市场规模及预测，2019-2028E

◼ 网络音频行业整体呈现上升趋势，未来将保持平稳增长趋势。

网络音频行业整体呈现上升趋势，主要得益于以下几方面：（1）中国网民规模及网络综合视频用户数量的

增长促进了网络剧的发展。截至2023年6月，中国网民规模达到10.8亿人，较2022年12月增长1,109万人，

互联网普及率达到76.4%。中国网络视听用户规模达到10.4亿人，网民使用率为97.4%，其中网络综合视频用

户约为7.2亿人。（2）知识付费用户规模逐步扩大，成为网络音频行业规模增长的重要因素。樊登读书联

合上海图书馆（上海科学技术情报研究所）共同发布的《2022年阅读趋势研究报告》中提到2021年中国知

识付费用户规模超4.77亿，消费者愈加重视知识的获取及利用，不断提升对知识付费的接受度和认可度，

未来知识付费用户规模将持续扩大。 网络音频作为知识付费行业的重要组成部分，知识付费用户规模扩大

能够促进网络音频行业规模增长。

未来网络音频将保持平稳增长趋势，智能终端设备的发展极大拓展了网络音频的线下场景，网络音频步入

全场景时代。以智能音箱、智能家居产品、智能穿戴设备为代表的IoT设备对移动端的应用场景是一个强大

补充，2023年1-6月，中国市场手机总体出货量累计1.3亿部，无线蓝牙耳机市场出货量4,588万台。硬件制

造商、系统研发商与内容服务商一起逐步构建起网络音频的全场景生态，为音频产品的持续收听和音频平

台用户的持续扩张奠定基础。

预计到2028年，中国网络音频行业市场规模将达到428.0亿元，
2023-2028E中国网络音频行业市场规模复合年均增长率为3.6%。
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中国网络音频行业——产业链中游

来源：中国网络视听节目服务协会、各企业官网、头豹研究院

网络音频平台梯队分布及市场占有率，2022年

◼ 产业链中游市场集中度高，喜马拉雅月活用户占比稳居榜首。

网络音频行业中游为音频内容传播，网络音频平台按照平台内容可分为综合音频平台、在线音乐平台、二

次元平台、音频直播社交平台及播客平台。喜马拉雅是中国网络音频领军品牌，中国网络视听节目服务协

会发布的《中国网络视听发展研究报告》中提到喜马拉雅以73.5%的月活用户占比稳居网络音频平台榜首。

喜马拉雅平台内容创作者数量超1,351万，截至2023年第三季度，全场景平均月活跃用户达3.45亿。

◼ 网络音频平台商业化模式尚未完全成熟，盈利模式仍在持续探索中。

2022年网络音频平台实现了首次盈利，喜马拉雅创始人兼 CEO 余建军在公司年会上透露：“喜马拉雅于

2022 年第四季度首次实现单季度千万级盈利。”荔枝2022年实现营收21.85亿元，同比增长3%；净利润8,650

万元，首次实现全年盈利。

网络音频行业产业链中游为音频内容传播，中游市场集中度较高，
喜马拉雅以73.5%的月活用户占比稳居网络音频平台榜首。网络音
频平台盈利模式主要包括广告、内容付费、硬件售卖等。
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中国网络音频行业驱动因素——全场景生态

来源：中国互联网络信息中心、头豹研究院

中国物联网终端用户数，2018年12月-2023年6月

◼ 中国物联网终端用户数持续扩

大，约占全球总数的70%。

中国互联网络信息中心数据显示，

中国移动物联网用户规模快速扩

大，截至2023年6月，蜂窝物联

网终端用户21.2亿户，较2022年

12月净增2.8亿户，占移动网终端

连接数（包括移动电话用户和蜂

窝物联网终端用户）的比重达

55.4%。中国已形成涵盖芯片、模

组、终端、软件、平台和服务等

环节的较为完整的移动物联网产

业链。截至2022年底，移动物联

网终端应用于公共服务、车联网、

智慧零售、智慧家居等领域的规

模分别达5.0亿、3.8亿、2.5亿和

1.9亿户。智能终端设备的发展极

大拓展了网络音频的线下场景，

网络音频步入全场景时代。

智能终端设备的发展极大拓展了网络音频的线下场景，网络音频步
入全场景时代。硬件制造商、系统研发商与内容服务商一起逐步构
建起网络音频的全场景生态。
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中国网络音频行业制约因素——用户规模

来源：头豹研究院

网络视听细分应用人均单日使用时长，2017-2022年

◼ 网络视听内部市场格局发展不平衡，网络音频产业份额占比不高。

随着短视频、直播等新媒体形态的崛起，市场竞争愈发激烈。中国网络视听节目服务协会发布的《中国网

络视听发展研究报告（2023）》中的数据显示，人均单日使用网络音频的时间为38分钟，远低于短视频的

人均单日使用时间168分钟。2022年网络音频用户规模为3.2亿，与短视频、网络直播、综合视频等业态的

用户规模存在较大差距。2022年网络音频行业市场规模为338.5亿元，仅占网络视听行业市场规模的4.7%。

网络音频用户规模是制约网络音频行业发展的重要因素，未来网络音频平台需不断丰富内容，为各细分用

户群体提供个性化内容，进一步提高网络音频渗透率。

网络视听内部市场格局存在发展不平衡问题，网络音频产业份额占
比不高。随着短视频、直播等新媒体形态的崛起，市场竞争愈发激
烈，网络音频行业用户规模低于视频业用户规模。

8

79 92
105

124
139

168

99 102 104

103 103

120

49 52 65 66
67

68

37
41

54 58
45

38

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

2017 2018 2019 2020 2021 2022

短视频 综合视频 网络直播 网络音频
单位：[分钟]

网络视听行业市场规模构成，2022年

40.3%

17.2%

17.1%

11.9%

8.9% 4.7%

短视频 网络直播

综合视频 OTT/IPTV

内容创作 网络音频



行业概览 | 2024/2

完整版研究报告阅读渠道：

• 登录www.leadleo.com，搜索《2024年中国网络

音频行业：“耳朵经济”进入全场景时代》

了解其他消费系列课题，登陆头豹研究
院官网搜索查阅 ：

• 2022年中国电子声学行业研究： VR/AR声学系

统，Web3.0时代声学行业新机遇？

• 2021年中国音视频解决方案系列报告（一）：

行业现状以及价值分析

• 2020年中国音频社区行业概览

未完待续
下篇正在进行中

若您期待尽快看到下篇报告或对下篇

报告的内容有独到见解，头豹欢迎您

加入到此篇报告的研究中。相关咨询，

欢迎联系头豹研究院消费行业研究团

队

邮箱：gary.liu@leadleo.com

http://www.leadleo.com/


行业概览 | 2024/2

www.leadleo.com

400-072-5588

方法论

◆ 头豹研究院布局中国市场，深入研究19大行业，持续跟踪532个垂直行业的市场变化，已沉淀超过100万

行业研究价值数据元素，完成超过1万个独立的研究咨询项目。

◆ 头豹研究院依托中国活跃的经济环境，研究内容覆盖整个行业发展周期，伴随着行业内企业的创立，发

展，扩张，到企业上市及上市后的成熟期，头豹各行业研究员积极探索和评估行业中多变的产业模式，

企业的商业模式和运营模式，以专业视野解读行业的沿革。

◆ 头豹研究院融合传统与新型的研究方法论，采用自主研发算法，结合行业交叉大数据，通过多元化调研

方法，挖掘定量数据背后根因，剖析定性内容背后的逻辑，客观真实地阐述行业现状，前瞻性地预测行

业未来发展趋势，在研究院的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，现在和未来。

◆ 头豹研究院密切关注行业发展最新动向，报告内容及数据会随着行业发展、技术革新、竞争格局变化、

政策法规颁布、市场调研深入，保持不断更新与优化。

◆ 头豹研究院秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，以战略发展的视角分析行业，从执行落地的层面阐述观点，

为每一位读者提供有深度有价值的研究报告。

◆ 本报告著作权归头豹所有，未经书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复刻、发表或引用。

若征得头豹同意进行引用、刊发的，需在允许的范围内使用，并注明出处为“头豹研究院”，且不得对本

报告进行任何有悖原意的引用、删节或修改。

◆ 本报告分析师具有专业研究能力，保证报告数据均来自合法合规渠道，观点产出及数据分析基于分析师

对行业的客观理解，本报告不受任何第三方授意或影响。

◆ 本报告所涉及的观点或信息仅供参考，不构成任何证券或基金投资建议。本报告仅在相关法律许可的情

况下发放，并仅为提供信息而发放，概不构成任何广告或证券研究报告。在法律许可的情况下，头豹可

能会为报告中提及的企业提供或争取提供投融资或咨询等相关服务。

◆ 本报告的部分信息来源于公开资料，头豹对该等信息的准确性、完整性或可靠性不做任何保证。本报告

所载的资料、意见及推测仅反映头豹于发布本报告当日的判断，过往报告中的描述不应作为日后的表现

依据。在不同时期，头豹可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告或文章。头豹均不保证本

报告所含信息保持在最新状态。同时，头豹对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者

应当自行关注相应的更新或修改。任何机构或个人应对其利用本报告的数据、分析、研究、部分或者全

部内容所进行的一切活动负责并承担该等活动所导致的任何损失或伤害。

法律声明
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