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相关研究报告

《商贸零售行业财报总结暨 5 月投资策略-行业平稳龙头增速领

先，降本增效驱动盈利优化》 ——2024-05-15

《2024 年 3 月社零数据点评-三月社零同比增长 3.1%，消费复苏

平稳推进》 ——2024-04-18

《商贸零售行业 4 月投资策略暨一季度业绩前瞻-行业延续复苏

平稳，关注细分龙头一季报表现》 ——2024-04-03

《折扣零售行业专题-全面复盘美日“一元店”龙头，性价比驱

动全球化之路》 ——2024-03-29

《2024 年 1-2 月社零数据点评-社零同比增长 5.5%，服务零售额

增速较好》 ——2024-03-18

618大促玩法规则简化，超头直播销售表现有所承压。今年各大平台统一取

消预售活动，在玩法上以简单明了的满减或官方立减活动为主，力图通过更

简单但更有效的规则吸引更多消费者。超头主播李佳琦等受其他平台和达人

分流影响导致整体销售情况有所承压，据青眼情报，5月19日20点-5月20

日2点，李佳琦美妆类目GMV超26.75亿元，较去年618大促首日下降46.3%，

但国货凭借自身优异产品力不断提升市场份额，国货GMV占直播间总GMV为

30.1%，较去年同期提升4.54pct，其中珀莱雅和可复美分别名列前两名。

天猫取消预售释放消费热情，国货龙头表现持续优异。根据36氪数据，天

猫618大促第一波活动185个品牌交易额破亿、11个品牌破10亿，50多个

新趋势赛道交易额超过10亿，与去年同期相比，3.7万个品牌交易额增长超

100%。具体到美护行业，根据天猫大美妆官方公众号，截至5月28日 618

大促第一阶段结束，美妆销售排行榜前二十中国货占据四席，其中珀莱雅稳

居美妆销售排行榜榜首，可复美首次进入前十、位居第七位。

抖音达播平稳，国货展现强劲势能。根据飞瓜数据，从美妆行业来看，根据

抖音官方，5月15日-5月24日期间，抖音美容护肤品牌榜前五中跻身三个

国货品牌，其中珀莱雅依然位列榜首，韩束和可复美分别位居第四、第五。

此外，根据青眼情报，抖音618大促首日美妆类目GMV前 20品牌中国产品

牌和外资品牌各占50%，其中位于榜首的可复美在当日GMV超 5000万。

投资建议：今年消费整体继续呈现平稳复苏态势，短期618大促带动下有助

于提升部分品类Q2销售，但整体来看居民消费力仍有待释放，品牌运营难

度加大背景下，经营差异分化也有所加大。具体来看：1)美容护理：行业今

年以来呈现加速复苏态势，美妆国货崛起趋势明确，在618大促刺激下具备

优质产品储备的龙头品牌有望加速增长。推荐：福瑞达、珀莱雅、巨子生物、

爱美客、科思股份等；2）黄金珠宝：在金价中长期上行预期下，居民保值

性消费需求有望被进一步激发。同时企业自身不断进行渠道开拓和产品设计

投入，利好市场份额提升及销售规模扩大。推荐：老凤祥、菜百股份、周大

生、潮宏基、周大福等；3）跨境电商：海外消费需求及线上渗透率均仍具

提升空间，政策扶持推动行业持续扩容，企业通过自身数字化技术及产业资

源赋能实现盈利持续优化，推荐：小商品城、安克创新、赛维时代等；4）

线下零售：线下消费客流稳步回归，企业积极应对消费趋势变化开展折扣零

售等新业态转型激活新增长点，推荐：名创优品、重庆百货、百联股份等。

风险提示：消费复苏不及预期；行业低价竞争加剧影响盈利能力；品牌企业

新品推出不及预期等。

重点公司盈利预测及投资评级

公司 公司 投资 昨收盘 总市值 EPS PE

代码 名称 评级 （元） （亿元） 2024E 2025E 2024E 2025E

603605.SH 珀莱雅 优大于市 110.50 438 3.77 4.57 29.31 24.20

2367.HK 巨子生物 优大于市 49.50 509 1.70 2.18 29.13 22.67

9896.HK 名创优品 优大于市 45.10 568 2.05 2.52 22.02 17.88

300866.SZ 安克创新 优大于市 69.76 369 4.89 5.86 14.27 11.90

资料来源：Wind、国信证券经济研究所预测，注：名创优品、巨子生物为港元
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618 大促第一阶段数据分析

主要平台的 618 大促时间及规则

整体来看，2024 年 618 大促时间相对更集中，同时取消预售并在玩法上回归简单。

除去抖音平台部分品类在 5月初进行售卖外，各大平台此次 618 均于 5月中下旬

开始大促，较去年有所提前。同时今年 618 大促活动，各大平台统一取消预售活

动，减少消费者购物的时间成本，降低商品退货率。同时在规则上也以简单明了

的满减或官方立减活动为主，力图通过更简单但更有效的规则吸引更多消费者：

1）天猫：本次 618 大促为“史上最简单天猫 618”，主要存在三大变化，①售卖

环节更简单，即取消预售，第一波活动于 5 月 20 日晚 8点正式开售；②商家参与

大促活动更简单，今年 618 取消商家报名参加环节，符合要求即可直接进入商品

报名；③消费者购买更简单，今年 618 活动玩法主要在于价格折扣优惠，消费者

对于规则的理解更简单，同时天猫平台全程进行价保服务至 7 月 5 日。

2）京东：时间上来看，本次平台将 618 活动时间同比去年延后一周，于 5 月 31

日进行现货正式售卖，其余时间节奏较为一致。活动规则方面，和天猫类似，本

次京东同样取消预售活动；同时满减力度和百亿补贴活动与去年同期保持一致；

此外，今年新增“半年最低价”新玩法，要求商品在 618 期间的价格低于过去 180

天的到手价，同时相关平台流量也继续向低价商品倾斜。

3）抖音：除部分品类抢先进行售卖外，今年平台预热活动周期提前 1天，其余时

间节奏与去年相同；在规则方面，今年抖音平台延续去年取消预售活动，主要玩

法也以官方立减 15%和一件直降活动为主，持续回归简化。

4）快手：今年快手平台同样取消预售活动，并于 5 月 20 日正式开始活动，结束

日期较去年同期延长至 6 月 30 日。同时今年满减活动力度有所加大，由去年的满

200-30 元，提升至今年的满 300-60 元。

表1：2023 年和 2024 年 618 各平台大促机制

平

台

2024 年 618 大促活动 2023 年 618 大促活动

时间 玩法 时间 玩法

天

猫

第一波 开门红

预热:5 月 19 日-5 月 20 日 20 点

售卖:5 月 20 日 20 点-5 月 28 日

第二波 618 年终狂欢节

预热：5月 29 日-5 月 31 日 20 点

售卖:5 月 31 日 20 点-6 月 20 日

满减：满 300-50；

官方立减 15%

前期：5 月 8 日-5 月 20 日

预售：5 月 26 日 20 点-5 月 31 日 20 点

开门红：5 月 31 日-6 月 3 日

品类日等：6 月 4 日-6 月 13 日

预热：6月 14 日-6 月 15 日

狂欢期：6 月 15 日 20 点-6 月 18 日

续售：6月 19 日-6 月 20 日

前期：低至 1 元抢大牌权益礼

包；U 先试用，抢品牌 618 大

额券

跨店满减：满 300-50

京

东

预热：5月 31 日-5 月 31 日 20 点

开门红：5月 31 日 20 点-6 月 3 日

专场期：6月 4日-6 月 15 日 20 点

高潮期：6月 15 日 20 点-6 月 18 日

返场：6月 19 日-6 月 20 日

满减：满 300-50；

将 5 月 31 日设为百亿

补贴日；

“半年最低价”活动：

要求商品价格低于过

去 180 天的到手价

预售：5 月 23 日 20 点-5 月 31 日 20 点

开门红：5月 31 日 20 点-6 月 3 日

专场期：6月 4日-6 月 15 日 20 点

高潮期：6 月 15 日 20 点-6 月 18 日

返场：6月 19 日-6 月 20 日

百亿补贴：①5.31 上线买贵双

倍赔；②开门红 28 小时联合

京东白条 6 期免息；③每晚

8-12 点 5折

京贴：满 300-50；补贴券：满

200 减 20

抖

音

部分品类抢先：5 月 8 日-5 月 23 日

抢先购：5月 24 日-5 月 30 日

正式：5月 31 日-6 月 18 日

官方立减 15%；一件直

降

预热：5月 25 日-5 月 30 日

正式：5月 31 日-6 月 18 日
直播间红包；抖音红包雨

快

手

达人狂欢好物抢先购：5 月 20 日-5

月 31 日

爆发品类日：6 月 1 日-6 月 18 日

承接爆款返场：6月 19 日-6 月 30 日

满减：满 300-60

预售：5 月 18 日-6 月 1 日

销售引爆：6 月 1 日-6 月 16 日

长效经营：6月 16 日-6 月 18 日

预售期：大场直播下单最高得

15%补贴；付定金尾款立减至

高 30%

满减：满 200 减 30；直播间消

费金充 500 得 550

资料来源：各平台官网、国信证券经济研究所整理
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超头直播销售表现较为平淡

超头李佳琦美妆类目直播相关产品数量有所提升，但 GMV 有所下滑。今年李佳琦

于 5月 19 日晚 8 点正式开启美妆类目直播。根据青眼情报，李佳琦直播间共上架

500 款 sku，其中美妆 sku 共 371 个，其中国产美妆品牌 52 个，占比 36.9%，整

体美妆产品和品牌数较以往均有所提升。但从 GMV 角度来看，按照商品最低到手

价和商品实时显示预定件数计算（件数如页面显示售已预定 10 万+，则按 10 万件

计算），截至 5月 20 日 2 点，美妆类目 GMV 超 26.75 亿元，较去年 618 下降 46.3%，

今年 38 大促上升 194.9%。其中国产品牌 GMV 约 8.06 亿元，占直播间总 GMV 的

30.1%，较去年同期提升 4.54pct。整体超头受到其他平台和达人分流影响导致整

体销售情况有所下滑，但国货美妆凭借自身优异产品力不断提升自身市场份额。

表2：近 4次大促李佳琦直播美妆销售情况

关键指标 2023 年 618 2023 年双 11 2024 年 38 2024 年 618

美妆 GMV(亿元) 49.77 76.04 9.07 26.75

美妆上架商品数(个) 324 363 327 371

美妆上架品牌数(个) 137 139 132 141

资料来源：青眼情报、国信证券经济研究所整理，注：2024 年 618 大促时间截至 2024 年 5 月 20日 2点，

其余大促统计为首日情况

而从具体美妆品牌来看，GMV 前十中国货品牌占据两席，与去年持平，其中珀莱

雅以 2.14 亿元超越欧莱雅一举登顶，而可复美凭借 5 款 SKU 实现的 1.55 亿元，

一举跻身榜单第二。其余外资品牌虽然仍占李佳琦直播间的大头，但排名有所分

化，其中日系品牌自去年下半年以来整体收入下滑较快，资生堂和 CPB 均掉落出

前十，去年同期榜首的欧莱雅下滑至第四。

表3：2024 年 618 大促李佳琦大促 GMV 前十品牌

2024 年 618 大促 2023 年 618 大促

排名 品牌名 上架商品数 GMV(亿元) 排名 品牌名 上架商品数 GMV(亿元)

1 珀莱雅 18 2.14 1 欧莱雅 15 3.2

2 可复美 5 1.55 2 珀莱雅 11 3.13

3 兰蔻 14 1.42 3 兰蔻 11 2.32

4 欧莱雅 18 1.36 4 雅诗兰黛 13 2.04

5 修丽可 7 1.29 5 OLAY 9 1.83

6 雅诗兰黛 15 0.99 6 修丽可 7 1.53

7 娇韵诗 4 0.99 7 资生堂 5 1.41

8 娇兰 4 0.74 8 CPB 5 1.15

9 OLAY 10 0.72 9 卡诗 7 1.04

10 卡诗 7 0.57 10 薇诺娜 7 1.03

资料来源：青眼情报、国信证券经济研究所整理，注：2024 年 618 大促时间截至 2024 年 5 月 20日 2点

天猫美妆国货龙头表现持续优异

今年天猫 618 取消持续十余年的预售制度，消费者热情得到释放。根据 36 氪，天

猫 618 刚过上半场，有 185 个品牌的交易额破亿、11 个品牌破 10 亿，50 多个新

趋势赛道交易额超过 10 亿，与去年 618 大促同期相比，3.7 万个品牌在天猫的交

易额增长超过 100%。具体到美护行业来看，根据天猫大美妆微信公众号，截至 5

月 28 日 618 大促第一阶段结束，两大国货品牌珀莱雅和可复美的成交已经超去年

天猫 618 全周期，其中珀莱雅自去年双十一以稳居榜首，可复美首次进入前十、

位居第七位。
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表4：天猫大促美妆品牌榜

2024 年 618 开门红 2023 年双 11 全周期 2023 年 618 全周期

排名 品牌名 排名 品牌名 排名 品牌名

1 珀莱雅 1 珀莱雅 1 欧莱雅

2 兰蔻 2 欧莱雅 2 兰蔻

3 欧莱雅 3 兰蔻 3 雅诗兰黛

4 雅诗兰黛 4 雅诗兰黛 4 珀莱雅

5 修丽可 5 薇诺娜 5 玉兰油

6 海蓝之谜 6 海蓝之谜 6 海蓝之谜

7 可复美 7 玉兰油 7 赫莲娜

8 赫莲娜 8 修丽可 8 SK-II

9 肌肤之钥 9 赫莲娜 9 修丽可

10 SK-II 10 娇兰 10 薇诺娜

11 娇兰 11 SK-II 11 资生堂

12 娇韵诗 12 娇韵诗 12 雅萌

13 玉兰油 13 肌肤之玥 13 肌肤之钥

14 理肤泉 14 资生堂 14 娇韵诗

15 薇诺娜 15 自然堂 15 娇兰

16 资生堂 16 科颜氏 16 理肤泉

17 科颜氏 17 圣罗兰 17 觅光

18 自然堂 18 理肤泉 18 科颜氏

19 HBN 19 觅光 19 黛珂

20 圣罗兰 20 可复美 20 圣罗兰

资料来源：天猫大美妆、国信证券经济研究所整理，注：以上成交金额数据统计时间分别是为天猫开门红

时间 2024 年 5 月 20日 0点-5 月 28日 24点，天猫 2023 年双 11时间 10月 31日 20:00-11 月 11日 24:00，

天猫 2023 年 618 时间 5月 31日 20:00-6 月 20日 23:59。

抖音头部达播开局略显疲态，但国货表现强劲

根据飞瓜数据，抖音平台达播开局略显疲态。但从美妆行业来看，根据抖音官方，

618 部分品类抢先开跑活动中，前五名中跻身三个国货品牌，其中珀莱雅依然位

列榜首，韩束和可复美分别位居第四、第五。此外，根据青眼情报，抖音 618 大

促首日美妆类目 GMV 前 20 品牌中国产品牌和外资品牌各占 50%，其中位于榜首的

可复美在当日 GMV 超 5000 万。

表5：抖音大促美容护肤品牌榜

2024 年部分品类抢先开跑

（5 月 15 日-5 月 24 日）
2023 年双 11 全周期 2023 年 618 全周期

排名 品牌名 排名 品牌名 排名 品牌名

1 珀莱雅 1 珀莱雅 1 赫莲娜

2 赫莲娜 2 韩束 2 雅诗兰黛

3 欧莱雅 3 欧莱雅 3 海蓝之谜

4 韩束 4 雅诗兰黛 4 兰蔻

5 可复美 5 兰蔻 5 珀莱雅

6 迪仕艾普 6 海蓝之谜 6 后

7 兰蔻 7 赫莲娜 7 韩束

8 海蓝之谜 8 后 8 SK-II

9 娇韵诗 9 可复美 9 欧莱雅

10 雅诗兰黛 10 玉兰油 10 玉兰油

资料来源：抖音官方、青眼情报、国信证券经济研究所整理，注：2024.5.15-5.24 榜单为官方依据品牌支

付综合表现进行排序，2023 年双 11 品牌排名统计口径为 10.20-11.11 期间 GMV，2023 年 618 品牌排名统

计口径为 5.25-6.18 期间品牌参与预售的品牌预售额（定价+尾款）。
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近期行业数据跟踪

社零数据：1-4 月社零同比增长 4.1%

2024 年 1-4 月社零总额 15.60 万亿元，同比+4.1%；其中，除汽车以外的消费品

零售额 14.14 万亿元，同比+4.3%；服务零售额同比+8.4%。4 月社零总额 3.57 万

亿元，同比+2.3%；其中，除汽车以外的消费品零售额 3.22 亿元，同比+3.2%。按

消费类型分，1-4 月商品零售同比+3.5%，餐饮收入同比+9.3%；4 月商品零售同比

+2.0%，餐饮收入同比+4.4%。

图1：社会消费品零售总额同比变化趋势（%）

资料来源：国家统计局、国信证券经济研究所整理

2024 年 1-4 月全国网上零售额同比+11.5%。其中，实物商品网上零售额同比

+11.1%，占社会消费品零售总额的比重为 23.9%；其中吃类、穿类和用类商品分

别同比+19.2%、+10.5%、+9.8%。

图2：实物商品网上零售额累计同比及占社零比重（%） 图3：实物商品网上零售额分品类同比情况（%）

资料来源：国家统计局、国信证券经济研究所整理 资料来源：国家统计局、国信证券经济研究所整理

分品类来看，4 月必选品类依旧保持稳健，其中粮油食品、烟酒、饮料分别同比

增长 8.5%、8.4%、6.4%；可选品类有所承压，其中化妆品、服装、金银珠宝分别

同比-2.7%、-2.0%、-0.1%。
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图4：限额以上单位商品零售：必选品类当月同比情况(%) 图5：限额以上单位商品零售：必选品类当月同比情况(%)

资料来源：国家统计局、国信证券经济研究所整理 资料来源：国家统计局、国信证券经济研究所整理

图6：限额以上单位商品零售：可选品类当月同比情况(%) 图7：限额以上单位商品零售：可选品类当月同比情况(%)

资料来源：国家统计局、国信证券经济研究所整理 资料来源：国家统计局、国信证券经济研究所整理

板块行情及估值

2024 年 5 月，SW 商业贸易指数下跌 4.63%，SW 美容护理板块下跌 3.69%，沪深 300

指数下跌 0.68%，商贸板块跑输大盘 3.95pct，美容护理板块跑输大盘 3.01pct。

商贸板块分子行业看，贸易Ⅱ下跌 1.60%，一般零售下跌 3.06%，专业连锁下跌

7.85%，互联网电商下跌 9.69%。三级子版块方面，SW 贸易Ⅲ/百货/超市/多业态

零售/商业物业经营/专业连锁Ⅲ/跨境电商/电商服务板块 5 月分别变动

-1.60%/-1.52%/-1.48%/-3.05%/-5.08%/-7.85%/-12.59%/-3.08%。美容护理板块

分子行业来看，个护用品/化妆品分别变动-1.50%/-3.16%。
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图8：2024 年 5 月 SW 商贸行业指数走势变化（%） 图9：2024 年 5 月 SW 商贸三级行业指数走势变化（%）

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理

图10：2024 年 5 月 SW 美护行业指数走势变化（%） 图11：2024 年 5 月 SW 美护三级行业指数走势变化（%）

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理

横向对比来看，2024 年 5 月 SW 商业贸易板块指数涨跌幅在申万 31 个子行业中排

名第 27 位；SW 美容护理板块指数涨跌幅排名第 23 位。

估值方面，截至 2024 年 5 月 31 日，商贸零售行业 PE（TTM）25.23 倍，位于 2017

年以来 37.02%的历史分位；美容护理行业 PE（TTM）34.83 倍，位于 2017 年以

来 29.85%的历史分位。
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图12：2024 年 5 月申万一级行业指数涨跌幅对比（%）

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理

图13：2020 年以来 SW 商贸零售与美容护理指数市盈率（PE TTM）

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理

个股行情

2024 年 5 月，商贸板块涨幅排名前五的个股依次为德必集团、华锡有色、新华都、

*ST 全新、汉商集团；美容护理板块涨幅前五的个股依次为百亚股份、华业香料、

青松股份、豪悦护理、延江股份。
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表6：SW 商贸零售板块成分股 2024 年 5 月涨跌幅排行榜

涨幅前十 跌幅前十

证券代码 证券简称 4 月收盘价 5 月收盘价 涨跌幅% 证券代码 证券简称 4 月收盘价 5月收盘价 涨跌幅%

300947.SZ 德必集团 13.23 16.55 25.09% 600306.SH 退市商城 1.99 0.36 -81.91%

600301.SH 华锡有色 16.25 19.73 21.42% 002280.SZ ST 联络 1.92 0.86 -55.21%

002264.SZ 新华都 5.69 6.79 19.33% 002336.SZ *ST 人乐 5.06 3.37 -33.40%

000007.SZ *ST 全新 4.24 5.01 18.16% 600608.SH ST 沪科 3.84 2.64 -31.25%

600774.SH 汉商集团 7.25 8.32 14.76% 600785.SH 新华百货 18.69 14.46 -22.63%

601028.SH 玉龙股份 10.68 11.77 10.21% 002416.SZ 爱施德 12.05 9.88 -18.01%

301001.SZ 凯淳股份 18.00 19.82 10.11% 002251.SZ *ST 步高 4.09 3.49 -14.67%

300464.SZ 星徽股份 3.97 4.33 9.07% 603613.SH 国联股份 26.02 22.22 -14.60%

601933.SH 永辉超市 2.43 2.63 8.23% 002315.SZ 焦点科技 34.33 29.57 -13.87%

000564.SZ 供销大集 1.92 2.03 5.73% 002356.SZ 赫美集团 3.84 3.31 -13.80%

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理

投资建议

今年消费整体继续呈现平稳复苏态势，短期 618 大促带动下有助于提升部分品类

Q2 销售，但整体来看居民消费力仍有待释放，品牌运营难度加大背景下，经营差

异分化也有所加大。具体来看：1)美容护理：行业今年以来呈现加速复苏态势，

美妆国货崛起趋势明确，在 618 大促刺激下具备优质产品储备的龙头品牌有望加

速增长。推荐：福瑞达、珀莱雅、巨子生物、爱美客、科思股份等；2）黄金珠宝：

在金价中长期上行预期下，居民保值性消费需求有望被进一步激发。同时企业自

身不断进行渠道开拓和产品设计投入，利好市场份额提升及销售规模扩大。推荐：

老凤祥、菜百股份、周大生、潮宏基、周大福等；3）跨境电商：海外消费需求及

线上渗透率均仍具提升空间，政策扶持推动行业持续扩容，企业通过自身数字化

技术及产业资源赋能实现盈利持续优化，推荐：小商品城、安克创新、赛维时代

等；4）线下零售：线下消费客流稳步回归，企业积极应对消费趋势变化开展折扣

零售等新业态转型激活新增长点，推荐：名创优品、重庆百货、百联股份等。

表7：SW 美容护理板块成分股 2024 年 5 月涨跌幅排行榜

涨幅前十 跌幅前十

证券代码 证券简称 4月收盘价 5 月收盘价 涨跌幅% 证券代码 证券简称 4 月收盘价 5 月收盘价 涨跌幅%

003006.SZ 百亚股份 21.60 23.61 9.31% 300856.SZ 科思股份 80.86 35.85 -55.66%

300886.SZ 华业香料 17.24 18.54 7.54% 002919.SZ 名臣健康 20.38 14.32 -29.74%

300132.SZ 青松股份 4.04 4.15 2.72% 002094.SZ 青岛金王 2.62 2.24 -14.50%

605009.SH 豪悦护理 44.90 45.99 2.43% 002511.SZ 中顺洁柔 8.89 7.93 -10.80%

300658.SZ 延江股份 4.97 5.00 0.60% 000615.SZ *ST 美谷 2.60 2.37 -8.85%

301009.SZ 可靠股份 8.63 8.66 0.35% 300957.SZ 贝泰妮 57.16 53.40 -6.58%

001206.SZ 依依股份 14.46 14.50 0.28% 300896.SZ 爱美客 214.80 201.13 -6.36%

603059.SH 倍加洁 23.38 23.44 0.26% 002243.SZ 力合科创 6.14 5.76 -6.19%

603630.SH 拉芳家化 12.35 12.35 0.00% 300888.SZ 稳健医疗 31.30 29.82 -4.73%

603605.SH 珀莱雅 109.49 108.89 -0.55% 688363.SH 华熙生物 61.50 58.64 -4.65%

资料来源：Wind、国信证券经济研究所整理
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表8：可比公司估值表

代码 公司简称
股价

(2024-06-03)

总市值

亿元

EPS PE ROE（%） PEG
投资评级

23A 24E 25E 26E 23A 24E 25E 26E （23A） （24E）

300957.SZ 贝泰妮 52.89 224 1.79 2.40 2.79 3.13 38.16 22.05 18.94 16.91 12.91 0.64 优于大市

603605.SH 珀莱雅 110.50 438 3.01 3.77 4.57 5.39 33.03 29.31 24.20 20.51 27.45 1.16 优于大市

688363.SH 华熙生物 57.60 277 1.23 1.89 2.33 2.81 54.41 30.48 24.72 20.50 8.53 0.57 优于大市

300740.SZ 水羊股份 17.00 66 0.75 1.04 1.27 1.47 22.08 16.37 13.38 11.53 22.08 0.44 优于大市

002867.SZ 周大生 16.40 180 1.20 1.41 1.63 1.89 12.64 11.63 10.06 8.68 20.62 0.66 优于大市

002345.SZ 潮宏基 5.74 51 0.38 0.51 0.60 0.70 18.15 11.25 9.57 8.20 9.18 0.33 优于大市

600612.SH 老凤祥 74.09 292 4.23 5.03 5.72 6.39 16.30 14.73 12.95 11.59 19.13 0.78 优于大市

300866.SZ 安克创新 69.76 369 4.16 4.89 5.86 6.71 22.30 14.27 11.90 10.40 20.19 0.81 优于大市

600415.SH 小商品城 8.14 446 0.49 0.52 0.59 0.76 15.00 15.65 13.80 10.71 15.13 2.56 优于大市

603708.SH 家家悦 9.35 60 0.21 0.35 0.39 0.43 62.03 26.71 23.97 21.74 5.37 0.40 优于大市

9896.HK 名创优品 45.10 568 1.40 2.05 2.52 3.02 21.77 22.02 17.88 14.94 19.87 0.48 优于大市

资料来源: Wind、国信证券经济研究所整理
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