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品牌服饰 618 表现优异，关注服饰下半

年增长修复 
  

——轻工纺服周报（20240527-0531） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

1）纺织服装：5 月份制造业 PMI 略有回落，行业保持恢复发展态势。 

5 月份制造业 PMI 略有回落，非制造业 PMI 保持扩张。2024 年 5 月，

中国制造业采购经理指数（PMI）、非制造业商务活动指数和综合 PMI

产出指数分别为 49.5%、51.1%、51.0%，比上月下降 0.9、0.1、

0.7pcts，受前期制造业增长较快形成较高基数和有效需求不足等因素

影响，制造业景气水平有所回落，总体来看，我国经济总体产出继续

扩张，企业生产经营活动保持恢复发展态势。非制造业商务活动指数

保持扩张。5 月份，非制造业商务活动指数为 51.1%，与上月基本持

平。细分来看，首先是服务业景气回升。服务业商务活动指数为

50.5%，比上月上升 0.2pcts，服务业延续恢复发展态势。从行业看，

邮政、电信广播电视及卫星传输服务、互联网软件及信息技术服务、

文化体育娱乐等行业商务活动指数位于 55.0%以上较高景气区间，业

务总量较快增长。从市场预期看，业务活动预期指数为 57.0%，继续

位于较高景气区间，服务业企业对市场发展前景保持乐观。 

 

服装龙头品牌表现稳定，运动户外服饰销售火热。5 月 30 日，天猫

618 第一阶段（5.20-5.28）品牌成交排行榜发布，其中包括快消、服

饰、运动户外等行业的领跑品牌、商家。①天猫 618 年中开门红服饰

店铺销售榜单中，优衣库、蕉内、蕉下服饰品牌位列前 3。②女装榜

单中，与 2023 年 618 首波榜单相比，前三席依然由优衣库、UR 和

MO&CO 占据，优衣库从上年的第 3 提升至第 1，蕉下品牌蕉位列第

7。蕉下上榜多个服饰细分类目榜单，一定程度上反映出防晒品类及户

外赛道的火热。③男装榜单中，优衣库稳居第一，前十品牌排名榜相

对稳定。优衣库和海澜之家稳居前 2，太平鸟男装冲入前 3。④运动户

外品牌销售榜单中，NIKE、FILA、Adidas 位列前 3，国货品牌安踏排

名第 5。 

 

安踏携手原神推出联名鞋款，破次元 IP 联动。5月 26日，安踏于线下

门店发售两双联名鞋款礼盒，并在限定主题门店开展互动游戏，为原

神玩家们创造全新破次元运动体验。同时，为了满足消费者的需求，

品牌将于各大指定渠道开启不限量售卖。此次联名合作选取安踏兼具

百搭与实用属性的两款热门鞋款，发售当日，安踏在全国 8 个城市 10

家门店设立联动主题店。门店根据“妙法强身，踏风而行”的联动主

题，通过装饰橱窗、中岛装置等形式，立体还原联动 KV场景。同时，

邀请联动角色的coser惊喜亮相店内，与各位消费者互动合影，打造出

沉浸式主题互动门店。此次安踏与原神的跨界合作，不仅为安踏品牌

注入新的活力，也为各位原神玩家带来独特的破次元运动体验，彰显

品牌年轻化的趋势。 

 

2）轻工制造：建筑业 PMI 指数持续扩张，618 家享行业潜力释放。 

5月份建筑业PMI指数持续扩张。5月建筑业商务活动指数为 54.4%，

比上月下降 1.9pcts，建筑业扩张有所放缓。从市场预期看，业务活动

预期指数为 56.3%，比上月上升 0.2pcts，表明多数建筑业企业对行业
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发展信心稳定。 

 

家享行业潜力释放，多个家居家电品牌销售亮眼。5 月 30 日，天猫

618 第一阶段（5.20-5.28）品牌成交排行榜发布，戴森、海尔、海

信、林氏家居、全友等 23 个品牌成交破亿。分榜单看，天猫 618 年中

开门红家装品牌排行榜中，源氏木语、林氏家居、九牧位列前 3，索菲

亚、欧派分别排名第 4和第 5。家居品牌排行榜中，罗莱、水星、亚朵

星球位列前 3。 

 

金牌厨柜（603180.SH）： 5 月 28 日，金牌厨柜第五届董事会第五次

会议审议通过议案，同意将公司证券简称由“金牌厨柜”变更为“金

牌家居”。随着生产力的发展和人们生活水平的不断提高，家居产业的

业态、消费者需求发生了较大转变，公司主营业务已经从单一厨柜品

类向衣柜、木门、厨电、家具软装、智能家居、阳台卫浴、大家居及

整家延伸，致力于为消费者提供一站式、一体化的全屋及整家定制体

验。定制家居行业前景广阔，家居企业业务不断延伸渗透。欧派家居

除了橱柜外，业务已经跨界到衣柜、全屋定制、木门、卫浴、软装、

厨电等；衣柜龙头企业索菲亚通过合资合作形式，运营司米橱柜、华

鹤木门等；我乐家居等橱柜企业也早已开始涉及定制衣柜等。我们认

为，定制家居全面涉足大家居产业，家居企业业务不断延伸渗透，充

分表达出企业对大家居战略的强大信心，更好地适应“泛家居”产业

的特点。 

 

3）跨境电商：美国收紧小额豁免清关，亚马逊多站点推出保险新政

策。 

美国收紧小额豁免清关。5 月 31 日，据商家反馈，美国海关与边境保

护局近期采取了一系列海关整顿措施，电商平台的报关行受到影响，

多家清关公司受此波及，被迫暂停小额豁免（T86）清关业务，其中不

乏 SEKO 物流等大型国际货运代理商。美国海关与边境保护局暂停了

Seko Logistics 参与 T86 包裹清关的资格，将至少持续 90 天。T86 清

关是美国海关与边境保护局（CBP）在 2019 年推出的一种非正式的进

口货物清关服务，这种清关模式适用于低货值免税的小包裹，指货物

价值低于 800 美元（美国的免税起征点）。主要针对个人消费者从海外

购买商品并进口到美国的情况。T86 清关流程旨在简化和加快小额跨

境电商包裹的通关过程，使得商品能够更快速地进入美国市场。T86

清关面临着极大的不确定性，此举可能导致近期由中国发往美国的数

千吨直邮小包面临清关难题，部分依赖小额豁免政策的跨境电商平台

或因此受到影响。 

 

亚马逊多站点要求卖家购买保险。根据亚马逊的新规定，在平台上进

行销售的卖家，当卖家在任何月份内的交易总收入超过设定的销售额

阈值时，将必须持有有效的商业责任险。众多卖家对是否购买保险保

持谨慎的态度。 

   
◼ 投资建议 

建议关注：纺织服装（A 股）：报喜鸟、比音勒芬、海澜之家、伟星股

份、华利集团、锦泓集团、台华新材、歌力思、三夫户外等；纺织服

装（港股）：安踏、李宁、波司登等。轻工制造：欧派家居、志邦家

居、匠心家居、顾家家居、慕思股份、公牛集团、太阳纸业、浙江自

然等。跨境电商：拼多多（美股）、华凯易佰、赛维时代、致欧科技

等。 
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[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场竞争加剧

风险等。 
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1  本周观点：品牌服饰 618 表现优异，关注服饰

下半年增长修复 

1.1  纺织服装：5 月份制造业 PMI 略有回落，行业保持恢

复发展态势。 

 

5 月份制造业 PMI 略有回落，非制造业 PMI 保持扩张。2024

年 5 月，中国制造业采购经理指数（PMI）、非制造业商务活动指

数和综合 PMI 产出指数分别为 49.5%、51.1%、51.0%，比上月下

降 0.9、0.1、0.7pcts，受前期制造业增长较快形成较高基数和有

效需求不足等因素影响，制造业景气水平有所回落，总体来看，

我国经济总体产出继续扩张，企业生产经营活动保持恢复发展态

势。非制造业商务活动指数保持扩张。5 月份，非制造业商务活动

指数为51.1%，与上月基本持平。细分来看，首先是服务业景气回

升。服务业商务活动指数为 50.5%，比上月上升 0.2pcts，服务业

延续恢复发展态势。从行业看，邮政、电信广播电视及卫星传输

服务、互联网软件及信息技术服务、文化体育娱乐等行业商务活

动指数位于55.0%以上较高景气区间，业务总量较快增长。从市场

预期看，业务活动预期指数为57.0%，继续位于较高景气区间，服

务业企业对市场发展前景保持乐观。 

 

服装龙头品牌表现稳定，运动户外服饰销售火热。5 月 30 日，

天猫 618 第一阶段（5.20-5.28）品牌成交排行榜发布，其中包括

快消、服饰、运动户外等行业的领跑品牌、商家。①天猫618年中

开门红服饰店铺销售榜单中，优衣库、蕉内、蕉下服饰品牌位列

前 3。②女装榜单中，与 2023 年 618 首波榜单相比，前三席依然

由优衣库、UR 和 MO&CO 占据，优衣库从上年的第 3 提升至第 1，

蕉下品牌蕉位列第 7。蕉下上榜多个服饰细分类目榜单，一定程度

上反映出防晒品类及户外赛道的火热。③男装榜单中，优衣库稳

居第一，前十品牌排名榜相对稳定。优衣库和海澜之家稳居前 2，

太平鸟男装冲入前 3。④运动户外品牌销售榜单中，NIKE、FILA、

Adidas 位列前 3，国货品牌安踏排名第 5。 

 

安踏携手原神推出联名鞋款，破次元 IP 联动。5 月 26 日，安

踏于线下门店发售两双联名鞋款礼盒，并在限定主题门店开展互
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动游戏，为原神玩家们创造全新破次元运动体验。同时，为了满

足消费者的需求，品牌将于各大指定渠道开启不限量售卖。此次

联名合作选取安踏兼具百搭与实用属性的两款热门鞋款，发售当

日，安踏在全国 8 个城市 10 家门店设立联动主题店。门店根据

“妙法强身，踏风而行”的联动主题，通过装饰橱窗、中岛装置

等形式，立体还原联动 KV 场景。同时，邀请联动角色的 coser 惊

喜亮相店内，与各位消费者互动合影，打造出沉浸式主题互动门

店。此次安踏与原神的跨界合作，不仅为安踏品牌注入新的活力，

也为各位原神玩家带来独特的破次元运动体验，彰显品牌年轻化

的趋势。 

 

1.2  轻工制造：建筑业 PMI 指数持续扩张，618 家享行业

潜力释放。 

5 月份建筑业 PMI 指数持续扩张。5 月建筑业商务活动指数为

54.4%，比上月下降 1.9pcts，建筑业扩张有所放缓。从市场预期

看，业务活动预期指数为 56.3%，比上月上升 0.2pcts，表明多数

建筑业企业对行业发展信心稳定。 

 

家享行业潜力释放，多个家居家电品牌销售亮眼。5 月 30 日，

天猫 618 第一阶段（5.20-5.28）品牌成交排行榜发布，戴森、海

尔、海信、林氏家居、全友等 23 个品牌成交破亿。分榜单看，天

猫618年中开门红家装品牌排行榜中，源氏木语、林氏家居、九牧

位列前 3，索菲亚、欧派分别排名第 4 和第 5。家居品牌排行榜中，

罗莱、水星、亚朵星球位列前 3。 

 

金牌厨柜（603180.SH）： 5月 28日，金牌厨柜第五届董事会

第五次会议审议通过议案，同意将公司证券简称由“金牌厨柜”

变更为“金牌家居”。随着生产力的发展和人们生活水平的不断提

高，家居产业的业态、消费者需求发生了较大转变，公司主营业

务已经从单一厨柜品类向衣柜、木门、厨电、家具软装、智能家

居、阳台卫浴、大家居及整家延伸，致力于为消费者提供一站式、

一体化的全屋及整家定制体验。定制家居行业前景广阔，家居企

业业务不断延伸渗透。欧派家居除了橱柜外，业务已经跨界到衣

柜、全屋定制、木门、卫浴、软装、厨电等；衣柜龙头企业索菲

亚通过合资合作形式，运营司米橱柜、华鹤木门等；我乐家居等

橱柜企业也早已开始涉及定制衣柜等。我们认为，定制家居全面
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涉足大家居产业，家居企业业务不断延伸渗透，充分表达出企业

对大家居战略的强大信心，更好地适应“泛家居”产业的特点。 

 

1.3  跨境电商：美国收紧小额豁免清关，亚马逊多站点推

出保险新政策。 

美国收紧小额豁免清关。5 月 31 日，据商家反馈，美国海关

与边境保护局近期采取了一系列海关整顿措施，电商平台的报关

行受到影响，多家清关公司受此波及，被迫暂停小额豁免（T86）

清关业务，其中不乏 SEKO 物流等大型国际货运代理商。美国海

关与边境保护局暂停了 Seko Logistics 参与 T86 包裹清关的资格，

将至少持续 90 天。T86 清关是美国海关与边境保护局（CBP）在

2019 年推出的一种非正式的进口货物清关服务，这种清关模式适

用于低货值免税的小包裹，指货物价值低于800美元（美国的免税

起征点）。主要针对个人消费者从海外购买商品并进口到美国的情

况。T86 清关流程旨在简化和加快小额跨境电商包裹的通关过程，

使得商品能够更快速地进入美国市场。T86 清关面临着极大的不确

定性，此举可能导致近期由中国发往美国的数千吨直邮小包面临

清关难题，部分依赖小额豁免政策的跨境电商平台或因此受到影

响。 

 

亚马逊多站点要求卖家购买保险。根据亚马逊的新规定，在

平台上进行销售的卖家，当卖家在任何月份内的交易总收入超过

设定的销售额阈值时，将必须持有有效的商业责任险。众多卖家

对是否购买保险保持谨慎的态度。 

2  市场回顾 

2.1  板块行情回顾 

本周（2024.05.20-2024.05.24，下同），A 股 SW 纺织服饰行

业指数下跌 0.23%，轻工制造行业下跌 2.80%，而沪深 300 下跌

0.60%，上证指数下跌 0.07%。纺织服装和轻工制造在申万 31 个

一级行业中涨幅排名分别为第 12 位和第 27 位。 
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图 1：期间 A 股大盘指数和各申万一级行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

本周SW纺织服装二级行业中，子行业表现分化，仅服装家纺

上涨 0.23%，饰品、纺织制造分别下跌 1.11%、0.42%。 

 

图 2：期间 A 股申万纺织服装板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

本周SW轻工制造二级行业中，子行业普遍承压，仅个护用品

上涨0.50%；另外，下跌幅度最大的是包装印刷，下跌3.64%；下

跌幅度最小的是文娱用品，下跌 1.81%。 
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图 3：期间 A 股申万轻工制造板块子行业涨跌幅情况 

 
资料来源：iFind，上海证券研究所 

 

2.2  本周轻工纺服股资金流向 

本周北上资金增持幅度较大的有索菲亚、中国黄金、赛维时

代、美盈森、集友股份、华凯易佰、石头科技、安克创新、昇兴

股份、麒盛科技。 
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造纸

表 1：本周轻工纺服及家电行业北上资金持股比例变化前十名 

证券简称 

沪(深)股通持股

占流通 A 股比例%

（最新收盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 证券简称 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（最新收

盘日） 

沪(深)股通持

股占流通 A 股

比例%（1 周

前） 

比例差（%） 

索菲亚 19.9974 19.3011 0.6964 华凯易佰 0.6761 0.3324 0.3436 

中国黄金 3.4883 2.9323 0.5560 石头科技 10.0041 9.8320 0.1720 

赛维时代 2.0367 1.5273 0.5094 安克创新 15.2633 15.1452 0.1181 

美盈森 1.6057 1.1876 0.4181 昇兴股份 0.8389 0.7418 0.0971 

集友股份 3.0513 2.6516 0.3997 麒盛科技 0.9825 0.8858 0.0966 
 

资料来源：iFind，上海证券研究所 
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3  解禁情况 

*备注：具体解禁市值由解禁日期的股票收盘价格为准，表中解禁市值=解禁日期收盘

价*解禁数量 

 

4  风险提示： 

原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场

竞争加剧风险等。 

表 2：近期及下周轻工纺服及跨境电商行业股票解禁信息 

代码 简称 

解禁 变动前(万股) 变动后(万股) 

日期 
数量 市值 

股份类型 总股本 流通 A 股 
占比

(%) 
总股本 流通 A 股 

占比

(%) (万股) (万元) 

688169.SH 石头科技 
2024-

06-03 
10.18 4,243.63 

股权激励一般

股份 
13,157.93 13,147.75 99.92 13,157.93 

13,157.9

3 
100.00 

601599.SH 浙文影业 
2024-

06-04 
26781.75 86,237.23 

定向增发机构

配售股份 
116,054.25 89,272.50 76.92 116,054.25 

116,054.

25 
100.00 

000726.SZ 鲁泰 A 
2024-

06-07 
718.95 5,140.49 

股权激励限售

股份 
81,736.48 58,239.99 71.25 81,736.48 

58,958.9

4 
72.13 

 

资料来源：iFind，上海证券研究所 
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