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本期内容提要: 

[Table_Summary] [Table_Summary] 破净及达基率情况： 

1）破净率呈现下降趋势：截至 5 月底，全市场理财产品破净率为 2.42%，

环比下降 0.71%；2）理财产品达基率相对稳定：截至 5 月末，封闭式理财

产品达基率为 86.58%，开放式产品达基率为 71.96%。 

净值型产品存续情况及净值变动： 

1）净值型产品数量相对稳定：截至 5 月底，存续的净值型理财产品共计

2.02 万只，较上月环比下降 1.58%；2）净值波动压力缓解：5 月净值相对

前期下跌的产品 4942 只，占比 9.59%；5 月 31 日净值相对前期下跌的产

品数量为 6394 只，占比 20.53%。 

发行市场情况：5 月最后一周（5.27-5.31）产品发行总数 1007 款： 

1）收益类型：发行理财产品 1007 款，其中非保本型产品 1007 款，市场

占比 100.00%；2）期限类型： 6-12 个月以上期限产品发行量占比下降；

3）基础资产：与前一周相比，债券、利率、票据、汇率和信用资产占比有

所下降。 

到期市场情况：4 月最后一周（5.27-5.31）理财产品到期 767 款： 

1）收益类型：非保本型到期产品较前一周占比下降；2）期限类型：12-24

个月期限到期产品较前一周占比下降；3）基础资产：与前一周相比，除利

率类、汇率类和其他类到期产品外，各资产类型到期产品占比均下降。 

理财收益情况： 

截至 2024 年 5 月 31 日，全市场各期限理财产品预期年化收益率分别为：

1 周 1.98%、1 个月 2.42%、3 个月 2.74%、6 个月 3.03%、1 年 3.40%，

与前值相比下降。 

理财公司产品： 

1）发行节奏边际下降：2024 年 5 月，共 31 家理财公司新发行了理财产品

合计 2137 只，较上月增加 1 只。其中，渝农商理财较上月增加 27 只，中

银理财和农银理财新发产品数量较上月增加 25 只。2）兴银理财存续产品

数量领先：截至 2024 年 5 月末，31 家理财公司存续产品共 47810 只。其

中，信银理财最多，占比 9.82%。 

“固收+”及 FOF 型理财产品动态： 

1）“固收+”基金收益率逐步修复：2019 年末至 2024 年 5 月末，偏债混合

型基金、混合债券型一级、二级基金累计收益率分别为 16.27%、17.55%、

14.49%。5 月“固收+”产品超 4.5 万款，理财公司“固收+”占比 72.20%。5

月全市场“固收＋”理财共计 45466 款，其中，多种资产类别最多，为 37781

款，占比 83.00%，此外，非标、基金、衍生金融工具占比分别为 6.50%、

7.10%、1.00%。5 月理财公司发行“固收+”产品最多，占比 72.20%。城商

行和农商行最多，分别占比 18.00%和 9.60%。2）农银理财、工银理财 FOF

产品数量领先：截至 2024 年 5 月 31 日，理财子公司存续的 FOF 型产品

共有 208 只；农银理财、工银理财 FOF 型产品数目最多，分别为 48 只、

39 只。 

风险因素：宏观经济增速下行；政策落地不及预期；部分银行理财业务调

整等。 
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一、理财市场概览：破净、达基率等 

1.1 破净跟踪：5 月末破净率为 2.42% 

债市震荡市场利率上行引致 2022 年 11 月理财产品“破净潮”，近期破净率呈现上升趋势。从破净情况来看，

2022 年 11 月受债市下跌影响全市场理财产品破净率不断上升，到 12 月达到峰值 20.60%，而后逐步平稳回调。

据 Wind 最新的统计数据，截至 2024 年 5 月底，全市场理财产品破净产品存续数量为 1031 只，占全市场存续

理财产品数量的 2.42%，环比下降 0.71%。 

图 1：理财产品 2024 年 5 月末破净率为 2.42% 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

1.2 达基跟踪：5 月末封闭式产品达基率为 86.58%，开放式产品达基率为 71.96% 

截至 2024 年 5 月底，封闭式理财产品达基率有所上升。截至 2024 年 4 月底，理财公司当月到期兑付的封闭式

产品数量为 2258 只，其中达到业绩比较基准下限的产品数量为 1419 只，封闭式理财产品达基率为 84.21%，环

比下行 0.27 个百分点。截至 2024 年 5 月底，理财公司当月到期兑付的封闭式产品数量为 2360 只，其中达到业

绩比较基准下限的产品数量为 1387 只，封闭式理财产品达基率为 86.58%，环比上行 2.38 个百分点。 

截至 2024 年 5 月底，开放式理财产品达基率有所下降。截至 2024 年 4 月底，理财公司当月到期兑付的开放式

产品数量为 3508 只，其中达到业绩比较基准下限的产品数量为 2154 只，开放式理财产品达基率为 73.42%，环

比上行 7.67 个百分点。截至 2024 年 5 月底，理财公司当月到期兑付的开放式产品数量为 3578 只，其中达到业

绩比较基准下限的产品数量为 2084 只，开放式理财产品达基率为 71.96%，环比下行 1.46 个百分点。 
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“破净”产品存续数量（只） 占全市场存续理财产品（右轴）
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图 2：封闭式理财产品 2024 年 5 月末达基率为 86.58%  图 3：开放式理财产品 2024 年 5 月末达基率为 71.96% 

 

 

 
资料来源：普益标准，信达证券研发中心 

 

 资料来源：普益标准，信达证券研发中心 

理财公司产品层面，截至 2024 年 5 月 31 日，封闭式产品中，兴银理财、徽银理财等公司的达基产品总数居前，

分别为 51、36 只，而宁银理财、渝农商理财、中邮理财、浦银理财、渤银理财和贝莱德建信理财产品达基率最

高，均为 100%。开放式产品中，信银理财、工银理财和交银理财的达基产品总数居前，分别为 144、135 和 124

只，而汇华理财、贝莱德建信理财和渤银理财产品达基率最高，均为 100%。 

图 4：各理财公司到期兑付产品业绩比较基准达标率（2024-04-01 至 2024-05-31） 

 
资料来源：普益标准，信达证券研发中心 
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理财公司当月到期兑付的封闭式产品数量（只）

其中：达到业绩比较基准下限的产品数量（只）

其中：达到业绩比较基准下限的产品数量比例（达基率，右轴）
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其中：达到业绩比较基准下限的产品数量比例（达基率，

右轴）
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2.1.1 净值型理财产品存续数量减少 

受到结构性存款压降的影响，银行理财规模呈现明显下降趋势。从整体规模来看，结构性存款规模在 2020 年 5

月份突破 14 万亿元，达到峰值后开始压降。据 Wind 最新的统计数据，截至 2024 年 5 月底，规模已下降至 5.62

万亿，同比下降 8.14%。 

截至 2024 年 5 月底，净值型产品存续数量有所下降。截至 2024 年 4 月底，存续的净值型理财产品共计 2.05 万

只，环比下降 1.70%。截至 2024 年 5 月底，存续的净值型理财产品共计 2.02 万只，环比下降 1.58%。 

图 5：结构性存款规模（亿元）  图 6：净值型产品存续数量 

 

 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 
注：该数据更新有一到两个月的滞后 

 资料来源：Wind，信达证券研发中心 
注：“存续数量”为截至当月最后一天的存续数量 

2.1.2 封闭式净值型产品数量占比最大 

按运作类型，截至 2024 年 5 月 31 日，封闭式净值型存续产品数量占比最高，为 55.46%。封闭式非净值型 779

只，占比 2.25%；封闭式净值型 19207 只，占比 55.46%；开放式非净值型 200 只，占比 0.58%；开放式净值

型 14444 只，占比 41.71%。 

按风险等级，截至 2024 年 5 月 31 日，R2 等级的净值型产品占比最高，为 76.53%。存续的净值型产品中，R1

共 2303 只，占比 6.82%；R2 共 25840 只，占比 76.53%；R3 共 4371 只，占比 12.95%；R4 共 869 只，占比

2.57%；R5 共 380 只，占比 1.13%。 

图 7：各运作类型存续产品数量市场占比  图 8：净值型存续产品中各风险等级数量占比 

 

 

 

资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 5 月 31 日）  资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 5 月 31 日） 

2.1.3 固收类占比 93.59% 
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按投资性质，截至 2024 年 5 月 31 日，净值型存续产品中固收类占比最高，为 93.59%。存续的净值型产品中，

固收类 30268 只，占比 93.59%；权益类、商品及金融衍生品类、混合类分别为 515 只、7 只、1551 只，占比

分别为 1.59%、0.02%、4.80%。 

按期限结构，截至 2024 年 5 月 31 日，净值型存续产品中 1 年以上占比最高，为 40.51%。存续的净值型产品

中，T+0 共 5302 只，占比 15.70%；7 天以内、7 天-1 个月分别均为 692 只、500 只，分别占比 2.05%、1.48%；

1-3 个月、3-6 个月、6-12 个月、1 年以上占比分别为 3.09%、12.25%、24.92%、41.51%。 

图 9：净值型存续产品中，各投资性质数量占比  图 10：净值型存续产品中，各期限结构的数量占比 

 

 

 
资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 5 月 31 日）  资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 5 月 31 日） 

2.2 收益：5 月最后一日净值负增长产品占比为 20.53%  

2024 年 5 月披露净值的理财产品共计 51513 款，其中披露时间为上月最后一日（5 月 31 日）的产品有 31,145

款。两类样本的净值增长率均大多处于 0%-0.5%之间。 

其中披露上月最后一日净值的产品样本中，净值相对前期下跌的产品数量为 6394 只，占比 20.53%，净值增长

率中位数为 0.02%；披露上月净值的产品样本中，净值相对前期下跌的产品数量为 4942 只，占比 9.59%，净值

增长率中位数为 0.06%。 

表 1：上月披露净值产品收益情况 

    
披露上月最后一日产品净值 披露上月产品净值 

产品数量合计 31,145  51,513  

其中：净值增长率小于 0 
数量（只） 6,394  4,942  

占比 20.53% 9.59% 

其中：净值增长率在 0-0.5%

区间 

数量（只） 24,242  45,497  

占比 77.84% 88.32% 

其中：净值增长率大于 0.5% 
数量（只） 509  1,058  

占比 1.63% 2.05% 

净值增长率中位数 0.02% 0.06% 

净值增长率平均值 0.05% 0.12% 

净值增长率最大值 22.57% 1581.40% 

净值增长率最小值 -11.48% -64.71% 
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资料来源：Wind，信达证券研发中心 

注：筛选条件包括（1）披露时间在上月内；（2）净值有波动，单位净值、累计净值不为 1.0000  

 

2.3 可参考理财产品净值情况 

 

图 11：2020 年渝农商理财江渝财富天添金兴时 1 年定开 2 号（元） 

  

图 12：兴银理财天天万利宝稳利恒盈 7 号封闭式净值型第 10 期（元） 

 

 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心  资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 
图 13：中邮理财邮银财富惠农鸿运封闭式 2022 年第 13 期（元）  图 14：农银理财农银同心灵珑价值精选第 28 期(金穗财富)（元） 

 

 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心  资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

 

 

三、发行市场情况 

3.1 5 月理财产品新发数量增速放缓 
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目前全市场发行理财产品的数量呈现上升趋势。自 2018 年 1 月起，理财产品发行数量同比波动下降，2019 年

调整后发行量回升，近年来受银行高息存款、股债市场等因素的影响，发行数量下跌。 

2024 年 5 月，全市场理财产品发行数量同比增长约 29.94%。2017 年 11 月资管新规征求意见稿的发布，使得

各银行积极探索理财转型之路，尤其是结构性存款的压降，使得银行理财规模降速加快。2024 年 5 月，全市场

理财产品发行数量为 3939 款，同比上升 21.24%，增速较 4 月放缓。 

 

图 15：理财产品发行数量及增速 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

3.2 已连续 32 个月未新发保本固定型产品 

非保本理财产品规模同比上升，保本理财产品已基本清零。受理财产品规模整体压降的影响，自 2018 年起，非

保本理财产品发行数量持续下降，2024 年 5 月，非保本型理财产品当月发行数量为 3939 款，同比上升 21.39%；

保本固定型、保本浮动型产品当月发行数量均为 0 只。 

图 16：理财产品按收益类型发行数量（只） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

2024 年 5 月最后一周（5.27-5.31）发行理财产品共 1007 款，其中保本固定型产品为 0 款；保本浮动型产品为

0 款；非保本型产品 1007 款，市场占比 100.00%。 

表 2：各收益类型的理财产品发行情况 

起始时间 保本固定型 保本浮动型 非保本型 合计（只） 

 数量（只） 占比（%） 数量（只） 占比（%） 数量（只） 占比（%）  

2024/4/29 0 0 0 0 350  100 350 
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起始时间 保本固定型 保本浮动型 非保本型 合计（只） 

2024/5/6 0 0 0 0 840 100 840 

2024/5/13 0 0 0 0 1019 100 1019 

2024/5/20 0 0 0 0 987 100 987 

2024/5/27 0 0 0 0 1007 100 1007 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

注：理财产品数据为一周内（周一至周五）数据；由于 Wind 会对历史数据进行调整，本表数据以 Wind 最新数据为准，下同 

3.3 5 月新发产品中 6-12 个月占比最大 

2024 年 5 月新发产品中 6-12 个月占比最大，总体来看未来产品期限或将不断拉长。2019 年四季度以来，长期

限理财产品发行量不断波动增长，短期限产品大规模压缩，有利于缓解期限错配。2024 年 5 月， 6-12 个月期

限产品的当月新发数量占比为 22.64%，成为占比最大的期限类型。 

图 17：理财产品按委托期限发行数量（只） 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

2024 年 5 月最后一周（5.27-5.31）24 个月以上产品发行量占比上升。2024 年 5 月最后一周（5.27-5.31）理财

产品发行总量为 1007 款，1-3 个月产品发行量为 99 款，占比 9.83%，较前一周下降；3-6 个月产品发行量为

190 款，占比 18.87%，较前一周下降；6-12 个月产品发行量为 228 款，占比 22.64%，较前一周下降；12-24

个月产品发行量为 201 款，占比 19.96%，较前一周下降；24 个月以上产品发行量为 179 款，占比 17.78%，较

前一周上升。 

表 3：各期限的理财产品发行情况 

起始时间  一个月以内 1-3 个月 3-6 个月 6-12 个月 12-24 个月 24 个月以上 未公布 合计 

2024/4/29 
数量(款) 0 30 86 114 65 34 21 350 

占比(%) 0 8.57 24.57 32.57 18.57 9.71 6.00 100 

2024/5/6 
数量(款) 2 95 183 228 171 110 51 840 

占比(%) 0.24 11.31 21.79 27.14 20.36 13.1 6.07 100 

2024/5/13 
数量(款) 0 121 228 212 197 165 96 1019 

占比(%) 0 11.87 22.37 20.8 19.33 16.19 9.42 100 

2024/5/20 
数量(款) 0 102 204 233 228 114 106 987 

占比(%) 0 10.33 20.67 23.61 23.1 11.55 10.74 100 

2024/5/27 
数量(款) 1 99 190 228 201 179 109 1007 

占比(%) 0.1 9.83 18.87 22.64 19.96 17.78 10.82 100 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 
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3.4 5 月新发产品中债券资产占比高 

债券资产仍为近年来的主要投向。2022 年银行理财面临破净压力，赎回潮负反馈影响仍存，反映至 2023 年以

来银行理财资产配置策略偏保守谨慎。现金及银行存款具备较高的流动性及稳定的收益率，更符合理财短期产品

配置需求。近年来理财配置现金及银行存款比重持续提升，2021 年上半年仅为 9.67%，到 2023 年上半年理财

配置现金及银行存款占比达 23.7%，规模提升至 6.56 万亿元，与 2022 年末相比增加 25.21%。但债券仍为主要

投向，占比为 47.7%。2024 年 5 月，债券类理财产品发行量为 2003 款，占比为 19.25%，占比较上月下降，略

低于利率类资产。 

 

图 18：理财产品基础资产发行情况（只） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

2024 年 5 月最后一周（5.27-5.31）共发行股票类产品 315 款，占比 11.66%；债券类产品 518 款，占比 19.18%；

利率类产品 5433 款，占比 20.10%；票据类产品 45 款，占比 1.67%；信贷资产类产品 69 款，占比 2.55%；商

品类产品 200 款，占比 7.40%；其他类产品 1002 款，占比 37.10%。与前一周相比，债券、利率、票据、汇率、

信贷资产占比有所下降。 

表 4：各基础资产的理财产品发行情况 

  股票 债券 利率 票据 信贷资产 汇率 商品 其他 合计 

2024/4/29 
数量(款） 53 138 163 5 25 3 42 348 777 

占比（%） 6.82 17.76 20.98 0.64 3.22 0.39 5.41 44.79 100 

2024/5/6 
数量(款） 234 431 454 58 63 11 132 836 2219 

占比（%） 10.55 19.42 20.46 2.61 2.84 0.5 5.95 37.67 100 

2024/5/13 
数量(款） 281 497 521 50 64 0 165 1019 2602 

占比（%） 10.8 19.1 20.02 1.92 2.46 0.19 6.34 39.16 100 

2024/5/20 
数量(款） 302 528 552 63 86 14 178 983 2706 

占比（%） 11.16 19.51 20.4 2.33 3.18 0.52 6.58 36.33 100 

2024/5/27 
数量(款） 315 518 543 45 69 9 200 1002 2701 

占比（%） 11.66 19.18 20.1 1.67 2.55 0.33 7.4 37.10 100 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

3.5 5 月新发产品中封闭式净值型占比下降 

2024 年 5 月封闭式净值型产品发行数量占比环比下降。自 2012 年以来，封闭式净值型和开放式净值型产品发
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行数量均呈波动上涨态势；封闭式非净值型产品于 2017 年达到峰值之后波动下降，2021 年 7 月再创新低，目

前有回升的趋势；开放式非净值型产品一直处于较低的水平，2024 年 5 月新发 0 只。2024 年 5 月，封闭式净

值型产品当月新发数量 3193 款，占比为 81.06%，占比较上月下降 4.09%。 

 

图 19：理财产品按运作模式发行数量（只） 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

与前一周相比，发行的封闭式净值产品占比下降。2024 年 5 月最后一周（5.27-5.31），开放式净值型产品 237

款，占比 23.54%，占比较前一周上升；封闭式净值型产品 237 款，市场占比 75.07%，占比较前一周下降；开

放式非净值型 0 款；封闭式非净值型产品 14 款，市场占比 1.39%，占比较前一周上升。 

表 5：各运作模式的理财产品发行情况 

  开放式净值型 封闭式净值型 开放式非净值型 封闭式非净值型 合计 

2024/4/29 
数量(款) 43 303 0 4 350 

占比(%) 12.29% 86.57% 0.00% 1.14% 100% 

2024/5/6 
数量(款) 109 716 0 15 840 

占比(%) 12.98% 85.24% 0.00% 1.79% 100% 

2024/5/13 
数量(款) 197 808 0 14 1019 

占比(%) 19.33% 79.29% 0.00% 1.37% 100% 

2024/5/20 
数量(款) 142 836 0 9 987 

占比(%) 14.39% 84.70% 0.00% 0.91% 100% 

2024/5/27 
数量(款) 237 756 0 14 1007 

占比(%) 23.54% 75.07% 0.00% 1.39% 100% 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

 

 

 

 

 

 

3.6 5 月兴银理财、信银理财发行数量居前 

2024 年初至 2024 年 5 月底，兴银理财、信银理财发行量居前。从理财产品发行数量来看，兴银理财位居首位，

发行数量为 1522 款；其次是信银理财，发行数量为 1427 款，紧接着是交银理财、浦银理财和杭银理财，发行
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数量分别为 958 款、922 款、822 款。 

 

图 20：2024 年初至 5 月底发行数量前十大机构（款）  图 21：2024 年 5 月发行数量前十大机构占比 

 

 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心  资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

 

四、到期市场情况 

4.1 5 月最后一周非保本型到期产品占比上升 

2024 年 5 月最后一周（5.27-5.31），理财产品到期总数为 767 款，非保本型占 99.87%。保本固定型到期产品

仍为 0 款，与前一周持平；保本浮动型到期产品 1 款，较上一周增加；非保本型到期产品 189 款，占比 99.87%，

较上一周减少。 

表 6：各收益类型的理财产品到期情况 

时间 保本固定型 保本浮动型 非保本型 合计（款） 

 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%） 数量（款） 占比（%）  

2024/4/29 0 0 0 0 189 100 189 

2024/5/6 0 0 0 0 1051 100 1051 

2024/5/13 0 0 2 0.24 838 99.76 840 

2024/5/20 0 0 0 0 802 100 802 

2024/5/27 0 0 1 0.13 767 99.87 768 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

注：理财产品数据为一周内（周一至周五）数据；由于 Wind 会对历史数据进行调整，本表中数据以 Wind 最新数据为准。 

4.2 5 月最后一周 12-24 个月期限到期产品占比下降 

2024 年 5 月最后一周（5.27-5.31），12-24 期限的到期产品占比较前一周下降，1 个月以内到期产品为 1 款，

较上一周上升。1-3 个月期限到期产品占比为 15.49%，较前一周上升。3-6 个月期限的到期产品占比为 27.99%，

较上一周下降。在所有到期产品中，6-12 个月的到期产品占比最大，为 30.34%。 

 

表 7：各期限的理财产品到期情况 
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  一个月以内 1-3 个月 3-6 个月 6-12 个月 12-24 个月 24 个月以上 合计 

2024/4/29 
数量(款) 1 19 62 30 67 10 189 

占比(%) 0.53 10.05 32.8 15.87 35.45 5.29 100 

2024/5/6 
数量(款) 0 179 343 264 229 36 1051 

占比(%) 0 17.03 32.64 25.12 21.79 3.43 100 

2024/5/13 
数量(款) 0 99 249 245 209 37 840 

占比(%) 0 11.79 29.64 29.17 24.88 4.4 100 

2024/5/20 
数量(款) 0 27 261 225 228 61 802 

占比(%) 0 3.37 32.54 28.05 28.43 7.61 100 

2024/5/27 
数量(款) 1 119 215 233 165 35 768 

占比(%) 0.13 15.49 27.99 30.34 21.48 4.56 100 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

4.3 5 月最后一周，除利率、汇率和其他类外，各资产类型到期产品占比均下降 

2024 年 5 月最后一周（5.27-5.31）到期产品中股票类产品 164 款，占比 8.72%；债券类产品 387 款，占比

20.59%；利率类产品 365 款，占比 19.41%；票据类产品 45 款，占比 2.39%；信贷资产类产品 56 款，占比

2.98%；汇率类产品 8 款，占比 0.43%；商品类产品 128 款，占比 6.81%；其他类产品 727 款，占比 38.67%。

与前一周相比，除利率类、汇率类和其他类到期产品外，各基础资产类型到期产品占比均下降。 

表 8：各基础资产的理财产品到期情况 

  股票 债券 利率 票据 信贷资产 汇率 商品 其他 合计 

2024/4/29 
数量(款) 58 114 84 1 24 0 43 159 483 

占比(%) 12.01 23.6 17.39 0.21 4.97 0 8.9 32.92 100 

2024/5/6 
数量(款) 259 551 508 66 98 8 165 988 2643 

占比(%) 9.8 20.85 19.22 2.5 3.71 0.3 6.24 37.38 100 

2024/5/13 
数量(款) 195 407 348 49 81 8 123 759 1970 

占比(%) 9.9 20.66 17.67 2.49 4.11 0.41 6.24 38.53 100 

2024/5/20 
数量(款) 176 411 364 49 82 3 150 732 1967 

占比(%) 8.95 20.89 18.51 2.49 4.17 0.15 7.63 37.21 100 

2024/5/27 
数量(款) 164 387 365 45 56 8 128 727 1880 

占比(%) 8.72 20.59 19.41 2.39 2.98 0.43 6.81 38.67 100 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

 

 

 

五、理财收益情况 

5.1 全市场 1 年理财产品收益率下降 

受资管新规影响，自 2017 年全市场理财产品收益率近年来不断走低；2017 年以来银行理财产品监管趋于严格，

资金面趋紧，非标资产受到限制；监管要求叠加无风险利率下行背景下，银行理财收益率降低，尤其是固收类。 

截至 2024 年 5 月 31 日，全市场 1 年理财产品收益率下降。全市场各期限理财产品预期年化收益率分别为：1

周 1.98%、1 个月 2.42%、3 个月 2.74%、6 个月 3.03%、1 年 3.40%。 

http://www.cindasc.com/
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图 22：全市场理财产品收益率（%） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

5.2 大型商业银行、城市商业银行和农村商业银行 1 个月理财收益率与上月相比上升 

截至 2024 年 5 月 31 日，大型商业银行、股份制商业银行、城市商业银行和农村商业银行 1 个月理财收益率分

别为 2.62%、2.60%、2.73%和 2.55%，与上月相比上升。 

图 23：1 个月理财产品收益率（%） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

5.3 大型商业银行、股份制商业银行、城市商业银行和农村商业银行 6 个月理财收益率与上年相比

下降 

截至 2024 年 5 月 31 日，大型商业银行、股份制商业银行、城市商业银行和农村商业银行 6 个月理财产品收益

率分别为 2.39%、2.87%、3.44%、3.26%，与上年相比下降。 

图 24：6 个月理财产品收益率（%） 

1.50

2.00

2.50

3.00

3.50

4.00

4.50

5.00

5.50

2
0
1
6
-0

5
-2

9

2
0
1
6
-0

8
-2

9

2
0
1
6
-1

1
-2

9

2
0
1
7
-0

2
-2

8

2
0
1
7
-0

5
-3

1

2
0
1
7
-0

8
-3

1

2
0
1
7
-1

1
-3

0

2
0
1
8
-0

2
-2

8

2
0
1
8
-0

5
-3

1

2
0
1
8
-0

8
-3

1

2
0
1
8
-1

1
-3

0

2
0
1
9
-0

2
-2

8

2
0
1
9
-0

5
-3

1

2
0
1
9
-0

8
-3

1

2
0
1
9
-1

1
-3

0

2
0
2
0
-0

2
-2

9

2
0
2
0
-0

5
-3

1

2
0
2
0
-0

8
-3

1

2
0
2
0
-1

1
-3

0

2
0
2
1
-0

2
-2

8

2
0
2
1
-0

5
-3

1

2
0
2
1
-0

8
-3

1

2
0
2
1
-1

1
-3

0

2
0
2
2
-0

2
-2

8

2
0
2
2
-0

5
-3

1

2
0
2
2
-0

8
-3

1

2
0
2
2
-1

1
-3

0

2
0
2
3
-0

2
-2

8

2
0
2
3
-0

5
-3

1

2
0
2
3
-0

8
-3

1

2
0
2
3
-1

1
-3

0

2
0
2
4
-0

2
-2

9

2
0
2
4
-0

5
-3

1

理财产品预期年收益率:人民币:全市场:1周 周 理财产品预期年收益率:人民币:全市场:1个月 周

理财产品预期年收益率:人民币:全市场:3个月 周 理财产品预期年收益率:人民币:全市场:6个月 周

理财产品预期年收益率:人民币:全市场:1年 周

1.50

2.00

2.50

3.00

3.50

4.00

4.50

5.00

5.50

6.00

2
0
1
9
-0

5
-1

2

2
0
1
9
-0

7
-1

2

2
0
1
9
-0

9
-1

2

2
0
1
9
-1

1
-1

2

2
0
2
0
-0

1
-1

2

2
0
2
0
-0

3
-1

2

2
0
2
0
-0

5
-1

2

2
0
2
0
-0

7
-1

2

2
0
2
0
-0

9
-1

2

2
0
2
0
-1

1
-1

2

2
0
2
1
-0

1
-1

2

2
0
2
1
-0

3
-1

2

2
0
2
1
-0

5
-1

2

2
0
2
1
-0

7
-1

2

2
0
2
1
-0

9
-1

2

2
0
2
1
-1

1
-1

2

2
0
2
2
-0

1
-1

2

2
0
2
2
-0

3
-1

2

2
0
2
2
-0

5
-1

2

2
0
2
2
-0

7
-1

2

2
0
2
2
-0

9
-1

2

2
0
2
2
-1

1
-1

2

2
0
2
3
-0

1
-1

2

2
0
2
3
-0

3
-1

2

2
0
2
3
-0

5
-1

2

2
0
2
3
-0

7
-1

2

2
0
2
3
-0

9
-1

2

2
0
2
3
-1

1
-1

2

2
0
2
4
-0

1
-1

2

银行理财产品预期年收益率:人民币:大型商业银行:1个月 银行理财产品预期年收益率:人民币:股份制商业银行:1个月

银行理财产品预期年收益率:人民币:城市商业银行:1个月 银行理财产品预期年收益率:人民币:农村商业银行:1个月

http://www.cindasc.com/


  

 

  

 

请阅读最后一页免责声明及信息披露 http://www.cindasc.com  17 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

六、理财公司产品情况一览 

6.1 理财公司产品概述 

理财公司维度：截至 2024年 5月末，TOP10理财公司存续产品共 29983只，占所有理财公司存续产品的 62.71%。

其中，信银理财、兴银理财和招银理财排名前三，分别为 4694 只、4649 只和 3490 只。 

产品维度：2019 年 7 月初至 2024 年 5 月末，TOP10 理财公司发行的理财产品投资期限以 12-24 个月、24 个

月以上为主；运作模式上，以封闭式净值型为主；基础资产以债券类为主。 

6.2 5 月理财公司新发产品数量环比增加 

2024 年 5 月，共 31 家理财公司新发行了理财产品合计 2137 只，较上月增加 1 只。其中，渝农商理财较上月增

加 27 只，中银理财和农银理财新发产品数量较上月增加 25 只。 

图 25：理财公司新发产品数量对比（只） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

截至 2024 年 5 月末，31 家理财公司存续产品共 47810 只，信银理财最多，占比 9.82%；兴银理财次之，占比
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9.72%；其次是招银理财、浦银理财，分别占比为 7.30%、6.88%。 

图 26：理财公司存续期内产品数量（只） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 
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6.3 最近 12 个月，信银理财、交银理财和工银理财产品发行数量位于前三 

图 27：主要理财公司的产品发行数量（只） 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

注：选取销售起始日期在 2019.07.01-2024.5.31 间的全部产品，占比=该公司该时期内发行数量÷目前已开业理财公司该时期内发行数量×100%，下同 
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6.4 理财产品投资期限以 12-24 个月、24 个月以上为主 

图 28：主要理财公司的产品投资期限（2019.7.1-2024.5.31） 

 

资料来源：Wind，信达证券研发中心 

6.5 理财子公司产品运作模式以封闭式净值型为主 

图 29：主要理财公司的产品运作模式（2019.7.1-2024.5.31） 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 

6.6 理财子公司产品基础资产以债券类为主 

图 30：主要理财公司的产品基础资产（2019.7.1-2024.5.31） 

 
资料来源：Wind，信达证券研发中心 
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七、行业及公司动态追踪 

7.1 行业动态 

7.1.1金价波动对相关理财产品影响有限 投资者仍须警惕黄金投资潜在风险 

金价上演“过山车”，受益于配置黄金比例不高、风险对冲等因素，尽管近日金价调整回落，但挂钩黄金的理财

产品净值暂未受到较大冲击。但投资者仍须警惕黄金投资的潜在风险：一是金价短期可能加剧波动，将导致相关

理财产品净值波动；二是黄金相关理财产品多为封闭式，有可能存在流动性限制，影响投资者及时进出市场。 

暂未受到明显冲击 

前期金价一路“狂飙”，理财公司纷纷布局黄金资产，发行相关理财产品。据不完全统计，今年以来共成立了 27

只挂钩黄金或配置黄金资产的理财产品。这类产品一般为结构性理财产品，挂钩上海黄金交易所的现货合约

AU9999.SGE，以封闭运作为主，风险等级主要为 R2，通常采用“固收+黄金”策略。 

得益于金价上涨，一段时间来，“含金”理财产品表现亮眼，部分产品短期内收益超过 6%。然而，如今黄金市

场正在“降温”。4 月中下旬以来，伦敦金（现货黄金）自 4 月 12 日的 2430.7 美元/盎司高位震荡回落，最低一

度触及 2277.7 美元/盎司，其间累计最大跌幅超 6%。国内沪金期货主力合约从 588.28 元/克高位一度回落至

542.2 元/克。此外，4 月以来，受央行进一步提示市场利率风险等多重因素影响，强势许久的债市近期出现阶段

性调整，各期限国债收益率大幅上行。 

金价行情“过山车”叠加债市调整，是否对“含金”理财产品净值造成冲击？ 

黄金市场波动可能引起此类理财产品短期收益波动，持仓黄金资产的比例越高，对收益的影响越大。普益标准研

究员表示，挂钩黄金的理财产品通常采用‘固收+黄金’策略，配置黄金的比例往往在 10%以下。并且，理财产品

的资产配置一般会进行风险对冲，相关理财产品的收益波动会远小于黄金市场波动水平。 

市场回调对该理财公司近期发行的黄金理财产品影响有限。价格回调也表明市场对此类资产的定价回归理性，可

以降低投资者买在高位的择时风险。而且，市场调整说明资产价格变动逻辑回归基本面：对黄金而言，目前美联

储降息预期仍在，支撑黄金价格中长期上涨；债市利率大幅上行的风险有限，仍有配置价值。 

另外，部分挂钩黄金的结构化理财产品会锚定一个初始点位，以便观察后续金价是否上涨。 

仍须警惕投资风险 

黄金作为特殊商品，价格走势较大宗商品更为复杂，且具备长周期特征。普通投资者应警惕黄金投资的潜在风险。 

黄金价格受多种因素影响，全球经济形势、货币政策、地缘政治等因素都可能引发黄金价格短期波动，导致底层

资产与黄金相关的理财产品净值波动较大。部分个人投资者可能缺乏关于黄金市场的专业知识和最新信息，仅因

近期金价上涨而选择购买相应理财产品。新发的黄金相关理财产品大多为封闭式，难以及时买卖，这些产品可能

存在流动性限制，影响投资者及时进出市场，从而造成损失。建议投资者要对投资黄金的风险有所认知，在购买

相关投资产品前全面了解研究。（上海证券报） 

7.1.2 理财资金“存款化”趋势增强 

近期，银行理财市场对现金管理类产品及银行存款的配置升温。普益标准数据显示，今年一季度末，全市场共存

续理财产品 38043 款。从投资性质来看，固收类产品居多，其中现金管理类产品有 1244 款，环比增加 317 款。 

转向收益稳健产品 

近年来，“破净潮”“赎回潮”对理财市场的冲击影响还在延续，理财资金“存款化”增强。国内股市和债市的

波动加剧了投资者的谨慎情绪，理财产品为了满足投资者对低风险、稳定收益的需求，开始更多地配置现金及银
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行存款类资产。由于居民整体风险偏好仍维持低位，理财公司应以低波动稳健产品为重点发力方向。随着银行理

财产品应对市场冲击能力逐步增强，整体运行也会更加平稳。 

注重长期资产配置 

对于银行理财市场而言，随着存款利率下调，银行理财产品能够凭借其代替存款的特性增强竞争力。理财产品收

益最终取决于底层基础资产的配置比重及收益。一方面，存款利率下调将带动引导各类无风险金融产品收益同步

下降。另一方面，存款利率下调对债券市场利率产生间接影响。从投资者的角度来看，理财资金“存款化”有助

于降低产品风险，提高产品持有体验。中长期来看，“存款化”趋势不利于投资者修复风险偏好和破除“刚兑”

思想。过度依赖存款类资产，也无助于投资者提高个人投资理财能力。 

去年以来，央行采取多种货币政策工具，释放了大量流动性，导致市场利率持续走低，进而使得商业银行的贷款

收益也随之下降。从贷款市场视角看，要警惕贷款利率与理财收益率倒挂现象。防止个别企业将获得的低息贷款

用于购买理财产品，核心是强化监管。一方面，推出更多的结构性政策工具，通过专款专用的方式，激励并引导

资金流向重点领域和薄弱环节。另一方面，加强企业获得贷款后资金流向监督，确保贷款用于指定用途。 

强化投研能力建设 

一系列股市利好政策出台，为理财资金增加权益资产配置提供了新契机。加大权益资产配置是大势所趋，银行要

充分发挥自己的差异化竞争优势，不断增强权益资产配置能力。一是提升对宏观形势和金融市场的研判水平，使

投研能力更好与投资者需求相匹配。二是充分把握不同人群财富管理的需求，更好满足客户差异性、多样化资产

配置的需求。（经济日报） 

7.1.3普益标准：一季度超 60%理财产品依赖母行代销渠道 

从普益标准获悉，截至 2024 年一季度末，理财公司共存续 3.58 万余款理财产品，其中共有约 87%的理财产品

参与了代销。 

具体而言，理财代销呈现出“以母行渠道为主，他行和直销渠道为辅”的格局特点。普益标准数据显示，截至一

季度末，仅被母行代销的理财产品占比达 62.59%，而通过母行和他行代销的理财产品占比 15.34%。此外，被

他行代销的理财产品占比超过 37%，其中，22.07%的理财产品仅通过他行代销，占比相对较高。 

目前来看，绝大多数理财公司被他行代销的理财产品以封闭式为主，多为期限为 3-6 个月理财产品，其优点在于

配置期限相对可控，能规避大规模赎回带给机构的流动性压力。（上海证券报） 

7.2 公司动态 

7.2.1 招商银行发布《普惠金融服务发展报告》 

报告显示，近年来，招商银行通过供应链金融、科技金融和数据融资三大领域服务小微企业，依托金融科技，逐

步打造了特色化普惠金融数字化服务新模式。 

在供应链金融领域，招商银行积极探索“脱核模式”，以线上化、数字化、智能化的普惠式供应链金融新模式增

强产业韧性，助力产业链服务。依托其特有的供应链金融“全行服务一家”模式，该行已实现全国 44 家一级分

行及各地机构联动，为各行各业链主企业及上下游企业提供全方位、属地化的供应链金融及综合金融服务，五年

来为超过 10万户链上企业提供金融服务，投放金额超 2万亿元。 

在科技金融方面，2023年，招商银行面向专精特新企业、国家高新技术企业、科技型中小企业等科技创新型企业

推出专属产品“科创贷”，为借款人提供用于生产经营周转、可循环使用的人民币流动资金贷款。截至目前，招

商银行已累计服务 14 万户科技企业，提供科技贷款超过 4900 亿元。 

在数据融资领域，为全面打通普惠金融的服务链，切实解决中小微企业的资金瓶颈，招商银行于 2021 年开始积

极创新数字化融资服务产品，有机融入交易、结算和纳税等多场景数据，推出了“招企贷”这一线上化纯信用自
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动化审批的贷款产品。截至目前，“招企贷”已成功为近万家小微企业提供线上融资服务，充分体现了数据融资

在普及性和便利性方面的优势。 

招商银行表示，该行未来将加快普惠金融数字化升级步伐，持续优化服务体系，扎实提升服务质效，与各方伙伴

携手共建具备更强包容性与更丰富层次的普惠金融生态，用心书写普惠金融大文章。（中国证券报） 

7.2.2 华夏银行发布 2023年度社会责任报告 系该行第 16份社会责任报告 

报告数据显示，2023 年，华夏银行实现资产总额 42547.66 亿元，实现净利润 263.63 亿元，小微企业贷款余额

达 5849.73亿元，绿色贷款余额达 2692.73亿元，公益捐赠总额达 7057.93万元。 

坚守金融初心 服务国家战略 

截至 2023 年末，华夏银行京津冀地区贷款余额达 5608.32 亿元；长三角地区贷款余额达 6908.54 亿元；粤港澳

大湾区贷款余额达 2527.91亿元。华夏银行积极探索数字普惠业务发展新路径，推动普惠金融产品及服务升级。

截至 2023年末，小微企业贷款余额达 5849.73 亿元；涉农贷款余额达 2786.21 亿元。不断开创首都金融高质量

发展新局面。2023年，华夏银行为北京地区提供各类融资服务约 4580亿元。 

践行金融为民 助力美好生活 

截至 2023 年末，华夏银行个人贷款余额达 7248.70亿元，个人消费贷款（不含信用卡）余额达 1045.26 亿元。

在推动新时代公益慈善事业上，华夏银行积极参加抗灾救灾、帮扶济困等公益事业，为弱势群体提供各项资源支

持，鼓励员工积极参与公益志愿活动，建设“京华志愿”公益品牌。2023年，华夏银行公益慈善捐款总额 7057.93

万元，开展志愿活动 1658次。 

深耕绿色金融 建设美丽中国 

截至 2023年末，华夏银行绿色贷款余额为 2692.73亿元，ESG 理财产品累计管理规模达 295.04亿元。在支持生

物多样性保护工作上，华夏银行多措并举，通过金融力量防控投融资活动对生物多样性产生的风险，并创新金融

产品支持生物多样性保护，推动生态价值提升，为实现生态可持续发展贡献金融力量。   

强化责任治理 筑牢发展根基 

2023年，华夏银行持续加大将合规融入各项经营管理工作，强化数字科技支撑，持续推进合规文化建设，切实提

升全行合规管理水平，2023年，华夏银行开展合规教育 3329次，参与合规教育 122641人次。 

2023年，华夏银行积极履行社会责任，加强与客户、股东、员工等社会各界的沟通与交流，促进企业与社会、环

境的可持续发展，扎实推动自身成为有担当、负责任的金融机构，向社会交出了一份高质量的社会责任“答卷”。

（中国证券报） 

7.3“固收+”基金产品规模略降，收益率逐步修复  

“固收+”基金产品存续规模边际上升。2020 年末“固收+”产品存续规模为 1.15 万亿元，相比 2019 年末（0.53

万亿元）规模翻番，2021 年涨势不减；截至 2024 年 5 月 31 日，“固收+”产品存续规模达 1.81 万亿元，较

2024 年一季度上升 2.33%。 

“固收+”基金产品业绩表现有所波动。2019 年 12 月 31 日至 2024 年 5 月 31 日，偏债混合型基金、混合债券

型一级基金和混合债券型二级基金的累计收益率分别为 16.27%、17.55%、14.49%，均高于传统固收类资产收

益，收益率正逐步修复。 

5 月“固收+”产品超 4.5 万款，理财公司“固收+”占比 72.20%。根据普益标准，5 月全市场“固收＋”理财

产品共计 45466 款，其中，多种资产类别最多，为 37781 款，占比 83.00%，此外，非标、基金、衍生金融工具

占比分别为 6.50%、7.10%、1.00%。从机构角度来看，5 月理财公司发行“固收+”产品最多，占比 72.20%。

此外，城商行和农商行最多，分别占比 18.00%和 9.60%。 

图 31：公募“固收+”基金规模变动（亿元）  图 32：公募“固收+”指数的业绩表现 
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资料来源：Wind，信达证券研发中心（注：2024Q2 为截至 2024 年 5 月

31 日） 

 资料来源：Wind，信达证券研发中心 

 

图 33：5 月固收+理财产品“+”产品细分类型分布  图 34：5 月固收+理财产品不同机构类型分布 

 

 

 

资料来源：普益标准，信达证券研发中心  资料来源：普益标准，信达证券研发中心 

 

7.4 FOF 型理财产品成热点，固收类比重较大 

FOF 基金具有多策略、多资产、多组合的特点，以分散投资、分散风险为目标，致力于做到灵活投资、逆市盈

利。理财子公司加快布局 FOF 赛道，同时加快与公募基金的合作，不断推出新型 FOF 产品。截至 2024 年 5 月

31 日，理财子公司存续的 FOF 型产品共有 208 只；农银理财、工银理财 FOF 型产品数目最多，分别为 48 只

和 39 只；其次是信银理财，存续的 FOF 数量为 25 只。 

 

图 35：各理财子公司存续 FOF 产品情况（只） 
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资料来源：中国理财网，信达证券研发中心（注：截至 2024 年 5 月 31 日） 

 

八、风险因素 

宏观经济增速下行；政策落地不及预期；部分银行理财业务调整等。 
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[Table_Introduction] 研究团队简介 

张晓辉，信达证券研发中心银行资深分析师，悉尼大学硕士，曾就职于中国邮政集团

研究院金融研究中心、西部证券等。2023年加入信达证券研究所，从事金融业研究工

作，主要覆盖银行行业，包括上市银行投资逻辑、理财行业及理财子、资产负债、风

控、相关外部环境等。 

廖紫苑，信达证券研发中心银行资深分析师，硕士，新加坡国立大学硕士，浙江大学

学士，入选竺可桢荣誉学院、金融学试验班。曾就职于中国银行、民生证券、天风证

券，四年银行业研究经验。2022 年 11月加入信达证券研发中心，从事金融业研究工

作。 

王舫朝，信达证券研发中心金融地产中心总经理、非银&中小盘首席分析师，毕业于英

国杜伦大学企业国际金融专业，历任海航资本租赁事业部副总经理，渤海租赁业务部

总经理，曾就职于中信建投证券、华创证券。2019 年 11 月加入信达证券研发中心。 
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负责本报告全部或部分内容的每一位分析师在此申明，本人具有证券投资咨询执业资格，并在中国证券业协会注册登记为证券分

析师,以勤勉的职业态度,独立、客观地出具本报告；本报告所表述的所有观点准确反映了分析师本人的研究观点；本人薪酬的任何
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投资建议的比较标准 股票投资评级 行业投资评级 

本报告采用的基准指数 ：沪深 300

指数（以下简称基准）； 

时间段：报告发布之日起 6 个月
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买入：股价相对强于基准 15％以上； 看好：行业指数超越基准； 
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