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行业走势图 

家电“618”成交数据跟踪——24W22 周度研究 

 

周度研究聚焦：家电“618”成交数据跟踪 

白电：格力空调优势扩大，卡萨帝增速领跑冰箱品类。 

空调：格力延续品类龙头地位，优势进一步扩大。根据奥维云网数据显示
（5/20-5/26），空调品类线上销额达到 26.6 亿元，同比+137%，占 23 年
618 期间比例为 11%。分品牌看，格力延续品类龙头地位，期间线上销额达
8 亿元，销额份额达到 29.94%，同比 23 年 618 第一周提升 0.77pct，销额
份额赶超美的。 

冰箱：卡萨帝高端线增长动力彰显，美的销额份额同比有所提升。根据奥
维云网数据显示（5/20-5/26），冰箱品类线上销额达到 16.1 亿元，同比
+300%，占 23 年 618 期间比例为 17%，均价同比提升 71%。分品牌看，1）
海尔系，海尔品牌期间线上销额达 5.2 亿元，销售份额达 32.28%，龙头地
位夯实，销额份额同比略有下降；卡萨帝品牌期间线上销额达 1.0 亿元，
同比+986%，高端线增长动力彰显。2）美的冰箱线上销额 3.5 亿元，销额
份额同比 23 年 618 第一周提升 3.47pct 至 21.56%，份额同比提升显著。3）
海信系，容声品牌冰箱线上销额 2.1 亿元，销额份额 12.92%。 

洗衣机：海尔系与美的系龙头地位稳固。根据奥维云网数据显示（5/20-
5/26），洗衣机品类线上销额占 23 年 618 期间的 16%。分品牌看，1）海尔
系，海尔品牌洗衣机线上销额达 2.8 亿元，份额提升 1.02pct 至 33.92%；卡
萨帝品牌线上销额达 0.2 亿元；2）美的系，小天鹅实现线上销额 2.4 亿
元，销额份额 29.75%；美的实现线上销额 0.6 亿元，销额份额 6.73%。 

清洁电器：石头扫地机龙头地位凸显，追觅同比增速表现亮眼 

扫地机：根据奥维云网数据（5/20-5/26），扫地机品类销额占 23 年 61 8 期
间的 37%，均价同比 46%贡献主要增速。分品牌看，石头线上销额为 2.7 亿
元，同比呈现 2220%的增长，销额占 23 年 618 期间的 43%，成交水平居首
位，销额份额占比同比有所提升，为+2.4pct；追觅线上销额 1.2 亿元，同
比增长 2366%，市场份额同比 23 年 618 第一周增长 2.59pct 至 15.52%，表
现亮眼。 

洗地机：根据奥维云网数据（5/20-5/26），洗地机品类占 23 年 618 期间的
26%，均价微增 2%。分品牌看，添可线上销额 1.8 亿，销额份额同比略下降
6.94pct；追觅销额占 23 年 618 期间比例的 50%，销额份额同比 23 年 618
第一周增长 15.06pct 至 28.49%，表现较好。 

标的推荐：1）大家电：如【美的集团】/【海信家电】/【格力电器】/
【海尔智家】；2）小家电：如【石头科技】/【科沃斯】；3）厨大电：如
【华帝股份】/【老板电器】；4）其他家电：如【欧普照明】（与电子团队
联合覆盖）/【盾安环境】（与机械团队联合覆盖）/【公牛集团】等。 

风险提示：房地产市场景气程度回落的风险；汇率、原材料价格波动风
险；新品销售不及预期的风险。 
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1. 周度研究聚焦：家电“618”数据跟踪 

主流电商渠道纷纷取消预售、精简规则，减少用户等待时间，提高用户购物体验。天猫

淘宝以及京东均取消了“618”预售的活动机制。预售制最初是为了方便商家提前备货，

减少物流压力，但存在发货时间冗长，消费者需要凑单计算最大折扣等问题。我们认为
取消“预售”机制可以减少用户等待时间，提高用户购物体验，有利于促进更多用户参

与“618”活动。 

今年“618”的营销节奏更为前置。今年天猫“618”共有两波现货售卖期，第一波自 5

月 20 日晚 8 点开始，第二波自 5 月 31 日晚 8 点开始。京东“618”将在 5 月 31 日晚 8

点开启，直接用现货进行促销，随后进入专场期、高潮期和返场期。  

 

表 1：2024年 618各平台玩法（以下信息截至 2024年 5月 15日 15：00） 

 

资料来源：热点科技，天风证券研究所 

 

由于 24 年“618”与 23 年“618”错期，因此本文数据均以 24 年“618”第一周与 23 年

“618”第一周进行同比。由于天猫淘宝取消预售的因素，今年 5/20-5/26 第一周为平台
直接成交数据，而去年“618”第一周则处于预售阶段，因此各品类在该阶段零售额均有

较好增长。其中，洗干套装/洗碗机/扫地机器人线上销额分别同比+2273%/+968%/+1439%，

增速领跑。 
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图 1：奥维云网品类端 618线上零售数据跟踪（5/20-5/26） 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

1.1. 白电：格力空调龙头地位稳固，卡萨帝增速领跑冰箱品类 

空调：格力延续品类龙头地位，优势进一步扩大。根据奥维云网数据显示（5/20-5/26），

空调品类线上销额达到26.6亿元，同比+137%，占23年618期间比例为11%。分品牌看，

格力延续品类龙头地位，期间线上销额达 8 亿元，销额份额达到 29.94%，同比 23 年 618

第一周提升 0.77pct，销额份额赶超美的。 

冰箱：卡萨帝高端线增长动力彰显，美的销额份额同比有所提升。根据奥维云网数据显

示（5/20-5/26），冰箱品类线上销额达到 16.1 亿元，同比+300%，占 23 年 618 期间比例

为 17%，均价同比提升 71%。分品牌看，1）海尔系，海尔品牌期间线上销额达 5.2 亿元，
销售份额达32.28%，龙头地位夯实，销额份额同比略有下降；卡萨帝品牌期间线上销额达

1.0 亿元，同比+986%，高端线增长动力彰显。2）美的冰箱线上销额 3.5 亿元，销额份额

同比 23 年 618 第一周提升 3.47pct 至 21.56%，份额同比提升显著。3）海信系，容声品牌

冰箱线上销额 2.1 亿元，销额份额 12.92%。 

洗衣机：海尔系与美的系龙头地位稳固。根据奥维云网数据显示（5/20-5/26），洗衣机

品类线上销额占 23 年 618 期间的 16%。分品牌看，1）海尔系，海尔品牌洗衣机线上销额

达 2.8 亿元，份额提升 1.02pct 至 33.92%；卡萨帝品牌线上销额达 0.2 亿元；2）美的系，
小天鹅实现线上销额 2.4 亿元，销额份额 29.75%；美的实现线上销额 0.6 亿元，销额份额

6.73%。 

 

图 2：2024.5.20-5.26 白电主要品牌线上销额（亿元）  图 3：2023-2024年 618第一周空调主要品牌线上销额份额 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

零售额 零售额YoY 零售量oY 均价YoY

(亿元） （%） （%） （%）

空调 26.6 11% 137% 146% -4%

冰箱 16.1 17% 300% 134% 71%

洗衣机 8.2 16% 183% 96% 44%

洗干套装 5.8 27% 2273% 2284% 0%

彩电 10.5 15% 188% 64% 76%

油烟机 4.1 21% 238% 111% 60%

燃气灶 2.2 21% 221% 130% 40%

洗碗机 2.8 23% 968% 916% 5%

集成灶 2.0 20% 406% 264% 39%

养生壶 0.3 28% 58% 75% -10%

电压力锅 0.4 17% 56% 56% 0%

电水壶 0.4 20% 46% 21% 21%

电炖锅 0.2 29% 47% 51% -2%

电磁炉 0.2 16% 25% 29% -3%

电饭煲 1.1 17% 69% 17% -44%

空气炸锅 0.4 17% 40% 38% 1%

豆浆机 0.3 26% 70% 63% 5%

净化器 1.5 32% 539% 333% 48%

净水器 2.9 21% 593% 374% 46%

吸尘器 1.4 23% 273% 84% 102%

扫地机器人 8.1 37% 1439% 953% 46%

洗地机 3.8 26% 631% 618% 2%
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图 4：2023-2024年 618第一周冰箱主要品牌线上销额份额  图 5：2023-2024年 618第一周洗衣机主要品牌线上销额份额 

 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

1.2. 厨房大电：油烟机赛道均价上涨，亿田销售表现领先行业 

油烟机：油烟机赛道均价有较大幅度上涨，老板龙头地位夯实。根据奥维云网数据显示

（5/20-5/26），油烟机品类销额占 23 年 618 期间的 21%，品类均价同比上涨 60%，行业均

价提升明显。分品牌看，老板龙头地位夯实，线上销额达 1.16 亿元，销额份额 28.04%，

均价小幅下降 3%；华帝油烟机线上销额 0.44 亿元，销额份额 10.74%，均价提升 18%。 

集成灶：亿田销额市占率居首位，在低基数下销售表现领先行业。根据奥维云网数据

（5/20-5/26），集成灶品类销额占 23 年 618 期间的 20%，品类均价同比上涨 39%。分品牌

看，亿田实现线上销额 0.8 亿元，同比增长 2672%，销额份额同比 23 年 618 第一周提升
18.89pct 至 41.38%，销额市占率居首位，销售表现领先行业；帅丰实现线上销额 0.2 亿元，

同比增长 2790%，表现出较好成长性，均价同比上涨 45%，成交均价领先行业。 

 

图 6：2024.5.20-5.26 厨大电主要品牌线上销额（亿元） 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 
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图 7：2023-2024年 618第一周油烟机主要品牌线上销额份额  图 8：2023-2024年 618第一周集成灶主要品牌线上销额份额 

 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

1.3. 厨房小电：养生壶赛道热度不减，九阳豆浆机龙头地位稳固 

品类端：厨房小电在低基数下增速表现较好，其中养生壶行业表现更为亮眼，线上销额

增长情况较好。根据奥维云网数据（5/20-5/26），养生壶销额占 23 年 618 期间的 28%，

线上销额同比增长 58%，线上销量同比增长 75%。豆浆机销额占 23 年 618 期间的 26%，线
上销额同比增长 70%，销量同比增长 63%，同比增速表现较好。电饭煲/电水壶销额分别占

23 年 618 期间的 17%/20%，刚需品类在 618 的表现相对稳定，成交更加匀速。 

品牌端：根据奥维云网数据（5/20-5/26），小熊养生壶均价同比下降 19%，带动销量同比

提升 101%，销额份额占比 21.37%，位居该品类成交额首位。九阳豆浆机销额份额同比 23

年 618 第一周增长 7.66pct 至 56.07%，龙头地位稳固；苏泊尔在偏刚需类的电饭煲/电水壶

品类表现较好，销额份额同比 23 年 618 第一周分别+1.7/+4.9pct。 

 

图 9：2024.5.20-5.26 厨小电主要品牌线上销额（亿元） 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所 
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图 10：2023-2024年 618第一周养生壶主要品牌线上销额份额  图 11：2023-2024年 618第一周豆浆机主要品牌线上销额份额 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

图 12：2023-2024年 618第一周电饭煲主要品牌线上销额份额  图 13：2023-2024年 618第一周电水壶主要品牌线上销额份额 

 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

1.4. 清洁电器：石头扫地机龙头地位凸显，追觅同比增速表现亮眼 

扫地机：根据奥维云网数据（5/20-5/26），扫地机品类销额占 23 年 618 期间的 37%，均
价同比46%贡献主要增速。分品牌看，石头线上销额为2.7亿元，同比呈现2220%的增长，

销额占 23 年 618 期间的 43%，成交水平居首位，销额份额占比同比有所提升，为+2.4pc t；

追觅线上销额 1.2 亿元，同比增长 2366%，市场份额同比 23 年 618 第一周增长 2.59pct 至

15.52%，表现亮眼。 

洗地机：根据奥维云网数据（5/20-5/26），洗地机品类占 23 年 618 期间的 26%，均价微

增 2%。分品牌看，添可线上销额 1.8 亿，销额份额同比略下降 6.94pct；追觅销额占 23 年

618 期间比例的 50%，销额份额同比 23 年 618 第一周增长 15.06pct 至 28.49%，表现较好。 
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图 14：2024.5.20-5.26 清洁电器主要品牌线上销额（亿元） 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

图 15：2023-2024年 618第一周扫地机主要品牌线上销额份额  图 16：2023-2024年 618第一周洗地机主要品牌线上销额份额 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 
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2. 周度家电板块走势 

2024/5/27-2024/5/31 沪深 300 指数-0.6%，创业板指数-0.7%，中小板指数+0.2%，家电板

块-1.2%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为-2.1%、-2.3%、-1.4%。个股中，
涨幅前五名是天银机电、顺威股份、三花智控、亿田智能、银河电子；跌幅前五名是惠

而浦、北鼎股份、长虹美菱、珈伟新能、火星人。      

图 17：2024/5/27-2024/5/31家电板块走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

表 2：家电板块周涨跌幅、周换手率表现（2024/5/27-2024/5/31） 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 300342.SZ 天银机电 35.9% 64.9% 1 600983.SH 惠而浦 -11.3% 4.7% 

2 002676.SZ 顺威股份 11.6% 41.6% 2 300824.SZ 北鼎股份 -10.0% 14.8% 

3 002050.SZ 三花智控 7.9% 5.7% 3 000521.SZ 长虹美菱 -9.9% 20.2% 

4 300911.SZ 亿田智能 6.7% 8.1% 4 300317.SZ 珈伟新能 -9.8% 40.2% 

5 002519.SZ 银河电子 5.2% 18.4% 5 300894.SZ 火星人 -7.4% 21.5% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 18：家电板块历史走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  
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3. 周度资金流向 

图 19：格力电器北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 20：美的集团北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 21：海尔智家北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

4. 原材料价格走势 

2024 年 5 月 31 日，SHFE 铜、铝现货结算价分别为 82280 和 21465 元/吨；SHFE 铜相较
于 2024 年 5 月 24 日-1.8%，铝相较于 2024 年 5 月 24 日+3.1%。今年以来铜价+18.9%，铝
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价+9.2%。中国塑料城价格指数为 890，相较于 2024 年 5 月 24 日+0.0%，今年以来+6.6%；

2024 年 5 月 31 日，钢材综合价格指数为 107，相较于 2024 年 5 月 24 日价格-0.5%，今年

以来-5.2%。 

 

图 22：铜、铝价格走势（元/吨） 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 23：中国塑料城价格指数（2010年 1月 4日=1000）  图 24：钢材综合价格指数（1994年 4月=100） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：空冰洗烟机内销需求景气度较好，外销增速亮眼 

空调：24M4 内 /外销量分别同比+14.2%/+34.6%，24M1-M4 内 / 外销量分 别同 比

+16.1%/+25.2%。  

冰箱：24M3 内 /外销量分别同比+12.1%/+20.2%，  24M1-M3 内 /外销量分别同比

+8.3%/+31.2%。 

洗衣机：24M3 内 /外销量分别同比+3.0%/+15.9%，24M1-M3 内 /外销量分别同 比

+0.3%/+30.4%。 

油烟机：24M3 内 /外销量分别同比 -2.9%/+0.3%，  24M1-M3 内 /外销量分别同比

+2.9%/+20.8%。 
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图 25：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 26：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 27：出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图 28：出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 29：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 30：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 31：出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图 32：出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 33：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图 34：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 35：出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图 36：出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 37：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 38：出货端油烟机内销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

注：方太品牌油烟机数据自 23M10缺失。 

 

➢ 零售端：奥维数据跟踪 

线上：24W1-W22 大家电线上零售景气度较好，其中彩电/冰箱/空调/洗衣机销额分别同

比+19%/+24%/+7%/+15%；扫地机销额同比+66%，增速亮眼；厨小板块养生壶/豆浆机/电

蒸锅/电炖锅/煎烤机销额分别同比为+12%/+33%/+8%/+11%/+15%。 

线下：24W1-W22 线下零售整体承压；扫地机/洗碗机逆势增长，分别同比+19%/+4%。 

 

图 39：奥维云网周度数据 
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海尔 万和 其他 CR3

零售额累计增速

24W1-W21

（1/1-5/26）

24W21

(5/20-5/26)

24W20

(5/13-5/19)

24W19

(5/6-5/12)

24W18

(4/29-5/5)

24W17

(4/22-4/28)

彩电 19% 188% -31% -24% 9% -23%

冰箱 24% 301% -35% -6% 9% -26%

空调 7% 137% -63% -25% -1% -29%

冰柜 -6% 59% -34% -4% 3% 0%

洗衣机 15% 183% -26% -18% 8% -22%

油烟机 2% 238% -43% -20% 8% -14%

燃气灶 9% 221% -26% -14% 18% -9%

洗碗机 24% 968% -23% 20% 67% 10%

集成灶 -27% 406% -52% -29% 2% -36%

电热水器 -7% 55% -28% -21% -21% -23%

净化器 39% 539% 5% 51% 45% 42%

净水器 26% 593% -30% -7% 5% -14%

扫地机 66% 631% 77% 59% 47% 25%

空气炸锅 -32% 40% -40% -35% -13% -31%

电饭煲 2% 69% -14% 3% 15% 0%

电压力锅 -5% 56% -20% 2% 19% 12%

电磁炉 0% 25% -18% 9% 21% 20%

电水壶 -6% 46% -15% 0% 8% -3%

养生壶 12% 58% 32% 36% 36% 46%

豆浆机 33% 70% -5% 15% 30% 32%

破壁机 -9% 107% -9% 13% 18% 3%

搅拌机 -5% 47% -12% 36% 31% 6%

榨汁机 1% 107% -10% 58% 49% 39%

电蒸锅 8% 100% -14% 1% 22% 10%

电炖锅 11% 47% 7% 27% 36% 31%

煎烤机 15% 39% -24% -16% 8% -6%

零售额累计增速

24W1-W21

（1/1-5/26）

24W21

(5/20-5/26)

24W20

(5/13-5/19)

24W19

(5/6-5/12)

24W18

(4/29-5/5)

24W17

(4/22-4/28)

彩电 -3% 7% -30% -16% 31% -47%

冰箱 -8% 20% -35% -19% 31% -45%

空调 -15% 31% -31% -8% 15% -47%

冰柜 -9% 8% -21% -17% 20% -27%

洗衣机 -2% 9% -30% -16% 64% -29%

油烟机 -3% -7% -21% -21% 51% -38%

燃气灶 -1% 24% -19% -22% 50% -36%

洗碗机 4% 5% -10% -34% 51% -22%

集成灶 -7% -18% -34% 136% 10% -37%

电热水器 -2% 249% -31% -21% 32% -37%

净化器 -15% 66% -17% -15% 31% -32%

净水器 -8% 17% -16% -18% 43% -39%

扫地机 19% 69% 5% 6% 121% -37%

电饭煲 -10% 3% -13% -10% 8% -47%

破壁机 -23% -12% -33% -22% -7% -45%

奥维云网（线上周度）

奥维云网（线下周度）

品类

品类

零售额单周增速

零售额单周增速
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资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 公司公告 

5月 29日 

⚫ 石头科技 :关于调整部分募集资金投资项目投资金额及实施方式的公告 

拟调整投资项目的投资金额及实施方式：拟缩减“自建制造中心项目”项目计划投资金

额及调整实施方式，由原项目计划总投资金额人民币 4.60 亿 元，调减为人民币 3.07 亿元，

调减的金额共计人民币 1.53 亿元；同时 在调整总投资金额基础上调整项目部分实施方式，
将部分投入由使用募集资金改 为使用自有资金投入，募集资金原承诺投资金额为 4.60 元，

调整后为 2.32 亿元。 

 

7. 行业新闻 

⚫ 2024 年 5 月 27 日 

旧不要，换新电！天猫优品在河南全面开展家电以旧换新活动 

5 月 27 日,在国家“以旧换新”政策的推动下,天猫优品宣布在河南省全面开展“绿色
家电以旧换新”相关活动,积极响应消费者的绿色健康家电换新需求。河南省发展和
改革委员会环资处副处长韩峰、中国家用电器协会副秘书长、中国家电网总编吕盛华、
家电品牌方代表与天猫优品共同启动“天猫优品河南绿色家电以旧换新行动”。通过
这一行动,天猫优品将联合 30 多个家电品牌和遍布省内的门店网络,为河南省内的消费
者提供一次优惠力度空前的家电换新机会,推动河南家电市场向绿色、健康、智能的
方向迈进。 

⚫ 2024 年 5 月 27 日 

荣登行业 TOP1！海信璀璨 509 冰箱引领行业新潮流 

海信冰箱放大招了！据奥维 2024 年第 20 周数据显示，海信璀璨 509 真空魔方 Pro
全嵌冰箱，以其创新的真空保鲜技术和独特的魔方设计，登顶行业畅销榜TOP1。这
一“现象级”产品的成功，充分显示了海信冰箱聚焦用户，以场景为驱动，持续推动
技术与产品创新的决心和信心。 

 

8. 投资建议 

标的推荐： 

1）大家电：如【美的集团】/【海信家电】/【格力电器】/【海尔智家】； 

2）小家电：如【石头科技】/【科沃斯】； 

3）厨大电：如【华帝股份】/【老板电器】； 

4）其他家电：如【欧普照明】（与电子团队联合覆盖）/【盾安环境】（与机械团队联合覆

盖）/【公牛集团】等。 

 

 

9. 风险提示 
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房地产市场景气程度回落：房地产市场景气情况与大家电销售关联性较高，地产市场遇

冷将影响大家电终端销售情况。 

汇率波动风险：部分家电企业以外销 ODM 业务为主，汇率波动会对企业盈利情况造成影

响。 

原材料价格波动风险：2021 年以来原材料成本快速上行，后续价格波动仍将影响家电企

业盈利情况。 

新品销售不及预期：洗地机、扫地机等新品销售不及预期将对相关家电企业营收业绩情

况造成影响。 
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