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摘要
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根据洛图数据监测，2024年一季度全球电视出货量为 4454.7万台，季度同比下降0.9%。整体呈现总量收缩，局部亮点突出的特点。

区域：三大市场均出现小幅下滑，拉美/西欧同比增长

2024Q1前三大区域市场北美/亚太/中国出货量分别为 946/872/844万台，分别占比 21.2%/19.6%/18.9%，合计占比达到 59.8%。

三大市场均出现同比小幅下滑，拉美/西欧同比增长。与去年同期相比，北美/亚太/中国出货量同比下降 3.3%/1.3%/0.9%，拉美/西欧出货量同比 

+1.5%/1.6%。

显示技术：Mini LED电视渗透率突破3%，首次超过OLED电视

Mini LED电视全球出货约136万台，同比+42%，渗透率突破3%，首次超过OLED电视。对比之下，24Q1 OLED电视全球出货 122万台，同比+8%，

渗透率2.7%，中国OLED电视出货量同比 -77.1%，连续5个季度高速下滑。我们认为，Mini LED高性价比优势下，未来或将保持高速渗透。

品牌：整体出货品牌 F 表现亮眼，Mini LED电视品牌 E 同比增长超120%

前五大品牌A/B/C/D/E 全球出货量分别为 843/610/574/510/265 万台，占比分别为 18.9%/ 13.7%/12.9%/11.5%/5.9%，合计占比达62.9%。整体上，

品牌 F 表现亮眼，24Q1全球出货量达209万台，同比增加15.6%，明显优于其他品牌。Mini LED电视中，品牌 E 出货大幅提升，同比增长超

120%，C/B/F 分别同比 +58%/69%/73%。

尺寸：大屏化趋势明显，65/75及以上尺寸保持高增长

大尺寸趋势仍在加强，≥75吋出货明显增长，或受面板价格上涨影响，品牌推大尺寸中高端产品来平衡成本。24Q1 ≥65''尺寸电视出货占比

达25.9%，＞75''尺寸电视出货量同比 +118.1%。

风险提示：三方数据偏差；行业景气度不及预期；原材料价格波动；新品销售不及预期



3

整体规模：2024Q1全球电视出货4454.7万台，同比略有下滑

• 根据洛图数据监测，2024年一季度全球电视出货量为 4454.7万台，季度同比下降0.9%。整体呈现总量收缩，局部亮点突出的特点。

图：2020-2024Q1全球电视出货量（万台）及增速（%）

资料来源：洛图科技，天风证券研究所
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区域：三大市场均出现小幅下滑，拉美/西欧同比增长

• 2024Q1前三大区域市场北美/亚太/中国出货量分别为 946/872/844万台，分别占比 21.2%/19.6%/18.9%，合计占比达到 59.8%。

• 三大市场均出现同比小幅下滑，拉美/西欧同比增长。与去年同期相比，北美/亚太/中国出货量同比下降 3.3%/1.3%/0.9%，拉美/西欧出货

量同比 +1.5%/1.6%。
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图：2021-2024Q1电视出货量分区域占比

资料来源：洛图科技，天风证券研究所
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显示技术：Mini LED电视渗透率突破3%，首次超过OLED电视

• Mini LED电视出货稳步增长，渗透率突破3%，首次超过OLED电视。2024Q1出货量达到 135.6万台，同比 +41.61%，渗透率突破3%，首次

超过OLED电视。

• 中国市场OLED出货量持续高速下滑。2024Q1年OLED电视全球出货 122万台，同比+8%，渗透率2.7%，其中，中国OLED电视出货量同比 
-77.1%，连续5个季度高速下滑，目前仅占全球0.9%市场份额。

• 我们认为，Mini LED高性价比优势下，未来或将保持高速渗透。

资料来源：洛图科技，天风证券研究所
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品牌：中国品牌份额持续提升，品牌F表现亮眼

• 前五大品牌A/B/C/D/E 2024Q1出货量分别为 843/610/574/510/ 265 万台，占比分别为 18.9%/ 13.7%/12.9%/11.5%/5.9%，合计占比达62.9%。

• 中国品牌市场份额持续提升。品牌B/C/E/F合计市场份额超过30%。其中，品牌F 表现亮眼，24Q1全球出货量达209万台，同比增加15.6%；
品牌C 同比小幅提升1.5%。

图：2021-2024Q1各品牌全球电视出货量占比

资料来源：洛图科技，天风证券研究所

图：2024Q1各品牌全球电视出货量（万台）及同比变化
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品牌：B/C/E/F持续抢占Mini LED市场空间，E同比增长超120%
• 品牌 B/C/E/F持续抢占Mini LED市场空间。2024年一季度品牌 A/C/B/E/F分别出货约 54/31/20/8/7万台，占比  39.9%/23.1%/14.4%/6.2%/ 

5.1%，其中品牌E Mini LED电视出货大幅提升，同比增长超120%，C/B/F 分别同比 +58%/69%/73%。

• OLED电视继续向韩系品牌集中。2024Q1 品牌 D/A/G OLED电视出货占比分别为 50.2%/22.4%/14.4%，合计占比87.08%呈上升趋势。其中，

品牌A 在OLED中出货占比增势迅猛，与去年同期相比，出货量增长514.4%；品牌B在去年一季度较低基数下实现同比 +279.1%。

图：全球 Mini LED 品牌电视出货量占比 图：2021-2024Q1 OLED 品牌电视出货量占比

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

20
21

Q1
20

21
Q2

20
21

Q3
20

21
Q4

20
22

Q1
20

22
Q2

20
22

Q3
20

22
Q4

20
23

Q1
20

23
Q2

20
23

Q3
20

23
Q4

20
24

Q1

20
21

20
22

20
23

D A G H N K B F P E J

资料来源：洛图科技，天风证券研究所
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内：2023年Q1
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区域 X 品牌：B 拉美地区份额快速提升，E/F 向亚太地区拓展

• 前四大品牌 A/B/C/D 出货市场布局广泛，且几乎均为各大区域市场主力，品牌 B 拉美地区份额上升但北美地区份额下滑，品牌 D 在西欧

地区出货份额稳步提升，品牌 E/F 主要出货在中国，亚太（不含中国）地区正不断拓展。

资料来源：洛图科技，天风证券研究所

图：2024Q1各区域分品牌出货量占比 该区域该品牌份额领先 该品牌在该区域近三个季度份额持续上涨 该品牌在该区域近三个季度份额持续下滑
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尺寸：大屏化趋势明显，65/75及以上尺寸保持高增长

• 电视尺寸呈现较明显的大屏化趋

势，65/75及以上保持高增长。

从平均尺寸来看，2021-2022年
平均尺寸为48’’左右，2023年出

货尺寸为50’’，2024年第一季度

出货尺寸达51.3’’。2024年第一季

度65’’/70’’/75’’/＞75’’尺寸电视出

货 量 同 比 
+11.2%/3.7%/67.6%/118.1%。

• OLED/Mini LED电视引领大屏化

趋势。2024年Q1，LCD电视平均

出货尺寸为51.0英寸。OLED电视

尺寸则主要集中于55/65英寸，出

货占比分别为 35.9%/34.4%，平均

出货尺寸为60.1英寸。Mini LED
电视主流尺寸为55/65/75英寸，

合计占比约为75%，75/85英寸出

货占比正在快速提升，平均出货

尺寸为70.9英寸。

• Mini LED电视大屏化趋势尤为明

显，平均出货尺寸超70英寸，远

超其他技术类型电视。
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资料来源：洛图科技，天风证券研究所
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风险提示

• 三方数据偏差风险：数据来自第三方，可能存在数据偏差的风险。

• 行业景气度不及预期风险：受宏观经济及房地产周期影响，存在电视整体销量不及预期、内部结构升级不及预期风险。

• 原材料价格波动风险：上游液晶面板价格、芯片价格、设备等价格波动风险。

• 新品销售不及预期风险：Mini LED新产品发布推迟或市场接受度低，存在新品销售不确定性。
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 股票投资评级
 自报告日后的6个月内，相对同期沪
 深300指数的涨跌幅

 行业投资评级
 自报告日后的6个月内，相对同期沪
 深300指数的涨跌幅

 买入  预期股价相对收益20%以上

 增持  预期股价相对收益10%-20%

 持有  预期股价相对收益-10%-10%

 卖出  预期股价相对收益-10%以下

 强于大市  预期行业指数涨幅5%以上

 中性  预期行业指数涨幅-5%-5%

 弱于大市  预期行业指数涨幅-5%以下
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