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摘要 中国的大宗合成香料和天然香料具备出口优势。大宗合成香料品类中，中国的香兰素、芳樟醇、麦芽酚、出口量

均占全球产量50%左右。天然香料生产方面，中国的天然香料种植资源丰富且具备许多中国特有香料品种，如中

国特有香料山苍子油，富含柠檬醛，是制取紫罗兰酮及生产维生素A、E的主要原料。 国际香精香料企业的业务纵

向深入，从香料种植、香料生产至香精研发生产均有布局，并显著侧重于香精产品。与国际香精香料公司相比，

中国香精行业竞争格局分散、缺乏研发能力和纵向布局能力，整体较为落后。 中国香精香料行业在香料生产上应

增加天然香料生产占比，在食品香精领域着重发展咸味香精，并在烟草香精领域需提前布局HNB香精。

香精香料行业定义[1]

香精香料由香料和香精构成，是为加工产品配套的重要原料工业。香料可分为天然香原料和合成香原料，是

香精行业的上游。目前世界上的实际香料品种近6,000种，大部分年产量在100吨以下，因此产量少、品种多、

天然品和合成品相互竞争是香料行业的重要特征。香精是由多种香料调配出的产物，为香料行业的下游。全国香

料香精行业企业数为700家。[2]

[1] 1：中香天然香料产业促进…

[2] 1：https://wenku.baidu.c… 2：资料来源：百度文库 - …
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香精香料行业根据性质分类

香精香料行业分类[3]

香料按照生长过程可以分为天然香料和合成香料，香精则由多种香原料、溶剂、载体及其他辅料调配而成，

按用途可分为食用香精、日用香精和其他用途香精。[4]

香精香料分
类

天然香料

天然香料分为动物性天然香料（如:麝香,灵猫香,海狸香,
龙涎香）和植物性天然香料（如:玫瑰油,茉莉浸膏,肉桂
油……），中国的天然香原料植物资源丰富，尤其是大
宗香原料的植物资源储藏量较大。但中国的香料植物资
源种类不够明确、资源较分散、生产设备和生产模式不
先进，植物资源的综合利用程度低、流通环节被拉长

合成香料

合成香料是由基本的化工原料经过比较复杂的化学反应
合成得到的香料，包括香兰素、麦芽酚、桃醛、椰子醛
等大宗合成香料。，中国合成香料分为半合成香料与全
合成香料。半合成香料由天然香料中制备，但产量受
限、种类较少、价格较为昂贵，但品质更纯净天然。化
学全合成香料以原油为起点，产量大产物多且更具性价
比优势

食用香精 包括烟用香精、药用香精、酒用香精和食品香精

日用香精 包括熏香、洗涤用品香精、空气清新香精和化妆品香精

其他香精
包括塑料、橡胶、人造革、纸张、油墨、工艺品、涂
料、饲料和引诱剂等香精

[3] 1：地中海厨房

[4] 1：https://zhuanlan.zhihu… 2：资料来源：知乎 - 香料…

[5] 1：https://zhuanlan.zhihu… 2：资料来源：知乎 - 香料…

香精香料行业特征[6]



香料香精行业是国民经济中科技含量高、配套性强、与其他行业关联度高的行业。香料主要应用于生产各类

香精，香精按照应用领域可以分为食用香精，日用香精和其他香精三种主要类型，其产品广泛应用于洗护用品、

化妆品、烟草、医药、纸张、食品制造业等的加强。[7]

1 品种齐全

中国天然香料资源优势、品种齐全、出口量大

中国的大宗合成香料和天然香料具备出口优势。大宗合成香料品类中，中国的香兰素、芳樟醇、麦芽酚、

出口量均占全球产量50%左右。

2 规模分散

中国香精公司规模分散、缺乏能力、差距较大

中国香精行业较为落后且公司缺乏研发能力和纵向布局能力。国际香精香料公司的业务纵向深入，从香料

种植、香料生产至香精研发生产均有布局，并显著侧重于香精产品。

3 科技含量高

科技含量高、配套性强、与其他行业关联度高

香料香精行业是国民经济中科技含量高、配套性强、与其他行业关联度高的行业。香料主要应用于生产各

类香精，香精按照应用领域可以分为食用香精，日用香精和其他香精三种主要类型

[8]

[6] 1：广西林业

[7] 1：https://baijiahao.baidu… 2：资料来源：公开资料整理

[8] 1：https://baijiahao.baidu… 2：资料来源：公开资料整理

香精香料行业发展历程[9]

70年来，中国的香料工业伴随着加香工业的发展和出口贸易的不断扩大，从无到有，从小到大，从依靠进口

到大量出口，从作坊式生产到工业化生产，从仿制到科研开发，从土设备到先进专业设备设计制造，从感官评价

到先进仪器检测，从学艺技师到高校培训专业人才，从野生资源采集到引种栽培建立基地等，已使中国香料工业

发展成为国民经济中的一个独立的工业体系。[10]

[11]



萌芽期 1950~1956

新中国成立后，党和政府为医治战争创伤，在经济建设上采取了三年经济恢复措施，同时还要抵御外

患，进行抗美援朝。当时主管香料香精的商业部门釆取了统购包销政策，将香料香精产品的产供销纳

入计划，并组织生产新产品，以抗衡美国禁运造成的影响。到1955年全国香料香精生产已达1800余

吨，超过1952年的生产2倍多。

1956年全国进入了社会主义工商业改造高潮。香料行业也开始了公私合营和改组改造。首先在上海

市进行合营试点，将43家香料香精生产个体户，合并成6个香料厂两个香精厂。随后又于当年夏季由

中央食品工业部正式接管香料香精行业，并由该部上海食品芳香工业公司具体管理，同时着手在上海

筹建中国香料工业科学研究室和香料设计室。

启动期 1956~1985

1956年食品工业部在上海召开了全国首次香料香精会议。会议确定了“以发展天然香料为主，在有

条件的地区积极发展合成香料”的方针：在上海食品工业设计院正式建立香料工业设计室，并筹建中

国香料工业科学研究所；决定组织赴苏联香料考察团和建立五省区芳香资源调查组。

1981年轻工业部在北京召开了全国香料工业会议。会议提出了中国香料工业“六五”发展方向；香

料工业技术经济政策；生产、科研、基地十年发展规划（草案）。同时根据国务院66号文件的精神和

国家经委的指示就建立“中国香料化妆品工业协会”等有关问题进行了研讨。

高速发展期 1986~1998

1988年轻工业部机构改革后，将原专业局所辖业务均委托相应的协会办理。中国香料香精化妆品工

业协会受政府委托主要进行了生产计划与规划的编写；组织产品质量检测、质量标准的修订；生产许

可证的发放；组织国内外同业界的企业交流；组办和参办国内外展览；组织科技与设备的引进；组织

专业人才培训出国考察；组织编写出版书刊；促进企业改组改造、引进外资等。

1988年经国家批准，由轻工业部承办了国际香料精油及贸易会议。会议在北京国际饭店召开。会议

主要内容是：交流经验、贸易洽谈、小型展览。参加本届会议的国外来宾有200余人。国内香料界人

士600余人会议开了五天共交流了200余篇论文。会议开幕时由轻工业部肖永定副部长致辞，并宴请

了国外来宾。通过本次会议，为推进中国香料工业走向世界创造了良好开端。

高速发展期 1999~2022

2001年12月11日，中国正式加入WTO，标志着中国的产业对外开放进入了全新的阶段。随着全国经

济的快速发展，中国香料香精行业生产和发展，是同食品工业、饮料工业、烟草工业、日用化学工

业、医药工业、农业和环保等配套行业的发展相适应的，工农业日新月异的变化，推进中国的香料香



精工业不断发展，产品质量不断提高，品种不断增加，企业规模不断扩大，产品产量和销售额在逐年

上升，保持一定速度的健康发展。目前，国内已经具备1000余家此类生产厂家，主要以食用香精香

料的生产为主营业务

中国香料香精工业已经逐步实现快速而稳定的发展，已经从传统的进口依赖过渡到出口型发展模式。

但中国香精香料行业目前仍处于发展阶段，同国际先进水平尚有较大差距。现阶段国内多主打“仿制

型”的香料产品研究模式，创新能力不足，很难与国外先进企业相竞争

[9] 1：中香天然香料产业促进…

[10] 1：https://zhuanlan.zhihu… 2：资料来源：知乎

[11] 1：https://zhuanlan.zhihu… 2：资料来源：知乎

产业链上游

天然香料行业

爱普香料 昆山亚香

香精香料行业产业链分析[12]

中国香精香料行业上游产业链为香料种植与生产，中游为香精生产，下游为日化、食品和烟草等应用行业。

其中，香料与香精产量处同等水平，但香精的利润率远高于香料，生产难度也更大。中国香精香料行业尚处于依

靠原材料加工向国外出口阶段，附加值较低、同质化现象严重，主要系香精香料行业处垄断格局，国外龙头企业

垄断了技术与配方，中国本土企业格局较分散，难以打破龙头封锁。中国香精香料行业下游主要包括日化、食品

和烟草行业，其中日化与食品行业较为稳定，烟草行业受政策影响和新产品影响较大，有一定波动性。中国香精

香料行业的上游产业链为香料种植与生产，中游为香精生产，下游为日化、食品和烟草等应用行业。其中，香料

与香精产量处同等水平，但香精的利润率远高于香料，生产难度也更大。

[13]

[14]

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

中国的天然香原料植物资源丰富，尤其是大宗香原料的植物资源储藏量较大。但中国的香料植物资源

种类不够明确、资源较分散、生产设备和生产模式不先进，植物资源的综合利用程度低、流通环节被



合成香料行业

爱普香料 新和成 金禾实业 查看全部

产业链中游

香精行业

昆山亚香香料股份有限公司 上海百润投资控股集团股份有限公司

安徽金禾实业股份有限公司 查看全部

拉长。中国香料种植方式仍较为原始，生产设备和模式不先进，导致产品知名度不高、部分品种产量

少、与中游香料企业议价权较低；中国香料植物资源随中国气候带分布而产生较大差异，农户和种植

场分布分散，中国香精公司难以直接接触上游，需向香料公司采购香料产品，流通环节被拉长、利润

被摊薄。

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

中国合成香料分为半合成香料与全合成香料。半合成香料由天然香料中制备，但产量受限、种类较

少、价格较为昂贵，但品质更纯净天然。化学半成品香料主要从丁香油、香茅油、愈创木油、松节油

和芳樟油等原料出发，分离提纯出单离香料，最终由单离香料制备出香料衍生物，通过这种方式制备

出的香料通常品质纯净天然，但因原料品种和数量少，产出的香料品种受限且产量少，难以投入大规

模使用。化学全合成香料以原油为起点，产量大产物多且更具性价比优势。化学全合成香料主要通过

异戊二烯、乙炔/丙酮、甲酚、甲苯等合成多种香料产品，可合成的产物丰富，且因原油等大宗商品

产量丰富，化学全合成香料的产量充足且性价比较高。然而通过化学工艺合成香料产品存在较高技术

壁垒，生产工艺复杂，市场处于龙头垄断阶段。同时石油等大宗商品价格具有波动性，对香精香料价

格影响大

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明

香精香料生产链中，香精生产环节的附加值最高，毛利水平达到60%-180%，其中烟草香精的毛利水

平最高。而香料种植环节和香料生产环节属于加工生产环节，附加值较低，毛利水平分别为30%和



产业链下游

日化、食品和烟草等应用行业

茂名港日化 济宁耐特食品 野兽派 查看全部

50%左右。中国香精香料行业尚处于依靠原材料加工向国外出口阶段，附加值低、同质化现象严重。

这主要系香精香料行业处垄断格局，国外龙头企业垄断了技术与配方，中国本土企业格局较分散，难

以打破龙头封锁。不同用途的香精中，因日化香精配方复杂，中国企业多采用海外公司的香精产品，

国内食品和烟草企业因较注重本土化，多采用国内香精产品。中国香精香料企业近几年深耕技术，但

短时间内难以弥补差距

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

中国日化行业自2016年增长速度加快，截至2020年，中国日化的个护市场仍以海外品牌为主，多采

用海外企业香精产品。中国家庭类日化产品以本土品牌为主，多采用本企业香精品牌。中国食品行业

市场规模较平稳，为万亿级别市场，需求稳定且广泛。与发达国家相比，中国的人均食用香精消费量

仍有提升空间，伴随消费升级，中国食品行业中的饮料、乳制品等将带动香精需求上升。中国烟草行

业自2015年增税后消费量出现下跌，但自2017年开始出现复苏性回暖。同时，新型烟草快速发展且

新型烟草的香精使用量是传统卷烟的10-20倍。未来若HNB在国内落地，烟草香精需求量将激增

[12] 1：江西海瑞天然植物有限…

[13] 1：资料来源：头豹研究院…

[14] 1：https://www.renrendo… 2：http://huaon.com/cha… 3：资料来源：公开资料整…

香精香料行业规模[15]

中国香精香料行业市场规模于2019年达499亿元，有望在2025年突破680亿元市场规模：未来5年，因食品

行业市场规模较平稳发展，预计香精的增长速度约为1.4%。日化行业随着中国本土品牌兴起，整体市场规模和中

国香精香料产品占比均有抬升，平均增长速度为9%。烟草行业预计将因HNB迎来高速发展期，平均增长速度约

16.65%。据预测，2019-2025年中国香精香料行业的CAGR为4.7%，2025年市场规模有望达687.6亿元。



香精香料行业规模

香精香料行业规模

数据来源：公开信息整理

按用途进行划分，中国香精香料行业以食品香精香料为主导，还包括日化香精香料、烟草香精香料与其他香

精香料：2015-2019年，中国香精香料行业发展主要依靠食品香精香料销售额的增长，2019年，中国的食品香

精香料已基本满足国内需求，难以爆发式增长。2020-2025年，中国香精香料行业主要依靠HNB新型烟草产品

带动行业继续发展。

[16]

[15] 1：来源:头豹研究院

[16] 1：http://huaon.com/cha… 2：资料来源：头豹研究院…

[17] 1：https://baijiahao.baidu… 2：来源：头豹研究院

[18] 1：https://baijiahao.baidu… 2：资料来源：公开资料整理

香精香料行业政策梳理[19]

[20] 政策

《中华人民共和国环境保护法》

颁布主体

全国人人民代表大会常务委员会

生效日期

2015-01

影响

7



政策内容 国家实行重点污染物排放总量控制制度。重点污染物排放总量控制指标由国务院下达，省、自治区、直辖

市人民政府分解落实。企业事业单位在执行国家和地方污染物排放标准的同时，应当遵守分解落实到本单

位的重点污染物排放总量控制指标。

政策解读

该政策有利于优化香精香料行业产业布局，提升清洁生产和污染防治水平，消除恶臭气体污染；实行排污

许可管理的企业事业单位和其他生产经营者应当按照排污许可证的要求排放污染物；对于未取得排污许可

证的，不得排放污染物。

政策性质 规范类

[20] 政策

《高新技术企业认定管理办法》

颁布主体

科技部、财政部、国家税务总局

生效日期

2016-01

影响

7

政策内容

根据《中华人民共和国企业所得税法》及其实施条例有关规定，为加大对科技型企业特别是中小企业的政

策扶持，有力推动大众创业、万众创新，培育创造新技术、新业态和提供新供给的生力军，促进经济升级

发展，科技部、财政部、国家税务总局对《高新技术企业认定管理办法》进行了修订完善。

政策解读
《高新技术企业认定管理办法》将“天然产物有效成分的分离提取技术”列入国家重点支持的高新技术领

域，为天然香料精加工提供支持。

政策性质 支持类

[20] 政策

《”十三五“国家食品安全规划》

颁布主体

国务院

生效日期

2017-02

影响

7

政策内容

《“十三五”国家食品安全规划》是为了加强食品安全工作，确保人民群众“舌尖上的安全”而制定的法

规，2016年12月，国务院食品安全办会同发展改革委、财政部等部门研究起草了《“十三五”国家食品安

全规划》，自国务院批准

政策解读
《“十三五”国家食品安全规划》有利于全面实施食品安全战略，着力推进改革创新和依法治理；推动食

品安全现代化治理体系建设。

政策性质 支持类

[20] 政策

《关于激发科技创新活力调动“两

个积极性”的若干意见》

颁布主体

国家烟草专卖局

生效日期

2017-12

影响

8



政策内容

2016年9月1日，国土资源部以国土资发〔2016〕106号印发《关于加快推进科技创新的若干意见》。该

《意见》分指导思想与发展目标、深化科技创新管理机制改革、增强科技创新自主权、完善科技创新激励

机制、强化科技创新平台建设、完善政策保障和统筹协调9部分27条。

政策解读
该政策提出要持续加大研发经费投入力度，健全科技奖励体系，通过制度建设促进HNB等新型烟草制品研

发；着力建强科技创新人才队伍、加快科技成果转化和资源共享、推进科技创新国际合作

政策性质 指导类

[20] 政策

《产业结构调整目录》

颁布主体

发改委

生效日期

2019-10

影响

7

政策内容
将“香料、野生花卉等林下资源人工培育与开发”、“天然食品添加剂、天然香料新技术开发与生产”和

“绿色食品生产允许使用的食品添加剂开发”列为国家鼓励类的产业目录

政策解读

将有利于政府加强和改善宏观调控，引导社会投资方向；有利于顺应新兴产业发展，变革传统产业；有利

于优化存量资源配置，扩大优质增量供给；有利于促进中国产业迈向全球价值链中高端；在促进产业结构

调整和优化升级中发挥重要作用，为实现“两个一百年”奋斗目标，具有推动作用。

政策性质 指导类

[20] 政策

《中华人民共和国国民经济和社会

发展第十四个五年规划和2035年

远景目标纲要》

颁布主体

十三届全国人大四次会议

生效日期

2021-03

影响

8

政策内容
完善烟草专卖专营体制，培育优秀中式卷烟知名品牌；加强和改进食品食品药品安全监管制度，完善食品

药品安全法律法规和标准体系

政策解读

重点提出，中国要建设体育强国，广泛开展全民健身运动，增强人民体质。推动健康关口前移，深化体教

融合、体卫融合、体旅融合。完善全民健身公共服务体系，推进社会体育场地设施建设和学校场馆开放共

享，提高健身步道等便民健身场所覆盖面， 因地制宜发展体育公园，支持在不妨碍防洪安全前提下利用河

滩地等建设公共体育设施。

政策性质 规范类



[19] 1：国务院

[20] 1：https://baike.baidu.co… 2：https://baike.baidu.co… 3：https://baike.baidu.co… 4：https://www.baidu.co…

5：资料来源：公开资料整理

香精香料行业竞争格局[21]

中国香精企业与香料企业较为独立，而海外龙头企业业务一体化程度较深，通常既涉及香精业务也涉及香料

业务，能够开发特有香料并以此为基础研制特有香精，技术和配方沉淀深厚。

中国的香精香料企业尚未打通产业链，香精产品难以从香料端进行技术突破且难以最优化利润水平：与海外

龙头企业相比，中国香精香料企业主要劣势在于产品配方及下游议价权。下游议价权主要由品牌形象和产品独特

性决定，香精产品的独特性主要依靠香料创新或香精配比，不打通纵向产业链则易缺乏产品创新的可能性，导致

对下游议价权低。

中国本土香精香料企业竞争格局较分散、具体业务细分、产品差异性较大：中国本土香精香料企业主营业务

较细分，如新和成主营柠檬醛和芳樟醇，是维生素的重要原料之一。波顿香料主营之一为食品香精中的咸味香

精，也较为细分。整体中国香精香料企业业务各有专攻，避开与国际龙头正面交锋。[22]

[26]

X轴代表了企业营业收入，Y轴代表了企业毛利率[27]



上市公司速览[28]

浙江新和成股份有限公司 (002001)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

中国波顿集团有限公司 (03318)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

爱普香料集团股份有限公司 (603020)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

昆山亚香香料股份有限公司 (301220)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

安徽金禾实业股份有限公司 (002597)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

上海百润投资控股集团股份有限公司 (002568)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

安徽华业香料股份有限公司 (300886)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

上海海融食品科技股份有限公司 (300915)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

[28]

694.5亿 43.1亿元 13.66 41.55 34.5亿 12.0亿 10.8600 36.35

41.9亿 7.9亿元 -4.09 16.88 30.7亿元 - 2.8 35

221.4亿 19.0亿元 66.91 34.26 234.2亿元 5.4亿元 4.14 62.51

18.5亿 1.2亿元 -2.35 24.36 34.1亿 4.2亿元 19.70 34.48

[21] 1：来源：头豹研究院

[22] 1：https://baijiahao.baidu… 2：来源：各企业公告，头…

[23] 1：http://huaon.com/cha… 2：来源：各企业公告，头…

[24] 1：万得

[25] 1：万得

[26] 1：万得

[27] 1：https://baijiahao.baidu… 2：来源：各企业公告，头…

[28] 1：来源：各企业公告，头…

[29] 1：http://huaon.com/cha… 2：来源：各企业公告，头…

1 浙江新和成股份有限公司【002001】[30]

香精香料代表企业分析



公司信息

注册资本 309090.7356万人民币 企业总部 绍兴市

行业 化学原料和化学制品制造业 法人 胡柏藩

企业类型 其他股份有限公司(上市) 成立时间 1999-04-05

股票类型 A股 品牌名称 浙江新和成股份有限公司

经营范围 原料药（范围详见《药品生产许可证》）、食品添加剂（生产凭有效许可证）、饲料及饲料… 查看更多

财务数据分析
[30]

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022(Q1

0.93 1.02 0.97 0.9 0.8 0.95 0.96 0.97 - -

23.2041 23.111 27.4672 29.0971 23.0256 26.0766 40.7028 37.1983 36.978 37.634

16.6937 -1.7327 -8.2048 22.8574 32.767 39.2659 -12.2349 34.6414 43.474 13.66

3.7578 -8.398 -50.2416 199.1121 41.7234 80.6419 -29.5649 64.5864 - -

66.642 73.089 73.4859 61.6628 74.2054 70.3785 77.1952 60.9477 57 63

3.2266 2.7052 2.0988 2.1538 3.8331 2.3378 1.8557 2.1192 2.302 2.259

1.839 0.9916 0.8926 1.0931 1.0062 1.7035 0.9784 1.4534 2.264 0.164

37.9931 39.9753 27.2188 45.4276 50.4691 53.3742 47.2814 54.1669 - -

79.0298 92.4733 90.497 80.2238 73.4494 79.8531 58.3937 55.5407 50.491 51.745

2.4511 1.9437 1.3124 1.2437 3.1193 1.0677 1.0347 1.3342 1.809 1.751

10.7635 9.1409 4.1366 11.596 11.5824 15.4467 8.6309 12.0448 13.186 3.362

58.323 26.0429 10.1524 13.7697 44.3883 -5.043 -2.6691 30.9006 - -

25.4499 -31.658 15.5015 11.0024 158.5995 11.4851 -38.1664 -11.2092 - -

14.11 11.95 5.74 15.92 19.87 20.54 13.24 19.63 - -

1.22 0.74 0.37 1.1 1.57 1.43 1.01 1.66 1.68 0.47

财务指标

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)

扣非净利润滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)



竞争优势

营养品为企业营收主要组成部分。下游市场对营养品的需求稳定增长，2008年企业成功突破维生素

A关键中间体柠檬醛生产技术，盈利能力大幅提升。随着内循环进一步提高中国市场对香精香料的

需求，未来中国香精香料行业有较大发展空间，新和成依托芳樟醇、柠檬醛的产能优势，在香精香

料板块的盈利空间巨大

竞争优势2

新材料为中国七大战略新兴产业之一，未来有望获得更多国家政策支持，新和成在PPA、PPS生产

方面获得技术突破，更节能、环保的生产方式增强企业“优质健康”的形象。全球医药市场保持高

速增长，随着欧美国家生产成本增加，中国原料药生产企业发展空间广阔

2 华宝香精股份有限公司【300741】[31]

公司信息

注册资本 61588万人民币 企业总部 拉萨市

行业 科技推广和应用服务业 法人 夏利群

20.8163 19.4044 10.1983 26.0927 27.4863 35.6824 28.56 34.6829 29.3308 28.0375

0.5171 0.4711 0.4056 0.4444 0.4214 0.4329 0.3022 0.3473 0.451 0.12

35.9755 -41.9044 17.8243 8.3746 154.9542 13.0837 -15.8163 -13.9824 - -

1.4897 0.6594 0.6594 0.6594 4.2824 2.1073 2.1073 2.1225 1.5983 1.5983

162.609 171.6984 150.3885 163.1469 162.9328 133.3976 155.8307 196.0784 138 122

42.38亿 41.64亿 38.23亿 46.96亿 62.35亿 86.83亿 76.21亿 103.14亿 147.98亿 43.08亿

6.0679 4.3958 4.3892 5.211 5.2518 4.0123 4.2709 5.3593 5.4765 5.9556

1.22 0.74 0.37 1.1 1.57 1.43 1.01 1.66 1.68 0.47

8.82亿 8.08亿 4.02亿 12.03亿 17.04亿 30.79亿 21.69亿 35.64亿 43.24亿 12.03亿

1.18 0.72 0.33 1.05 1.51 1.34 0.9 1.59 1.61 0.4432

1.839 0.9916 0.8926 1.0931 1.0062 1.7035 0.9784 1.4534 2.264 0.164

净利率(%)

总资产周转率

(次)

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入



企业类型 股份有限公司(中外合资、上市) 成立时间 1996-06-27

股票类型 A股 品牌名称 华宝香精股份有限公司

经营范围 香精产品的开发、研制、生产及相关应用，天然食品添加剂和食品的开发、生产，销售本公… 查看更多

财务数据分析
[31]

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022(Q1)

1.2 1.26 1.04 1.25 1.23 1.2 1.11 - -

22.0017 29.0387 14.9111 8.093 5.4608 5.894 5.9507 6.58 6.46

- -13.0142 -6.3332 -15.9565 -1.3037 0.7498 -4.1586 -7.309 -10.866

- -14.5913 -4.77 -9.1281 2.4077 5.0894 -4.4534 - -

128.5072 133.0377 130.2083 140.9885 115.2111 94.4708 98.1916 102 116

2.6006 1.8983 4.7091 9.1945 15.1755 13.5625 13.8711 11.818 12.875

3.2 2.87 2.07 2.6 2.06 2.11 1.77 2.028 0.001

73.8204 72.9754 73.9289 78.443 77.6388 76.7453 76.4431 - -

97.9625 98.4442 98.0028 98.8105 99.5281 99.4285 95.9406 96.456 88.364

2.2236 1.5954 4.1983 8.3444 13.74 12.5983 12.8449 11.017 11.903

18.5801 16.0132 18.4331 20.1015 15.0644 13.9285 14.3487 11.998 2.516

- - - 49.9049 37.4178 31.8811 28.4751 - -

- - - - 54.642 46.5493 31.9708 - -

24.85 19.83 22.61 22.29 14.57 15.5 15.64 - -

- - 2.46 2.07 1.94 2.01 1.92 1.63 0.35

50.6793 49.402 48.8412 53.0804 55.0326 57.3809 57.3024 52.7051 52.4979

0.3666 0.3241 0.3774 0.3787 0.2737 0.2427 0.2504 0.232 0.048

财务指标

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)

扣非净利润滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)



竞争优势

华宝股份核心技术团队实力雄厚：华宝股份在德国霍尔茨明登设有海外研发中心，同时拥有“国家

认定企业技术中心”及具备第三方检测资质的分析检测中心，并在广东、云南、福建设有多个省市

级的企业技术中心。2020年，华宝股份在食品香精和日用香精板块持续投入，公司研发费用超过

1.5亿元，研发人员数量较上年增加15%，仅2020年，公司获得8项发明专利，28项实用新型专

利。

竞争优势2

烟草用香精为华宝股份营收重要组成部分：2020年度年报显示，食用香精营收占比超公司总营收

90%。华宝股份与中国烟草公司保持良好合作关系，且依靠独有的技术优势，使烟草用香精成为其

营收主要部分

竞争优势3

华宝股份正积极开展香精在HNB中的应用研究，发展前景广泛：作为新型烟草制品的其中一大产品

类型，HNB的全球市场规模正迅速增加。与此同时，华宝股份正在对HNB用香精进行积极研究，

且已开始在海外进行试产。配合强大的研发团队，未来华宝股份营收有望依托于HNB的兴起而进一

步增加

- - - 76.9344 51.2994 52.2383 31.7184 - -

19.8593 17.6969 4.2515 4.2506 7.4792 7.4821 7.5266 7.5273 7.5523

274.0769 311.8503 269.6225 257.2531 263.3697 286.7155 304.1054 276 346

32.09亿 27.92亿 26.15亿 21.98亿 21.69亿 21.85亿 20.94亿 19.41亿 4.16亿

57.3131 51.2206 2.3058 4.3472 5.5714 3.5775 3.5078 3.5386 3.8896

- - 2.46 2.07 1.94 2.01 1.92 1.63 0.35

15.53亿 13.27亿 12.63亿 11.48亿 11.76亿 12.36亿 11.80亿 10.04亿 2.16亿

- - 2.03 1.87 1.76 1.81 1.72 1.38 0.2789

3.2 2.87 2.07 2.6 2.06 2.11 1.77 2.028 0.001

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入
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