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上海电影节关注 AI 赋能，户外广告前四月持续增长   

——传媒行业周报（2024.06.10 -2024.06.14）   

 

 

◼ 核心观点 

本周核心观点与重点要闻回顾 

影视：上影节关注 AI 赋能影视行业。据澎湃新闻报道，6 月 14 日开
幕的第二十六届上海国际电影节“IP+AI”海上论坛上，博纳影业董
事长于冬及光线传媒董事长王长田就人工智能给电影行业带来的影
响，阐述了不同的观点。于冬认为，AI 在为电影行业带来技术革
新。而在光线传媒董事长王长田看来，在电影行业，AI 终究是个工
具。我们认为，AI 算力与大模型的不断发展完善将有利于应用端的
持续落地，帮助包括影视、游戏、出版等诸多行业降本增效，提升其
商业化变现的能力。 

游戏：恺英网络与上海电影在 IP、游戏等领域战略合作。据中证网 6
月 14 日报道，恺英网络公告，其与上海电影将基于良好的合作互
信，本着“互惠、互利、稳定、高效”的合作精神，全方面推进双方
之间的战略合作，以集中双方优势资源，实现双方良性共赢发展。我
们认为，游戏与 IP 有较强的产业互补性。恺英网络与上海电影分别
作为游戏及影视 IP领域的产业代表，实现 IP价值的深入挖掘、多元
化发展以及增强市场竞争力。同时，我们也认为在 AI 智能化技术持
续发展的背景下，游戏与 IP 的结合与商业化变现的效能将进一步提
升。 

广告：CTR 数据显示前四个月多个户外渠道持续增长。据 CTR 媒介动
量，随着户外市场的繁荣发展，户外广告也呈现稳健增长，多个行业
在户外广告渠道表现出积极的增投态势。我们认为，虽然广告行业在
宏观经济整体需求相对偏弱下仍存在一定变数，但 618 等短期营销事
件以及经济趋势向好的大背景下相关龙头公司仍然有望受益。 

市场行情回顾 

本周（6.10-6.14），A股申万传媒指数上涨 2.07%，整体跑赢沪深 300
指数 2.98pct，跑赢创业板综指数 0.39pct。申万传媒二级七大子板
块涨跌幅由高到低分别为：出版 (5.07%)、教育 (3.9%)、游戏
(2.93%)、数字媒体(2.8%)、影视院线(2.59%)、电视广播(0.1%)、广
告营销(-0.75%）。从海外市场指数表现来看，整体继续维持强势，海
内外指数涨跌幅由高到低分别为：道琼斯美国科技(5.48%)、纳斯达
克(3.24%)、申万传媒(2.07%)、恒生科技(-1.72%)、中国金龙指数(-
2.73%)。 

◼ 投资建议 

本周我们看好以 AI 应用端落地为代表的游戏、营销、出版等板块。 

游戏：受益于 AI 带动的开发成本下降推动产品迭代速度加快以及版

号定期发放背景下基本面持续性预期增强，建议关注三七互娱、恺

英网络、吉比特等。 

营销：受益于 AI 大模型日趋成熟背景下的精准营销效果提升，以及

“618”推动广告投放短期受益，建议关注分众传媒、值得买等。  

出版：受益于 AI 持续推进对于语料版权内容的需求大幅增长，建议

关注中文传媒、凤凰传媒、山东出版等。 

◼ 风险提示 

政策监管变化的风险、AI 需求不及预期的风险、宏观经济下行的风
险等。 
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1. 本周核心观点及投资建议 

核心观点： 

影视：上影节关注 AI 赋能影视行业。据澎湃新闻报道，6 月 14 日开幕的

第二十六届上海国际电影节“IP+AI”海上论坛上，博纳影业董事长于冬

及光线传媒董事长王长田就人工智能给电影行业带来的影响，阐述了不同

的观点。于冬认为，AI 在为电影行业带来技术革新。“博纳刚刚完成了电

影《传说》，塑造了一个成龙年轻时的数字人，数字人实际上是一份重要

的数字资产，将来这个数字人可以去演很多成龙以前的电影。” 而在光线

传媒董事长王长田看来，在电影行业，AI终究是个工具，“AI不可能说人

类喜欢这样的电影，所以它来创造一部电影，这个指令只能由人类发出，

而 AI就是人类在创造作品时用到的工具，这个工具至少在电影行业还很不

成熟，不能达到银幕放映的效果。比如，现在的一些视频生成工具，实际

上只能满足低清晰度、低容量的需求。” 我们认为，AI 算力与大模型的

不断发展完善将有利于应用端的持续落地，帮助包括影视、游戏、出版等

诸多行业降本增效，提升其商业化变现的能力。 

游戏：恺英网络与上海电影在 IP、游戏等领域战略合作。据中证网 6月 14

日报道，恺英网络公告，其与上海电影将基于良好的合作互信，本着“互

惠、互利、稳定、高效”的合作精神，全方面推进双方之间的战略合作，

以集中双方优势资源，实现双方良性共赢发展。协议内容显示，基于上海

电影的资源，恺英网络将充分发挥在 IP 授权运营、IP 形象开发、IP 文创

产品的设计生产供应、营销策划与传播等方面优势，挖掘影视 IP的商业潜

力，进一步提升 IP的关注度和曝光度，推动双方在游戏、影视、文创等领

域的全面商业化合作。我们认为，游戏与 IP有较强的产业互补性。恺英网

络与上海电影分别作为游戏及影视 IP 领域的产业代表，实现 IP 价值的深

入挖掘、多元化发展以及增强市场竞争力。同时，我们也认为在 AI智能化

技术持续发展的背景下，游戏与 IP的结合与商业化变现的效能将进一步提

升。 

广告：CTR 数据显示前四个月多个户外渠道持续增长。据 CTR 媒介动量，

随着户外市场的繁荣发展，户外广告也呈现稳健增长，多个行业在户外广

告渠道表现出积极的增投态势。根据 CTR媒介智讯的数据显示，2024年 1-

4月电梯LCD、电梯海报、火车/高铁站广告刊例花费同比分别上涨24.3%、

20.8%和 3.4%；街道设施、地铁、机场等其他户外广告渠道有不同程度的

广告减投。重点行业方面，2024 年 1-4 月饮料、化妆品/浴室用品、食品

等快速消费品行业持续是户外广告投放的主力。我们认为，虽然广告行业

在宏观经济整体需求相对偏弱下仍存在一定变数，但 618 等短期营销事件

以及经济趋势向好的大背景下相关龙头公司仍然有望受益。 

 

投资建议： 

本周我们看好以 AI 应用端落地为代表的游戏、营销、出版等板块。 

游戏：受益于AI带动的开发成本下降推动产品迭代速度加快以及版号定期

发放背景下基本面持续性预期增强，建议关注三七互娱、恺英网络、吉比

特等。 
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营销：受益于 AI 大模型日趋成熟背景下的精准营销效果持续提升，以及

618 临近推动广告投放短期受益，建议关注分众传媒、值得买等。  

出版：受益于AI持续推进对于语料版权内容、特别是文本版权内容的需求

大幅增长，另外看好出版板块具备的高分红率防守价值，建议关注中文传

媒、凤凰传媒、山东出版等。 
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2. 市场回顾 

2.1. 板块表现 

本周（6.10-6.14），A 股申万传媒指数上涨 2.07%，板块整体跑赢沪深

300指数 2.98pct，跑赢创业板综指数 0.39pct。在申万 31个一级子行业中，

传媒板块周涨跌幅排名为第 4 位。 

图1:A 股申万一级行业涨跌幅情况（6.10-6.14） 

 
资料来源：Wind，甬兴证券研究所 

 

本周（6.10-6.14）申万传媒二级行业中，出版板块上涨 5.07%，表现

较好；广告营销板块下跌 0.75%，表现较差。传媒二级行业涨跌幅由高到

低分别为：出版(5.07%)、教育(3.9%)、游戏(2.93%)、数字媒体(2.8%)、影

视院线(2.59%)、电视广播(0.1%)、广告营销(-0.75%)。 
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图2:A 股申万二级行业涨跌幅情况（6.10-6.14） 

 
资料来源：Wind，甬兴证券研究所 

 

本周（6.10-6.14）申万传媒三级行业中，大众出版板块上涨 6.07%，

表现较好；电视广播板块上涨 0.1%，表现较差。表现靠前的板块分别为：

大众出版(6.07%)、培训教育(5.56%)、营销代理(4.24%)。表现靠后的板块

分别为：电视广播(0.1%)、游戏(2.93%)、门户网站(3.11%)。  

图3:A 股申万三级行业涨跌幅情况（6.10-6.14） 

 
资料来源：Wind，甬兴证券研究所 

 

从海外市场指数表现来看，整体继续维持强势。本周（6.10-6.14），海

内外指数涨跌幅由高到低分别为：道琼斯美国科技(5.48%)、纳斯达克

(3.24%)、申万传媒(2.07%)、恒生科技(-1.72%)  、中国金龙指数(-2.73%)。 
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图4:海内外指数涨跌幅情况（6.10-6.14） 

 
资料来源：Wind，甬兴证券研究所 

 

 

2.1. 个股表现 

本周（6.10-6.14）个股涨跌幅前十位分别为：华闻集团（+45.54%）、

荣信文化（+17.52%）、湖北广电（+13.87%）、思美传媒（+11.56%）、读

客文化（+10.41%）、凡拓数创（+10.18%）、卓创资讯（+9.73%）、宣亚国

际（+9.6%）、因赛集团（+9.39%）、皖新传媒（+9.34%）。个股涨跌幅后

十位分别为：贵广网络（-4.99%）、国旅联合（-3%）、新华都（-2.91%）、

中青宝（-2.72%）、东方明珠（-2.62%）、大晟文化（-1.81%）、名臣健康

（-1.41%）、分众传媒（-1.38%）、吉视传媒（-0.88%）、万达电影（-

0.87%）。 

表1:传媒行业（申万）个股本周涨跌幅前后 10 名（6.10-6.14） 

周涨跌幅前 10 名 周涨跌幅后 10 名 

证券代码 股票简称 周涨幅(%) 证券代码 股票简称 周跌幅(%) 

000793.SZ 华闻集团 45.54% 600996.SH 贵广网络 -4.99% 

301231.SZ 荣信文化 17.52% 600358.SH 国旅联合 -3.00% 

000665.SZ 湖北广电 13.87% 002264.SZ 新华都 -2.91% 

002712.SZ 思美传媒 11.56% 300052.SZ 中青宝 -2.72% 

301025.SZ 读客文化 10.41% 600637.SH 东方明珠 -2.62% 

301313.SZ 凡拓数创 10.18% 600892.SH 大晟文化 -1.81% 

301299.SZ 卓创资讯 9.73% 002919.SZ 名臣健康 -1.41% 

300612.SZ 宣亚国际 9.60% 002027.SZ 分众传媒 -1.38% 

300781.SZ 因赛集团 9.39% 601929.SH 吉视传媒 -0.88% 

601801.SH 皖新传媒 9.34% 002739.SZ 万达电影 -0.87% 

资料来源：Wind，甬兴证券研究所 
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3. 行业新闻  

华为云华东（芜湖）数据中心全球开服 

6 月 14 日上午，“东数西算”芜湖集群创新大会暨华为云华东（芜湖）

数据中心全球开服活动在芜湖宜居国际博览中心隆重举办，标志着“东数

西算”芜湖集群正式上线。本次活动由华为技术有限公司主办、芜湖市人

民政府协办，国家数据局、国家发改委、工信部、科技部、中国信通院等

部门和相关学术领域院士、学者、专家，安徽省相关市直部门、三大运营

商以及长三角和中部六省部分城市代表，芜湖市重点企业，华为公司全国

生态合作伙伴约 1000 人参加。当天，“东数西算”芜湖集群首个节点上线

暨华为云华东(芜湖)数据中心全球开服，同时还举行了华为—芜湖“一底座

四中心”合作协议签约及揭牌。 

资料来源：（大皖新闻网） 

 

利亚德、华夏电影发行等在北京成立电影科技公司 

6 月 14 日，通过企查查查询获悉，近日，华夏利亚德电影科技有限公

司成立，法定代表人为刘耀东，注册资本 3000 万元人民币。该公司经营

范围包含：数字技术服务、数字文化创意技术装备销售、数字文化创意内

容应用服务、数字文化创意软件开发等。企查查股权穿透显示，该公司由

利亚德全资子公司北京虚拟动点科技有限公司、华夏电影发行有限责任公

司全资子公司北京华夏联合电影院线有限责任公司、海口星耀合盛科技有

限公司共同持股。 

资料来源：（金融界） 

 

哔哩哔哩旗下游戏公测首日登榜游戏畅销榜第四 

 哔哩哔哩代理发行的游戏《三国：谋定天下》6 月 13 日开启公测。根

据全球移动应用、游戏数据监测服务商点点数据的监测显示，该游戏于 6

月 11 日预下载当天登顶中国地区 App Store 游戏免费总榜，公测当日登陆

中国地区 App Store 游戏畅销榜第四。《三国：谋定天下》是一款多职业战

争策略手游，也是 bilibili 游戏发行的首款以三国时代为背景的 SLG 游

戏。 

资料来源：（金融界） 
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4. 公司动态 

【奥飞娱乐】：《喜羊羊与灰太狼之守护》动画大电影相关工作正在积极推

进中 

 6 月 10 日，公司在投资者互动平台表示，《喜羊羊与灰太狼之守护》

动画大电影相关工作正在积极推进中，待上映档期确定后，公司将及时在

“喜羊羊与灰太狼”或“奥飞娱乐”官方微博、微信公众号等媒介推送相

关信息。 

资料来源：（投资者互动平台） 

 

【吉视传媒】：与希达电子等签订战略合作协议 

6 月 12 日，吉视传媒先后与同程旅行、海康威视、数文科技、希达电

子等 4 家行业头部企业签约战略合作协议，发挥各自优势，共同聚焦培育

新质生产力，凝聚发展新动能。吉视传媒此次与四家企业的合作，将围绕

“数字吉林”、文化数字化、全域智慧旅游等方面，聚合行业生态优势，赋

能市场拓展，带动更多优质产业资源在吉林集聚发展，逐步构筑协同发展、

充满活力的数字经济生态圈，为吉林省数字经济高质量发展注入强劲动力。 

资料来源：（吉林日报） 

 

【创维数字】：机顶盒产品将保持良好的竞争力和市场份额 

 6 月 12 日，公司在投资者互动平台表示，在客户偿债与支付能力具备，

客户信用好的前提下，公司机顶盒产品将保持良好的竞争力和市场份额。 

资料来源：（投资者互动平台） 

 

【华谊兄弟】：公司继续集中优质资源贯彻“影视制作+IP 运营”的轻资产

商业模式 

 6 月 14 日，公司在投资者互动平台表示，公司继续集中优质资源贯彻

“影视制作+IP 运营”的轻资产商业模式，以推动公司加速回归健康发展的

快车道。一方面，公司继续深耕影视业务，持续产出高质量的优秀影视作

品，并致力于完善及打通 IP 上下游全产业链，拓宽优质 IP 的可变现渠道。

另一方面，公司积极探索“文化+科技”的深度融合， 以创新科技助力 IP 多

元化开发。 

资料来源：（投资者互动平台） 
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5. 公司公告 

表2:传媒行业本周重点公告（6.10-6.14） 

日期 公司 公告类型 要闻 

2024/6/11 中文传媒 

购买资产申

请材料获得

受理 

公司于 2024 年 6 月 7 日收到上海证券交易所出具的《关于受理中文天地出版传媒集团股份有限公司沪市

主板发行股份购买资产申请的通知》（上证上审（并购重组）2024〕12 号）。上交所依据相关规定对申

请文件进行了核对，认为申请文件齐备，符合法定形式，决定予以受理并依法进行审核。 

2024/6/11 紫天科技 
股份司法冻

结 

截至公告日，公司控股股东、实际控制人及其一致行动人合计被司法冻结数量 2,997.90 万股，占其所持

公司股份数量比例达到 94.96%。截至公告披露日，控股股东、实际控制人及其一致行动人共计持有本公

司股份 3,157.0575 万股，占本公司股份总数的 19.48%，累计质押股份数占控股股东、实际控制人及其一

致行动人所持本公司股份总数的 96.83%。 

2024/6/12 湖北广电 共同投资 

湖北广电基于对未来 AI 算力发展趋势的认同和承载中国广电核心节点的需要，以及在广电 5G+北斗、国

家文化大数据、广电 VR 等方面的布局安排，计划利用现有“数据中心机房”和网络传输架构资源，以公

司全资子公司湖北广电网络数字科技有限公司作为平台与载体与武汉华鑫信股权投资集团有限公司共同

投资建设光谷智算中心，计划基建投资规模为 25 亿元人民币，部署算力规模不少于 25000P。 

2024/6/13 完美世界 
调整行权价

格 

鉴于公司 2023年度权益分派已实施完毕，根据公司《股票期权激励计划》的相关规定及 2015年第四次临

时股东大会的授权，董事会同意公司对股票期权激励计划的行权价格进行调整。股票期权原行权价格为

17.24 元/股，此次调整后，激励计划授予股票期权行权价格调整为 16.78 元/股。 

2024/6/14 新华文轩 
控股股东无

偿划转 

公司控股股东四川新华出版发行集团于 2024年 6月 13日收到中共四川省委宣传部通知，为贯彻中央和省

委、省政府关于推进国有文化企业深化改革加快发展的决策部署，加快推进我省国有文化资本布局优化

和结构调整，拟将四川新华出版发行集团所持有的新华文轩 131,348,818 股国有股份无偿划转予四川文化

产业投资集团有限责任公司。 

2024/6/14 吉视传媒 战略合作 

吉视传媒与吉林广播电视台、长影集团有限责任公司、深圳市来画科技文化有限公司在吉林省旅游发展

大会上共同签署《战略合作框架协议》（以下简称“协议”）。四方按照优势互补、平等互利、相互促

进、共同发展的基本原则开展各项合作，根据协议内容给予对方战略合作伙伴地位。 

资料来源：Wind，甬兴证券研究所 
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6. 风险提示 

1）政策监管变化的风险 

传媒行业受政策监管影响较大，若后续政策监管出现变化，将对相关产业

及公司经营产生较大的影响。 

 

2）AI 需求不及预期的风险 

未来若AI发展更新迭代进展不及预期，商业化变现效果不理想，则终端应

用相关公司业绩或存在较大波动风险。 

 

3）宏观经济下行的风险 

未来若宏观经济出现超预期的疲软迹象，将对广告营销等板块公司的客户

需求和经营业绩产生较大的影响。 
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分析师声明 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，以勤勉尽责的职业态度，

专业审慎的研究方法，独立、客观地出具本报告，保证报告采用的信息均来自合规渠道，并对本报告的内容和观点负

责。负责准备以及撰写本报告的所有研究人员在此保证，本报告所发表的任何观点均清晰、准确、如实地反映了研究

人员的观点和结论，并不受任何第三方的授意或影响。此外，所有研究人员薪酬的任何部分不曾、不与、也将不会与

本报告中的具体推荐意见或观点直接或间接相关。 

 

公司业务资格说明 

甬兴证券有限公司经中国证券监督管理委员会核准，取得证券投资咨询业务许可，具备证券投资咨询业务资格。 

 

投资评级体系与评级定义 

股票投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据公司基本面及（或）估值预期以报告日起 6 个月

内公司股价相对于同期市场基准指数表现的看法。 

 买入 股价表现将强于基准指数 20%以上 

 增持 股价表现将强于基准指数 5-20% 

 中性 股价表现将介于基准指数±5%之间 

 减持 股价表现将弱于基准指数 5%以上 

行业投资评级： 分析师给出下列评级中的其中一项代表其根据行业历史基本面及（或）估值对所研究行业以报

告日起 12 个月内的基本面和行业指数相对于同期市场基准指数表现的看法。 

 增持 行业基本面看好，相对表现优于同期基准指数 

 中性 行业基本面稳定，相对表现与同期基准指数持平 

 减持 行业基本面看淡，相对表现弱于同期基准指数 

相关证券市场基准指数说明：A 股市场以沪深 300 指数为基准；港股市场以恒生指数为基准；新三板市场以三板成

指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针对做市转让标的）为基准指数。 

投资评级说明： 

不同证券研究机构采用不同的评级术语及评级标准，投资者应区分不同机构在相同评级名称下的定义差异。本评级体

系采用的是相对评级体系。投资者买卖证券的决定取决于个人的实际情况。投资者应阅读整篇报告，以获取比较完整

的观点与信息，投资者不应以分析师的投资评级取代个人的分析与判断。 

 

特别声明 

在法律许可的情况下，甬兴证券有限公司(以下简称“本公司”）或其关联机构可能会持有报告中涉及的公司所发行的

证券或期权并进行交易，也可能为这些公司提供或争取提供投资银行、财务顾问以及金融产品等各种服务。因此，投

资者应当考虑到本公司或其相关人员可能存在影响本报告观点客观性的潜在利益冲突，投资者请勿将本报告视为投资

或其他决定的唯一参考依据。也不应当认为本报告可以取代自己的判断。 

 

版权声明 

本报告版权归属于本公司所有，属于非公开资料。本公司对本报告保留一切权利。未经本公司事先书面许可，任何机

构或个人不得以任何形式翻版、复制、转载、刊登和引用本报告中的任何内容。否则由此造成的一切不良后果及法律

责任由私自翻版、复制、转载、刊登和引用者承担。   
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重要声明 

本报告由本公司发布，仅供本公司的客户使用，且对于接收人而言具有保密义务。本公司并不因相关人员通过其他途

径收到或阅读本报告而视其为本公司的客户。客户应当认识到有关本报告的短信提示、电话推荐及其他交流方式等只

是研究观点的简要沟通，需以本公司发布的完整报告为准，本公司接受客户的后续问询。本报告首页列示的联系人，

除非另有说明，仅作为本公司就本报告与客户的联络人，承担联络工作，不从事任何证券投资咨询服务业务。 

 

本报告中的信息均来源于我们认为可靠的已公开资料，本公司对这些信息的真实性、准确性及完整性不作任何保证。

本报告中的信息、意见等均仅供客户参考，该等信息、意见并未考虑到获取本报告人员的具体投资目的、财务状况以

及特定需求，在任何时候均不构成对任何人的个人推荐。客户应当对本报告中的信息和意见进行独立评估，并应同时

思量各自的投资目的、财务状况以及特定需求，必要时就法律、商业、财务、税收等方面咨询专家的意见。客户应自

主作出投资决策并自行承担投资风险。本公司特别提示，本公司不会与任何客户以任何形式分享证券投资收益或分担

证券投资损失，任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。市场有风险，投资

须谨慎。对依据或者使用本报告所造成的一切后果，本公司和关联人员均不承担任何法律责任。 

 

本报告所载的意见、评估及预测仅反映本公司于发布本报告当日的判断。该等意见、评估及预测无需通知即可随时更

改。过往的表现亦不应作为日后表现的预示和担保。在不同时期，本公司可发出与本报告所载意见、评估及预测不一

致的研究报告。本公司不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，本公司的销售人员、交易人员以及其他专业人

士可能会依据不同假设和标准、采用不同的分析方法而口头或书面发表与本报告意见及建议不一致的市场评论或交易

观点。本公司没有将此意见及建议向报告所有接收者进行更新的义务。投资者应当自行关注相应的更新或修改。 

  
 

 
 


