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夏季来临关注啤酒软饮表现 

——食品饮料行业周报 20240611-20240616   
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[Table_Summary] 
◼ 投资要点： 

本周行业要闻：1）2023 年全国新增 18 万家注册烟酒店：企查查最新

数据显示，2023 年，全国新增注册烟酒店超过 18 万家，全国烟酒店

总数达到 905 万家。数据显示，在全国各省份中，江苏、广东、湖

南、四川、福建、山东、河南、河北、安徽、湖北位列全国前十，烟

酒店注册数量均超过 40万家。 

2）茅台“十四五”酱香酒习水同民坝项目进展：贵州茅台“十四五”

酱香酒习水同民坝一期项目施工现场根据“一横一纵”整体划分为三

个区域，其中，一区 1#-11#制酒厂房计划于 9 月 30 日投产。据了

解，该建设项目共分为二个标段，计划总投资 42 亿元。目前，累计完

成产值达到总体目标产值的 56%，其中，一标段已完成制酒厂房、能

源回收站、水池等 20 个单体工程的主体结构封顶，同时，11 栋制酒

厂房将于 9月 30 日交付投产。 

3）茅台技开公司着力拓展省内及西南包装市场：6 月 11 日，贵州茅

台酒厂集团技术开发公司在营销工作会议上强调，市场拓展是公司当

前营销工作的核心。公司计划利用其在服务、成本、物流和创新方面

的独特优势，提升品牌知名度和市场认可度，积极开发省内及西南地

区的包装市场，以实现持续增长和品牌影响力的扩大。 

4）五粮液亮相中土经贸交流会：土耳其时间 6 月 3 日，中国（四川）

—土耳其经贸交流会在伊斯坦布尔举办，五粮液作为四川代表企业亮

相。展会期间，五粮液还深度参与欧洲质量基金年会（EFQM）。五粮液

借此次年会向全球公开发布了 2025 版 EFQM 模型，该模型是在 2020 年

的基础上进行了优化调整，进一步强调了可持续发展、技术引领创

新、风险管控等方向的重要性，着力于提升企业综合竞争力。 

5）山西批复两大酒基地规划：近日，山西省人民政府发布“关于 3 市

县（市、区）国土空间总体规划（2021-2035 年）的批复”，涉及晋

中、忻州及吕梁三市。文件显示，山西省拟将汾阳市建成全国最大的

清香型白酒生产基地，山西中部城市群南部中心城市之一，山西省历

史文化名城；将代县建成国家历史文化名城、知名的黄酒生产基地、

重要的生态文化旅游目的地、能矿绿色转型发展区。 

6）抖音 5 月酒类高端产品销售额占 38.57%：据飞瓜数据，5 月，4549

个酒类品牌在抖音进行推广，环比下降 0.74%，同比下降 1.54%；其中

品牌小店超过 387 家，销售额贡献比达 24.59%，环比上升 5.37%；酒

类动销商品数达 3.5 万，动销率达 51.63%，均超过平台均值。酒类行

业商品 CR10 集中度为 40.10%，同比下降 16.57%，环比下降 1.52%。

此外，超 999 元商品销售额占比 38.57%，居首位，其次是 98-488 元

占比 34.35%。 

7）酒鬼酒今年内参系列主要目标是保价：6 月 11 日，据酒鬼酒投资

者交流纪要，内参产品在省内的库存已恢复正常，大约有两个月的周

转库存。省外由于需求受到天气等因素的影响，库存周转时间达到四

到五个月，库存量约为 3 亿。目前内参整体价格下滑比较严重，今年

内参系列主要目标是保价，不需要通过降价来支撑公司销量。相反，

今年酒鬼系列需要承担更多的销售任务。 

8）第五代红花郎•10 焕新升级：6 月 10 日，2024 郎酒端午制曲大典

的隆重举行，第五代红花郎•10 焕新升级发布。会上透露，在郎酒以
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最强势能开启 2024，思想、团队和产品三大升级的大背景下，第五代

红花郎•10 迭代升级，产品“功能更好，美学更优，穿透力更强”，

不仅实现包装升级，酒体更上一层楼。 

9）剑南春三星堆青铜纪 3L 馆藏款将于 618 上新：6 月 13 日，剑南春

官微发布，剑南春 (三星堆青铜纪)3L 馆藏款，将于 618 在京东剑南

春官方旗舰店重磅上新，产品定价 16800元/瓶。 

10）金种子酒申请实用专利：企查查显示，金种子酒新获得一项实用

新型专利授权，专利名为“一种普通微生物培养皿集中收集灭菌及其

储存装置”，授权日为 2024 年 6 月 11 日。该专利实现了对多个培养皿

进行多层级同时灭菌，提高了培养皿灭菌数量，节约了灭菌时间，装

置结构简单、操作方便，使用的过程中避免了菌种被污染。 

 

休闲零食：鸣鸣很忙集团全国门店破万，量贩零食万店品牌出现。据

零食很忙集团披露，截至 2024 年 6 月 12 日，旗下品牌零食很忙、赵

一鸣零食全国门店总数已突破 10000 家，集团正式变更为鸣鸣很忙集

团，并被第三方机构弗若斯特沙利文认证为零食连锁行业全国门店数

第一的品牌。目前，零食很忙与赵一鸣零食全国门店共计覆盖湖南、

湖北、广东、江西、河南、贵州、四川、重庆等二十余个省市地区，

按照‘单省千店’的规模体量来预测，品牌乃至行业未来仍存在巨大

的发展空间。在业态模式上，24 年鸣鸣很忙还不断做出创新，先后打

造“超级零食很忙”、“零食很大”、“赵一鸣零食研究所”超级门店，

开创“大零食店”模式，引发了新一轮零食消费热潮。6 月初，零食

很忙又再次聚焦产品品类细分，开设了国内首家“纯辣”主题零食集

合店“零食很辣”。以上举措，或许将成为鸣鸣很忙在迈过万店门槛之

后助推企业增量的第二曲线。我们认为，鸣鸣很忙品牌通过整合供应

链资源、提供有竞争力的商品，规模和体量不断扩大，并通过创新业

态寻求更多增量，预计 2024年仍将保持高景气度。 

 

啤酒：啤酒龙头百亿产能新升级，迎接 6 月旺季。嘉士伯佛山酒厂本

月拉罐线试运营，年产能 50 万千升，预计将在 8 月正式投产，上月华

润雪花啤酒济南章丘项目一期产能 70 万千升，而青岛啤酒在青岛李

沧、崂山先后动工的两个生产基地项目，更是双双达到 100 万千升。

燕京啤酒在南通签署的生产基地未披露产能，但从三十多亿的投资额

判断，同样是一家大厂。除了产能集体升级，新一代啤酒厂的选址也

趋同。相比上一代酒厂，新建的啤酒厂普遍强调效率优势。华润雪花

啤酒在安徽蚌埠的百万千升新厂，建成后单生产线每小时灌装 12 万

听，是行业平均能力的 1.7 倍。百威莆田工厂的单条生产线速度更

快，最高每小时罐装 16 万听。效率提升不仅依靠生产线设备，也包括

智能化设施。青岛啤酒在建的 100 万千升高端特色啤酒生产基地，建

成厂区将配有智能化酿造车间、包装车间、立体成品库、包材库以及

智能安全系统。华润雪花啤酒在济南章丘的新厂，强调从原料处理、

成品包装到仓储物流全程智能数字化管理，无人工干预。我们认为，

随着夏季到来，高温天气有望刺激啤酒消费，各酒企优化产能布局，

迎接旺季，静待销量兑现。 

 

软饮：元气森林“纯净水”正式开售，纯净水市场有望加速发展。近

期，元气森林官方旗舰店上新饮用纯净水新品，每瓶售价 2 元左右。

据食业家获悉，目前该产品仅通过电商渠道销售，线下市场尚未进行

铺货。目前，我国瓶装水市场尚未饱和，据中研产业研究院数据显

示，我国瓶装水市场规模 2021 年已突破 2000 亿元。未来几年，瓶装

水市场规模仍将以 8%-9%的速度增长，2025 年有望突破 3000 亿元大
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关。其中，纯净水在包装饮用水中占有较大的比重。据灼识咨询报

告，2023 年饮用纯净水市场规模在包装饮用水中占比为 56.09%，饮用

纯净水复合年增长率为 7.7%，且今后 5年，增速将高于天然矿泉水。 

 

速冻：速冻藕合创新不断，产业链成熟支持品类壮大。藕合作为一道

南北通吃的经典菜肴，受到众多食客欢迎。很多餐厅门店以及食材加

工企业纷纷将藕合作为主打产品推广，荷仙、安井、正大、惠发纷纷

加码推新。藕合产品的包容性强，既可裹以猪肉、鸡肉，还能与土豆

泥、红豆沙等食材“合拍”。藕合产品在发展中不断升级，口味创新不

断。以安井为例，早在 2018 年推出香脆藕合产品切入市场，如今，安

井冻品先生藕合产品已经是销量破亿元的大单品。我们认为，在预制

菜风口下，莲藕进一步深加工化和品牌化，藕合作为莲藕深加工中的

明星大单品，具有广阔的市场发展前景。同时，我国莲藕种植面积

大，莲藕的原料供应充足，支持莲藕深加工产品的发展壮大。 

 

调味品：厨邦调味家族即将上新，满足美味健康化需求。6 月到来，

厨邦调味家族将推出三款新产品，本次厨邦酱油新品的定位是：简单

而不减鲜，定位特级标准，在简化原料的基础上仍保持着优秀的鲜味

表现。有机、减盐、健康饮食等词条正在填充家庭餐桌的食谱。根据

中国工程院的调查，调味品正在与健康产业紧密融合，美味健康化成

为新的时代需求。从吃饱到吃好，再到吃出健康，这一演变需要整个

行业的参与。厨邦品牌在有机、减盐等领域逐步深耕，让消费者从中

吃出或是减盐后的鲜味，或是有机的豆香，符合现代餐桌既要健康、

又要美味的美食新主张。  

 

冷冻烘焙：大健康意识深入人心，低糖烘焙有望成为市场新趋势。如

今，食品行业正向着健康化、功能化方向发展，这也是烘焙食品的发

展趋势。随着烘焙产品向着更加零食化、主食化、代餐化方向发展，

以及大健康意识日益深入人心，烘焙美食向低糖、低脂、低卡路里方

向发展能够满足更多消费者的需求，不需要考虑肥胖的问题而放心享

受。打造低糖、低脂、低卡路里的烘焙食品是消费者对健康的追求，

也是未来烘焙发展的一个方向。 
 

◼ 本周陆股通资金动向： 

本周食品饮料行业陆股通持股占比排名前三的个股为伊利股份

11.62%、安井食品 11.18%、洽洽食品 10.43%。     

本周食品饮料行业陆股通（外资）持股市值排名前三的个股为贵州茅

台 1355.40 亿元、五粮液 266.51 亿元、伊利股份 199.10 亿元。  

◼ 投资建议： 

白酒：建议关注刚需需求与行业结构性机会：高端与地产酒把握消费

需求的高低两端，确定性较强，建议关注：泸州老窖、今世缘、老白

干、金徽酒等。 

啤酒：建议关注产品结构优化趋势明确的青岛啤酒、产品升级与渠道

拓展齐发力的重庆啤酒、大单品持续向上的燕京啤酒、高端化进程明

确的华润啤酒等。 

软饮预调：建议关注全国化扩张稳健的东鹏饮料、渠道精准营销，品

类矩阵明朗的百润股份等。 

调味品：建议关注收入端随场景修复之后，全年利润端有望同样拐点

向上的海天味业、中炬高新、千禾味业等。 



行业周报 
 

 

   

速冻食品：建议关注 BC 端兼顾、预制菜发力可期的安井食品，受益

春节后团餐宴席需求持续修复的千味央厨等。 

冷冻烘培：建议关注内生改革优势明显的立高食品、成本有望逐季改

善的烘焙油脂龙头南侨食品等。 

休闲零食：建议关注转型成效显现、业绩进入释放期的盐津铺子、渠

道拓展积极的洽洽食品、传统 KA 合作稳健，会员商超推进顺利的甘

源食品等。 

 

◼ 风险提示： 

宏观经济下行风险；食品安全问题；市场竞争加剧；提价不及预期。   



QShbJBai86+PXaCXkkMvPgAtNcEzUW/c97kS9M4XhOPvgrzZfhmgACH+CTtfBEha
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1  本周周度观点及投资建议 

1.1  周度观点 

 

本周行业要闻：1）2023 年全国新增 18 万家注册烟酒店：企查查

最新数据显示，2023 年，全国新增注册烟酒店超过 18 万家，全国

烟酒店总数达到 905 万家。数据显示，在全国各省份中，江苏、

广东、湖南、四川、福建、山东、河南、河北、安徽、湖北位列

全国前十，烟酒店注册数量均超过 40万家。 

2）茅台“十四五”酱香酒习水同民坝项目进展：贵州茅台“十四

五”酱香酒习水同民坝一期项目施工现场根据“一横一纵”整体

划分为三个区域，其中，一区 1#-11#制酒厂房计划于 9 月 30 日投

产。据了解，该建设项目共分为二个标段，计划总投资 42 亿元。

目前，累计完成产值达到总体目标产值的 56%，其中，一标段已完

成制酒厂房、能源回收站、水池等 20 个单体工程的主体结构封顶，

同时，11栋制酒厂房将于 9月 30日交付投产。 

3）茅台技开公司着力拓展省内及西南包装市场：6 月 11 日，贵州

茅台酒厂集团技术开发公司在营销工作会议上强调，市场拓展是

公司当前营销工作的核心。公司计划利用其在服务、成本、物流

和创新方面的独特优势，提升品牌知名度和市场认可度，积极开

发省内及西南地区的包装市场，以实现持续增长和品牌影响力的

扩大。 

4）五粮液亮相中土经贸交流会：土耳其时间 6 月 3 日，中国（四

川）—土耳其经贸交流会在伊斯坦布尔举办，五粮液作为四川代

表企业亮相。展会期间，五粮液还深度参与欧洲质量基金年会

（EFQM）。五粮液借此次年会向全球公开发布了 2025 版 EFQM 模型，

该模型是在 2020 年的基础上进行了优化调整，进一步强调了可持

续发展、技术引领创新、风险管控等方向的重要性，着力于提升

企业综合竞争力。 

5）山西批复两大酒基地规划：近日，山西省人民政府发布“关于

3 市县（市、区）国土空间总体规划（2021-2035 年）的批复”，

涉及晋中、忻州及吕梁三市。文件显示，山西省拟将汾阳市建成

全国最大的清香型白酒生产基地，山西中部城市群南部中心城市

之一，山西省历史文化名城；将代县建成国家历史文化名城、知

名的黄酒生产基地、重要的生态文化旅游目的地、能矿绿色转型

发展区。 

6）抖音 5 月酒类高端产品销售额占 38.57%：据飞瓜数据，5 月，

4549 个酒类品牌在抖音进行推广，环比下降 0.74%，同比下降

1.54%；其中品牌小店超过 387 家，销售额贡献比达 24.59%，环比

上升 5.37%；酒类动销商品数达 3.5 万，动销率达 51.63%，均超

过平台均值。酒类行业商品 CR10 集中度为 40.10%，同比下降

16.57%，环比下降 1.52%。此外，超 999 元商品销售额占比
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38.57%，居首位，其次是 98-488元占比 34.35%。 

7）酒鬼酒今年内参系列主要目标是保价：6 月 11 日，据酒鬼酒投

资者交流纪要，内参产品在省内的库存已恢复正常，大约有两个

月的周转库存。省外由于需求受到天气等因素的影响，库存周转

时间达到四到五个月，库存量约为 3 亿。目前内参整体价格下滑

比较严重，今年内参系列主要目标是保价，不需要通过降价来支

撑公司销量。相反，今年酒鬼系列需要承担更多的销售任务。 

8）第五代红花郎•10 焕新升级：6 月 10日，2024 郎酒端午制曲大

典的隆重举行，第五代红花郎•10 焕新升级发布。会上透露，在郎

酒以最强势能开启 2024，思想、团队和产品三大升级的大背景下，

第五代红花郎•10 迭代升级，产品“功能更好，美学更优，穿透力

更强”，不仅实现包装升级，酒体更上一层楼。 

9）剑南春三星堆青铜纪 3L 馆藏款将于 618 上新：6 月 13 日，剑

南春官微发布，剑南春 (三星堆青铜纪)3L 馆藏款，将于 618 在京

东剑南春官方旗舰店重磅上新，产品定价 16800 元/瓶。 

10）金种子酒申请实用专利：企查查显示，金种子酒新获得一项

实用新型专利授权，专利名为“一种普通微生物培养皿集中收集

灭菌及其储存装置”，授权日为 2024 年 6 月 11 日。该专利实现了

对多个培养皿进行多层级同时灭菌，提高了培养皿灭菌数量，节

约了灭菌时间，装置结构简单、操作方便，使用的过程中避免了

菌种被污染。 

 

休闲零食：鸣鸣很忙集团全国门店破万，量贩零食万店品牌出现。

据零食很忙集团披露，截至 2024 年 6 月 12 日，旗下品牌零食很

忙、赵一鸣零食全国门店总数已突破 10000 家，集团正式变更为

鸣鸣很忙集团，并被第三方机构弗若斯特沙利文认证为零食连锁

行业全国门店数第一的品牌。目前，零食很忙与赵一鸣零食全国

门店共计覆盖湖南、湖北、广东、江西、河南、贵州、四川、重

庆等二十余个省市地区，按照‘单省千店’的规模体量来预测，

品牌乃至行业未来仍存在巨大的发展空间。在业态模式上，24 年

鸣鸣很忙还不断做出创新，先后打造“超级零食很忙”、“零食很

大”、“赵一鸣零食研究所”超级门店，开创“大零食店”模式，

引发了新一轮零食消费热潮。6 月初，零食很忙又再次聚焦产品品

类细分，开设了国内首家“纯辣”主题零食集合店“零食很辣”。

以上举措，或许将成为鸣鸣很忙在迈过万店门槛之后助推企业增

量的第二曲线。我们认为，鸣鸣很忙品牌通过整合供应链资源、

提供有竞争力的商品，规模和体量不断扩大，并通过创新业态寻

求更多增量，预计 2024年仍将保持高景气度。 

 

啤酒：啤酒龙头百亿产能新升级，迎接 6 月旺季。嘉士伯佛山酒

厂本月拉罐线试运营，年产能 50 万千升，预计将在 8 月正式投产，

上月华润雪花啤酒济南章丘项目一期产能 70 万千升，而青岛啤酒

在青岛李沧、崂山先后动工的两个生产基地项目，更是双双达到

100 万千升。燕京啤酒在南通签署的生产基地未披露产能，但从三
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十多亿的投资额判断，同样是一家大厂。除了产能集体升级，新

一代啤酒厂的选址也趋同。相比上一代酒厂，新建的啤酒厂普遍

强调效率优势。华润雪花啤酒在安徽蚌埠的百万千升新厂，建成

后单生产线每小时灌装 12 万听，是行业平均能力的 1.7 倍。百威

莆田工厂的单条生产线速度更快，最高每小时罐装 16 万听。效率

提升不仅依靠生产线设备，也包括智能化设施。青岛啤酒在建的

100 万千升高端特色啤酒生产基地，建成厂区将配有智能化酿造车

间、包装车间、立体成品库、包材库以及智能安全系统。华润雪

花啤酒在济南章丘的新厂，强调从原料处理、成品包装到仓储物

流全程智能数字化管理，无人工干预。我们认为，随着夏季到来，

高温天气有望刺激啤酒消费，各酒企优化产能布局，迎接旺季，

静待销量兑现。 

 

软饮：元气森林“纯净水”正式开售，纯净水市场有望加速发展。

近期，元气森林官方旗舰店上新饮用纯净水新品，每瓶售价 2 元

左右。据食业家获悉，目前该产品仅通过电商渠道销售，线下市

场尚未进行铺货。目前，我国瓶装水市场尚未饱和，据中研产业

研究院数据显示，我国瓶装水市场规模 2021 年已突破 2000 亿元。

未来几年，瓶装水市场规模仍将以 8%-9%的速度增长，2025 年有

望突破 3000 亿元大关。其中，纯净水在包装饮用水中占有较大的

比重。据灼识咨询报告，2023 年饮用纯净水市场规模在包装饮用

水中占比为 56.09%，饮用纯净水复合年增长率为 7.7%，且今后 5

年，增速将高于天然矿泉水。 

 

速冻：速冻藕合创新不断，产业链成熟支持品类壮大。藕合作为

一道南北通吃的经典菜肴，受到众多食客欢迎。很多餐厅门店以

及食材加工企业纷纷将藕合作为主打产品推广，荷仙、安井、正

大、惠发纷纷加码推新。藕合产品的包容性强，既可裹以猪肉、

鸡肉，还能与土豆泥、红豆沙等食材“合拍”。藕合产品在发展中

不断升级，口味创新不断。以安井为例，早在 2018 年推出香脆藕

合产品切入市场，如今，安井冻品先生藕合产品已经是销量破亿

元的大单品。我们认为，在预制菜风口下，莲藕进一步深加工化

和品牌化，藕合作为莲藕深加工中的明星大单品，具有广阔的市

场发展前景。同时，我国莲藕种植面积大，莲藕的原料供应充足，

支持莲藕深加工产品的发展壮大。 

 

调味品：厨邦调味家族即将上新，满足美味健康化需求。6 月到来，

厨邦调味家族将推出三款新产品，本次厨邦酱油新品的定位是：

简单而不减鲜，定位特级标准，在简化原料的基础上仍保持着优

秀的鲜味表现。有机、减盐、健康饮食等词条正在填充家庭餐桌

的食谱。根据中国工程院的调查，调味品正在与健康产业紧密融

合，美味健康化成为新的时代需求。从吃饱到吃好，再到吃出健

康，这一演变需要整个行业的参与。厨邦品牌在有机、减盐等领

域逐步深耕，让消费者从中吃出或是减盐后的鲜味，或是有机的
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豆香，符合现代餐桌既要健康、又要美味的美食新主张。  

 

冷冻烘焙：大健康意识深入人心，低糖烘焙有望成为市场新趋势。

如今，食品行业正向着健康化、功能化方向发展，这也是烘焙食

品的发展趋势。随着烘焙产品向着更加零食化、主食化、代餐化

方向发展，以及大健康意识日益深入人心，烘焙美食向低糖、低

脂、低卡路里方向发展能够满足更多消费者的需求，不需要考虑

肥胖的问题而放心享受。打造低糖、低脂、低卡路里的烘焙食品

是消费者对健康的追求，也是未来烘焙发展的一个方向。 

 

1.2  投资建议 

白酒：建议关注刚需需求与行业结构性机会：高端与地产酒把握

消费需求的高低两端，确定性较强，建议关注：泸州老窖、今世

缘、老白干、金徽酒等。 

 

啤酒：建议关注产品结构优化趋势明确的青岛啤酒、产品升级与

渠道拓展齐发力的重庆啤酒、大单品持续向上的燕京啤酒、高端

化进程明确的华润啤酒等。 

 

软饮预调：建议关注全国化扩张稳健的东鹏饮料、渠道精准营销，

品类矩阵明朗的百润股份等。 

 

调味品：建议关注收入端随场景修复之后，全年利润端有望同样

拐点向上的海天味业、中炬高新、千禾味业等。 

 

速冻食品：建议关注 BC 端兼顾、预制菜发力可期的安井食品，受

益春节后团餐宴席需求持续修复的千味央厨等。 

 

冷冻烘培：建议关注内生改革优势明显的立高食品、成本有望逐

季改善的烘焙油脂龙头南侨食品等。 

 

休闲零食：建议关注转型成效显现、业绩进入释放期的盐津铺子、

渠道拓展积极的洽洽食品、传统 KA 合作稳健，会员商超推进顺利

的甘源食品等。  
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2  本周市场表现回顾 

2.1  板块整体指数表现 

本周 SW 食品饮料指数下跌 2.89%，相对沪深 300 跑输

1.98pct。沪深 300 下跌 0.91%，上证指数下跌 0.61%，深证成指

下跌 0.04%，创业板指上涨 0.58%。    

在 31个申万一级行业中，食品饮料排名第 29。    

本周 SW 食品饮料各二级行业中，肉制品上涨 0.50%，乳品上

涨 0.39%，调味发酵品Ⅲ上涨 0.09%。    

    
图 1：本周市场表现（%） 

 
资料来源：Wind，上海证券研究所 

 
图 2：本周食品饮料子行业表现（%）  图 3：本周一级行业表现（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.2  个股行情表现     

本周食品饮料行业涨幅排名前五的个股为 ST 交昂上涨

21.92%、加加食品上涨 10.06%、*ST 西发上涨 5.69%、巴比食
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品上涨 4.98%、盐津铺子上涨 4.85%；排名后五的个股为华统股

份下跌 8.93%、维维股份下跌 7.49%、泸州老窖下跌 6.13%、千

味央厨下跌 5.25%、老白干酒下跌 5.24%。  

              

图 4：指数成分股涨幅 TOP10（%）  图 5：指数成分股跌幅 TOP10（%） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.3  板块及子行业估值水平 

截至本周收盘，食品饮料板块整体估值水平在 20.99x，位居

SW 一级行业第 18。           

从食品饮料子行业来看，估值排名前三的子行业为其他酒类

36.58x，啤酒 27.57x，肉制品 27.42x。   

       

图 6：截至本周收盘 PE_ttm（x）前十大一级行业  图 7：截至本周收盘食品饮料子行业 PE_ttm（x） 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

2.4  陆股通活跃个股表现情况 

本周食品饮料行业陆股通持股占比排名前三的个股为伊利股

份 11.62%、安井食品 11.18%、洽洽食品 10.43%。   
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亿元。      

           

图 8：本周陆股通持股比例 TOP10  图 9：本周外资持有市值 TOP10 

 

股票 本周陆股通持股占比（%） 

伊利股份 11.62 

安井食品 11.18 

洽洽食品 10.43 

贵州茅台 6.93 

重庆啤酒 6.13 

中炬高新 5.56 

三只松鼠 5.25 

五粮液 5.06 

东鹏饮料 4.83 

今世缘 4.13 

 

 

股票 外资持有市值（亿元） 

贵州茅台 1,355.40 

五粮液 266.51 

伊利股份 199.10 

山西汾酒 94.80 

海天味业 68.71 

泸州老窖 66.66 

东鹏饮料 42.63 

洋河股份 37.01 

安井食品 26.77 

今世缘 25.68 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

本周陆股通增持前三的个股为盐津铺子增持 0.33%、仙乐健

康增持 0.31%、三只松鼠增持 0.31%；陆股通减持前三的个股为

安井食品减持 1.42%、中炬高新减持 0.78%、酒鬼酒减持 0.45%。

            

图 10：本周陆股通增减持比例 TOP10（%） 

股票名称 陆股通增持比例（%） 股票名称 陆股通减持比例（%） 

盐津铺子 0.33 安井食品 -1.42 

仙乐健康 0.31 中炬高新 -0.78 

三只松鼠 0.31 酒鬼酒 -0.45 

山西汾酒 0.26 东鹏饮料 -0.41 

莲花健康 0.21 顺鑫农业 -0.35 

劲仔食品 0.21 皇氏集团 -0.34 

岩石股份 0.21 贝因美 -0.32 

桃李面包 0.20 金徽酒 -0.30 

华统股份 0.19 五粮液 -0.29 

巴比食品 0.18 水井坊 -0.28 
 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

 

3  行业重要数据跟踪 

3.1  白酒板块 

根据 wind 信息整理，截至 2024 年 6 月 14 日，飞天茅台当年

原装和散装批发参考价分别为 2550 元和 2230 元；截至 2024 年 6

月 14 日，五粮液普五（八代）批发参考价为 970 元。 

2024 年 4 月，全国白酒产量 35.80 万千升，当月同比上升

2.60 %。2024 年 3 月全国 36 大中城市日用工业消费品白酒
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500ml 左右 52 度高档平均价格 1220.85 元/瓶，白酒 500ml 左右

52 度中低档平均价格 178.01 元/瓶。 

 

图 11：飞天茅台批价走势  图 12：五粮液批价走势 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  
 

资料来源：Wind，上海证券研究所 

图 13：白酒产量月度跟踪  图 14：白酒价格月度跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，国家统计局，上海证券研究所  资料来源：Wind，国家发改委，上海证券研究所 

 

3.2  啤酒板块 

2024 年 4 月，全国啤酒产量 276.40 万千升，同比减少

9.10 %。2024 年 4 月全国啤酒进口数量 3.94 万千升。2024 年 3

月全国 36 大中城市日用工业消费品啤酒罐装 350ml 左右平均价格

4.15 元/罐，啤酒瓶装 630ml 左右平均价格 5.17 元/瓶。 
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图 15：啤酒月度产量跟踪  图 16：进口啤酒月度量价跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，国家统计局，上海证券研究所  资料来源：Wind，海关总署，上海证券研究所 

 

图 17：国内啤酒平均价格 

 

资料来源：Wind，国家发改委，上海证券研究所 

 

3.3  乳制品板块 

截至 2024 年 6 月 6 日，全国生鲜乳主产区平均价格 3.32 元/

公斤。截至 2024 年 6 月 7 日，全国酸奶零售价 15.97 元/公斤，

牛奶零售价 12.22 元/升。截至 2024 年 6 月 7 日，国产品牌奶粉

零售价格 226.39 元/公斤，国外品牌奶粉零售价格 268.86 元/公斤。 

 

图 18：生鲜乳价格指数跟踪  图 19：酸奶及牛奶零售价跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，农业农村部，上海证券研究所  资料来源：Wind，商务部，上海证券研究所 
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图 20：婴幼儿奶粉价格跟踪 

 
资料来源：Wind，商务部，上海证券研究所 

4  成本及包材端重要数据跟踪 

4.1  肉制品板块 

截至 2024 年 6 月 14 日，全国猪肉平均批发价 24.45 元/公斤；

截至 2024 年 5 月 21 日，全国 36 个城市猪肉平均零售价 15.12 元

/500 克。截至 2024 年 6 月 14 日，全国主产区白羽肉鸡平均价

7.01 元/公斤；截至 2024 年 5 月 21 日，全国 36 个城市鸡肉平均

零售价 12.55 元/500 克。 

 

图 21：猪肉平均批发价  图 22：猪肉平均零售价  

 

 

 

资料来源：Wind，农业农村部，上海证券研究所  资料来源：Wind，国家发改委，上海证券研究所 
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图 23：鸡肉平均批发价  图 24：鸡肉平均零售价  

 

 

 

资料来源：Wind，博亚和讯，上海证券研究所  资料来源：Wind，国家发改委，上海证券研究所 

 

4.2  大宗原材料及包材相关 

截至 2024 年 6 月 14 日，全国大豆现货平均价格 4395.26 元/

吨。截至 2024 年 6 月 10 日，全国豆粕（粗蛋白含量≥43%）市

场价 3400.00 元/吨。截至 2024 年 6 月 14 日，英国布伦特 Dtd 原

油现货价格 81.95 美元/桶。截至 2024 年 6 月 14 日，中国塑料城

价格指数 888.36。截至 2024 年 6 月 10 日，全国瓦楞纸(AA 级

120g)市场价格 2605.60 元/吨。截至 2024 年 6 月 14 日，我国华

东市场箱板纸(130gA 级牛卡纸)市场价格 3170.00 元/吨。 

 

图 25：大豆价格跟踪  图 26：豆粕价格跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，中国汇易，上海证券研究所  资料来源：Wind，国家统计局，上海证券研究所 

 

图 27：布伦特原油价格跟踪  图 28：塑料价格指数跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，上海证券研究所  资料来源：Wind，中塑在线，上海证券研究所 
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图 29：瓦楞纸价格跟踪  图 30：箱板纸价格跟踪 

 

 

 

资料来源：Wind，国家统计局，上海证券研究所  资料来源：Wind，隆众资讯，上海证券研究所 

 

5  上市公司重要公告整理 

【水井坊】2023 年度暨 2024 年第一季度业绩说明会时间：2024

年 06 月 21 日(星期五)下午 15:00-16:30，会议召开地点：上海证

券交易所上证路演中心（网址： https://roadshow.sseinfo.com/）。 

【华统股份】2024 年 5 月畜禽销售情况简报：1）生猪销售情况：

2024 年 5 月份，公司生猪销售数量 272,328 头（其中仔猪销售

57,771 头），环比变动 35.18%，同比变动 39.19%。2024 年 5 月

份，公司生猪销售收入 48,171.97 万元，环比变动 32.06%，同比

变动 48.06%。2024 年 5 月份，商品猪销售均价 15.90 元/公斤，

比 2024 年 4 月份上升 4.61%。 

2）鸡销售情况：2024 年 5 月份鸡销售数量 152.76 万只，环比变

动 -15.41%，同比变动 65.93%。2024 年 5 月份鸡销售收入

1634.20 万元，环比变动-19.84%，同比变动 1.89%。 

【ST 春天】青海春天关于参加青海辖区 2024 年网上投资者集体

接待日暨 2023 年度业绩说明会活动的公告：活动时间：2024 年 6

月 19 日（星期三）14:30-17:00，活动网址： https://rs.p5w.net。 

【巴比食品】关于召开 2024 年第二次临时股东大会的通知：股东

大会召开日期：2024 年 7 月 1 日 14 点 45 分，召开地点：上海市

松江区车墩镇茸江路 785 号行政楼 4 楼会议室。 

【海南椰岛】关于证券事务代表辞职的公告： 海南椰岛董事会于

2024 年 6 月 14 日接到公司证券事务代表阳江洪女士的辞职报告，

阳江洪女士因个人原因辞去公司证券事务代表职务，其辞职报告

自送达董事会时生效。 

【五粮液】:关于 2023 年度股东大会增加临时提案暨召开 2023 年

度股东大会补充通知的公告： 2024 年 6 月 14 日，提议将第六届

董事会 2024 年第 6 次会议审议通过的《关于聘请 2024 年度会计

师事务所的议案》作为临时提案，提交公司 2023 年度股东大会审

议。2023 年度股东大会现场会议召开时间：2024 年 6 月 28 日

9:00，会议地点：宜宾恒旭国际大酒店。 
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6  行业要闻 

1、抖音 5 月酒类高端产品销售额占 38.57%：据飞瓜数据，

酒类行业商品超 999 元商品销售额占比 38.57%，居首位，其次是

98-488 元占比 34.35%。（酒业家） 

2、今世缘将加大安徽、浙江、上海市场投入：6 月 11 日，今

世缘发布投资者来访记录表提到，今年整体宴席表现与去年近乎

持平，婚宴占所有宴席比重不大，今世缘主导产品的宴席占比在

1/4 左右。商务需求同比向好。产品方面，体量从大到小排序是四

开、对开、淡雅、V3。增速方面，对开、单开、淡雅、V3 都表现

不错。V 系列目前收入占比 8%-9%，增速要比四开更高。V3 属于

新开辟的价格带，增速相对较快，收入占 V 系的一半以上。未来，

产品结构上会保持四开、对开的市场占有率，甚至进一步提高。

然后，以此为基础向两端延伸。市场方面，省外除了已经确立的

重点市场外，会围绕长三角布局，对安徽、浙江、上海加大投入。

省内淮安市场的成功表明天花板可以更高，未来将通过分区精耕、

分品提升来打破天花板。（酒业家） 

3、华润雪花济南工厂首批产品投放市场：据章丘发布，6 月

6 日，华润雪花啤酒济南工厂首批成品酒顺利投放市场，该工厂年

产 100 万千升啤酒，是华润雪花投资最大的生产单体项目，也是

雪花啤酒全国第 6 个百万千升级生产基地。（酒业家） 

4、汾阳万吨优质原酒酿造项目 10 月投产：6 月 13 日，据吕

梁日报消息，作为汾阳市杏花村汾酒专业镇建设的重点项目，山

西芦荟清王年产 20000 吨优质原酒酿造项目一期已完成超 90%，

按照工程进度，今年 10 月初计划投产，投产达效后，可年产

10000 吨优质原酒。据悉，该项目总投资达 10 亿元。（酒业家） 

5、青花郎（低碳版）预售：据青花郎消息，6 月 12 日，青花

郎（低碳版）在电商及商超渠道首发上线，规格为 500ml/瓶，建

议零售价为 1499 元/瓶，7 月 10 日订单受理截止。该款产品遵循

绿色发展理念，首创可降解纸塑工艺外盒、可循环瓶颈瓶盖、环

保油墨印刷工艺。（酒业家） 

6、剑南春 (三星堆青铜纪)3L 馆藏款 618 上新：6 月 13 日，

剑南春官微发布，剑南春 (三星堆青铜纪)3L 馆藏款，将于 618 在

京东剑南春官方旗舰店重磅上新，产品定价 16800 元/瓶。（酒说） 

7、舍得成立酒业新公司：工商信息显示，近日，四川菁华酩

酿酒业有限公司成立，法定代表人为周元，注册资本为 100 万元，

经营范围包含：酒制品生产；酒类经营；新鲜水果批发等。该公

司由舍得酒业全资持股。（酒业家） 

8、三得利计划扩建威士忌酒厂：近日，三得利全球烈酒公司

正在寻求规划许可，以扩建和改造其位于苏格兰艾雷岛的拉弗格

威士忌酒厂。该项目包括扩建蒸馏室，将蒸馏室的数量从 7 个增

加到 11 个。（酒业家） 

9、五粮液确保顺利实现“双过半”：6 月 13 日，五粮液集团
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（股份）公司召开党委会。会议强调，公司上下务必切实增强使

命感责任感紧迫感，紧扣时间节点和任务要求，抓实各项重点工

作，确保顺利实现“双过半”。要大力推进新型工业化，坚持科技

引领，加强现代生物技术研究成果运用，更好支撑高质量倍增工

程；加快形成智能酿造新范式，推动传统产业向绿色、智能、低

碳转型发展，推动高质量发展取得更大成效。（酒说） 

 

7  风险提示 

宏观经济下行风险；食品安全问题；市场竞争加剧；提价不

及预期。 
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