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行业走势图 

618 战报汇总——24W24 周度研究 

 

周度研究聚焦：618战报汇总 

美的蝉联 618 大促额行业第一，海尔逆势增长、零售引领行业，多品类份
额第一。美的分品牌看，COLMO，品牌人群资产同比增长近 45%，客单价
同比增长近 30%；TOSHIBA，零售额同比增长超 40%，套购金额占比提升近
12%；小天鹅，洗衣机全网零售结算金额第一，超薄全嵌系列全网销量超
45 万台；华凌，零售额同比增长近 25%，购买用户数近 160 万。海尔分品
牌看，Haier 稳健增长，持续引领，增速跑赢大盘；Casarte 逆势高增，万
元+高端家电第一；Leader创新产品满足个性化需求，销额增长 30%。 

厨大电：亿田品牌&单品双料第一，连续三年 618 中荣获全网蒸烤一体集
成灶单品第一；火星人京东、天猫、抖音平台集成灶行业品牌、店铺 618
双第一。 

投影及其他：极米全网战绩十一连冠，中国投影机市场连续 6 年出货量第
一，全球家用投影市场第一。奥普全平台销售总额超 2 亿元，全平台浴霸
销售第一（含天猫、京东、抖音、拼多多），连续 12 年浴霸销量总冠军宝
座，各平台浴霸品牌榜单第一。 

标的推荐：1）大家电：如【美的集团】/【海信家电】/【格力电器】 /
【海尔智家】；2）小家电：如【石头科技】/【科沃斯】；3）厨大电：如
【华帝股份】/【老板电器】；4）其他家电：如【盾安环境】（与机械团队
联合覆盖）/【公牛集团】/【德昌股份】等。 

风险提示：房地产市场景气程度回落的风险；汇率、原材料价格波动风
险；新品销售不及预期的风险。 
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1. 周度研究聚焦：618 战报汇总 

大家电：美的蝉联 618 大促额行业第一，海尔逆势增长、零售引领行业，多品类份额第

一。美的分品牌看，COLMO，品牌人群资产同比增长近 45%，客单价同比增长近 30%；
TOSHIBA，零售额同比增长超 40%，套购金额占比提升近 12%；小天鹅，洗衣机全网零售

结算金额第一，超薄全嵌系列全网销量超 45 万台；华凌，零售额同比增长近 25%，购买

用户数近 160 万。海尔分品牌看，Haier稳健增长，持续引领，增速跑赢大盘；Casarte 逆

势高增，万元+高端家电第一；Leader创新产品满足个性化需求，销额增长 30%。 

 

图 1：大家电核心企业 24年 618 战报总结 

 
资料来源：美的集团公众号，海尔智慧家庭公众号，天风证券研究所 

 

厨大电：亿田品牌&单品双料第一，连续三年 618 中荣获全网蒸烤一体集成灶单品第一；

火星人京东、天猫、抖音平台集成灶行业品牌、店铺 618 双第一。 

 

图 2：厨大电核心企业 24年 618 战报总结 

 
资料来源：集成灶之家公众号，火星人集成灶公众号，帅丰集成灶公众号，天风证券研究所 

 

投影及其他：极米全网战绩十一连冠，中国投影机市场连续 6 年出货量第一，全球家用投

影市场第一。奥普全平台销售总额超 2 亿元，全平台浴霸销售第一（含天猫、京东、抖音、

拼多多），连续 12 年浴霸销量总冠军宝座，平台浴霸品牌榜单第一。 

 

 

 

 

美的

连续12年618大促销售额行业第一。2024年618期间美的系总销售额全网第一。

1）场景：提供全屋一站式解决方案，套购金额同比增长超30%；产品升级满足细分需求、零售额破千万新品超60款。

2）渠道：线上线下流量共建，为线下门店带来零售额超15亿；持续提升线上生态业务，多品店数量新增超40家，多品店规模同比增长超

70%。

3）以旧换新：以旧换新成交用户数近120万，零售额占比近18%。

4）分品牌：COLMO，品牌人群资产同比增长近45%，客单价同比增长近30%；TOSHIBA，零售额同比增长超40%。套购金额占比提升近

12%；小天鹅，洗衣机全网零售结算金额第一，超薄全嵌系列全网销量超45万台；华凌，零售额同比增长近25%，购买用户数近160万。

5）单品：美的酷省电柜机系列全网零售额超5亿，柜式空调类目全网零售额第一；小天鹅小乌梅2.0系列全网零售额超3亿，高端洗烘套装行

业零售额第一；美的M60冰箱全网零售额近8亿，60cm全嵌冰箱类目零售额第一；美的蒸汽洗油烟机系列全网销量超4万台，自清洗油烟机类

目全网销售额第一；美的赤炎系列电饭煲全网销量近5万台，电饭煲类目线上零售额第一；美的无尘感洗地机GX5系列全网销量超8万台，洗

地机类目线上零售额第三。

（销售数据统计周期2024/5/1-2024/6/18）

海尔

逆势增长、零售引领行业；多品类（冰箱/洗衣机/热水器/冷柜等）份额第一。

1）分品牌：Haier，稳健增长，持续引领，增速跑赢大盘；Casarte，逆势高增，万元+高端家电第一；Leader，创新产品满足个性化需求，

销额增长30%。

2）单品：海尔和景冰箱在5-6k+价位段第一；海尔云溪176PLUS洗衣机行业5k+价位段第一；海尔劲爽除甲醛空调，健康新居空调品类第一

单品；海尔恒星燃气热水器KL7S，行业3.5k+价位段第一；海尔小魔盒电热水器BK5，双胆行业第一单品；卡萨帝小旋风烟灶套，行业6k+价

位段第一；海尔136L无霜立式冷柜，行业热销第一单品；海尔双面洗洗碗机，销售突破1.5w台；小超跑电视75寸，行业第一单品；海尔鲜活

水系列，全网销量第一；海尔小海豚洗地机A500销量5w+台；海尔手持挂烫机HY-1208S，手持200+价位段第一。

3）以旧换新：参与海尔以旧换新用户增长104%，销额增幅88%。

4）场景：智慧焕新，指挥家电成套购买+55%，冰洗套装为第一场景；绿色焕新，海尔智家再循环互联工厂年碳减排约1.7万吨，以旧换新旧

机再利用100%；美学焕新，嵌入式冰箱+70%，嵌入式家电+1000%；健康焕新，全空间保险冰箱+40%，洁净科技洗衣机+40%。

（销售数据统计周期各电商平台开启-2024/6/18）

全网 天猫 京东 拼多多 抖音

亿田

品牌&单品双料第一，连续三年618中荣获全网蒸烤一体集成灶单品。

单品：D6ZK在天猫、京东集成灶热卖榜荣登第一。

（销售数据统计周期2024/5/20-2024/6/18）

- - -
荣获24年618抖音电商集成灶行业

、单品双第一。

火星人

京东、天猫、抖音平台集成灶行业品牌、店铺618双第一。

1）分产品：“小刘海”系列销量占比增长16%，荣登品牌畅销单品之首；E70BCZ集成灶万元以上天猫热卖榜第一。

2）渠道：直播累计观看量324.97万+、GMV达1612万+、最高在线人数8185。

（销售数据统计周期2024/5/20-2024/6/18）

天猫新零售创新集成灶行业新玩

法：线上种草线下体验，共同助力

618，累计访客数6.8万、累计咨询

数量1500+、累计成交金额145万

+。

集成灶金榜，T18BX销量飙升第一。 -
抖音直播累计曝光1079万+、观看

42万+、互动240万+。

帅丰

天机3：京东渠道集成灶烹饪中心类目单品第一、蒸烤独立集成灶连续两年618单品第一、入选京东集成灶金榜、奶油风厨房集成灶热卖榜

T0P1、行业商品TOP1。

（销售数据统计周期2024/5/20-2024/6/18）

- - - -
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图 3：投影及其他家电核心企业 24年 618 战报总结 

 
资料来源：极米投影公众号，AUPU 奥普公众号，天风证券研究所 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

全网 天猫 京东 拼多多 抖音

极米

全网战绩十一连冠。中国投影机市场连续6年出货量第一、全球家用投影市场第一。

1）分平台：天猫、京东、抖音投影机类目GMV&销量第一。

2）单品：RS10获全网4K单品销量第一；Play5获全网投影单品销量第一；Z系列获全网轻薄投影GMV&销量第一。

（销售数据统计周期2024/5/20-2024/6/20）

4K投影仪热卖榜第一、便携投影仪

热销榜第一。

投影竞速榜第一、4K投影机榜第一

、DLP投影机榜第一。 - 投影仪热卖榜第一、投影销售额第一。

奥普

全平台销售总额超2亿元+，全平台浴霸销售第一（含天猫、京东、抖音、拼多多），连续12年浴霸销量总冠军宝座，各平台浴

霸品牌榜单第一。

单品：奥普美容舱浴霸斩获1800+价位段热销榜第一；热能环浴霸销量突破4万+，全平台高端浴霸类目第一；线上平台烘干晾

衣架品类销量增长超100%。

（销售数据统计周期2024/5/20-2024/6/20）

- - - -

投影

其他
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2. 周度家电板块走势 

上周（2024/6/17-2024/6/21）沪深 300 指数-1.3%，创业板指数-2.0%，中小板指数-1.5%，

家电板块-3.5%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为-3.2%、-2.7%、-5.5%。
个股中，本周涨幅前五名是立霸股份、石头科技、英唐智控、海联金汇、禾盛新材；本

周跌幅前五名是 ST 德豪、天际股份、火星人、莱克电气、汉宇集团。 

 

图 4：周度（2024/6/17-2024/6/21）家电板块走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

表 1：周度（2024/6/17-2024/6/21）家电板块周涨跌幅、周换手率表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 603519.SH 立霸股份 3.7% 3.4% 1 002005.SZ ST 德豪 -16.3% 8.0% 

2 688169.SH 石头科技 2.8% 4.5% 2 002759.SZ 天际股份 -12.5% 10.8% 

3 300131.SZ 英唐智控 1.8% 18.3% 3 300894.SZ 火星人 -9.4% 11.5% 

4 002537.SZ 海联金汇 1.6% 8.9% 4 603355.SH 莱克电气 -8.8% 2.8% 

5 002290.SZ 禾盛新材 1.5% 3.2% 5 300403.SZ 汉宇集团 -8.8% 13.5% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 5：家电板块历史走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  
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3. 周度资金流向 

图 6：格力电器北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 7：美的集团北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 8：海尔智家北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 
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4. 原材料价格走势 

2024年6月21日，期货阴极铜收盘价为79120元/吨，相较于上周-0.2%，今年以来+14.3%；

期货铝收盘价为 20430 元/吨，相较于上周-0.5%，今年以来+4.0%；中国塑料城价格指数
为 887.2，相较于上周-0.1%，今年以来+6.3%；钢材综合价格指数为 104.2，相较于上周价

格-0.3%，今年以来-7.7%。  

 

图 9：铜、铝价格走势（元/吨） 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 10：中国塑料城价格指数（2010年 1月 4日=1000）  图 11：钢材综合价格指数（1994年 4月=100） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：空冰洗烟机内销需求景气度较好，外销增速亮眼 

空调：24M4 内 /外销量分别同比+14.2%/+34.6%，24M1-M4 内 / 外销量分 别同 比

+16.1%/+25.2%。  

冰箱：24M4 内 /外销量分别同比+11.4%/+22.4%，  24M1-M4 内 /外销量分别同比

+9.0%/+28.5%。 

洗衣机：24M4 内 /外销量分别同比+17.4%/+8.6%，24M1-M4 内 /外销量分别同 比

+4.6%/+24.6%。 

油烟机：24M3 内 /外销量分别同比 -2.9%/+0.3%，  24M1-M3 内 /外销量分别同比

+2.9%/+20.8%。 

  

30,000

40,000

50,000

60,000

70,000

80,000

90,000

100,000

SHFE铜(左) SHFE铝（右）

600

700

800

900

1,000

1,100

1,200

2
0

1
7

/0
1

2
0

1
7

/0
7

2
0

1
8

/0
1

2
0

1
8

/0
7

2
0

1
9

/0
1

2
0

1
9

/0
7

2
0

2
0

/0
1

2
0

2
0

/0
7

2
0

2
1

/0
1

2
0

2
1

/0
7

2
0

2
2

/0
1

2
0

2
2

/0
7

2
0

2
3

/0
1

2
0

2
3

/0
7

2
0

2
4

/0
1

60

110

160

210

2
0

1
7

/0
1

2
0

1
7

/0
7

2
0

1
8

/0
1

2
0

1
8

/0
7

2
0

1
9

/0
1

2
0

1
9

/0
7

2
0

2
0

/0
1

2
0

2
0

/0
7

2
0

2
1

/0
1

2
0

2
1

/0
7

2
0

2
2

/0
1

2
0

2
2

/0
7

2
0

2
3

/0
1

2
0

2
3

/0
7

2
0

2
4

/0
1



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明  7 

 

图 12：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 13：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 14：出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图 15：出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 16：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 17：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 18：出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图 19：出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 20：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图 21：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 22：出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图 23：出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 24：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 25：出货端油烟机内销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

注：方太品牌油烟机数据自 23M10缺失。 

 

➢ 零售端：奥维数据跟踪 

线上：大家电板块，24W1-W24 彩电/冰箱/空调/洗衣机销额分别同比-5%/-4%/-31%/-3%；

清洁电器板块，扫地机销额同比+15%增速亮眼；厨小板块，养生壶/豆浆机/电蒸锅/电炖

锅/煎烤机销额分别同比为+11%/+21%/+0%/+10%/+5%。 

线下：24W1-W24 线下零售整体承压，扫地机/洗碗机逆势增长，分别同比+10%/+3%。 

 

图 26：奥维云网周度数据 
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集成灶 -48% -75% 0% -82% 406% -52%

电热水器 -13% -47% -23% -55% 55% -28%

净化器 21% -29% 83% -38% 539% 5%

净水器 -6% -59% 14% -62% 593% -30%

扫地机 15% -44% 66% -53% 631% 77%

空气炸锅 -35% -55% -14% -63% 40% -40%

电饭煲 -8% -50% 6% -56% 69% -14%

电压力锅 -10% -43% 6% -46% 56% -20%

电磁炉 -6% -40% 15% -49% 25% -18%

电水壶 -10% -32% 1% -44% 46% -15%

养生壶 11% -2% 38% -5% 58% 32%

豆浆机 21% -27% 8% -38% 70% -5%

破壁机 -18% -49% 7% -62% 107% -9%

搅拌机 -8% -27% 24% -45% 47% -12%

榨汁机 -3% -20% 25% -39% 107% -10%

电蒸锅 0% -36% 9% -51% 100% -14%

电炖锅 10% 0% 29% -14% 47% 7%

煎烤机 5% -46% -15% -41% 39% -24%

零售额累计增速

24W1-W24

（1/1-6/16）

24W24

(6/10-6/16)

24W23

(6/3-6/9)

24W22

(5/27-6/2)

24W21

(5/20-5/26)

24W20

(5/13-5/19)

彩电 -5% -18% -27% 24% 7% -30%

冰箱 -8% -7% -53% 151% 20% -35%

空调 -16% -13% -54% -16% 31% -31%

冰柜 -9% -9% -26% 14% 8% -21%

洗衣机 -3% -6% -51% 123% 9% -30%

油烟机 -4% -10% -37% 27% -7% -21%

燃气灶 -2% -6% -34% 39% 24% -19%

洗碗机 3% 0% -39% 82% 5% -10%

集成灶 -14% -37% -52% -13% -18% -34%

电热水器 -10% -4% -39% 60% 249% -31%

净化器 -15% -26% -37% 37% 66% -17%

净水器 -9% -9% -39% 29% 17% -16%

扫地机 10% -15% -26% 12% 69% 5%

电饭煲 -10% -11% -20% 2% 3% -13%

破壁机 -23% -24% -32% -14% -12% -33%

奥维云网（线上周度）

奥维云网（线下周度）

品类

品类

零售额单周增速

零售额单周增速
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资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 公司公告 

⚫ 6月 19日 

极米科技：关于持股 5%以上股东权益变动超过 1%的提示性公告 

本次权益变动后，极米科技股份有限公司股东北京百度网讯科技有限公司（以下简称

“百度网讯”）持有公司股份从 4,222,045 股减少至 3,527,100 股，占公司总股本比例从 

6.03%减少至 5.04%；北京百度毕威企业管理中心持有公司股份从 403,936 股减少至 

342,882 股，占公司总股本的比例从 0.58%减少至 0.49%。百度网讯和百度毕威为受同一实

际控制人控制的企业，  为一致行动人，合计持有公司股份从  4,625,981 股减少至 

3,869,982 股，占公司总股本的比例从 6.61%减少至 5.53%。 

 

⚫ 6月 20日 

华帝股份：2023年年度权益分派实施公告 

华帝股份有限公司通过公司回购专用证券账户持有公司股份 16,589,882 股，该部分股份

不享有利润分配权利，公司本次实际现金分红总金额（元）=（本次权益分派股权登记日
2024 年 6 月 25 日的总股本-公司已回购股份）÷10×分配比例，即 （847,653,618-

16,589,882）÷10×3.00=249,319,120.80 元。 因公司回购股份不参与分红，本次权益分派

实施后，根据股票市值不变原则，实施权益分派前后公司总股本保持不变，现金分红总
额分摊到每一股的比例将减小，因此，本次权益分派实施后除权除息价格计算时，按股

权登记日的总股本折算每股现金红利=实际现金分红总额÷股权登记日的总股本

=249,319,120.80÷847,653,618≈0.2941285 元/股。 

 

7. 行业新闻 

⚫ 2024年 6月 21日 

夏至高温至，新一代空调 TCL小蓝翼 P7新风空调守护全家的智慧健康 

随着夏至的到来,高温、闷热也成为了人们的常态,在长时间密闭的空调环境中,往往会产生
不适感。而 TCL 小蓝翼 P7 新风空调开启新风功能后,不仅能为室内引入新鲜空气,有效减少

室内异味,还能提升室内空气湿度,让室内空间变得温润而清新,告别口干舌燥的不适感。同

时,它通过提高空气中的含氧量,避免了人们头昏脑胀的情况,营造出一个更为健康舒适的居
住环境。此外,TCL 小蓝翼 P7 新风空调其内置的四重 HEPA 滤网净化系统,能够滤除空气中

的大颗粒灰尘和常见的 PM2.5 等污染物,抑菌率也高达 99%。 

TCL 小蓝翼 P7 新风空调远超国家一级能效标准,其 APF 值高达 5.60。TCL 小蓝翼 P7 新风

空调还配备了超省电 AI大数据模型算法,能够智能实时调节运行频率,减少能源消耗,节能效
果高达 40%。而且 TCL 小蓝翼 P7 新风空调已成功入选《2023 年度中国制冷学会节能与生

态环境产品目录》,这一荣誉不仅是对 TCL 小蓝翼 P7 新风空调节能性能的肯定,也体现了其

在推动制冷行业节能环保发展方面的重要贡献。 

 

8. 投资建议 

标的推荐： 
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1）大家电：如【美的集团】/【海信家电】/【格力电器】/【海尔智家】； 

2）小家电：如【石头科技】/【科沃斯】； 

3）厨大电：如【华帝股份】/【老板电器】； 

3）其他家电：如【盾安环境】（与机械团队联合覆盖）/【公牛集团】/【德昌股份】等。 

 

9. 风险提示 

房地产市场景气程度回落：房地产市场景气情况与大家电销售关联性较高，地产市场遇

冷将影响大家电终端销售情况。 

汇率波动风险：部分家电企业以外销 ODM 业务为主，汇率波动会对企业盈利情况造成影

响。 

原材料价格波动风险：2021 年以来原材料成本快速上行，后续价格波动仍将影响家电企

业盈利情况。 

新品销售不及预期：洗地机、扫地机等新品销售不及预期将对相关家电企业营收业绩情

况造成影响。 
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