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摘要 美甲店行业近年来蓬勃发展，市场规模不断扩大，消费群体日益广泛。随着消费者对美的追求和对个性化服务的

重视，美甲店不断创新产品与服务，满足多元化需求。同时，社交媒体的普及推动美甲文化传播，使行业更具活

力。在竞争格局上，美甲店市场呈现市场高度分散、地域性特征显著的特点，各大品牌加强品牌建设和市场拓

展，通过提升服务质量、创新产品款式和拓展线上线下渠道提升竞争力。未来，美甲店行业将继续稳健发展，面

临更多机遇。然而，在激烈的市场竞争中，美甲店需提高竞争力，注重品牌建设、服务质量提升和创新能力培

养，同时关注行业趋势和消费者需求变化，以实现持续发展。

美甲店行业定义[1]

美甲店是指运用专业技术技艺、专业设备仪器、专业用具用品等手段，为消费者提供手足部按摩和皮肤护

理、指甲修整、人造指甲、艺术美甲等服务的经营机构，其服务范围涵盖了指甲修剪、美甲彩绘、装饰、护理等

多个方面。根据服务内容的不同，美甲店分为单一美甲服务店和综合美容美甲店两种类型，单一美甲服务店专注

于提供美甲相关服务，综合美容美甲店则涵盖了美甲、护肤、美发等多项美容服务。

[1] 1：https://mp.weixin.… 2：惠州开拓者电子有限公司
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美甲店行业基于经营模式的分类

美甲店行业分类[2]

按照美甲店经营模式的分类方式，美甲店行业可以分为如下类别：直营店、加盟店、美甲工作室、美甲会

所。

美甲店分类

直营店

直营店是由品牌或公司直接经营管理的美甲店铺，具有
统一的品牌形象、服务标准和运营策略。在品质控制、
人员培训和服务质量方面通常具有较高的标准，能够提
供顾客一致的服务体验。

加盟店

加盟店是由总部授予加盟商使用品牌和经营模式的连锁
店铺，但各分店的经营权归加盟商所有。保持了总部统
一的品牌形象和服务标准，但具有一定程度的地方特色
和灵活性，各分店的经营和管理由加盟商负责。

美甲工作室
美甲工作室通常是小型的美甲服务场所，由美甲技师或
小团队经营。团队拥有丰富的美甲技巧和经验，能够根
据顾客的需求和喜好，提供个性化的美甲设计方案。

美甲会所

美甲会所是提供一站式美甲、美容、美发等综合服务的
高端场所。规模较大，拥有豪华、舒适的服务环境。注
重品牌形象的塑造和服务质量的提升，为顾客提供全方
位的美甲护理和美丽体验。

[2] 1：https://mp.weixin.… 2：北京虎嗅信息科技股份…

美甲店行业特征[3]

美甲店行业特征包括服务项目多元化，从业人员流动性大，行业门槛低、利润高。

1 服务项目多元化

近年来，美甲店的服务项目已发生显著变化，从单一的手脚护理和指甲美容，拓展至手部皮肤护理、化

妆、美容按摩等多元化服务。仅有41.8%的服务者仅提供美甲服务，多数服务者已将业务扩展至美睫、手



足护理等，甚至包括纹绣、半永久等美业项目。美甲店正逐渐转变为迷你美业服务站，成为美业接触用户

的重要渠道。

2 从业人员流动性大

美甲从业人员多数为年轻女性，追求自由，常选择自主创业，但成功经营者不多，导致了行业内人员的高

流动性。据统计，超过74.7%的美业从业者从业时间不超过两年，职业寿命相对短暂，使得员工培训、技

术传承和服务质量难以稳定。

3 行业门槛低、利润高

美甲创业可以选择多种经营模式，如摆摊、个人工作室等。创业者根据市场需求和个人情况选择适合的经

营方式。初始投入少，小规模经营亦可逐步扩展，无需深厚专业知识。同时，美甲店利润丰厚，主要原材

料甲油胶用量少、成本低，但能产生高额现金流，利润空间大。

[3] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：https://mp.weixin.… 4：济南极视达传媒有限责…

美甲店发展历程[4]

美甲店行业自1997年徐巍在广州首次接触以来，经历了从无到有、从简单到多元的发展历程。从早期集中

在一线城市的单一服务，到2000年徐巍创立进巍美甲标志行业起步，美甲店数量逐渐增加，经营模式日趋多

样。2005年光疗胶的诞生为行业带来技术创新，推动了行业的快速发展。随后，美甲店服务范围扩大，跨界合

作增多，市场竞争日趋激烈。2016年行业洗牌后，美甲店数量和规模趋稳，品牌建设和差异化经营成为竞争关

键。近年来，随着国货美妆品牌的崛起和国际化趋势的加强，美甲行业开始拓展海外市场，展现出更加广阔的发

展前景。整个行业的发展不仅满足了消费者对美的追求，同时推动了相关产业的创新与进步。

萌芽期 1997~2000

1997年，徐巍在广州的美容博览会上首次接触到美甲，当时中国尚无专业美甲店。早期美甲店主要

集中在一线城市，服务内容简单，美甲款式单一。

美甲概念刚刚进入中国，尚未被广大消费者所接受。美甲店数量稀少，服务质量和款式较为简单，为

美甲店行业的后续发展奠定了基础。



启动期 2001~2005

2000年，徐巍辞职创立进巍美甲，标志着中国美甲行业的初步起步。美甲店数量开始增加，出现特

许加盟等经营模式。2005年，光疗胶的诞生为美甲行业带来技术创新，推动行业进入新时代。

美甲店行业开始受到更多关注，市场需求逐渐增长。美甲店数量的增加和技术的创新为行业发展注入

了活力。光疗胶的诞生为行业带来了革命性的变化。

高速发展期 2006~2015

2006年，美甲店数量激增，服务范围扩大，涵盖美甲设计、培训等多元领域。2009年，美甲行业开

始跨界合作，与时尚、化妆品等行业联合推广，拓展市场。2014年，市场竞争加剧，美甲店注重品

牌建设与差异化经营，以独特服务吸引顾客。

美甲店的数量和服务范围均实现了快速增长。跨界合作、消费者需求的升级以及服务质量的提升推动

了行业的快速发展。

成熟期 2016~2024

2016年，行业经历洗牌，美业生产重地广州地区3,000多家企业关闭，不合规企业退出市场。美甲店

数量和规模趋于稳定，市场竞争激烈，品牌建设和差异化经营成为关键。2020年，国货美妆品牌崛

起，美甲产品开始走向海外市场。

美甲店行业经历了洗牌和整合，市场格局逐渐稳定。品牌建设和差异化经营成为美甲店竞争的核心。

同时，随着国货美妆品牌的崛起和国际化趋势的加强，美甲行业开始拓展海外市场，展现出更加广阔

的发展前景。

[4] 1：https://finance.sin… 2：http://12365.ce.cn… 3：https://www.xianji… 4：新浪财经；中国经济网…

美甲店产业链分析

美甲店的上游是原材料供应商，中游是美甲店，下游是消费者。其中，原材料供应商为美甲店提供美甲用

具，美甲店为消费者提供美甲相关服务，消费者支付美甲店美甲费用。

[6]

美甲店行业产业链主要有以下核心研究观点：[6]

[12]



产业链上游

原材料供应商

深圳市宝安区西乡丹豪甲油胶美甲工厂 深圳市龙岗区南湾美雅丝生物甲油胶厂

惠州市中天新材料科技有限公司 查看全部

美甲店利润空间大得益于原材料成本低廉和灵活的定价策略。

一方面，美甲用具的成本低廉，甲油胶作为核心原材料，人均单次用量小，一瓶可涂50-70双手，使用周期接近

半年，使得美甲店在原材料方面的成本开支相对较低，仅占总成本的不到10%。另一方面，美甲店通过灵活定价

和增值服务策略来扩大利润空间，将普通装饰品包装成高端品牌并高价出售。如将淘宝上仅售8.8元59颗的极光

钻包装成施华洛世奇水晶等“高端货”，每颗价格大幅提升至38元，显著提升了利润水平。

美甲店行业热度持续提升，高学历年轻女性成为消费主力军。

近年来，美甲热度持续提升，成为众多消费者热衷的消费选择。在小红书等平台以“美甲”为关键词搜索，笔记

数量多达1,606万篇，热度最高的单篇点赞数超过32万，“千元美甲”词条登上各大平台热搜榜。高学历年轻女

性成为美甲消费主力军，女性消费者超八成，20-39岁群体占比85.5%，大专及以上学历的消费者占比超过九

成。同时，情绪消费盛行，超80%消费者愿为化妆品的情绪价值买单，有35.8%的美甲消费者一年会做4-6次美

甲，显示出美甲消费的高频特性。[6]

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

从原材料价格层面：美甲用具成本低廉。

美甲用具主要包括甲油胶、工具、钻粉等，其中甲胶油市场需求旺盛，占据66%的比例，远高于美甲

饰品的4%。此外，灯具和工具/耗材分别占6%和8%，多为辅助用品。甲油胶作为核心原材料，人均

单次用量小，一瓶可涂50-70双手，使用周期接近半年，意味着美甲店在原材料方面的成本开支相对

较低，不到总成本的10%。即便购买国际品牌甲油胶，如CND、OPI等，分摊到每次服务的成本同样

很低，平均每人每次的成本仅为10元。若选经济产品，成本更低。因此，从原材料价格层面来看，美

甲用具的成本低廉，为美甲店提供了高利润的空间。

从原材料品质层面：美甲产品质量参差不齐。

部分商家为降低成本，使用甲醛树脂等有害材料制造美甲产品。据2015年杭州市消保委检测，10种

甲油胶和5种指甲油均检出甲苯、乙苯，二甲苯检出率高达93%，个别批次还含铅、苯乙烯等有害物

质。2023年国家化妆品抽样检验中，有7批次化妆品因含禁用原料而不合格。尽管市场上存在哈摩

尼、蜜歌恩等优秀美甲品牌，但美甲产品仍缺乏统一标准和严格监管。部分不法商家生产不达标产



产业链中游

美甲店

广州市越秀区杨静美甲店 上海夏语美甲店 南宁市莉佳美甲店 查看全部

产业链下游

消费者

品，侵害消费者权益。如广州波菲尔生物科技有限公司因未获《化妆品生产许可证》生产甲胶油，涉

案货值超20万，2023年3月被广州市白云区市场监管局罚款5,318,025元。

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明

从行业利润层面：行业利润空间大。

首先，美甲服务成本相对较低，一瓶15ml的美甲胶成本只需几十元，但足以供30人使用。以100元的

客单价计算，能产生高达3,000元的现金流，凸显其高利润潜力。其次，调查显示超六成消费者次均

消费金额集中在60-120元，且美甲价格在不同区域存在差异，平均价格高达127元。正是这种高价策

略使得美甲店能够获得可观的利润。此外，美甲店还通过灵活定价和增值服务策略来扩大利润空间，

将普通装饰品包装成高端品牌并高价出售，如将淘宝上仅售8.8元59颗的极光钻包装成施华洛世奇水

晶等“高端货”，每颗价格大幅提升至38元。美甲店行业凭借低成本和灵活的定价增值服务策略，实

现了可观的利润空间。

从行业发展层面：行业热度持续提升。

近年来，美甲店行业蓬勃发展，热度持续高涨。在抖音平台上，“指甲油/美甲工具”GMV增速高达

62%，领跑美妆高增长品类。同时，小红书等平台上关于美甲的搜索笔记数量庞大，高达1,606万

篇，其中热门内容点赞数更是突破32万，可见其受欢迎程度。随着“悦己消费”趋势的兴起，美甲需

求不断攀升，新服务如“美甲半贴”等备受欢迎。中国美甲相关企业数量已达到惊人的131.49万家，

近十年注册量持续增长。2021年以来，美甲相关企业新增数量迅猛，2023年更是同比增长52%，新

增企业达到46.09万家，充分展现了美甲店行业的强劲发展势头和巨大市场潜力。

下

渠道端及终端客户

渠道端



美甲服务需求者

产业链下游说明

从消费者画像层面：高学历年轻女性成为美甲消费主力军。

美甲消费群体中，女性消费者超八成，美甲经济在女性对美的追求与消费升级的推动下蓬勃发展。其

中，20-39岁群体占比85.5%成为美甲消费的主力军。大专及以上学历的消费者占比超过九成，其中

研究生以上学历占比达17.1%。白领阶层居多，收入在5,001-10,000元的消费者近五成，超七成消费

者位于一二线城市。由此可见，高学历及高消费能力群体在美甲消费中占据显著地位，高学历年轻女

性成为美甲行业发展的核心动力。

从消费者需求层面：情绪消费盛行，美甲高频需求特性显著。

“悦己型消费”盛行，超80%消费者愿为化妆品的情绪价值买单，情绪满足已成为新的消费动机。尽

管过去三年受到公共卫生事件的影响，各行业普遍受挫，但美甲店行业却持续保持增长势头。在消费

频率方面，有35.8%的美甲消费者一年会做4-6次美甲，即大约每2-3个月更换一次款式。此外，还有

2.7%的消费者每年消费13次以上，显示出美甲消费的高频特性，推动美甲店消费人次不断增长。

[5] 1：https://mp.weixin.… 2：北京店之家计算机系统…

[6] 1：https://baijiahao.b… 2：https://baijiahao.b… 3：https://baijiahao.b… 4：中工网；界面新闻

[7] 1：https://mp.weixin.… 2：北京店之家计算机系统…

[8] 1：https://m.thepape… 2：https://m.gmw.cn/… 3：http://12365.ce.cn… 4：https://mp.weixin.…

5：澎湃新闻客户端；光明…

[9] 1：https://www.jiemia… 2：https://baijiahao.b… 3：https://baijiahao.b… 4：界面新闻；中工网；文…

[10] 1：https://www.szne… 2：http://news.china.… 3：https://www.sohu.… 4：中国网；深圳新闻网；…

[11] 1：https://baijiahao.b… 2：https://mp.weixin.… 3：https://mp.weixin.… 4：钱江晚报；科普中国；…

[12] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：杭州市钱塘区甲如有你…

美甲店行业规模

2018年—2023年，美甲店行业市场规模由867.23亿元增长至1,040.89亿元，期间年复合增长率3.72%。预

计2024年—2028年，美甲店行业市场规模由1,094.43亿元增长至1,345.64亿元，期间年复合增长率5.30%。[16]



美甲店行业规模

美甲店行业规模

美甲店行业市场规模历史变化的原因如下：[16]

市场需求攀升与个性化消费普及驱动行业规模扩大。

随着消费者对美甲服务的需求不断上升，以及个性化消费趋势的常态化，美甲店行业规模总体呈增长态势。

2018年至2023年，美甲店行业市场规模从约867亿元增长至超1,000亿元。“Z世代”作为美业消费的核心群

体，将购买化妆品和美发美甲视为必要的生活支出，视为投资自我愉悦的情绪。在决策过程中，超过90%的年轻

用户会提前研究款式，70%会通过互联网收集信息以确保消费质量，60%以上的“Z世代”用户偏好花样款美

甲。2022年7月，美甲消费用户同比增长28%，成为反弹最猛的行业之一，美发、美甲等个性化消费逐渐成为常

态化。

美甲店数量增加成为推动行业规模增长的中坚力量。

在广泛的市场需求推动下，中国美甲企业发展蓬勃。美甲相关企业注册量增速持续十年正增长。2023年美甲相

关企业新增42.19万，同比增长33.1%。近年美甲店的数量已达30万余家，从业人员更是超过260万人。据统

计，在美甲消费方式的选择中，高达84.4%的消费者选择线下实体店进行消费。美甲店作为行业核心，满足消费

者需求，推动行业发展。美甲店数量增加对行业规模扩大具有显著影响。[16]

美甲店行业市场规模未来变化的原因主要包括：[16]

数字化营销模式或成为美甲店实现规模增长的助力器。

目前，抖音平台上的美甲话题量超900亿，每天有150-200万用户搜索美甲。短视频、直播等数字化营销模式以

及团购、种草经济推动了美甲产品销售的增长。2023年1-6月，抖音美甲类产品销售额同比增长154.9%，店铺

数量由2022年4,947家增长至2023年7,258家。社交媒体平台上美甲相关讨论热烈，以“美甲”为关键词搜索，

在小红书等社媒平台上的笔记数量多达1,606万篇，热度最高的单篇点赞数超过32万，显示出美甲已成为流行文

化现象。未来，美甲店行业规模有望在数字化营销模式的助力下实现显著增长。

可穿戴美甲分割市场或使美甲店行业规模增速放缓。

可穿戴美甲在电商平台的销量同比增长高达200%，线下门店扩张同比增长435%，正迅速占领美甲消费市场。可

穿戴美甲操作简便、节省时间，满足现代消费者快节奏生活的需求。消费者使用可穿戴美甲仅需10至20分钟，

极大地提高了美甲的便捷性和效率。全球穿戴甲市场规模预计2027年达90亿美元。由此可见，可穿戴美甲以其

独特的优势，正显著分割美甲消费市场，对传统美甲店行业造成了冲击。随着可穿戴美甲市场的不断扩大或导致

传统美甲店行业规模增速放缓。[16]



数据来源：辽沈晚报；国家统计局；蓝鲸财经；美团平台；美业新纬度

[13] 1：https://mp.weixin.… 2：广州牧云网络科技有限…

[14] 1：https://vr.sina.com… 2：https://www.sohu.… 3：新浪VR；北京拾万加文…

[15] 1：https://mp.weixin.… 2：商界杂志社

[16] 1：https://xueqiu.co… 2：https://mp.weixin.… 3：企查查财经；杭州市钱…

美甲店政策梳理[17]

政策名称

《中华人民共和国国民经济和社会

发展第十四个五年规划和2035年

远景目标纲要》

颁布主体

国务院

生效日期

2021-03-

12

影响

4

政策内容

扩大服务业对内对外开放，进一步放宽市场准入，全面清理不合理的限制条件，鼓励社会力量扩大多元化

多层次服务供给。完善支持服务业发展的政策体系，创新适应服务新业态新模式和产业融合发展需要的土

地、财税、金融、价格等政策。健全服务质量标准体系，强化标准贯彻执行和推广。

政策解读
该政策进一步放宽美甲行业准入，完善政策体系健全质量标准体系，为美甲行业提供适合发展的营商环

境，促进美甲行业进一步发展。

政策性质 鼓励性政策

政策名称 颁布主体 生效日期 影响



《化妆品生产经营监督管理办法》 国家市场监督管理总局
2021-08-

02
-4

政策内容
化妆品注册人、备案人应当依法建立化妆品生产质量管理体系，履行产品不良反应监测、风险控制、产品

召回等义务，对化妆品的质量安全和功效宣称负责。

政策解读
该法规加强化妆品监督管理，对化妆品生产实行许可管理，规范了化妆品的生产经营活动，进一步保证美

甲商品的质量安全。

政策性质 规范类政策

政策名称

《化妆品注册备案管理办法》

颁布主体

国家市场监督管理总局

生效日期

2021-01-

07

影响

-3

政策内容

化妆品注册人、备案人应当依照法律、行政法规、强制性国家标准、技术规范和注册备案管理等规定，开

展化妆品研制、安全评估、注册备案检验等工作，并按照化妆品注册备案资料规范要求提交注册备案资

料。

政策解读
该法规规范化妆品注册和备案行为，保证化妆品质量安全，对消费者使用的化妆品原料的安全性负责，保

护消费者权益。

政策性质 规范类政策

政策名称

《化妆品监督管理条例》

颁布主体

国务院

生效日期

2020-06-

16

影响

-3

政策内容

为了规范化妆品生产经营活动，加强化妆品监督管理，保证化妆品质量安全，保障消费者健康，促进化妆

品产业健康发展，制定本条例。化妆品生产经营者应当依照法律、法规、强制性国家标准、技术规范从事

生产经营活动，加强管理，诚信自律，保证化妆品质量安全。

政策解读
该政策进一步规范了美甲行业的质量要求，加强美甲行业监督管理，保证美甲产品质量安全，保护消费者

健康，促进美甲行业长远稳定发展。

政策性质 规范类政策



政策名称

《人力资源社会保障部办公厅关于

停止美甲师职业资格考试鉴定发证

活动的通知》

颁布主体

职业能力建设司

生效日期

2015-09-

19

影响

6

政策内容
一、立即停止美甲师职业资格考试鉴定活动并停止发放职业资格证书。二、严禁将水平评价类职业资格违

规设置为行政许可并与就业创业挂钩。

政策解读
减少了美甲师职业资格许可和认定工作的要求，降低美甲创业成本，吸引更多人涌入美甲行业，开拓美甲

创业市场，促进美甲行业进一步发展。

政策性质 指导性政策

[17] 1：https://www.gov.c… 2：https://www.samr.… 3：https://www.samr.… 4：https://www.gov.c…

5：http://www.mohrs… 6：新华社；国家市场监督…

美甲店竞争格局

当前整个行业呈现出的竞争状态：市场高度分散，地域性特征显著。[21]

美甲店行业呈现以下梯队情况：第一梯队公司有北京进巍美甲有限公司、北京悦燃时代贸易有限公司等；第

二梯队公司为广州鸥博丽美甲用品有限公司、北京市丽雅玉指美甲连锁有限责任公司等；第三梯队有奉节县彩妆

美甲店、扬州妍睫美甲美容有限公司等。[21]

美甲店行业竞争格局的形成主要包括以下原因：[21]

美甲店品牌众多但规模有限。

中国专业美甲市场业态丰富，包含个体店、规模品牌、个性化机构及上门服务等模式。然而，尽管市场多元，却

未出现市场份额超过1%的连锁品牌，凸显行业的高度分散性。美甲店铺普遍规模较小，超16.8万家成立年限小

于3年，且76.9%的门店注册资本在1万元以下，多数品牌为单店经营，缺乏规模优势。近十年来，美甲相关企业

注册量持续增长，2023年同比增长高达52%。美甲店数量亦迅猛增长，2023年达到近35.1万家，反映美甲店数

量众多和行业的高度分散性。

地区消费需求差异导致行业呈现多层次差异化特征。

美甲店地域性特征与消费市场紧密相关。3-5万投资的小型美甲店集中十八线或县城，租金低、竞争小，满足基

础需求。10万的中型店则多见于二线、三线繁华地段或一线城市非核心区域，选址灵活但租金高，提供丰富服

务，吸引中高端消费者。超过20万投资的连锁店则主要占据一线城市繁华地段，店面豪华、竞争激烈，需大量资



金投入营销，吸引高端消费者。数据显示，上海市人均美甲消费额高达473元，领跑一线城市。北上广深知名美

甲连锁店占比高达76.92%，体现消费水平和美甲文化普及程度。不同规模的美甲店根据消费市场需求和竞争态

势，灵活选址并提供差异化服务，以满足从基础到高端的多层次消费需求。[21]

美甲店行业竞争格局的变化主要有以下几方面原因：[21]

美甲连锁店呈现下沉趋势或使行业地域性特征减弱。

近年来，美甲连锁店呈现下沉趋势。三四线及以下城市的美甲发展速度已超越一二线城市，达到1.24倍。目前市

场虽以私人店铺为主，但随着行业标准化和消费者要求的提高，品牌化、规模化的大型美甲企业正通过连锁特许

加盟模式崛起。尽管知名美甲连锁店在一线城市集聚，占比高达76.92%，但标准化进程正助力本地企业走向全

国，缓解地域分化竞争。上海美容商家引入标准化流程后，交易转化率提升30%。美甲连锁店下沉趋势或将减弱

行业地域性特征，推动行业更加均衡多元发展。

行业标准化、数字化趋势导致竞争加剧或淘汰部分传统美甲店。

中国美甲市场分散，美甲店超30万家，但尚未出现市场份额超过1%的连锁品牌。行业标准化和数字化正逐步改

变这一格局，助力企业突破地域限制。美团等平台积极推动行业标准化，已有超过60万的手艺人获得了官方认

证，新锐品牌如“UGIRL有個美甲”借此机会走向了全国。数字化转型提高了美甲店效率，但加剧市场竞争。线

上美甲市场大幅增长，增长率超133%，主要平台有美甲帮商城和淘宝天猫等。随着线上交易份额扩大，未实现

标准化和数字化的美甲店面临淘汰风险。因此，标准化和数字化虽推动行业进步，但加剧竞争，导致部分传统经

营模式的美甲店淘汰。

[21]

[24]
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- - - -

[18] 1：https://static.nfap… 2：https://finance.eas… 3：南方网；东方网

[19] 1：https://finance.eas… 2：https://mp.weixin.… 3：https://mp.weixin.… 4：东方网；江苏经济报；…

[20] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：https://mp.weixin.… 4：深圳市指扑生物科技有…

[21] 1：https://mp.weixin.… 2：https://zhuanlan.z… 3：新浪网技术（中国）有…

[22] 1：https://www.maig… 2：https://www.maig… 3：https://www.maig… 4：http://www.kywya…

5：https://baike.baid… 6：http://zljs.tuweia.c… 7：https://cn.chinadai… 8：https://www.sohu.…

9：https://baike.baid… 10：百度百科；北京知行知…

[23] 1：https://www.maig… 2：买购品牌网

[24] 1：https://www.maig… 2：https://mp.weixin.… 3：https://www.maig… 4：https://mp.weixin.…

5：买购品牌网；北京悦燃…

1 北京进巍美甲有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 245万人民币

企业总部 市辖区 行业 居民服务业

法人 徐巍 统一社会信用代码 91110108801778808G

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 2001-09-04

品牌名称 北京进巍美甲有限公司

经营范围 美容；家居装饰；技术开发，技术转让，技术咨询，技术培训；销售开发后的产品、百货、… 查看更多

美甲店企业分析
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