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摘要 宠物洗护主要包括宠物洗护服务与宠物洗护用品，宠物洗护用品主要包括浴液香波和护毛素。宠物洗护服务主要

是为宠物提供洗澡、修剪指甲、修剪毛发、按摩、护理皮肤等服务。“家人”是宠物主赋予宠物的重要角色，因

此宠物主乐于为宠物购买宠物用品与宠物服务，提高宠物的生活品质，宠物洗护行业快速发展，且目前宠物洗护

仍处于消费普及阶段，未来成长空间大。

宠物洗护行业定义[1]

宠物洗护是指宠物的清洁与护理，主要包括宠物洗护服务与宠物洗护用品。宠物洗护用品是指宠物清洁与护

理时使用的，以清洁和减轻气味为目的的产品，是以表面活性剂、调理剂配制而成的清洁护理剂，例如宠物洗发

水、护毛素、护理喷雾、除味用品等。宠物洗护服务是为宠物提供洗澡、修剪指甲、修剪毛发、按摩、护理皮肤

等相关服务。

[1] 1：中华人民共和国工业和…

宠物洗护行业分类[2]

宠物洗护：“萌宠经济”火热升温，宠物洗护行业
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按照产品类型分类

宠物洗护可分为宠物洗护用品与宠物洗护服务两大类，宠物洗护用品按照不同的用途可分为毛发清洗除臭抑

菌产品、口腔清洁抑菌产品等。宠物洗护服务可分为洗澡服务、修剪指甲服务、修剪毛发服务、按摩服务等。

宠物洗护分
类

宠物洗护用品
宠物洗护用品是以表面活性剂、调理剂配制而成的清洁
护理剂，按照不同的用途可分为毛发清洗除臭抑菌产
品、口腔清洁抑菌产品等。

宠物洗护服务
宠物洗护服务可分为洗澡服务、修剪指甲服务、修剪毛
发服务、按摩服务等。

[2] 1：https://baijiahao.b… 2：https://m.mp.oeee… 3：中华人民共和国工业和…

宠物洗护行业特征[3]

宠物洗护行业的特征包括行业成长空间大、服务渗透率持续提升、产品逐步细化等。

1 宠物洗护行业发展时间短，成长空间大

中国宠物洗护行业处于快速发展时期，发展时间短，未来成长空间大

受中国经济的发展和传统家庭结构的改变等因素影响，中国饲养宠物的人数逐渐增多，宠物洗护行业进入

快速发展阶段。“家人”是宠物主赋予宠物的重要角色，因此宠物主乐于为宠物购买宠物用品与宠物服

务，提高宠物的生活品质，宠物洗护行业基于此背景快速发展。且目前宠物洗护仍处于消费普及阶段，未

来成长空间大。

2 宠物洗护服务渗透率持续提升

消费者生活水平不断提升，宠物主更加注重宠物生活品质，愿意为宠物购买服务

随着消费者生活水平的不断提升，宠物主愿意为宠物购买服务，其中宠物洗护服务与宠物医疗是最主要的

板块，宠物洗护服务渗透率持续提升，未来将持续增长。

3 宠物洗护用品逐步细化，满足细分市场消费者需求



宠物洗护用品品类逐步细化，满足细分市场消费者需求

宠物洗护用品逐步细化，包括根据宠物的毛发、皮肤特质进行定制型洗护，针对除臭、除菌、抗敏等功效

的产品，便携式宠物洗护品，宠物口腔护理产品等，满足细分市场消费者需求。

[3] 1：https://www.gov.c… 2：https://m.jiemian.c… 3：中华人民共和国中央人…

宠物洗护行业发展历程[4]

目前中国宠物洗护行业主要经历了三个阶段，萌芽期是从1980年到2003年，标志着中国由禁止养宠阶段进

入到限制养宠阶段，为宠物洗护行业的发展奠定了基础。2003年到2010年是宠物洗护行业的成长期，此阶段由

于中国宠物数量上升，众多国际宠物品牌进入中国，此后大批中国本土宠物企业成立。2011年至今，宠物数量

快速增长，宠物服务业与诊疗业逐渐兴起，宠物洗护行业愈加丰富，中国宠物洗护行业进入快速发展阶段，国家

出台了大量相关政策对与宠物相关的各行业进行规范化管理。

萌芽期 1980~2003

1980年中国卫生部、农业部、对外贸易部及全国供销合作总社联合发布了《家犬管理条例》，条例

规定县级以上城市及近郊区、新兴工业区禁止养犬。生产（包括牧犬）、科研用犬、警犬必须实施检

疫免疫。发现可疑病犬，要立即捕杀，以保证安全。2003年北京出台《北京市养犬管理规定》，对

北京养犬行为进行规划化管理。

此阶段中国由禁止养宠阶段进入到限制养宠阶段，中国宠物洗护行业伴随着宠物政策的放宽进入萌芽

期。

启动期 2003~2010

2003年，国外知名宠物品牌雀巢普纳瑞首次进入中国。2008年，玛氏旗下主打精准营养的宠物品牌

皇家宠物在中国设立工厂，2010年正式运营。21世纪初，众多中国本土宠物企业成立，2006年，乖

宝宠物成立，2009年，上海依蕴宠物用品公司成立。

此阶段中国宠物经济开始发展，国际品牌进入中国，本土企业逐步成立，宠物洗护行业进入启动期。

高速发展期 2011~2023

宠物数量快速增长，宠物经济发现迅速，部分中国本土宠物企业挂牌上市，2017年，佩蒂宠物A股上

市，中宠股份A股上市，2023年，乖宝宠物A股上市。宠物洗护行业相关政策法规陆续出台，2013

年，中华人民共和国工业和信息化部出台《宠物用清洁护理剂》，规定了宠物洗护用品的相关要求。



此阶段中国宠物经济发展迅速，宠物洗护行业进入高速发展阶段，国家开始对于宠物洗护行业进行规

范化管理。

[4] 1：http://www.elinkla… 2：http://www.bjchy.… 3：https://www.nestle… 4：https://www.gamb…

5：卫生部、农业部、对外…

产业链上游

原材料供应商

昆山亚香香料股份有限公司 爱普香料集团股份有限公司 华宝香精股份有限公司

查看全部

宠物洗护产业链分析[5]

宠物洗护行业的上游是原材料供应商，主要包括香精香料、表面活性剂及塑料包材等供应商，中游主要包括

宠物洗护用品的制造商、品牌商及提供宠物洗护服务的宠物店及宠物医院，下游主要包括销售渠道与最终消费

者。宠物洗护行业产业链有以下三个核心研究观点：

1.宠物洗护行业上游香精香料、表面活性剂行业稳步发展。《香料香精行业“十四五”发展规划》指出，预

计到2025年，中国香料香精行业主营业务收入达到500亿元，年均增长2%以上。其中，香精产量将达到40万

吨，香料产量将达到25万吨。2023年，中国表面活性剂产品合计产出约470万吨，较2022年同期增长10%，销

量合计约450万吨，较2022年同期增长8%。2.宠物洗护用品制造商议价能力强，毛利率较高，相关宠物服务机

构快速发展。宠物行业中游主要包括宠物洗护用品制造商、品牌商及提供宠物洗护服务的机构，未来宠物洗护用

品渗透率将保持相对稳定，宠物犬的洗护用品渗透率约为70%，宠物猫的洗护用品渗透率约为40%，宠物洗护服

务的渗透率将持续增长，宠物洗护服务消费占比从2017年的4%提升至2022年的4.8%。3.宠物主购买宠物洗护

用品更倾向于在线上购买，且宠物主进一步年轻化，带动宠物消费规模增长。宠物主对“天猫/淘宝”的偏好度

已近90%，“京东”则近50%。新兴直播平台使用率则偏低，占比仅为9.8%。90后、00后宠物主已占主导地

位，2023年90后宠物主占比达46.6%，00后宠物主占比为10.1%。2023年，城镇宠物（犬猫）消费市场规模为

2,793亿元，较2022年增长3.2%。

[6]

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明



产业链中游

宠物洗护用品制造商、品牌商

联合利华（中国）有限公司 华熙生物科技股份有限公司 朝雲集團有限公司

查看全部

提供宠物洗护服务的机构

无锡派德宠物服务有限公司 深圳爪爪科技有限公司 天津瑞派津华宠物医院管理有限公司

查看全部

宠物洗护行业上游是原材料供应商，原材料主要包括香精香料与表面活性剂。1.中国香精香料行业产

品种类丰富，行业内企业数量较多，市场竞争激烈。香精香料为满足市场的差异化需求，产品种类繁

多，全球目前香料约有500种，合成香料超6,000种。根据企查查数据，截至2024年5月29日，一年

内注册成立香料企业数量达到88,227家。《香料香精行业“十四五”发展规划》指出，预计到2025

年，中国香料香精行业主营业务收入达到500亿元，年均增长2%以上。其中，香精产量将达到40万

吨，香料产量将达到25万吨。2.中国表面活性剂行业稳步发展，行业集中度不断提高。2023年，中

国表面活性剂产品合计产出约470万吨，较2022年同期增长10%，销量合计约450万吨，较2022年同

期增长8%，其中阴离子表面活性剂产销量分别约为177万吨和171万吨。目前，中国排名前五的阴离

子表面活性剂生产企业产量占据全国产量的70%以上。

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明

宠物洗护行业中游主要包括宠物洗护用品制造商、品牌商。1.宠物洗护用品渗透率已经保持相对稳

定。宠物犬的洗护用品渗透率约为70%，宠物猫的洗护用品渗透率约为40%。随着宠物洗护服务渗透

率的提升，宠物主购买洗护用品的比率会有所下降，洗护用品在宠物主中的渗透率不会再进一步增

长。2.宠物洗护用品行业毛利率较高。从客单价来看，宠物清洁护理商品的分类较细致，一瓶通用型

的宠物洗护剂均价在40-50元/500ml，例如2023年朝云集团旗下宠物清洁护理产品收入为0.77亿

元，较2022年增长0.5%，毛利率达43.2%。

品牌端

中游厂商



产业链下游

销售渠道和最终消费者

浙江天猫技术有限公司 阿里巴巴（中国）网络技术有限公司 淘宝（中国）软件有限公司

查看全部

产业链中游说明

宠物洗护行业的中游还包括提供宠物洗护服务的宠物店和宠物医院等机构。3.宠物洗护服务消费占比

逐渐提升，相关宠物服务机构快速发展。宠物洗护服务消费占比从2017年的4%提升至2022年的

4.8%。 “家人”是宠物主赋予宠物的首选角色，乐于为宠物购买宠物用品与宠物服务，提高宠物的

生活品质。以宠物家为例，宠物家主打宠物护理服务与商品零售，以线上预约下单的方式，提供宠物

的清洁、美容和SPA护理等业务，在全国拥有直营护理型门店超200家、护理美容师超2,000名，每年

提供超200万次护理服务。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

宠物洗护行业下游主要包括销售渠道和最终消费者。1.宠物主购买宠物洗护用品更倾向于在线上购

买。现阶段宠物主更加偏好在大型综合电商平台购买宠物洗护用品，宠物主对“天猫/淘宝”的偏好

度已近90%，“京东”则近50%。新兴直播平台使用率则偏低，占比仅为9.8%。2023年，朝云集团

线上渠道销售占比为34%，较2022年增长10.7%。2.宠物主进一步年轻化，更加乐于为宠物购买宠物

用品与宠物服务，带动宠物经济规模增长。90后、00后宠物主已占主导地位，2023年90后宠物主占

比达46.6%，00后宠物主占比为10.1%。2023年，城镇宠物（犬猫）消费市场规模为2,793亿元，较

2022年增长3.2%。

[5] 1：http://www.cnfoo… 2：中国食品报网、企查查…

[6] 1：http://www.cnfoo… 2：https://36kr.com/p… 3：中国食品报网

宠物洗护行业规模



宠物洗护行业规模

宠物洗护行业规模

数据来源：中国畜牧业协会宠物行业分会

宠物洗护行业市场规模由2018年的84.6亿元增长至2023年的183.0亿元，预测至2028年市场规模将达到

294.0亿元，2023—2028年复合年均增长率为9.9%。

过往行业市场规模增加的原因如下：1.中国宠物饲养者人数逐渐增多，宠物经济快速发展带动宠物洗护行业

规模增长。中国经济快速发展，老龄化、少子化的人口特征逐步显现，导致中国传统的家庭结构有所改变，对于

情感的需求愈发旺盛。中国宠物（犬猫）数量由2017年的8,746万只增长至2023年的12,155万只，2018-2023

的年均复合增长率为5.8%。2.随着宠主对宠物生活品质的重视，宠物洗护服务与洗护用品渗透率逐步增加。随着

中国城市化进程不断加快，年轻一代对宠物的需求不断增强，“家人”是宠物主赋予宠物的首选角色，乐于为宠

物购买宠物用品与宠物服务，提高宠物的生活品质。宠物洗护服务消费占比由2017年的4%增长至2019年的

5.8%，2020年受全球宏观经济影响，宠物线下服务受到冲击，2021年开始逐步恢复，2023年恢复至4.7%。

未来行业市场规模有望持续增长：1.年轻宠主占比逐渐提升，有望带动中国宠物消费市场规模将持续增长。

随着中国人民生活水平的日益提高，年轻宠主占比逐步提升，2023年90后宠物主占比达46.6%，00后宠物主占

比为10.1%。宠主对宠物的角色定位发生转变，单只宠物消费的提升带动整体宠物消费市场规模增加，宠物犬单

只消费由2017年的1,946元增长至2023年的2,875元，宠物猫单只消费由2017年的1,483元增长至2023年的

1,870元。2.线下宠物洗护服务机构数量大幅增加，带动相关宠物洗护服务增长。线下提供宠物洗护的服务机构

主要分为两大类，分别为宠物店和宠物医院。2023年，约59.1%的宠主选择宠物店，约38.6%的宠主选择宠物医

院。企查查数据显示，截至2023年5月29日，一年内注册成立的宠物店数量约25,233家，宠物医院的数量约为

1,394家。



宠物洗护行业政策梳理[7]

政策名称

《顺义区推行“一业一证”改革实

施方案》

颁布主体

北京市顺义区人民政府办公室

生效日期

2023-05-

09

影响

6

政策内容
为进一步提升企业准营便利化水平，激发市场主体活力，全面推行“一业一证”改革，政策内容包括总体

要求、主要任务、工作步骤、保障措施。

政策解读
该政策积极落实宠物医院行业“一业一证”改革工作。宠物医院是提供宠物洗护服务的主要场所之一，该

政策有望助力宠物洗护行业健康规范发展。

政策性质 指导性政策

政策名称

《上海市养犬管理条例》

颁布主体

上海市公安局

生效日期

2016-08-

18

影响

7

政策内容
条例规定了养犬的申请条件、申请材料、办理程序、变更、注销和补证、管理费征收和使用、违法行为的

处罚等内容。

政策解读

上海市养犬管理条例的提出有利于规范宠物喂养，且2023年上海市两会上，人大代表姚海嵩建议在《上海

市养犬管理条例》的基础上进一步制定《上海市宠物管理条例》，规范和促进市民文明养宠行为，维护宠

物市场消费者合法权益，推动社会治理和宠物经济发展。宠物经济的发展有望带动洗护行业规模增长。

政策性质 规范类政策

政策名称

《豆腐猫砂规范》（ T/CIQA 11

—2020 ）

颁布主体

中国出入境检验检疫协会

生效日期

2021-01-

01

影响

7

政策内容
文件规定了豆腐猫砂的术语和定义、分类、要求、试验方法、检验规则、标识、包装、运输、贮存和保质

期。



政策解读
该文件适用于以各种豆纤维、淀粉类物质、植物粘合剂或食用瓜尔胶等为原料制成的具有吸水和除臭功能

的宠物垫料。该文件的发布有利于宠物洗护产品的规范化发展，有助于宠物洗护行业健康发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《动物诊疗机构管理办法》

颁布主体

中华人民共和国农业农村部

生效日期

2022-10-

01

影响

6

政策内容
为了加强动物诊疗机构管理，规范动物诊疗行为，保障公共卫生安全，根据《中华人民共和国动物防疫

法》，制定了《动物诊疗机构管理办法》。

政策解读

宠物经济的兴起使得国家愈发重视宠物相关行业的规范性发展，《动物诊疗机构管理办法》在动物诊疗方

面进行了规范化管理，宠物医院是提供宠物洗护服务的主要场所之一，该政策助力宠物洗护行业健康规范

发展。

政策性质 规范类政策

政策名称

《宠物用清洁护理剂》

颁布主体

中华人民共和国工业和信息化部

生效日期

2013-10-

17

影响

8

政策内容
为了进一步加强宠物清洁用品市场的规范发展。中华人民共和国工业和信息化部制定了宠物清洁护理产品

相关标准QB/T4524-2013《宠物用清洁护理剂》。

政策解读

随着宠物经济的发展，宠物清洁用品市场也从单一清洗毛发向多样化护养毛发发展。市场上推出了清洁、

滋润、护毛、柔顺、异味分解、除臭、杀虫等更具功能性的宠物用清洁护理剂。QB/T4524-2013《宠物用

清洁护理剂》有助于宠物洗护行业健康规范发展。

政策性质 规范类政策

[7] 1：http://www.bjchy.… 2：https://gaj.sh.gov.… 3：http://www.moa.g… 4：https://www.gov.c…

5：北京朝阳区政府、上海…

宠物洗护竞争格局



中国宠物洗护行业市场集中度低，本节主要讨论宠物洗护用品制造商、品牌商的竞争格局，行业呈现以下梯

队情况：第一梯队公司是较早进入宠物行业的先行者，具有较完整的产品布局，包括天元宠物、依依股份；第二

梯队公司发展时间较短，产品种类较为单一，包括福丸宠物、超宠爱、上海喜保、广州麦和等。

形成梯队的原因主要有以下几点：1.中国宠物洗护行业发展时间短，第一梯队是中国较早进入宠物行业的先

行者。相比于国际宠物市场，国内宠物市场起步较晚，在2010年以后呈现了较为快速的发展增速，2023年城镇

宠物（犬猫）达7,500万，中国城镇宠物（犬猫）消费市场规模为2,793亿元，较2022年增长3.2%，宠物渗透率

约为20%，仍远低于美国等宠物行业成熟市场。天元宠物、依依股份凭借较早进入宠物产业的经验，经过二三十

年的专注与积累，成为目前国内全品类、大规模的综合型宠物产品供应商。2.中国宠物洗护行业市场集中度低，

消费者品牌意识弱。宠物洗护行业进入门槛较低，企业规模较小，行业集中度低，且消费者品牌意识较弱，因此

第二梯队企业的差距较小。产品种类都在10种以下，且大多只有1个品牌，未形成全品类宠物产品布局。

未来随着国内外大牌日化不断进入宠物洗护赛道，行业竞争加剧，中国本土企业将面临挑战。1.个护领域大

牌进入赛道，行业竞争加剧。在宠物行业迅速发展的趋势下，不少个护领域的国内外知名企业如联合利华、华熙

生物、朝云集团以及科颜氏、Aesop等美妆护肤品牌相继进入赛道，以联合利华为例，联合利华旗下多达400多

个品牌，仅2023年上半年就实现了2,409.18亿元收入，具有较强的管理能力与议价能力，竞争力强，且此类企

业知名度高，未来有望在中国占领市场份额。2.宠物洗护行业规模不断扩大，相关服务机构数量大幅增长，市场

竞争愈发激烈。企查查数据显示，截至2023年5月29日，一年内注册成立的宠物店数量约25,233家，宠物医院的

数量约为1,394家。

[10]



上市公司速览

杭州天元宠物用品股份有限公司 (301335)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

天津市依依卫生用品股份有限公司 (001206)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

- 4.3亿元 0.72 16.80 - 2.8亿元 -19.51 7.00

[8] 1：公司官网

[9] 1：专利之星

[10] 1：公司官网

1 天津市依依卫生用品股份有限公司【001206】

公司信息

企业状态 存续 注册资本 18489.3808万人民币

企业总部 市辖区 行业 造纸和纸制品业

法人 高福忠 统一社会信用代码 91120111103789059M

企业类型 股份有限公司(上市) 成立时间 1990-05-10

品牌名称 天津市依依卫生用品股份有限公司 股票类型 A股

经营范围 卫生用品生产；非织造布制造；动物食品及用品、预包装食品批发兼零售；第 Ⅰ类、Ⅱ 类… 查看更多

宠物洗护企业分析

财务数据分析

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023(Q1

0.96 0.95 0.97 0.98 0.98 1.01 - - - -

72.743 71.8814 64.1248 46.0294 43.6652 24.4235 21.925 12.309 10.345 9.066

- 27.7696 6.799 17.5826 21.5435 13.7563 20.757 5.561 15.75 -19.514

- 870.0111 108.7006 -52.0458 85.4842 201.5731 - - - -

62.1483 57.7784 61.8227 54.9769 54.9602 55.241 53 67 64 70

财务指标

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)



2 上海宠趣商贸有限公司

公司信息

0.7734 0.8318 0.8791 1.3178 1.3306 2.8902 2.174 5.402 6.473 7.388

-2.82 3.23 - 0.28 0.68 1.76 2.59 0.204 1.523 0.549

14.0934 16.1447 19.2064 14.4643 12.9485 21.9157 - - - -

94.7914 91.9791 91.3221 89.5168 91.0321 90.0408 91.747 92.777 90.262 89.941

0.4855 0.6207 0.6146 0.8086 0.9094 2.2563 1.585 4.633 5.436 6.352

0.2957 5.0079 10.5297 4.5848 7.6276 18.2271 24.348 7.923 7.553 -0.113

2.24 19.42 32.08 10.84 13.82 31.17 - - - -

- - 2.73 1.23 0.83 1.73 2.75 1.35 1.14 -0.02

0.2169 3.0493 6.424 2.5675 3.9183 10.3875 15.6697 8.7087 9.9282 -0.7946

1.3636 1.6423 1.6391 1.7857 1.9467 1.7547 1.554 0.91 0.761 0.142

- - - 10.616 2.1395 4.394 3.7916 12.9246 8.9461 8.9461

42.2505 33.4887 31.6006 32.0616 32.9462 36.0949 38 46 51 62

4.64亿 5.92亿 6.33亿 7.43亿 9.03亿 10.28亿 12.41亿 13.10亿 15.16亿 2.84亿

- - - 2.5317 1.2168 2.634 4.8509 3.9268 3.3229 3.3058

- - 2.73 1.23 0.83 1.73 2.75 1.35 1.14 -0.02

202.30万
1962.37

万

4095.49

万

1908.42

万

3539.82

万
1.07亿 1.94亿 1.14亿 1.51亿

-225468

4.67

-0.25 1.21 2.57 1.01 0.83 1.68 2.59 1.26 0.87 -0.0351

-2.82 3.23 - 0.28 0.68 1.76 2.59 0.204 1.523 0.549

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入



企业状态 存续 注册资本 100万人民币
企业总部 上海市 行业 批发业

法人 周志能 统一社会信用代码 91310114577448926P

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 2011-06-27

品牌名称 上海宠趣商贸有限公司

经营范围 一般项目：宠物食品及用品批发；宠物食品及用品零售；日用百货销售；日用品销售；服装… 查看更多

3 杭州天元宠物用品股份有限公司【301335】

公司信息

企业状态 存续 注册资本 12600万人民币

企业总部 杭州市 行业 其他制造业

法人 薛元潮 统一社会信用代码 91330110749489434P

企业类型 股份有限公司(上市、自然人投资或控股) 成立时间 2003-06-11

品牌名称 杭州天元宠物用品股份有限公司 股票类型 A股

经营范围 一般项目：日用杂品制造；日用化学产品制造；工艺美术品及礼仪用品制造（象牙及其制品… 查看更多

财务数据分析

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023(Q1

1.01 0.98 0.93 0.96 - - - - - -

45.0456 30.5879 26.9495 20.4682 17.786 26.056 39.267 38.24 18.5 27.628

- 6.9723 11.4144 31.481 15.57 18.274 38.298 27.851 1.745 0.718

- 4.8387 41.2742 30.9156 - - - - - -

31.6834 31.8044 38.6449 39.4162 43 48 45 48 50 52

1.6103 2.1156 2.8708 3.163 3.251 2.261 1.87 2.069 5.694 4.041

0.99 0.37 0.57 0.77 0.92 0.98 0.75 0.36 -1.907 -4.161

24.7659 26.5826 28.9857 28.1933 26.9098 27.0501 - - - -

100 100 100 100 100 99.992 76.392 77.601 75.885 74.143

财务指标

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)



法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

1.2319 1.0322 2.3061 2.5022 2.705 1.924 1.372 1.537 4.54 2.774

8.7032 10.0653 12.4129 13.1437 16.992 13.116 12.287 9.209 7.18 0.545

17.24 16.5 19.57 17.15 21.05 17.38 - - - -

0.47 0.51 0.75 0.91 1.35 1.33 1.69 1.59 1.85 0.15

6.1939 6.1449 7.7079 7.7285 9.9712 8.1793 7.841 5.7786 6.85 3.1709

1.4051 1.638 1.6104 1.7007 1.722 1.578 1.562 1.59 1.053 0.171

- - 2.9502 2.7746 2.7746 3.2231 3.2281 3.2281 13.3619 13.3619

40.4317 38.5654 40.1052 31.5953 28 29 36 43 69 135

4.90亿 5.24亿 5.84亿 7.67亿 8.87亿 10.49亿 14.50亿 18.54亿 18.87亿 4.27亿

- - 1.1836 1.8429 3.0973 3.896 5.2069 6.7247 6.424 6.575

0.47 0.51 0.75 0.91 1.35 1.33 1.69 1.59 1.85 0.15

3041.12

万

3188.27

万

4504.20

万

5896.70

万

8747.93

万

8718.40

万
1.14亿 1.07亿 1.29亿

1358.77

万

0.34 0.65 0.77 0.88 1.29 1.33 1.49 1.43 1.89 0.1371

0.99 0.37 0.57 0.77 0.92 0.98 0.75 0.36 -1.907 -4.161

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入
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