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投资要点： 

⚫ 行情回顾与估值表现：6 月传媒指数下跌 8.04%，同期沪深 300 指

数、上证指数和创业板指分别下跌 3.30%、3.87%、6.74%。与基

准指数相比，传媒指数在 6 月的下跌幅度更大，排在全行业涨跌幅

第 18 位。 

子板块全部下跌，其他广告营销和出版两个子板块下跌幅度相对较

小，分别下跌 1.91%和 2.87%，影视、其他文化娱乐、游戏、动漫、

互联网广告营销下跌幅度均超 10%。 

6 月板块整体估值继续回落，截止至 2024 年 6 月 28 日，中信传媒

板块 PE（ttm，整体法，剔除负值）为 19.41 倍，2019 年以来板块

市盈率平均值为 24.80 倍，中位数为 24.23 倍，最大值为 42.74 倍，

最小值为 16.46 倍，当前 PE 历史分位为 12%。 

⚫ 投资建议： 

建议关注 AI 应用以及高分红两条投资主线。 

AI：2024 世界人工智能大会于 7 月 4 日-7 月 6 日在上海召开，大

会中多家公司发布了旗下的全新模型或已有模型的最新版本。从内

容生产和技术应用的角度，目前生成式 AI 模型已经从文生文、文生

图开始逐渐向文生视频、文生音乐等领域拓展，生成式 AI 的内容模

态趋于多元化，也进一步拓宽了 AI 技术的应用场景范围。模型能力

的持续提升不仅为专业的创作者提供了效率更高的内容生产工具，

也为普通的用户提供了更加低门槛的内容创作捷径。一方面通过 AI

工具提升内容生产的效率，有效减少内容创作的时间和成本，缩短

创作周期；另一方面借助 AI 工具的力量能够降低内容创作的门槛，

使更多的创作者参与到内容创作之中，提升内容产品的丰富性和创

意性。对于游戏、影视、广告等内容型产业，通过 AI 技术的加持有

望实现长期的降本增效以及内容创新。 

此外，国内外多个大模型先后宣布下调 AI 模型的输入或输出价格，

其背后固然存在行业同质化竞争因素导致大模型厂商需要通过打

价格战的方式来吸引更多的用户抢占行业生态，但同时规模效应和

技术进步推动的 AI 模型训练和推理成本不断降低也是大模型价格

下降的深层原因之一。AI 使用成本的下降有利于降低开发者尤其是

中小开发者的成本压力，吸引更多的开发者加入AI 生态应用的研发

并且将更复杂的场景接入大模型，进而带动 AI 应用端的多样化和创

新性。建议持续关注目前 AI 领域大模型应用的发布和落地进展。 
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高分红：在政策的提倡和引导下，未来上市公司将更加重视投资者

回报，进一步推动分红力度提高，提升股息率水平，也为高分红的

公司带来更多的关注。在市场风险偏好较低时，高分红公司的市场

表现较为稳定，通过资本利得和现金分红所带来的长期投资收益较

好。 

建议关注国有出版企业，整体业绩稳定、经营性现金流量表现好、

财务压力小、现金资产多、分红意愿高、估值相对较低。从长期的

角度，在政策的指引下有望进一步提升分红质量，增强投资者回报。

从分红和股息的角度出发，建议关注国有出版公司中高分红比例、

高股息率的公司。此外分众传媒、吉比特等其他板块中基本面良好、

分红比例和股息率较高的公司同样值得关注。 

建议关注：三七互娱、吉比特、恺英网络、分众传媒、万达电影、

光线传媒、芒果超媒。 

风险提示：宏观经济波动影响文化消费需求；监管政策收紧超预期；

市场竞争加剧；产出内容质量不及预期；项目制特点导致公司业绩波动；

AI 技术应用效果不及预期； 
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1. 投资建议 

建议关注 AI 应用以及高分红两条投资主线。 

AI：2024 世界人工智能大会于 7 月 4 日-7 月 6 日在上海召开，大会中多家公司发布了旗

下的全新模型或已有模型的最新版本。从内容生产和技术应用的角度，目前生成式 AI 模型已经

从文生文、文生图开始逐渐向文生视频、文生音乐等领域拓展，生成式 AI 的内容模态趋于多元

化，也进一步拓宽了 AI 技术的应用场景范围。模型能力的持续提升不仅为专业的创作者提供了

效率更高的内容生产工具，也为普通的用户提供了更加低门槛的内容创作捷径。一方面通过 AI

工具提升内容生产的效率，有效减少内容创作的时间和成本，缩短创作周期；另一方面借助 AI

工具的力量能够降低内容创作的门槛，使更多的创作者参与到内容创作之中，提升内容产品的

丰富性和创意性。对于游戏、影视、广告等内容型产业，通过 AI 技术的加持有望实现长期的降

本增效以及内容创新。 

此外，国内外多个大模型先后宣布下调 AI 模型的输入或输出价格，其背后固然存在行业同

质化竞争因素导致大模型厂商需要通过打价格战的方式来吸引更多的用户抢占行业生态，但同

时规模效应和技术进步推动的 AI 模型训练和推理成本不断降低也是大模型价格下降的深层原

因之一。AI 使用成本的下降有利于降低开发者尤其是中小开发者的成本压力，吸引更多的开发

者加入 AI 生态应用的研发并且将更复杂的场景接入大模型，进而带动 AI 应用端的多样化和创

新性。建议持续关注目前 AI 领域大模型应用的发布和落地进展。 

高分红：在政策的提倡和引导下，未来上市公司将更加重视投资者回报，进一步推动分红

力度提高，提升股息率水平，也为高分红的公司带来更多的关注。在市场风险偏好较低时，高

分红公司的市场表现较为稳定，通过资本利得和现金分红所带来的长期投资收益较好。 

建议关注国有出版企业，整体业绩稳定、经营性现金流量表现好、财务压力小、现金资产

多、分红意愿高、估值相对较低。从长期的角度，在政策的指引下有望进一步提升分红质量，

增强投资者回报。从分红和股息的角度出发，建议关注国有出版公司中高分红比例、高股息率

的公司。此外分众传媒、吉比特等其他板块中基本面良好、分红比例和股息率较高的公司同样

值得关注。 

建议关注：三七互娱、吉比特、恺英网络、分众传媒、万达电影、光线传媒、芒果超媒。 

2. 6 月行情回顾 

2.1. 行情回顾 

6月传媒指数下跌8.04%，同期沪深300指数、上证指数和创业板指分别下跌 3.30%、3.87%、

6.74%。与基准指数相比，传媒指数在 6 月的下跌幅度更大，排在全行业涨跌幅第 18 位。 

子板块全部下跌，其他广告营销和出版两个子板块下跌幅度相对较小，分别下跌 1.91%和

2.87%，影视、其他文化娱乐、游戏、动漫、互联网广告营销下跌幅度均超 10%。 
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图 1：2024 年 6 月 A 股主要板块涨跌幅（%） 

 

资料来源：Wind，中原证券研究所 

 

表 1：2024 年 6 月中信传媒行业二级与三级子板块涨跌幅 

二级子板块 涨跌幅 三级子板块 涨跌幅（%） 

媒体 -4.90% 
出版 -2.87% 

广播电视 -8.75% 

广告营销 -6.01% 
互联网广告营销 -10.05% 

其他广告营销 -1.91% 

文化娱乐 -10.92% 

影视 -11.44% 

动漫 -10.89% 

游戏 -10.67% 

其他文化娱乐 -11.07% 

互联网媒体 -8.26% 

信息搜索与聚合 -8.06% 

社交与互动媒体 -7.45% 

互联网影音视频 -9.41% 

资料来源：Wind，中原证券研究所 

板块内 143 只个股中 14 只上涨，129 只下跌。单月涨幅最高的有华闻集团、因赛集团、

旗天科技、荣信文化、华扬联众、长江传媒、流金科技、紫天科技、凤凰传媒、中文在线；跌

幅最高的有联建光电、凯撒文化、思美传媒、上海电影、ST 广网、慈文传媒、ST 鼎龙、名臣

健康、佳云科技、吉视传媒。 

表 2：2024 年 6 月传媒板块个股涨跌幅 TOP10 

涨幅 TOP10 涨幅（%） 跌幅 TOP10 跌幅（%） 

华闻集团 37.93% 联建光电 -29.10% 

因赛集团 15.71% 凯撒文化 -24.10% 

旗天科技 12.00% 思美传媒 -23.33% 

荣信文化 11.72% 上海电影 -23.12% 

华扬联众 10.89% ST 广网 -20.47% 

长江传媒 7.11% 慈文传媒 -20.37% 
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流金科技 4.58% ST 鼎龙 -20.00% 

紫天科技 2.97% 名臣健康 -18.92% 

凤凰传媒 2.14% 佳云科技 -18.14% 

中文在线 1.79% 吉视传媒 -18.02% 

资料来源：Wind，中原证券研究所 

2.2. 估值水平 

6 月板块整体估值继续回落，截止至 2024 年 6 月 28 日，中信传媒板块 PE（ttm，整体法，

剔除负值）为 19.41 倍，2019 年以来板块市盈率平均值为 24.80 倍，中位数为 24.23 倍，最大

值为 42.74 倍，最小值为 16.46 倍，当前 PE 历史分位为 12%。 

图 2：中信传媒板块行业 PE 

 

资料来源：Wind，中原证券研究所 

 

3. 6 月行业要闻 

今年 6 月 6 日，我国 5G 迎来发牌五周年重要时间节点。工信部将联合业界举办“移动通

信高质量发展论坛”，系统总结我国移动通信，特别是 5G 产业引领数字经济高质量发展的成果

和经验，激励全行业持续巩固提升领先地位和竞争优势。证券时报·e 公司记者获悉，论坛期

间将发布主管部门支持 5G 发展政策并进行权威解读。同时，将举办启动仪式：携手开启 5G-A

新时代。（证券时报） 

6 月 5 日，国家新闻出版署更新 2024 年进口网络游戏审批信息，6 月 5 日共新增 15 款游

戏。其中，《宝可梦 走吧！皮卡丘》《超级马力欧三维世界和狂怒世界》《战魔机甲》三款 Switch 

游戏过审，《黑色沙漠》端游过审。（每日经济新闻） 

北京时间 6 月 11 日凌晨，苹果 WWDC2024 开发者大会启动。苹果 AI 大模型 Apple 

Intelligence 正式亮相。会上，苹果正式宣布了与OpenAI 达成合作。据介绍，GPT-4o 模型将

被整合进 Siri 中，用户无需创建账户，就可免费使用这个模型的大部分功能。这项功能将会支

持 iOS 18、iPadOS 18 和 macOS 等多终端系统，但目前仅有部分设备支持，如 iPhone 15 Pro
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系列、搭载 M1 及之后发布芯片的终端。（央广网） 

当地时间 6 月 12 日，AI 初创公司 Luma AI 发布视频生成模型 Dream Machine，该视频生

成模型支持文生视频和图生视频模式，目前可免费试用。从 Luma AI 官方放出的视频看，Dream 

Machine 生成视频的质量颇高。例如，眼部特写可看清眼球中变幻的色彩，老虎在雪地中行走

动作自然，脸部特写光影斑驳、镜头移动自然，人物动作衔接流畅。已有网友在社交平台上放

出用 Dream Machine 制作的视频，画面看上去颇为真实，例如，北极熊在野外行走时毛发自

然，沙漠中的汽车扬起沙粒。（第一财经） 

6 月 19 日下午，腾讯旗下游戏《地下城与勇士：起源》运营团队在官网发布公告，称因合

约到期，6 月 20 日起，DNF 手游将不再上架部分安卓平台的应用商店。（第一财经） 

6 月 21 日可灵正式推出图生视频功能，支持将任意静态图像转化为生动的 5 秒精彩视频，

搭配创作者输入的不同文本，可生成多种多样的运动效果。可灵还同步发布了业内领先的视频

续写功能，支持对已生成的视频一键续写和连续多次续写，单次可让视频延续约 5 秒，最长可

生成约 3 分钟视频，进一步展现了该模型强大的想象力和可控性。（证券时报网） 

国家发展改革委、农业农村部、商务部、文化和旅游部、市场监管总局日前联合印发《关

于打造消费新场景培育消费新增长点的措施》，要求围绕居民吃穿住用行等传统消费和服务消费，

培育餐饮、文旅体育、购物、大宗商品、健康养老托育、社区等六大消费新场景，培育和壮大

消费新增长点。具体包括发展餐饮消费细分领域、深化旅游业态融合创新、推动购物消费多元

融合发展等 17 项重点任务。（证券时报） 

近日，OpenAI 表示将终止对中国开发者提供 API 服务。虽然 OpenAI 从未正式向中国用

户提供过服务，但这依旧引起了国产大模型厂商对用户的“收割”：不仅推出用户“零成本迁移

计划”，还趁机降了一波价。（中国商报） 

6 月 25 日，界面新闻获悉，哔哩哔哩在上海电视节的微短剧大会上发布了精品微短剧领域

的内容规划和扶持计划。今年，B 站计划推出近 20 部优质的精品微短剧作品，涵盖社会、文

化、校园、悬疑、喜剧、文旅、历史、现实主义等内容题材。（界面新闻） 

6 月 25 日消息，国家新闻出版总署今日公布 2024 年 6 月份国产网络游戏审批信息，共 104

款游戏获得版号。（金融界） 

根据 OpenAI 周四（6 月 27 日）发布的新闻稿，该公司新推出了一个基于 GPT-4 的模型

——CriticGPT，用于捕获 ChatGPT 代码输出中的错误。CriticGPT 的作用相当于让人们用

GPT-4 来查找 GPT-4 的错误。该模型可以对 ChatGPT 响应结果做出批评评论，从而帮助人工

智能训练师在“基于人类反馈的强化学习（RLHF）”过程中发现的错误，为人工智能训练师提

供明确的人工智能帮助。（财联社） 
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4. 行业月度数据 

4.1. 电影市场 

2024 年 6 月国内电影市场票房 22.31 亿元，同比减少 46.03%，环比减少 24.35%；观影

人次 0.55 亿，同比减少 48.11%，环比减少 24.66%；平均票价 40.56 元，同比增加 4.01%，

环比增加 0.41%；放映场次 1225.4 万场，同比增加 13.78%，环比减少 0.08%；上座率 3.8%，

同比下滑4.3pct，环比下滑1.1pct。2024上半年国内电影市场票房239.04亿元，同比减少9.08%，

观影人次 5.50 亿，同比减少 8.94%。 

图 3：国内电影市场票房情况（亿元）  图 4：国内电影市场观影人次情况（亿人） 

 

 

 

资料来源：灯塔专业版，中原证券研究所  资料来源：灯塔专业版，中原证券研究所 

 

图 5：国内电影市场放映场次情况（万场）  图 6：国内电影市场平均票价情况（元）（含服务费） 

 

 

 

资料来源：灯塔专业版，中原证券研究所  资料来源：灯塔专业版，中原证券研究所 
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图 7：国内电影市场上座率  图 8：国内电影市场放映影片数 

 

 

 

资料来源：灯塔专业版，中原证券研究所  资料来源：灯塔专业版，中原证券研究所 

6 月票房排名前三的影片分别是《云边有个小卖部》、《我才不要和你做朋友呢》、《扫黑·决

不放弃》，单月票房分别为 3.59 亿元、1.96 亿元、1.85 亿元，票房占比分别为 16.1%、8.7%、

8.3%，排片占比分别为 8.5%、9.8%、9.4%。 

表 3：2024 年 6 月影片票房情况 

影片 票房（万元） 票房占比 排片占比 累计票房 上映日期 

云边有个小卖部 35936.45 16.1% 8.5% 4.65 亿元 2024-6-22 

我才不要和你做朋友呢 19581.79 8.7% 9.8% 2.03 亿元 2024-6-8 

扫黑·决不放弃 18563.80 8.3% 9.4% 1.91 亿元 2024-6-8 

加菲猫家族 17501.92 7.8% 7.8% 1.82 亿元 2024-6-1 

头脑特工队 2 17380.94 7.7% 5.0% 2.72 亿元 2024-6-21 

谈判专家 14105.21 6.3% 6.4% 1.56 亿元 2024-6-8 

排球少年！！垃圾场决战 11769.47 5.2% 7.7% 1.24 亿元 2024-6-15 

哆啦 A 梦：大雄的地球交响乐 11676.08 5.2% 5.5% 1.30 亿元 2024-5-31 

资料来源：猫眼专业版，中原证券研究所 

 

表 4：2024 年 7 月部分上映电影档期 

首映日期 影片名称 类型 国家/地区 相关上市公司（参与出品或发行等） 

7 月 3 日 默杀 犯罪/悬疑/剧情 中国 万达电影、中国电影、横店影视 

7 月 5 日 欢迎来到我身边 爱情/奇幻/喜剧 中国 中国电影、横店影视 

7 月 6 日 伞少女 动画/奇幻 中国  

7 月 10 日 传说 剧情/动作/奇幻/冒险 中国 博纳影业 

7 月 12 日 神偷奶爸 4 喜剧/动作/动画 美国 中国电影 

 落凡尘 动画 中国  

7 月 13 日 二郎神之深海蛟龙 动画 中国 横店影视 

7 月 16 日 抓娃娃 喜剧/剧情 中国 万达电影、中国电影、横店影视 

7 月 26 日 死侍与金刚狼 喜剧/动作/科幻 美国 中国电影 

 蓝色禁区：凪 动画/运动 日本  

 异人之下 动作/奇幻/青春 中国 万达电影、横店影视 

资料来源：猫眼专业版，中原证券研究所 
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2024年6月，珠海横琴万达电影院线票房3.46亿元，市场占有率17.16%，环比下滑0.90pct；

上海联合电影院线票房 1.87 亿元，市场占有率 9.28%，环比提升 1.82pct；深圳市中影南方电

影新干线票房 1.83 亿元，市场占有率 9.08%，环比下滑 0.17pct。 

表 5：2024 年 6 月院线数据（不含服务费） 

院线 票房 市占率 人次（万人） 场均人次 平均票价（元） 

珠海横琴万达电影院线 3.46 亿元 17.16% 933.0 6.8 37.1 

上海联合电影院线 1.87 亿元 9.28% 440.1 6.2 42.5 

深圳市中影南方电影新干线 1.83 亿元 9.08% 494.5 5.1 37.1 

中影数字院线 1.80 亿元 8.93% 497.9 4.3 36.3 

广东大地电影院线 1.14 亿元 5.65% 336.1 3.9 34.0 

江苏幸福蓝海院线 8170.2 万元 4.05% 233.7 4.4 35.0 

横店影视 8034.8 万元 3.99% 236.5 3.8 34.0 

广州金逸珠江电影院线 7695.6 万元 3.82% 211.5 5.5 36.4 

北京华夏联合电影院线 6605.0 万元 3.28% 186.7 4.1 35.4 

中影电影院线 6493.8 万元 3.22% 185.4 4.3 35.0 

全国 20.16 亿元 （CR10）68.45% 5533.2 4.5 36.4 

资料来源：猫眼专业版，中原证券研究所 

2024 年 6 月，万达影投票房 3.14 亿元，市场占有率 15.58%，环比下滑 0.79pct；横店影

投票房 7069.0 万元，市场占有率 3.51%，环比下滑 0.11pct；CGV 影投票房 5641.6 万元，市

场占有率 2.80%，环比提升 0.30pct。 

表 6：2024 年 6 月影投数据（不含服务费） 

院线 票房（万元） 市占率 人次（万人） 场均人次 平均票价（元） 

万达影投 3.14 亿元 15.58% 842.4 7.0 37.3 

横店影投 7069.0 3.51% 209.0 3.9 33.8 

CGV 影投 5641.6 2.80% 130.8 8.1 43.1 

星轶影投 5240.4 2.60% 146.3 7.9 35.8 

金逸影投 4311.0 2.14% 115.0 6.9 37.5 

博纳影投 4133.1 2.05% 109.1 6.8 37.9 

中影影投 4102.7 2.04% 114.8 7.1 35.7 

幸福蓝海影投 3625.8 1.80% 102.8 5.8 35.3 

万影影投 3343.1 1.66% 80.1 12.5 41.7 

百老汇影投 3103.2 1.54% 56.9 11.7 54.6 

全国 20.16 亿元 （CR10）35.70% 5533.2 4.5 36.4 

资料来源：猫眼专业版，中原证券研究所 

4.2. 影视剧市场 

根据灯塔专业版统计的 6 月全网正片播放量，电视剧排名前五的分别是《庆余年第二季》

《玫瑰的故事》《海天雄鹰》《时光正好》《特别行动》；网剧排名前五的分别是《墨雨云间》《妖

狐小红娘月红篇》《看不见影子的少年》《家族荣耀之继承者》《破茧 2》。 
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表 7：2024 年 6 月电视剧/网剧全网正片播放量 

排名 电视剧 播放量 网剧 播放量 

1 庆余年第二季 10.51 亿 墨雨云间 26.46 亿 

2 玫瑰的故事 10.42 亿 妖狐小红娘月红篇 4.09 亿 

3 海天雄鹰 6.36 亿 看不见影子的少年 3.10 亿 

4 时光正好 3.24 亿 家族荣耀之继承者 2.75 亿 

5 特别行动 1.43 亿 破茧 2 2.59 亿 

6 但愿人长久 1.27 亿 颜心记 2.40 亿 

7 哈尔滨一九四四 9372.8 万 度年华 2.29 亿 

8 我的阿勒泰 8957.4 万 金庸武侠世界·铁血丹心 2.18 亿 

9 城中之城 8072.8 万 惜花芷 1.75 亿 

10 老家伙 7708.0 万 新一年又一年 1.51 亿 

资料来源：灯塔专业版，中原证券研究所 

4.3. 综艺节目市场 

根据灯塔专业版统计的 6 月全网正片播放市占率，电视综艺排名前五的分别是《奔跑吧 第

十二季》《歌手 2024》《灿烂的花园》《旅行任意门》《天赐的声音 第五季》；网络综艺排名前五

的分别是《乘风 2024》《五十公里桃花坞第四季》《开始推理吧第二季》《花儿与少年·好友记》

《魔方新世纪》。 

表 8：2024 年 6 月电视综艺/网络综艺全网正片播放量市占率 

排名 综艺 播放量 网络综艺 播放量 

1 奔跑吧 第十二季 6.10% 乘风 2024 11.67% 

2 歌手 2024 5.80% 五十公里桃花坞第四季 7.11% 

3 灿烂的花园 2.01% 开始推理吧 第二季 6.26% 

4 旅行任意门 1.97% 花儿与少年·好友记 5.87% 

5 天赐的声音 第五季 1.39% 魔方新世界 5.56% 

6 极限挑战 第十季 1.27% 怦然心动 20 岁 第四季 5.25% 

7 我们仨 1.19% 这是我的岛 4.21% 

8 城市捉迷藏 1.11% 哈哈哈哈哈 第四季 3.84% 

9 青春环游记 第五季 0.96% 说唱梦工厂 3.73% 

10 非常敢想队 0.57% 势均力敌的我们 3.26% 

资料来源：灯塔专业版，中原证券研究所 

4.4. 游戏市场 

根据伽马数据发布《2024 年中国游戏产业 4 月月度报告》显示，2024 年 4 月中国游戏市

场收入224.32亿元，环比下降4.21%，同比下降0.27%，其中移动游戏市场实际销售收入159.05

亿元，环比下降 6.18%，同比下降 1.93%，客户端游戏市场实际销售收入 56.42 亿元，环比增

长 2.06%，同比增长 1.47%。 

1-4 月国内游戏市场销售收入 950.70 亿元，同比增加 5.63%，移动游戏市场销售收入

688.00 亿元，同比增加 5.99%。 
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图 9：国内游戏市场实际销售收入  图 10：国内移动游戏市场实际销售收入 

 

 

 

资料来源：伽马数据，中原证券研究所  资料来源：伽马数据，中原证券研究所 

2024 年 6 月共发放国产游戏版号 104 款，进口游戏版号 15 款。截至 6 月 30 日，2024

年共发放国产游戏版号628款，同比增加20.54%；发放进口游戏版号61款，同比增加125.93%。 

图 11：游戏版号发放情况 

 

资料来源：国家新闻出版署，中原证券研究所 

根据 SensorTower 数据显示，2024 年 5 月中国手游收入 TOP30 中，《Last War:Survival 

Game》《Whiteout Survival》《菇勇者传说》《崩坏：星穹铁道》《PUBG MOBILE》排名前五。 

5 月共 40 个中国厂商入围全球手游发行商收入榜 TOP100，合计吸金 21.1 亿美元，占全

球 TOP100 手游发行商收入 39.7%，腾讯、网易、米哈游、FirstFun、点点互动排在前五。 
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图 12：2024 年 5 月中国手游收入 TOP30  图 13：2024 年 5 月中国手游发行商收入 TOP30 

 

 

 

资料来源：SensorTower，中原证券研究所  资料来源：SensorTower，中原证券研究所 

根据七麦数据统计的 2024 年 6 月 30 日 iOS 畅销榜游戏排行 TOP10 中，《王者荣耀》《地

下城与勇士：起源》《逆水寒》《和平精英》和《三国：谋定天下》排名前五。iOS 免费榜 TOP10

中，《王者荣耀》《和平精英》《梦想家园》《蛋仔派对》和《开心消消乐》排名前五。 

表 9：手机游戏排行榜（2024 年 6 月 30 日） 

排名 
iOS 畅销榜 iOS 免费榜 

游戏名称 厂商 游戏名称 厂商 

1 王者荣耀 腾讯游戏 王者荣耀 腾讯游戏 

2 地下城与勇士：起源 腾讯游戏 和平精英 腾讯游戏 

3 逆水寒 网易游戏 梦想家园 泡泡玛特 

4 和平精英 腾讯游戏 蛋仔派对 网易游戏 

5 三国：谋定天下 哔哩哔哩 开心消消乐 乐元素 

6 英雄联盟手游 腾讯游戏 萤火突击 网易游戏 

7 鸣潮 库洛游戏 金铲铲之战 腾讯游戏 

8 金铲铲之战 腾讯游戏 光之守望 奇迹绿洲 

9 第五人格 网易游戏 我的世界 网易游戏 

10 出发吧麦芬 心动公司 第五人格 网易游戏 

资料来源：七麦数据，中原证券研究所 

4.5. 广告市场 

根据 CTR 数据显示，2024 年 1-5 月广告市场花费同比上涨 2.9%，其中 5 月广告市场花

费同比减少 1.2%，环比增加 14.6%。 

分渠道看，1-5 月电梯 LCD、电梯海报同比分别增加 22.9%和 16.6%，其他渠道广告花费

均有不同程度的同比减少。5 月电梯LCD 和影院视频同比上涨 18.9%，电梯海报上涨 3.4%，

其他广告渠道的刊例花费有不同程度的同比减少。 
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1-5 月广告市场头部榜单中，化妆品/浴室用品、酒精类饮品、酒精类饮品、娱乐及休闲、

商业及服务性行业、个人用品行业的广告增投较为明显，均实现两位数的同比上涨幅度，投放

量较大的食品和饮料行业的广告投放有所缩减。 

图 14：2024 年 1-5 月分媒体广告花费同比变化  图 15：2024 年 1-5 月广告市场整体 TOP10 行业花费变化 

 

 

 

资料来源：CTR，中原证券研究所  资料来源：CTR，中原证券研究所 

4.6. AI 产品 

根据 AI 产品榜的统计，AI 产品全球总榜中，ChatGPT、New Bing、Canava Text to Image、

Character AI、Gemini 的访问量排名前五；国内总榜中，百度文库 AI 功能、360AI 搜索、天工

AI、Kimi、百度文心一言的访问量排名前五。 

图 16：2024 年 6 月 AI 产品榜全球总榜  图 17：2024 年 6 月 AI 产品榜国内总榜 

 

 

 

资料来源：AI 产品榜，中原证券研究所  资料来源：AI 产品榜，中原证券研究所 

 

5. 风险提示 

宏观经济波动影响文化消费需求；监管政策收紧超预期；市场竞争加剧；产出内容质量不

及预期；项目制特点导致公司业绩波动；AI 技术应用效果不及预期
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