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 多因素驱动金价持续上行，看好黄金珠宝行业长期景气 

2024 年 3 月以来，国际金价屡创新高，未来考虑美国降息预期、全球流动性提

高和各国央行加大黄金储备等因素，我们持续看好金价长线表现。近年来金价上

涨背景下，我国黄金消费也呈现出与金价共振向上趋势，量价齐升支撑行业规模

增长。从中长期视角出发，黄金在大众心中的保值增值“确定性”标签逐步确定，

拉动黄金投资类需求增长；而黄金首饰的工艺设计革新叠加“新中式”潮流风靡，

也有望持续激发黄金日常消费类需求。我们看好黄金珠宝长期景气度表现和头部

品牌的投资机会。 

 金价短期快速上涨有助于品牌方盈利能力提升，但也需警惕“涨价陷阱” 

金价短期快速上涨，品牌方盈利能力首先有望在存货增值方面受益：即黄金存货

（包括原材料和成品）的价值在金价上涨时提高，并在完成销售时兑现为毛利率

的提升，但具体受益程度大小还需要考虑不同品牌采购模式（黄金租赁等套保比

例）以及销售模式（批发或自营零售等）的差异。其次，部分品牌方在批发环节

按照固定费率模式赚取每克黄金的批发差价，则金价上涨带来基数提高后，也会

增厚对应批发毛利额。我们结合部分上市公司财务数据验证，确实看到部分品牌

方单季度毛利率表现与该季度金价环比增速呈现出明显的正向关联性。 

结合历史数据复盘，我们也注意到，盈利能力提升的另一面，金价上涨过快有时

也会带来销售端的“涨价陷阱”，即金价急涨引起消费者的犹豫观望情绪，进而

对终端动销产生抑制。当该情况出现时，加盟商环节会首先受损：一方面门店需

加大折扣力度提振动销，从而削弱存货增值收益并激化市场竞争；另一方面金价

高位意味着更高的新开店铺货成本，也会影响加盟商开店意愿和节奏。这几方面

影响后续会进一步传导到品牌方环节：即加盟商的日常门店补货、大型订货会拿

货、新开店铺货等都会下降，进而直接影响到上市公司加盟业务的收入表现。 

 终端动销是短期主要矛盾，后续需跟踪金价走势与市场反馈做研究判断 

我们认为，当前黄金珠宝行业投资决策的主要矛盾在动销端，因此需要结合金价

走势与市场反馈判断。（1）金价急涨：可能继续抑制终端动销；（2）金价震荡：

有利于消费者逐步消化观望情绪但需要时间，需密切关注终端动销反馈的边际变

化判断拐点；（3）金价急跌：消费者“买金”热情有望恢复，提振行业景气度。 

 相关标的：潮宏基、周大生、老凤祥、中国黄金等 

我们看好黄金珠宝品牌公司基于“单店销售+门店数量”双轮驱动实现持续增长，

行业头部集中度提升，“稳增长+高股息”属性也更加凸显。重点推荐估值回调到

位且具备销售、开店弹性的潮宏基、周大生，以及受益金价上涨、在黄金投资类

产品具备优势的老凤祥、中国黄金等，受益标的包括菜百股份、老铺黄金等。 

 风险提示：消费恢复不及预期、市场竞争加剧、金价波动、新品推出不及预期。     
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1、 金价持续上行，支撑黄金珠宝行业长期景气 

1.1、 金价在多因素催化下屡创新高，未来仍具备较强支撑 

上海金交所黄金价格屡创新高，带来市场关注。我们选取上海金交所 SHFE 黄金收

盘价作为观测指标（简称金价，下同），2024年 3月 4日金价突破前期峰值（491.02

元/克，2011 年 9 月 6 日）达到 494.80 元/克，并在随后数月内屡创新高，至 7 月仍

保持高位，7 月 17日达到了 581.56元/克。金价持续强劲表现，也给整个黄金产业链

（包括处于下游零售环节的黄金珠宝品牌企业）带来较高市场关注度，因此我们写

作本篇报告，旨在聚焦金价变化因素、梳理黄金珠宝行业投资观点。 

图1：2024年 3月以来，金价屡创历史新高 

 
数据来源：Wind、开源证券研究所（截至 2024年 7月 17日） 

金价上涨是美国货币政策、地缘政治等多因素作用的结果，未来仍具备较强支撑。

参考开源证券钢铁有色组行业深度报告《黄金价格定量分析：2024 年金价有望延续

上行趋势》，金价上涨受多方面因素催化。（1）美国经济预期、美联储货币政策预期

不断调整，复盘历史，金价波动与实际利率呈负相关关系，而美国 7 月公布 CPI 数

据超预期回落在一定程度上提振降息预期；（2）地缘政治因素频发，前有俄乌冲突，

后有中东地区多国冲突激化；（3）各国央行持续储备黄金，意在维护主权货币信用

背书。展望未来，上述几大因素仍将持续作用，因此金价在中长期内具备较强支持。 

图2：美联储降息预期会影响金价走势  图3：巴以冲突激化中东地区地缘政治局势 

 

 

 

数据来源：CME Group（截至 2024年 7月 17日）  资料来源：环球时报 
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1.2、 基于数据复盘与需求分析，看黄金珠宝景气度的可持续性 

从消费量（重量）看，近年来我国黄金产品消费与金价呈现出共振向上趋势。为直

观反映黄金消费与金价变化之间的关联，我们选取中国黄金协会披露的我国黄金首

饰消费重量与金条及金币消费重量之和作为消费量代表指标，结合年度平均金价变

化作图呈现（需要说明的是，考虑到 2020年疫情对黄金珠宝终端消费的影响和 2021

年的递延释放效应，我们对 2020、2021两年的数据做了适当平滑处理）。可以看到，

自 2019 年金价摆脱低位震荡并从 2022 年起进入加速上升通道后，近几年我国黄金

消费量与金价逐渐呈现出共振向上趋势。 

图4：近年来，我国黄金消费量（重量）与金价逐步呈现共振向上趋势 

 

数据来源：Wind、中国黄金协会、开源证券研究所 

从消费额（金额）看，黄金珠宝行业规模稳健增长的背后是黄金品类的量价齐升。

根据中宝协数据，我国黄金珠宝行业规模多年来保持稳健向上趋势，从 2021年起行

业规模与年度平均金价变化曲线走势更为接近。再看黄金珠宝行业内部细分品类结

构：近年来钻石品类占比持续收缩，而黄金品类占比持续提高，2023年已达到 63%

为历史较高水平。综合看，行业消费趋势已由黄金品类主导，在填补钻石品类下滑

导致的缺口之余，还创造了增量空间；而单就黄金品类而言，其市场规模增长则是

量价齐升的结果，且金价因素贡献可能更大。 

图5：我国黄金珠宝行业规模与金价变化走势接近  图6：当前黄金珠宝行业消费趋势已由黄金品类主导 

 

 

 

数据来源：Wind、中宝协、开源证券研究所  数据来源：中宝协、开源证券研究所 



行业点评报告 

请务必参阅正文后面的信息披露和法律声明 5 / 12 

黄金品类具备投资和消费两大需求，其中投资类需求包括保值增值和避险等方面。

（1）保值增值：近年来，股市、国债、银行理财产品等传统投资渠道收益率表现普

遍下行，居民对黄金资产的保值增值属性认知显著加强。此外值得注意的是，部分

年轻人群开始将黄金作为日常储蓄方式之一，例如在终端逐渐兴起的“小金豆”等

产品，以足金材质打造，参考金价与重量定价（每颗一般在 1-10克），外观小巧，每

月买一颗就等于变相存下数百到数千元，高度契合年轻人群的起步工资水平及财富

积累意愿。（2）避险：古语有言“乱世买黄金”，以俄乌冲突为代表的国际地缘政治

因素不稳定加剧，客观上也带来黄金资产的避险需求增强。 

图7：近年来，银行理财等传统投资渠道收益率下行  图8：年轻人热衷于“攒金豆” 

 

 

 

数据来源：iFinD、开源证券研究所  资料来源：人民网公众号 

黄金品类的消费需求结构也在变化：传统婚庆需求减少，悦己祈福等日常需求增加。

根据世界黄金协会数据，2022 年我国黄金珠宝消费场景中，带有日常消费性质的自

戴场景已占到 39%，反映出受市场环境变化影响，黄金珠宝消费需求正发生结构性

变化，传统婚庆依赖度明显弱化，悦己等日常需求显著增强，成为行业重要增量。

此外，消费者普遍开始寻求精神层面慰藉和满足，体现在黄金珠宝行业中则是日常

消费场景快速发展，包括悦己、国潮、祈福等。结合产品看，精品黄金的风靡是上

述趋势的集中体现，如古法金主打中华传统文化与工艺，迎合消费者对本土故事的

诉求，跳出传统婚恋场景，以“美”定位时尚单品，并赋予诸多吉祥寓意；此外，

近年来先后出现的 3D/5D硬金、5G 黄金等新工艺新材质，同样得到消费者喜爱。 

图9：2022年我国偏日常消费的自戴场景已占较大比例  图10：古法金等产品将颜值与文化结合吸引消费者 

 

 

 
数据来源：世界黄金协会、开源证券研究所  资料来源：老铺黄金天猫旗舰店 
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1.3、 结论：金价上行等因素有望支撑黄金珠宝行业长期景气 

自 2023年以来，黄金珠宝行业多数标的股价与金价走势存在一定同步性。我们统计

了黄金价格与黄金珠宝行业部分标的股价自 2023年以来的累计涨跌幅数据，可以看

到多数标的股价呈现上行趋势，与金价走势呈现出一定同步性，另一方面也反映出

市场对黄金珠宝行业整体关注度和配置比例的提升。具体标的看，老凤祥等公司涨

幅相对突出，我们认为原因可能与其商业模式有关，即其存货（原材料、产成品）

增值在金价上行期间对公司盈利能力的提升相对更为突出。 

图11：2023年以来多数黄金珠宝标的股价表现与金价走势存在一定同步性，其中老凤祥等更为突出 

 
数据来源：Wind、开源证券研究所（截至 2024年 5月 24日） 

拉长看，金价上行有望带动行业景气度，中长期内仍有机会。从中长期视角出发，

金价具备较强支撑，有望持续巩固黄金在大众心中保值增值的“确定性”标签，拉

动黄金投资类需求品类增长；而黄金首饰不断革新工艺、创新设计，叠加“新中式”

潮流风靡，也有望持续激发黄金日常消费类需求。因此，我们持续看好黄金珠宝行

业长期景气度表现，以及由此带来的头部品牌公司投资机会。 

图12：金价上行有望在中长期内带动黄金品类景气度  图13：黄金产品工艺革新、设计创新激发日常需求 

 

 

 
资料来源：央视网  资料来源：潮宏基珠宝公众号 
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2、 金价短期上涨利好品牌方盈利能力，但需警惕“涨价陷阱” 

2.1、 金价短期快速上涨，将从存货增值等多方面利好品牌方盈利能力 

对品牌方而言，金价上涨有望从存货增值（原料、产品）和收费提价等方面受益。

首先是存货增值方面：由于黄金珠宝品牌公司均备有一定规模的黄金存货，因此金

价上涨期间存货价值会提升，但需要注意的是，只有在完成销售时方会兑现为财报

毛利率提升，且其具体受益程度还取决于采购模式和销售模式两方面。（1）原料采

购模式：业内主流黄金原材料获取方式为黄金租赁和现货交易，前者可理解为基本

规避金价波动影响（理论上存货增值与负债增加对冲了），而后者则由上市公司直接

承担金价变动影响（即可受益于金价上涨），风险对冲的方式则有黄金 T+D 合约和

黄金远期等。（2）产品销售模式：直营模式下，门店完成零售之时存货增值即兑现

为盈利能力增厚，而加盟模式下，产品批发给加盟商时确认收入成本，存货增值部

分会增厚批发毛利。此外，在品牌使用费模式下，部分品牌方在批发环节是按照固

定费率模式收取每克黄金的贴牌费（如进货价的 3%等），则金价上涨带来计算基数

提高后，也会增厚对应批发毛利额。 

表1：上市公司原料获取与风险对冲方式直接关系到金价波动对其影响的程度 

环节 方式 平台 实际操作 影响分析 

原料

获取 

现货

交易 

上海黄金

交易所 

上金所会员向交易所直接下单交易采购黄

金原材料，进行实物交割和资金清算。 

完成采购即计入存货，金价波动影响存货价值，最终在销售时

体现在毛利额变化中。 

黄金

租赁 
银行 

签署《贵金属租赁合同》，租赁一定重量的

黄金现货，到期偿还时归还等重量黄金。 

实质是先以租赁方式取得并使用黄金原料，然后在规定期限内

结算归还，品牌方可利用租赁黄金规避黄金价格波动风险。 

风险

对冲 

黄金

T+D 

上海黄金

交易所 

保证金交易，可买入或卖出多头和空头黄金

延期交易合约，可选建仓当日或延期交割。 

通常与黄金租赁配套使用，即根据租赁数量分析预期的黄金原

材料采购交易，再采用黄金 T+D 合约进行套期操作。 

黄金

远期 
银行 

签订合约，约定黄金交易价格、日期、数量，

交易方向可为“买”或“卖”。 

开展黄金远期交易与黄金租赁组合业务在一定程度上可锁定

租赁成本，进一步规避黄金价格波动造成的黄金租赁风险。 

资料来源：老凤祥、中国黄金、菜百股份等公司公告、江苏银行上海分行公众号、开源证券研究所 

结合部分上市公司财务数据验证，品牌方毛利率受益金价上涨提振效果明显。从财

务数据看，老凤祥、中国黄金等公司单季度毛利率表现与该季度金价环比增速正相

关性较高，可以初步验证金价上涨对品牌方盈利能力的增厚。但需要说明的是，若

品牌方的主要原材料获取方式为黄金租赁，则其销售毛利率的增厚会在一定程度上

与投资收益、公允价值变动等科目变化相抵消，那么受益金价上涨的程度就会削弱。 

图14：老凤祥单季度毛利率与金价变化有一定正向关联  图15：中国黄金毛利率与金价变化的正向关联较明显 

 

 

 

数据来源：Wind、开源证券研究所  数据来源：Wind、开源证券研究所 
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2.2、 需警惕短期“涨价陷阱”，金价继续急涨或加剧终端观望情绪 

金价再度急涨也可能导致“涨价陷阱”重现。前文我们论证了金价上涨对品牌方上

市公司盈利能力的增厚作用，但另一方面，也需要警惕“涨价陷阱”重现，即金价

短期急涨或引起消费者观望情绪，进而抑制终端动销。从历史复盘看，2015-2019年

间黄金首饰消费量同比增速基本与金价环比变化呈现负向关联（数据区间说明：2013

年抢金潮透支终端消费力，导致 2013、2014年数据偏差较大；2020年后则存在疫情

扰动）。这主要是因为多数消费者并非专业投资人，在购买黄金产品尤其黄金首饰时，

消费属性占据主导地位，即便对长期金价趋势有判断，但短期仍容易受性价比思维

影响，面对金价急涨情况，会暂时搁置购买计划，等待金价回调或稳定后再做决策。 

图16：金价短期内急涨可能引起消费者观望情绪，进而抑制黄金首饰消费 

 
数据来源：Wind、中国黄金协会、开源证券研究所 

金价急涨若继续抑制动销，负面影响或持续沿产业链从终端向上游品牌方传导。若

金价急涨继续抑制终端动销，加盟商环节会受到影响：一方面动销放缓，加盟商存

在库存和资金压力，可能会选择加大折扣力度来吸引消费者、促进周转，但这样就

削弱了存货增值收益，且激化终端市场竞争；另一方面，金价高位意味着更高的新

开店铺货成本，也会影响加盟商开店意愿和节奏。这几方面影响后续会进一步传导

到品牌方环节：即加盟商的日常门店补货、大型订货会拿货、新开店铺货等都会下

降，进而直接影响到上市公司加盟业务的收入表现，即金价急涨时的“涨价陷阱”。 

图17：部分加盟商加大折扣力度来吸引消费者  图18：黄金产品占加盟商开店备货成本的主要部分 

 

 

 

资料来源：鲁中晨报  资料来源：中国宁波网 
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3、 投资观点 

终端动销是行业短期主要矛盾，后续需跟踪金价走势与市场反馈做研究判断。我们

认为，尽管 6 月黄金珠宝动销有所恢复，但面对 7 月的金价波动，当前进行行业投

资决策的主要矛盾仍在于终端动销，因此需要结合金价走势与消费市场反馈来判断。

（1）金价急涨：或继续抑制终端动销；（2）金价震荡：有利于消费者消化观望情绪，

但需要一段时间，因此需关注终端动销反馈的边际变化判断拐点；（3）金价急跌：

若出现该情况，存在一定可能性激发消费者“买金”热情，提振行业景气度。 

图19：品牌金价高企或在短期内扰动终端动销  图20：居民的黄金消费意愿构筑中长期需求基本盘 

 

 

 

资料来源：周大福官方商城小程序  资料来源：新华网 

建议关注受益金价上行、产品渠道力突出、“高股息”属性凸显的黄金珠宝龙头公司。

参考开源证券零售行业中期策略报告：我们看好黄金珠宝品牌公司基于“单店销售+

门店数量”双轮驱动实现持续增长，且头部集中度有望进一步提升，“稳增长+高股

息”属性也将逐步凸显。重点推荐：（1）估值回调到位且具备销售、开店弹性的标

的，包括潮宏基（时尚珠宝差异化、发力加盟带来拓店弹性）和周大生（拓店恢复、

黄金产品力提升，“稳增长+高股息”属性凸显）等；（2）具备商业模式特色和黄金

品类优势的头部品牌，包括老凤祥（品牌力和加盟商资源突出，显著受益金价上涨）、

中国黄金（特色产业投资平台与省代深度绑定，大展销模式助力增长）、周大福等；

受益标的包括菜百股份、老铺黄金等。 

图21：2023年头部品牌渠道扩张成绩亮眼  图22：黄金珠宝头部品牌成长势能充足 

 

 

 

数据来源：周大生、潮宏基等公司公告、开源证券研究所  资料来源：老凤祥公众号 
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表2：黄金珠宝行业相关标的：潮宏基、老凤祥、周大生、周大福、中国黄金等 

证券代码 股票简称 评级 
总市值 

（亿元） 

收盘价 

（元） 

EPS（元） PE 

2024E 2025E 2026E 2024E 2025E 2026E 

002345.SZ 潮宏基 买入 40 4.48 0.49 0.58 0.68 9.1 7.7 6.6 

600612.SH 老凤祥 买入 225 54.52 4.87 5.59 6.38 11.2 9.8 8.5 

002867.SZ 周大生 买入 142 12.99 1.37 1.58 1.81 9.5 8.2 7.2 

1929.HK 周大福 买入 820 8.21 0.73 0.82 0.92 11.3 10.0 8.9 

600916.SH 中国黄金 买入 158 9.43 0.71 0.83 0.95 13.3 11.4 9.9 

301177.SZ 迪阿股份 买入 75 18.70 0.38 0.67 1.00 49.2 27.9 18.7 

600655.SH 豫园股份 买入 211 5.41 0.74 0.82 0.89 7.3 6.6 6.1 

605599.SH 菜百股份 未评级 95 12.25 1.06 1.20 1.34 11.5 10.2 9.1 

300945.SZ 曼卡龙 未评级 25 9.38 0.38 0.45 0.51 24.5 20.8 18.3 

6181.HK 老铺黄金 未评级 125 75.89 4.52 5.67 6.77 16.8 13.4 11.2 

数据来源：Wind、开源证券研究所（注 1：收盘日期为 7 月 17 日；注 2：周大福对应预测财年为 FY2025-FY2027，货币单位为港元；

注 3：1港元约合 0.93元人民币，更新日期为 7月 17日；注 4：菜百股份、曼卡龙、老铺黄金 EPS为 Wind一致预期预测值，其余公

司为开源证券研究所预测值） 

 

4、 风险提示 

消费恢复不及预期：经济形势等多因素影响消费信心恢复； 

市场竞争加剧：珠宝行业龙头加速渠道扩张，抢占市场份额； 

金价波动：金价波动影响黄金产品营收、毛利率； 

新品推出不及预期：品牌方新品推出不力，产品盈利能力下滑。 
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特别声明 

《证券期货投资者适当性管理办法》、《证券经营机构投资者适当性管理实施指引（试行）》已于2017年7月1日起正

式实施。根据上述规定，开源证券评定此研报的风险等级为R4（中高风险），因此通过公共平台推送的研报其适用

的投资者类别仅限定为境内专业投资者及风险承受能力为C4、C5的普通投资者。若您并非境内专业投资者及风险

承受能力为C4、C5的普通投资者，请取消阅读，请勿收藏、接收或使用本研报中的任何信息。 

因此受限于访问权限的设置，若给您造成不便，烦请见谅！感谢您给予的理解与配合。 

分析师承诺  
负责准备本报告以及撰写本报告的所有研究分析师或工作人员在此保证，本研究报告中关于任何发行商或证券所发

表的观点均如实反映分析人员的个人观点。负责准备本报告的分析师获取报酬的评判因素包括研究的质量和准确

性、客户的反馈、竞争性因素以及开源证券股份有限公司的整体收益。所有研究分析师或工作人员保证他们报酬的

任何一部分不曾与，不与，也将不会与本报告中具体的推荐意见或观点有直接或间接的联系。  

股票投资评级说明 

 评级 说明 

证券评级 

买入（Buy） 预计相对强于市场表现 20%以上； 

增持（outperform） 预计相对强于市场表现 5%～20%； 

中性（Neutral） 预计相对市场表现在－5%～＋5%之间波动； 

减持（underperform） 预计相对弱于市场表现 5%以下。 

行业评级 

看好（overweight） 预计行业超越整体市场表现； 

中性（Neutral） 预计行业与整体市场表现基本持平； 

看淡（underperform） 预计行业弱于整体市场表现。 

备注：评级标准为以报告日后的 6~12个月内，证券相对于市场基准指数的涨跌幅表现，其中 A 股基准指数为沪

深 300指数、港股基准指数为恒生指数、新三板基准指数为三板成指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针

对做市转让标的）、美股基准指数为标普 500或纳斯达克综合指数。我们在此提醒您，不同证券研究机构采用不同

的评级术语及评级标准。我们采用的是相对评级体系，表示投资的相对比重建议；投资者买入或者卖出证券的决

定取决于个人的实际情况，比如当前的持仓结构以及其他需要考虑的因素。投资者应阅读整篇报告，以获取比较

完整的观点与信息，不应仅仅依靠投资评级来推断结论。 

分析、估值方法的局限性说明  

本报告所包含的分析基于各种假设，不同假设可能导致分析结果出现重大不同。本报告采用的各种估值方法及模型

均有其局限性，估值结果不保证所涉及证券能够在该价格交易。  
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法律声明  

开源证券股份有限公司是经中国证监会批准设立的证券经营机构，已具备证券投资咨询业务资格。 

本报告仅供开源证券股份有限公司（以下简称“本公司”）的机构或个人客户（以下简称“客户”）使用。本公司不

会因接收人收到本报告而视其为客户。本报告是发送给开源证券客户的，属于商业秘密材料，只有开源证券客户才

能参考或使用，如接收人并非开源证券客户，请及时退回并删除。 

本报告是基于本公司认为可靠的已公开信息，但本公司不保证该等信息的准确性或完整性。本报告所载的资料、工

具、意见及推测只提供给客户作参考之用，并非作为或被视为出售或购买证券或其他金融工具的邀请或向人做出邀

请。本报告所载的资料、意见及推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券或投资标的的价格、

价值及投资收入可能会波动。在不同时期，本公司可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告。客户应当

考虑到本公司可能存在可能影响本报告客观性的利益冲突，不应视本报告为做出投资决策的唯一因素。本报告中所

指的投资及服务可能不适合个别客户，不构成客户私人咨询建议。本公司未确保本报告充分考虑到个别客户特殊的

投资目标、财务状况或需要。本公司建议客户应考虑本报告的任何意见或建议是否符合其特定状况，以及（若有必

要）咨询独立投资顾问。在任何情况下，本报告中的信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议。在任何情

况下，本公司不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任。若本报告的接收人非本公司的

客户，应在基于本报告做出任何投资决定或就本报告要求任何解释前咨询独立投资顾问。 

本报告可能附带其它网站的地址或超级链接，对于可能涉及的开源证券网站以外的地址或超级链接，开源证券不对

其内容负责。本报告提供这些地址或超级链接的目的纯粹是为了客户使用方便，链接网站的内容不构成本报告的任

何部分，客户需自行承担浏览这些网站的费用或风险。 

开源证券在法律允许的情况下可参与、投资或持有本报告涉及的证券或进行证券交易，或向本报告涉及的公司提供

或争取提供包括投资银行业务在内的服务或业务支持。开源证券可能与本报告涉及的公司之间存在业务关系，并无

需事先或在获得业务关系后通知客户。 
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