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本篇报告从产品上新、门店新增、品牌营销以及行业融资等维度回顾了2024年第1季度中国现

制饮品行业的市场动态。拓展门店仍是中国现磨咖啡连锁品牌的关键战略，门店规模的增长加速品

牌的发展，呈现出明显的马太效应。现磨咖啡品牌联名活动要实现“破圈”效应变得愈发艰难，品牌

方需考虑产品创新、市场定位及消费者接受度等多方面因素。中国现磨咖啡行业的投融资热度在

2024年第1季度呈现下降趋势，行业或将迎来新一轮的洗牌与整合。中国现制茶饮市场仍保持着较

高的创新活力，呈现出高度的品牌多样性和广泛的门店覆盖。资本持续加码新茶饮赛道，2024年第

1季度中国现制茶饮行业融资事件共计8起，投融资规模显著上升。古茗、蜜雪冰城、沪上阿姨先后

向港交所递交招股说明书，茶饮企业掀起“上市潮”。中国现制饮品行业呈现出多元化、健康化的发

展趋势，纯茶文化的盛行亦为市场带来了新的增长点。

观点摘要

✓ 现制饮品品牌不断推陈出新，现制饮品行业门店数量稳步增长

2024年第1季度，星巴克稳居中国现磨咖啡品牌上新饮品数量的榜首位置；古茗和沪上阿姨分别上

新了13款和14款饮品，益禾堂、喜茶和奈雪的茶上新饮品数量合计均超过15款。瑞幸咖啡门店数

量预计将达到新的里程碑，其他连锁咖啡品牌在开店速度上已显现疲态。古茗有望在2024年成为

中国第二个实现万店规模的现制茶饮品牌。中国现制茶饮门店在三线及以下城市覆盖程度仍相对

有限，古茗、茶百道和沪上阿姨不断加强对下沉市场的布局和渗透。

✓ 文化营销的趋势在联名合作中日益凸显

2024年第1季度，现磨咖啡品牌主要与食品品牌、动漫/动画类IP展开联名合作。星巴克首次与中国

本土文化IP进行联名，加速了其本土化营销策略的实施。动漫/动画类IP、影视类IP成为现制茶饮品

牌联名的热门选择。现制茶饮品牌逐渐通过文化故事、文化符号等方式来传递品牌的价值和理念。

✓ 现制茶饮行业的关键词已转变为“卷上市”

随着茶百道在港交所主板的正式挂牌上市，中端茶饮市场的上市潮正式拉开帷幕。沪上阿姨已完

成C轮融资，投后估值超过50亿元人民币。随着现制茶饮行业头部品牌规模效应日益凸显，转向二

级市场已成为这些品牌在内卷严重的茶饮市场中提升竞争力的一大关键策略。
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中国现磨咖啡市场概况跟踪——产品上新动态：新品数量
2024年第1季度，星巴克上新饮品数量达27款，约为瑞幸咖啡与库
迪咖啡的1.8倍。现磨咖啡品牌在上新时，主要聚焦于拿铁类饮品，
而美式咖啡和轻乳茶等亦成为产品创新的重要选择。

来源：各品牌官方微信公众号，饮力实验室，头豹研究院
*饮力实验室报告统计样本涵盖50个连锁品牌，统计周期为每月26日至次月25日

中国现磨咖啡品牌上新饮品数量，2024年Q1

单位：[款]
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◼ 2024年第1季度星巴克稳居中国现磨咖啡品牌上新

饮品数量的榜首位置

根据饮力实验室报告*统计，2024年1月至3月，中国饮

品行业50个连锁品牌中，咖啡新品上架数量分别为36

款、17款和35款。截至2024年3月31日，瑞幸咖啡、星

巴克和库迪咖啡等10家中国现磨咖啡品牌合计上新了

111款现制饮品；星巴克上新饮品数量达27款，约为瑞

幸咖啡与库迪咖啡的1.8倍。

◼ 现磨咖啡品牌上新仍围绕拿铁类饮品

2024年第1季度，根据对现磨咖啡品牌上新饮品数量的

不完全统计，近55%的新品属于拿铁类产品，如星巴克

的「黑洋酥糯香拿铁」、M Stand的「柠檬派拿铁」及

COSTA的「财米拿铁」。瑞幸咖啡和库迪咖啡的新品中，

拿铁类产品的占比分别约为46.7%和66.7%。此外，美式

和馥芮白等经典咖啡品类亦保持着强劲的市场需求，约

9%的新品属于美式类产品。而轻乳茶、椰子水和柠檬茶

等“不含咖”的新品数量占比约为20%。

注：根据各品牌微信公众号推送统计，统计周期为每月1日至月底，上新饮品涵盖现制咖啡及茶饮（包括回归款），不涵盖即饮咖啡、甜品和烘焙产品

中国现磨咖啡品牌上新饮品“品类”关键词， 2024年Q1

完整版登录www.leadleo.com
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中国现磨咖啡市场概况跟踪——产品上新动态：流行元素
2024年第1季度，樱花、玫瑰和山茶花的花香元素在现磨咖啡品牌
的新品中展现出了较高的使用频次，星巴克和库迪咖啡分别推出了
2款、4款抹茶类新品，其余茶咖新品多以乌龙茶和龙井茶等为基底。

中国现磨咖啡品牌上新饮品流行元素分析——花果元素，2024年Q1

花
果
元
素

瑞幸咖啡
珞珈樱花拿铁

NOWWA
挪瓦咖啡

樱花乌龙茶拿铁

星巴克
玫瑰花

流动拿铁

Seesaw
春日玫瑰拿铁

瑞幸咖啡
山茶花拿铁

COSTA
功夫山茶花风味

生椰拿铁

樱花 玫瑰 山茶花

草莓 柠檬

M Stand
草莓爆米花拿铁

星巴克
酸柠浮冷萃

星巴克
可甜草莓生咖

M Stand
柠檬派拿铁

幸运咖
香水柠檬咖

瑞幸咖啡
柚C冰茶

Seesaw柚香芝士
焗地瓜拿铁

◼ 约三分之二的现磨咖啡新品中融入了花果茶元素

 2024年第1季度，根据对现磨咖啡品牌上新饮品的不完全统计，樱花、

玫瑰和山茶花是使用频次较高的花香元素。果咖产品在这一季度成为市

场的热门选择，果香元素种类较为丰富，涵盖椰子、柠檬、橙子、柚子、

草莓和柿子等水果风味。星巴克和库迪咖啡分别推出了2款、4款抹茶

类新品，其余茶咖新品多以乌龙茶、龙井茶和茉莉绿茶为基底。酒咖新

品数量相对较少，星巴克推出了融合威士忌酒的「酸柠浮冷萃」。

抹茶 乌龙茶 龙井茶

星巴克
抹茶棉云拿铁

星巴克
龙井竹香茶

拿铁

幸运咖
功夫龙井拿铁

NOWWA
挪瓦咖啡

樱花乌龙茶拿铁

库迪咖啡
抹茶米乳拿铁
（升级款）

星巴克
桃桃乌龙
茶拿铁

Tims天好咖啡
加倍抹茶拿铁

库迪咖啡
库爱久久

玫瑰生酪拿铁

柚子

中国现磨咖啡品牌上新饮品流行元素分析——茶元素，2024年Q1

茶
元
素

来源：各品牌官方微信公众号，头豹研究院

5



www.leadleo.com

400-072-5588

市场跟踪报告 | 2024/04 中国现制饮品行业数据库

中国现磨咖啡市场概况跟踪——门店新增动态：门店数量
现磨咖啡行业整体呈现出稳步增长的态势。截至2024年3月，中国
咖啡品牌数量达到961个，门店总数达到192,985家，瑞幸咖啡门
店总数已突破1.8万家，覆盖超过30个城市。

来源：窄门餐眼，头豹研究院
注：统计时间为2024年4月初，由于统计口径不一样，与品牌方实际数据或存在误差

中国现磨咖啡品牌开店时序图，2024年1月-3月
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◼ 瑞幸咖啡门店数量预计将达到新的里程碑，其他

连锁咖啡品牌在开店速度上已显现疲态

现磨咖啡行业整体呈现出稳步增长的态势。截至2024

年3月，中国咖啡门店总数达到192,985家，近一年新

开店88,925家，近一年净增长51,144家。2024年Q1，

头部现磨咖啡品牌的开店高峰期主要集中1月份。根据

窄门餐眼的数据，瑞幸咖啡在2024年1月和2月分别开

设了1,523家、737家新店。与2023年Q1相比，瑞幸咖

啡在2024年同期的开店数量实现了显著增长，达到了

约2.5倍。而星巴克、库迪咖啡和幸运咖的开店步伐则

略显迟缓。在这一季度内，瑞幸咖啡的开店数量分别

是星巴克和库迪咖啡的21.5倍和6.5倍。截至2024年3

月，瑞幸咖啡门店总数已突破1.8万家，覆盖315个城

市，门店数量远超星巴克和库迪咖啡，分别约为它们

的2.3倍和2.7倍。

中国现磨咖啡品牌门店数量及覆盖城市数量，截至2024年3月

单位：[家] 单位：[个]

中国现磨咖啡门店地区分布，截至2024年3月

>20,000家
15,000-19,999家
10,000-14,999家
5,000-9,999家
1-4,999家

广东
31,038家

台湾
21,673家

四川
10,628家 浙江

16,462家

江苏
14,500家

截至2024年4月8日，按门店数
计，咖啡行业品牌集中度较高，
CR5为19.4%。

上海
8,970家
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中国现磨咖啡市场概况跟踪——门店新增动态：县域市场
县城已崛起为咖啡消费的新高地，吸引着各大品牌的目光。2023年，
华东和部分华中区域的县域连锁咖啡门店新增数量显著。县城咖啡
市场的增长是县域经济发展、新型业态涌现等多重因素推动的结果。

县域连锁咖啡*新增门店数TOP4省份，2023年前11个月 连锁咖啡*开店数TOP10县域，2023年前11个月

来源：美团，GeoQ Data，头豹研究院
*数据来源于Geo Q Data，截至2023年12月初，在其收录的典型咖啡品牌中，县域市场共有5,454家门店，约占总门店数的17%

◼ 县域市场已然成为连锁咖啡品牌竞相争夺的战略要地。从县域连锁咖啡新增门店的分布态势来看， 2023

年1月至11月浙江省在县域咖啡扩张方面领跑全国，江苏省和河南省紧随其后，连锁咖啡开店数TOP20

的县域与在营门店数TOP20的县域有较高的重合度。

◼ 外卖和即时零售等新型业态的兴起，有效拓宽了县城咖啡门店的营业半径，亦显著延长了门店的有效营

业时长，为县城咖啡市场注入了新的活力与机遇。据美团数据，截至2024年1月，中国县城咖啡商户数

量较2022年同期实现了113.4%的增长，县城咖啡累计订单量较2022年同期增长了322.3%，较2023年同期

增长了136.4%。2021-2023年，县城咖啡小店接入外卖平台的比例逐年上升，从41.8%增至45.8%。此外，

2023年和2024年1月，县城咖啡团购消费额的增速分别达到了353.6%和167.1%。这一高速增长态势凸显了

团购模式在推动县城咖啡消费中的重要作用。线上平台的团购套餐满足了县城消费者对咖啡性价比的追

求，亦通过互联网的力量实现了快速传播，进一步推动了咖啡在县城市场的普及与接受度。

浙江省
615家

江苏省
371家

河南省
245家

县级市/县城 所属省份 开店数量（家）

义乌市 浙江省 77

昆山市 江苏省 66

慈溪市 浙江省 52

江阴市 江苏省 35

闽侯县 福建省 35

余姚市 浙江省 34

长沙县 湖南省 33

晋江市 福建省 30

乐清市 浙江省 29

温岭市 浙江省 29

福建省
238家

41.8%

45.0%
45.8%

38%

40%

42%

44%

46%

48%

2021年 2022年 2023年

县城咖啡门店接入外卖平台率，2021-2023年

单位：[%]

109.7%

2021年

61.6%

2022年

353.6%

2023年

167.1%

2024年1月

县城咖啡团购消费额增速，2021-2024年1月

单位：[%]
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#茅台瑞幸联名为何不火了#

1.1亿阅读量

#茅台瑞幸再联名#

50.9万阅读量

#茅台瑞幸联名款这次没爆单#

150.5万阅读量

#茅台瑞幸联名酱香巧克力被吐槽太甜#

20.2万阅读量

#茅台瑞幸龙年酱香巧克力#

341.2万阅读量

「咖啡品牌 x 品牌」 品牌类型 合作形式及内容 相关咖饮 时间

「瑞幸咖啡 x 褚氏农业」 水果
联名推出全新咖饮，选用冰糖橙风味饮料浓浆（含褚橙橙汁）和

新西兰生干酪，「褚橙拿铁」上线首周销量达685万杯
褚橙拿铁 2024.01

「瑞幸咖啡 x 贵州茅台」 白酒

联名推出贺岁款不含咖新品，选用白酒风味厚奶（含贵州茅台白

酒，饮品酒精度低于0.5%vol，以及香浓可可风味固体饮料（含进

口可可粉）

龙年酱香巧克力 2024.01

「Seesaw x Kahlua」 力娇酒

携手Kahlua甘露咖啡力娇酒推出2款新品，融合咖啡和甘露咖啡力

娇酒特调牛乳，购任意2款「气运一条龙限定」特调，赠1个「气

运一条龙福袋」，福袋内含任意1款新年限定周边

黄油甘露拿铁

玉兰甘露拿铁
2024.01

「Tims x Tangle Angle」 美发梳

携手英国Tangle Angel天使王妃梳推出朗姆生巧风味咖饮，浓醇系

列产品所用意式浓缩咖啡豆重量较Tims拿铁增加40%以上，购1杯

「酒心生巧浓醇拿铁」即送1份联名杯套，限量6万份

酒心生巧浓醇拿铁 2024.01

「Tims x 德芙」 巧克力
在情人节上新「浓醇拿铁」（不含德芙原料），购1杯该饮品限量
赠送1份Tims&德芙联名杯套及1份德芙本真醇黑巧克力

浓醇拿铁 2024.02

「NOWWA x 阿华田」 饮品
上新2款含生可可粉的联名新品，「阿华田轻盈摩卡」对比普通摩
卡脂肪降低25%，「阿华田轻乳可可」对比同类饮品热量降低39%

阿华田轻盈摩卡
阿华田轻乳可可

2024.02

「MANNER × 
WEDGWOOD」

奢华生活

方式

在全国门店限时上新2款联名饮品，将WEDGWOOD金粉年华系列
标 志 性 的 椭 圆 形 浮 雕 徽 章 及 具 有 华 丽 新 古 典 主 义 风 格 的
“WEDGWOOD蓝”色彩搭配复刻于MANNER咖啡杯、咖啡纸袋上，
MANNER3家门店限时转变为「WEDGWOOD主题咖啡厅」

黑糖风味燕麦拿铁
黑糖曲奇风味拿铁

2024.03

「Arabica/Blue Bottle
Coffee/Grid Coffee x 

Gucci」
奢侈品

Gucci携手%Arabica、Blue Bottle Coffee、Grid Coffee在北京、上海、
深圳及成都开设一周限定咖啡快闪店，推出限定饮品；全新Gucci 
Ancora线下空间亦在四城落地。%Arabica推出新品「白巧摩卡」；
蓝瓶咖啡带来「安可拉红·草莓橙花拿铁特饮」；Grid Coffee推出
「单一产地咸摩卡」及「单一产地咸巧巧」。

白巧摩卡
安可拉红·草莓橙花

拿铁特饮
单一产地咸摩卡
单一产地咸巧巧

2024.03

中国现磨咖啡行业联名案例（品牌类），2024年Q1

中国现磨咖啡市场概况跟踪——品牌营销动态：品牌联名
2024年第1季度，现磨咖啡品牌主要与食品行业的成熟商业品牌展
开合作。联名活动要实现“破圈”效应变得愈发艰难，现磨咖啡品牌
方需考虑产品创新、市场定位及消费者接受度等多方面因素。

瑞幸 x 贵州茅台联名活动微博话题阅读量，截至2024年4月 ◼ 食品品牌与咖啡品牌联名合作持续火热。

2024年Q1，酒类、饮料类品牌成为头

部现磨咖啡品牌联名合作的热门选择。

伴随饮品的上新或回归，现磨咖啡品牌

借助联名活动，深度契合消费群体的主

流价值观和消费兴趣，以实现品牌的

“破圈”传播。茅台与瑞幸再度联手推出

「酱香巧克力」，但此次联名热度有所

减退，市场反应较为平淡，未能复制

「酱香拿铁」的成功。截至2024年4月，

微博平台上关于“茅台瑞幸联名为何不

火了”的话题讨论量已达1.1亿。联名活

动的成功并非仅依赖于品牌的影响力和

广泛的消费者基础，还需考虑产品创新、

市场定位及消费者接受度等多方面因素。
来源：各品牌官方微信公众号，微博，头豹研究院
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中国现磨咖啡市场概况跟踪——品牌营销动态：抖音营销
电商平台已成为现磨咖啡品牌竞争的核心阵地，品牌可利用社交平
台庞大的用户群体和高互动性，通过创意短视频、直播互动、KOL
合作等方式灵活展现品牌文化和产品特性，提升消费者参与度。

品牌
品牌销售额

（元）

品牌销量

（份）

关联达人

（个）

关联直播

（场）

关联视频

（个）

瑞幸咖啡 2,500万-5,000万 100万+ 5,764 2.4万 6,511

星巴克 5,000万-7,500万 25万-50万 2,337 1.1万 2,289

幸运咖 7.5万-10万 2,500-5,000 27 163 3

挪瓦咖啡 25万-50万 1万-2.5万 78 949 15

Manner 1,000万-2,500万 10万-25万 2,184 5,745 3,238

注：根根据考古加品牌基础数据结果，数据统计时间为2024年1月1日至3月31日

头部现磨咖啡品牌在抖音电商的销售数据，2024年Q1

来源：考古加，抖音，头豹研究院
*“抖音团购全国饮品周榜”根据直播间人气和直播间成交情况综合计算带货榜综合热度

头部现磨咖啡品牌在抖音电商的营销数据，2024年Q1

注：根据考古加品牌基础数据结果，数据统计时间为2024年1月1日至3月31日，品牌曝光量为该品牌关联视频的播放量与关联直播的场观之和，品牌互动量为
该品牌关联视频的点赞、评论、转发次数与关联直播的弹幕数之和

◼ 抖音、小红书等线上社交平台已跃升为现磨咖啡品牌争夺市场

份额的的关键竞技场。现磨咖啡品牌通过精心策划的营销策略，

将内容创新和价格优化作为两大核心驱动力，以有效吸引并维

持消费者的关注度，其销售表现的起伏，与平台上关联达人的

推荐效应、直播活动的实时热度以及关联视频的曝光量形成了

紧密的联动关系。据考古加数据，2024年Q1，瑞幸咖啡和星

巴克在抖音电商平台的曝光量分别达到4.71亿和2.53亿；据“抖

音团购全国饮品周榜*”显示，2024年3月第2周，瑞幸咖啡、星

巴克中国的排名分别为第2、第3名，凸显了这两大咖啡巨头在

数字营销领域的深耕力度，以及在直播带货领域的出色表现。

5607.1
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来源：企查查，it桔子，头豹研究院

中国现磨咖啡行业融资事件，2024年Q1

中国现磨咖啡市场概况跟踪——行业融资动态
中国现磨咖啡行业的投融资热度在2024年第1季度呈现下降趋势，
行业或将迎来新一轮的洗牌与整合。随着新茶饮品牌纷纷进军现磨
咖啡市场，以及比星咖啡等现有品牌快速发展，市场竞争日趋激烈。

融资时间 品牌 品牌简介 融资轮次 融资金额 投资方

2024/01/09 比星咖啡 意式咖啡品牌 A轮 数千万元人民币 正煊资本、顺为资本

2024/02/28 旗木咖啡 高品质咖啡馆运营商 天使轮 数千万元人民币 未披露

2024/03/12 咖百世 咖啡品牌运营商 A轮 5,000万元人民币 海纳亚洲

2024/03/14 好咖网 咖啡网购软件服务商 战略融资 未披露 华君传媒集团

中国现磨咖啡行业融资事件数量，2023.01-2024.03
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◼ 中国现磨咖啡行业的投融资热度降低。根据it桔子和企查查的数据，2024年Q1，现磨咖啡赛道仅发生了

4起融资事件，相较于2023年同期的15起，减少了11起。其中3起融资事件披露的金额为数千万元。比星

咖啡创立于2022年，该公司表示，此次融资所得资金将主要用于加大人才招募力度、推动多区域发展布

局以及加强品牌营销传播与推广。根据比星咖啡的发展规划，公司计划以每年新增300家门店的加盟速

度，积极拓展市场，力争在未来3年内将品牌门店数量提升至1,000家。

◼ 「茶与咖」两大饮品品类之间的市场竞争态势愈加激烈。2023年，“新茶饮品牌进军咖啡市场”已成为现

制饮品行业趋势。进入2024年，主流新茶饮品牌跨界涉足现磨咖啡领域的现象愈加普遍。2024年1月，

茶百道旗下现磨咖啡子品牌「咖灰」首家直营店正式落地成都。该咖啡品牌将采取直营及加盟的模式，

并计划在未来3年开设15家门店。中国现磨咖啡行业的投融资热度降低以及新茶饮品牌进军咖啡市场等

趋势，将加速行业的洗牌和整合，推动品牌竞争加剧。

2017年，蜜雪冰城

推 出 咖 啡 子 品 牌

「幸运咖」

2022年2月，书亦烧

仙草正式入股长沙

连 锁 咖 啡 品 牌

「DOC咖啡」

2022年8月，茶颜悦色旗下

咖啡子品牌「鸳央咖啡」

正式落地长沙；10月，7分

甜创始人投资的咖啡品牌

「轻醒咖啡」在苏州开业

2023年3月，沪上阿姨推出

「沪咖」；5月，柠季全资

控股的咖啡品牌「RUU」

在长沙开出首家门店；11

月，喜茶咖啡子品牌「喜

鹊咖」在深圳开业

2024年1月，茶

百道旗下现磨咖

啡子品牌「咖灰」

首家直营店正式

落地成都

10
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中国现制茶饮市场概况跟踪——产品上新动态：新品数量
2024年第1季度，古茗和沪上阿姨分别上新了13款和14款饮品，益
禾堂、喜茶和奈雪的茶上新饮品数量合计均超过15款。现制茶饮品
牌在上新时，主要聚焦于奶茶和水果茶饮品。

中国现制茶饮品牌上新饮品数量，2024年Q1

单位：[款]
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蜜雪冰城 古茗 茶百道 沪上阿姨 书亦烧仙草 益禾堂 CoCo都可 喜茶 1点点 奈雪的茶

1月 2月 3月

注：根据各品牌微信公众号推送统计，统计周期为每月1日至月底，上新饮品涵盖现制茶饮及现磨咖啡（包括回归款），不涵盖即饮咖啡、甜品和烘焙产品

中国现制茶饮品牌上新饮品“品类”关键词， 2024年Q1

来源：各品牌官方微信公众号，饮力实验室，头豹研究院
*饮力实验室报告统计样本涵盖50个连锁品牌，统计周期为每月26日至次月25日

◼ 现制茶饮市场仍保持着较高的创新活力

根据饮力实验室报告*统计，2024年1月至3月，中国饮

品行业50个连锁品牌中，水果茶新品上架数量累计为

102款，奶茶新品上架数量累计为140款。截至2024年3

月31日，蜜雪冰城、古茗和茶百道等10家中国现制茶

饮品牌合计上新了118款现制饮品；古茗和沪上阿姨分

别上新了13款和14款饮品，益禾堂、喜茶和奈雪的茶

上新饮品数量合计均超过15款。蜜雪冰城凭借精简的品

类和SKU设计，仅在1月推出3款“饮品”新品，展现了其

高效运作和精准满足消费者需求的能力。

◼ 奶茶和水果茶作为两大主流茶饮品类，在2024年第

1季度仍保持着强劲的市场需求

2024年第1季度，根据对现制茶饮品牌上新饮品数量的

不完全统计，32.5%的新品属于奶茶类产品，26.5%的新

品为水果茶饮品。而在古茗的新品阵容中，拿铁类新品、

奶昔类新品数量分别占据了约38.5%、30.8%的比重。
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中国现制茶饮市场概况跟踪——产品上新动态：流行元素
根据对现制茶饮品牌上新饮品数量的统计，2024年第1季度，草莓
元素成为使用频次最高的水果元素，花香元素的运用相对较少，本
季度新品茶饮多以绿茶为基底。

中国现制茶饮品牌上新饮品流行元素分析——水果元素，2024年Q1

水
果
元
素

沪上阿姨
暗夜玫瑰绝绝紫

益禾堂
奶砖草莓
车厘子

奈雪的茶
霸气香水
芝士草莓

古茗
榴莲椰椰

奈雪的茶
霸气莓果
大红袍

书亦烧仙草
桑葚桃桃
酸奶昔

草莓 榴莲 桑葚

书亦烧仙草
榴莲生椰芒芒

茉莉绿茶 乌龙茶

茶百道
乌漆嘛黑

蜜雪冰城
清兰乌龙奶茶

CoCo都可
茉绿小青团

1点点
茉香玫莓

奈雪的茶
霸气杨桃玉油柑

中国现制茶饮品牌上新饮品流行元素分析——茶元素，2024年Q1

茶
元
素

来源：各品牌官方微信公众号，头豹研究院

◼ 现制茶饮花果香元素愈加丰富

根据对现制茶饮品牌上新饮品数量的统计，2024年Q1，草莓

元素成为使用频次最高的水果元素，含有草莓元素的新品数量

占比超过15%。车厘子、榴莲和牛油果等高价值小众水果与茶

饮的搭配已成为行业常态，且新品中水果元素的混合使用现象

尤为突出。与水果元素的广泛应用相比，花香元素的运用在本

季度内相对较少。部分茶饮品牌，如沪上阿姨和益禾堂，将樱

花元素融入其新品茶饮中，推出了如「恋桃樱樱」和「樱花莓

莓」等产品。在茶基底的选择方面，本季度新品茶饮多以绿茶

为基底，其中“茉莉绿茶”的使用频率较高，其清新淡雅的口感

和广泛的消费者接受度，使得约1/4的新品茶饮选择以茉莉绿

茶作为基底。此外，乌龙茶、龙井茶等茶底亦获得了广泛运用，

体现了现制茶饮品牌在茶基底选择上的多样化策略。

中国现制茶饮品牌上新饮品“花果茶元素”关键词， 2024年Q1

喜茶
金凤茶王

益禾堂
白芽奇兰
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中国现制茶饮市场概况跟踪——门店新增动态：门店数量
截至2024年3月，中国现制茶饮共有3,168个品牌。蜜雪冰城持续
扩大市场版图，门店总数已突破2.8万家，古茗已开出9,249家门店，
有望在2024年成为中国第二个实现万店规模的现制茶饮品牌。

来源：窄门餐眼，NCBD，头豹研究院
注：统计时间为2024年4月初，由于统计口径不一样，与品牌方实际数据或存在误差

中国现制茶饮品牌开店时序图，2024年1月-3月
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中国现制茶饮品牌门店数量及覆盖城市数量，截至2024年3月
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中国现制茶饮门店地区分布，截至2024年3月

>50,000家
20,000-49,999家
15,000-19,999家
10,000-14,999家
1-9,999家

广东
78,698家
广州

13,936家

浙江
21,575家

江苏
28,046家

广西
23,301家

山东
21,703家

◼ 中国现制茶饮市场呈现出高度的品牌多样性和广

泛的门店覆盖

截至2024年3月，中国现制茶饮门店总数达到413,134

家，近一年新开店164,465家，近一年净增长36,232家。

这表明新开店数量的庞大并未完全转化为持续的市场

增长，凸显了现制茶饮行业竞争的激烈程度，市场中

的高开业率与低存活率并存。2023年，中国茶饮行业

连锁化率达到49.1%，预计2024年将达到51.6%，独立

茶饮店的生存空间将被进一步压缩，不具备竞优势的

茶饮品牌将陆续被市场淘汰，行业集中度将进一步提

升。蜜雪冰城在2024年Q1共开设了958家新店，约为

2023年同期开店数量的1.4倍。而霸王茶姬亦展现出较

强劲的拓店势头，其在2024年Q1的新开店数量达到

598家，比古茗、茶百道多420家、196家。截至2024

年3月，门店总数超过2,000家的现制茶饮品牌共有11

个，古茗距离万店规模仅一步之遥。

截至2024年4月8日，按门店数
计，中国现制茶饮行业CR5为
14.7%。
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来源：窄门餐眼，各企业招股书，头豹研究院
注：统计时间为2024年4月初，由于统计口径不一样，与品牌方实际数据或存在误差

中国现制茶饮市场概况跟踪——门店新增动态：市场下沉
截至2024年3月，中国三线以上城市的现制茶饮门店数量占比为
45.8%。2023年12月至2024年3月，古茗、茶百道和沪上阿姨三四
五线城市的门店数量占比分别增长了约0.3%、0.5%和0.3%。
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头部现制茶饮品牌门店在不同线级城市分布情况，2023年12月-2024年3月

单位：[%]

◼ 中国现制茶饮门店在三线及以下城市覆盖程度仍相对有限，古茗、茶百道和沪上阿姨不断加强对下沉市

场的布局和渗透。在下沉市场，蜜雪冰城仍保持着行业领先的渗透率。古茗主打从已有区域向周边蔓延

的扩张策略，其区域门店网络密度相对较高，下沉策略偏向于布局乡镇门店。茶百道和沪上阿姨的门店

仍主要集中在新一线城市，亦在积极寻求向三四五线城市的拓展。2023年12月至2024年3月，茶百道三

四五线城市的门店数量占比从40.2%略升至40.7%，沪上阿姨亦呈现出相似的增长趋势，其占比增加了0.3%。

茶百道

• 茶百道在其招股书

中明确指出，品牌

将继续渗透至拥有

巨大消费增长潜力

的低线级城市，进

一步对二线及以下

城市进行门店加密，

优先加密潜力商圈

等战略区域。

沪上阿姨

• 沪上阿姨招股书显

示，公司计划在未

来5年内提升二三

线城市的门店网络

密度，扩大轻享版

门店网络，覆盖更

多三线以下城市，

包括县级及以下城

市。

中国部分现制茶饮品牌下沉计划，2024年

27.0%

33.6%

17.3%

22.4%

0% 10% 20% 30% 40%

蜜雪冰城

古茗

茶百道

沪上阿姨

头部现制茶饮品牌乡镇店数量占比，截至2024年3月

单位：[%]

完整版登录www.leadleo.com

搜索《中国现制饮品行业数据库系列：中国现制饮品行业2024年第1季度洞

察》
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中国现磨咖啡市场概况跟踪——品牌营销动态：联名案例
2024年第1季度，益禾堂携手国图创新，共同推出了两款精心打造
的联名新品及相关物料，白芽奇兰系列联名新品上市5天便实现了
总销量突破100万杯的成绩。

益禾堂 x 国图创新联名营销案例，2024年Q1

联
名
背
景

活
动
进
程

联
名
策
略

活
动
亮
点

益禾堂 x 国图创新 联名产品

联名物料及营销活动

1

北京国图创新文化服务有限公司（以
下简称“国图创新”），于2019年6月全
权承担国家图书馆文化创意产品研发、
经营，以及“全国图书馆文化创意产品
开发联盟”各项工作。益禾堂是中国原
创新式茶饮品牌。
此次联名产品于2024年3月1日正式上
线，上线产品为“奇兰系列” 奇兰青·轻乳茶

益禾堂携手国图创新推出近
30款“红楼梦”联名周边产品，
包括6款纸杯，其设计灵感源
自林黛玉、王熙凤、薛宝钗
等经典形象，2款塑杯配套杯
套，3款纸袋，5种不同的花
型设计的封口膜。益禾堂在
打造了350余家联名主题门店，
遍布22余个省份及地区

活动预告(2024.2.25-2.28）
2月25日，#益禾堂红楼梦##国风美学还
得是红楼梦# 微博发布，2月26日-28日，
微博预告“梦回红楼 益杯知春”直播活动

抖音心动上新日
(2024.2.29 – 3.1）
「梦回红楼 益杯知春」全
国直播，全场低至5.4折起

正式上线(2024.3.1）
「益禾堂×国图创新」
上新红楼梦联名新品

快闪活动(2024.3.8-3.10）
在河北石家庄举办联名快闪活
动，活动开始5个小时内，打
卡点共接待消费者600余人次

直播活动(2024.3.7）
「花开饮春 一起干杯」
益禾堂快手官方账号
直播，全场低至5折起

IP契合度相对较高
益禾堂与国图创新通过运用国风美学
元素，将传统文化与现代饮品相结合，
在文化价值、消费者接受度以及设计
灵感等方面均展现出较高的契合度

2

市场反响较好
白芽奇兰系列产品上市5天，总销量突破100
万杯；「奇兰青·轻乳茶」上市首周单品杯量
突破100万杯，超过爆品「薄荷奶绿」，成为
益禾堂杯量TOP2单品，仅次于「益禾烤奶」

白芽奇兰

来源：益禾堂官方微博，中国新闻网，头豹研究院
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中国现制茶饮市场概况跟踪——行业融资动态：融资规模
资本持续加码新茶饮赛道，2024年Q1，中国现制茶饮行业融资事
件共计8起，投融资规模显著上升，其中披露金额为数千万元的投
融资事件数量占比50%，融资轮次以天使轮和A轮为主。
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注：对于公开金额的融资，计算中用实际数字，未完全公开的金额融资为估算值，计算方法如下：数十万=50万；数百万
=300万；数千万=3,000万；数亿=30,000万；近亿及亿元=10,000万；千万级=1,000万；百万级=100万
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中国现制茶饮行业融资情况，2023.01-2024.03

来源：企查查，it桔子，头豹研究院

单位：[起]

◼ 现制茶饮行业投融资热度不减，融资规模显著增长

2024年第一季度，中国现制茶饮行业持续升温，共录得8起投融资事件，展现了茶饮赛道投融资热度的持续

攀升。据企查查和it桔子数据，现制茶饮领域的已披露投融资规模在2024年第一季度达到了约2.3亿元，同

比2023年第一季度增长了242.25%，环比2023年第四季度增长了54%。从融资轮次来看，天使轮和A轮占据主

导地位，这表明资本市场对新兴茶饮品牌，特别是初创品牌给予了高度的关注和认可。
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完整版研究报告阅读渠道：

• 登录www.leadleo.com，搜索《中国现制饮品行

业数据库系列：中国现制饮品行业2024年第1季

度洞察》

了解其他大消费行业系列课题，登陆头
豹研究院官网搜索查阅 ：

• 2023年中国现制咖啡行业洞察第2期

• 2023年中国现制咖啡市场报告

• 2023年中国现制茶饮市场报告

• 2022年中国陈皮茶饮行业研究报告

• 2022年中国充氮饮品行业概览

• 2022年中国蛋白饮料行业概览

• 2022年中国养生零食行业概览

• 2022年中国气泡水行业：新老玩家纷纷入局，

谁能脱颖而出？

未完待续
下篇正在进行中

若您期待尽快看到下篇报告或对

下篇报告的内容有独到见解，头

豹欢迎您加入到此篇报告的研究

中。相关咨询，欢迎联系头豹研

究院消费行业研究团队

邮箱：gary.liu@leadleo.com

未完待续
下篇正在进行中
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业务合作

定制报告/词条

行企研究多模态搜索引擎

及数据库，募投可研、尽

调、IRPR等研究咨询

定制白皮书

对产业及细分行业进行现

状梳理和趋势洞察，输出

全局观深度研究报告

市场地位确认

对客户竞争优势进行评估

和证明，助力企业价值提

升及品牌影响力传播

云实习课程

依托完善行业研究体系，

帮助学生掌握行业研究能

力，丰富简历履历

会员账号

可阅读全部原创报告和百

万数据，提供PC及移动

端，方便触达平台内容

招股书引用

研究覆盖国民经济19+核

心产业，内容可授权引用

至上市文件、年报

www.leadleo.com

400-072-5588
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