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[Table_Profit] 基本状况 
上市公司数 121 

行业总市值(亿元) 43,002.48 

行业流通市值(亿元) 19,002.88 
 

[Table_QuotePic] 行业-市场走势对比 

 

公司持有该股票比例 
 

[Table_Report] 相关报告 
 

[Table_Finance]  重点公司基本状况 

简称 
股价(元) EPS PE 

PEG 评级 
2023 2024E 2025E 2026E 2023 2024E 2025E 2026E 

贵州茅台 1422.19  59.4

9 

69.4

8 

79.08 88.37 23.9

1  

20.47  17.98  16.09  1.45  买入 

五粮液 126.20  7.78 8.79 9.84 11.02 16.2

2  

14.36  12.83  11.45  1.17  买入 

燕京啤酒 9.31  0.23 0.33 0.45 0.56 40.4

8  

28.21  20.69  16.63  0.82  买入 

山西汾酒 182.35  8.56 10.6

8 

13.01 15.59 21.3

0  

17.07  14.02  11.70  0.77  买入 

安井食品 75.00  5.04 5.86 7.07 8.13 14.8

8  

12.80  10.61  9.23  0.74  买入 

备注：股价为 2024年 7月 26日收盘价。 

 
 

[Table_Summary] 投资要点 

◼ 抢抓暑期消费旺季，央地扩内需政策密集上新。为抢抓消费市场“暑期档”，各地

也密集出台促消费政策。广西于 7 月至 8 月期间，全面开展 2024 广西暑期消费季

系列促消费活动，更好满足消费者购物、休闲、娱乐等多元消费需求。广西壮族自

治区商务厅副厅长朱雁玲介绍，广西在上半年基础上，继续投入财政资金 1.8 亿

元，撬动各类促销资金超 2 亿元，围绕暑期惠购、夏日焕新、欢乐假日等三大版块

7 个“潮”主题，推出超 300 场次暑期促销主题活动。7 月 22 日，广东省文化和旅

游厅表示，为进一步做好广东省促进文化和旅游消费工作，持续释放文化和旅游消

费潜力，将在今年 7 月至 9 月开展广东文旅消费季惠民补贴活动，分多轮向公众

发放总计 800 万元的文旅消费惠民补贴券。随着暑期档电影市场的持续升温，各

地影院也根据当地观众的需求推出特色活动，优化服务提升观影体验。比如，7 月

19 日，浙江省电影消费券发放活动举行启动仪式，活动将持续到明年 6 月 30 日，

这期间每周五-周日发放，总额将超过 2800 万元。此外，北京、上海、江苏、江西

等地也通过开展多种经营形式，拓展观影附加功能，发放文化消费券、观影优惠券

等形式，吸引更多的观众走进电影院，推动电影市场消费持续增长。 

◼ 1-6 月我国酒类进口额下降 5.7%，烈酒进口额下降幅度更大。1）酒类进口：根据

酒业家和中国食品土畜进出口商会酒类进出口商分会，今年 1-6 月，进口酒恢复

进程出现曲折反复，金额重回下行通道，数量降幅有所收窄，进口总额 20.0 亿美

元，同比下降 5.7%，较 1-5 月增幅回落 6 个百分点，进口总量 3.7 亿升，下降

16.6%，降幅缩窄 2 个点。2）烈酒进口：根据酒业家和海关总署公布的数据显示，

1-6 月烈酒进口量约为 4913 万升，同比下跌 16.34%，进口额约为 10 亿美元，同

比下跌 12.94%。其中，6 月烈酒进口量约为 874 万升，同比下滑 41.54%，进口额

约为 1.36 亿美元，同比下滑 59.87%。 

◼ 水井坊：24Q2 延续稳健增长，上半年高档酒毛利率向好。1H24 公司实现营业总收

入 17.19 亿元，同增 12.57%，归母净利润 2.42 亿元，同增+19.55%。2Q24 公司实

现营业总收入 7.85 亿元，同增 16.62%；归母净利润 0.56 亿元，同增+29.60%。分

产品来看，1H24 高档/中档酒收入 15.17/0.97 亿元，分别同增 6.13%/12.78%，毛

利率分别同增 1.45/0.04pct 至 85.53%/63.12%。 

◼ 仙乐健康：经营稳健，行稳致远。公司公告，2024H1 实现归母净利润 1.47-1.62

亿元，同比增长 45%-60%；实现扣非后归母净利润 1.44-1.59 亿元，同比增长 45%-

60%。2024 年上半年，受益于中美欧研发、供应链、销售协同体系以及销售组织革

新，公司抓住全球营养健康食品行业稳步增长，市场需求增加的契机，在稳固中国

区业务基本盘的同时，坚定不移地贯彻“国际化”战略，充分发挥德国工厂、Best 
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Formulations 工厂的优势和业务辐射作用，加大境外业务开拓力度，取得整体业

绩增长。 

◼ 重庆啤酒：“扬帆 27”，提质增效。2024 年，公司“扬帆 27”战略进入新的发展

阶段——“嘉速扬帆”，即在“扬帆 27”战略框架的基础上，通过增加对选定增

长动力的投资和支持，提高了增长目标。增长动力包括产品组合、地理位置和能力

范畴，以提升供应链效率，培育增长文化，并持续关注成本。产品组合上，提升高

端产品增长，加速啤酒以外品类增长；地理上，加快在增长型市场的增长，推动基

地市场的利润增长；加速提升供应链效率。（1）品牌方面，本地啤酒品牌将继续

深化本地连接，打造本地特色和持续焕新品牌，并且通过丰富产品组合，持续推动

高端化。重庆品牌将继续挖掘与重庆火锅场景的联系，持续深化与后火锅的合作，

打造“吃重庆火锅，喝重庆啤酒”的消费场景和心智，并尝试在重庆外市场有选择

性拓张，进一步强化产品组合。大理啤酒和天目湖啤酒将持续提升高端化和市场份

额，风花雪月品牌将继续拓展表现良好的风花雪月低醇啤酒，并考虑推出全新产

品，在果味酒精饮料领域进一步探索。乌苏 2024 年将持续投放，确保有竞争力的

媒体投放，并升级内容营销进一步强化社交声量；推动产品创新，在 2023 年成功

上市乌苏白啤的基础上，进一步推出更多符合市场需求的新产品；打造品牌活动升

级，与各地美食节、食街、烧烤连锁紧密合作；依托大城市 2.0 项目，积极拓展分

销网络，强化门店管控，提升售点动销，让公司的市场拓展计划更加稳健有序地前

行。国际品牌方面，1664 将强化法式基因，加强产品沟通，继续扩大产品组合，

不断进行高端化升级。嘉士伯品牌以龙年新春限定包装开局，第二、三季度结合赞

助利物浦足球俱乐部，围绕消费者推出全方位夏季足球营销战役，此外打造全新

“好奇元宇宙”派对巡演。乐堡啤酒将继续围绕“放开玩 WHY NOT”，紧密围绕代

言人开展更具创意性和话题性的营销活动。夏日纷果味酒将加深与品牌代言人的

年度合作，推出代言人焕新限量包装，进一步圈粉年轻消费群。京 A、布鲁克林等

精酿品牌在 2024 年将专注于精酿人群的深耕，在延续营销创新，加强分销、生动

化、消费者互动，扩大泛啤酒人群的同时，投入更多的资源，通过部落营销、消费

者及行业活动，招募和转化更多的精酿极客和啤酒爱好者，提升品牌在精酿圈层的

美誉度，拉动更多的品牌尝试及购买。（2）销售方面，2024 年公司将在核心市场

持续推进产品高端化并巩固核心啤酒的份额；大城市计划将制定精进打法，优化产

品组合，强化落地执行；开发差异化产品来适应不同渠道、不同区域的发展；继续

开发推动销售数字化工具，全面推进销售通路数字化。公司将继续在餐饮、娱乐等

现饮渠道持续发力，建立和强化与全国大客户的联系，强化品牌组合，进一步提升

现饮渠道的份额。在非现饮渠道，在继续推进现代渠道业务增长的同时，积极拥抱

线上及线下新零售渠道，并进一步扩大与 O2O 平台的合作。继续升级对经销商的

能力建设，为经销商内部各级人员提供更丰富、差异化的培训内容。（3）供应链

方面，公司将进一步提升产能，从而实现产品就近供给，提升物流运输的运作效

率。继续推动嘉士伯卓越化进程，覆盖“区域管理，绩效管理和组织管理”。佛山

三水年产 50 万千升啤酒的生产基地目前正在试生产阶段，预计 2024 年 8 月正式

投产，成为公司第 27 家酒厂。佛山酒厂作为公司在华南地区的重要战略布局，不

仅代表了嘉士伯集团对中国市场持续投资的信心，也是公司长期高度重视生产和

管理创新的示范样板。此外，佛山酒厂将落成嘉士伯集团在欧洲以外的第一个研发

中心，为中国及亚洲市场提供新产品研发、包材设计和检测的服务，为公司高质量

发展持续赋能。 

◼ 卫龙美味：战略落地，业绩改善。公司预计 2024H1 利润同增 34%~39%至 5.991 亿
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~6.215 亿。公司预计利润快速增长主要系：1）有效实施各项业务发展战略，特别

是积极推进全渠道建设和品牌建设，本集团线上线下收入均稳步提升；2）产能利

用率提升及部分原材料价格下降，本集团整体毛利率水平提升。 

➢ 白酒重点推荐：茅台、泸州老窖、古井、山西汾酒、今世缘、五粮液、迎驾等； 

➢ 大众品重点推荐：燕京啤酒、安井、青啤、重啤、天味、劲仔、千禾、伊利、颐海、

中炬、海天等。关注绝味、洽洽、安琪等公司成本改善带来的机会。 

➢ 风险提示：全球以及国内疫情扩散风险、外资大幅流出风险、政策风险、渠道调研样本

偏差风险、研究报告中使用的公开资料可能存在信息滞后或更新不及时的风险。 
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投资评级说明： 

 评级 说明 

股票评级 

买入 预期未来 6~12个月内相对同期基准指数涨幅在 15%以上 

增持 预期未来 6~12个月内相对同期基准指数涨幅在 5%~15%之间 

持有 预期未来 6~12个月内相对同期基准指数涨幅在-10%~+5%之间 

减持 预期未来 6~12个月内相对同期基准指数跌幅在 10%以上 

行业评级 

增持 预期未来 6~12个月内对同期基准指数涨幅在 10%以上 

中性 预期未来 6~12个月内对同期基准指数涨幅在-10%~+10%之间 

减持 预期未来 6~12个月内对同期基准指数跌幅在 10%以上 

备注：评级标准为报告发布日后的 6~12 个月内公司股价（或行业指数）相对同期基准指数的相对市场表现。

其中 A股市场以沪深 300指数为基准；新三板市场以三板成指（针对协议转让标的）或三板做市指数（针对做

市转让标的）为基准；香港市场以摩根士丹利中国指数为基准，美股市场以标普 500指数或纳斯达克综合指数

为基准（另有说明的除外）。 
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