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受 618发货前置影响，6月快递件量增速回落，6月增速环比 5月下降 6.1pct。剔除国家邮政

局数据口径调整影响后，6 月单票价格同比降幅为 7.73%，降幅环比 5 月扩大 1.11pct，局部

地区出现价格波动，行业仍处于温和竞争状态。6月份，品牌集中度指数 CR8为 85.3，环比 5

月提升 0.1。伴随行业件量增速预期上修，价格竞争整体可控，预计 2024 年快递板块盈利能

力相对 2023 年显著修复，看好细分行业盈利能力稳健的龙头标的。 
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行业事件 

业务量：受 618 发货前置影响，件量增速回落 

6 月，社零增速环比小幅回落。6月社零总额为 4.07万亿元，同比增长 2.0%，增

速环比 5 月下降 1.7pct。由于今年“618”大促电商平台取消预售，发货周期延

长，部分件量前置到 5月，6月快递件量增速环比 5月下降 6.1pct。6月份，电商

快递品牌件量保持高增速，顺丰 /圆通 /韵达 /申通分别完成业务量

11.08/22.02/20.23/19.65 亿件，同比增速分别为 8.95%/22.85%/27.96%/29.00%。 

单票价格：旺季提价幅度有限，快递经营策略分化 

6月行业平均单票价格环比 5月上升 0.11元，较 23年同期环比涨幅缩窄。6月行

业单票价格为 7.95 元，较 2023 年同期下降 13.06%，剔除国家邮政局数据口径调

整影响后同比降幅为 7.73%，降幅环比 5 月扩大 1.11pct，局部地区出现价格波

动，行业仍处于温和竞争状态。6 月，顺丰/圆通/韵达/申通单票价格分别为

15.77/2.25/2.00/2.01 元，同比降幅分别为 3.96%/4.85%/13.79%/9.05%。 

行业格局：集中度环比提升，头部快递格局稳定 

6月，快递服务品牌集中度指数环比提升。6月份，品牌集中度指数 CR8为 85.3，

环比 5月提升 0.1。头部快递市场份额整体保持稳定，顺丰/圆通/韵达/申通市占

率分别为 7.60%/15.11%/13.88%/13.49%，剔除国家邮政局数据口径调整影响后同

比变动-0.61/0.64/1.11/1.18pct。 

投资建议：建议关注细分行业盈利能力稳健的龙头标的 

伴随行业件量增速预期上修，价格竞争整体可控，预计 2024年快递板块盈利能力

相对 2023年显著修复。推荐龙头地位稳固、盈利能力领先的中通快递，份额提升、

网络稳定性与成本优势并存的圆通速递；建议关注业务量增速修复、产能利用率

提升下有望释放业绩弹性的韵达股份，以及产能扩张期业务量保持高增、降本增

效能力提升的申通快递。 

  
风险提示：宏观经济复苏不及预期；快递行业价格竞争超预期。 
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1. 业务量：受 618 发货前置影响，件量增速回落 

6 月，社零增速环比小幅回落。6 月社零总额为 4.07 万亿元，同比增长 2.0%，增速环比 5 月下降

1.7pct。由于今年“618”大促电商平台取消预售，部分件量前置到 5月，6月快递件量增速环比 5

月下降 6.1pct。 

1.1 行业件量增速环比有所回落 

6 月，社零增速环比小幅回落。6 月社零总额为 4.07 万亿元，同比增长 2.0%，增速环比 5 月下降

1.7pct；1-6 月，累计社零总额为 23.60 万亿元，同比增长 3.7%，其中实物商品网上零售额 5.96

万亿元，同比增长 8.8%。 

图表1：社会消费品零售额及同比增速 

 
图表2：实物商品网上零售额及同比增速 

  
资料来源：Wind，国联证券研究所 资料来源：Wind，国联证券研究所 

行业件量规模增速环比下降。1-6 月，累计网购渗透率为 25.3%，环比 1-5 月提升 0.53pct。由于

今年“618”大促电商平台取消预售环节，发货周期延长，部分件量前置到 5月，导致 6月快递件

量增速环比 5月有所回落。6月份全国规模以上快递业务量完成 145.71亿件，同比增长 17.7%，增

速环比 5月下降 6.1pct。 

图表3：网购渗透率变化情况 

 
图表4：规模以上快递业务量及同比增速 

  
资料来源：Wind，国联证券研究所 资料来源：Wind，国联证券研究所（同比为可比口径） 
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1.2 头部快递件量保持高增 

6 月份，头部快递品牌件量保持高增速。 6 月，顺丰/圆通/韵达/申通分别完成业务量

11.08/22.02/20.23/19.65 亿件，同比增速分别为 8.95%/22.85%/27.96%/29.00%，环比增速分别为

-1.16%/-3.59%/-0.93%/0.98%。 

图表5：顺丰快递业务量及同比增速 

 
图表6：圆通快递业务量及同比增速 

  
资料来源：Wind，国联证券研究所 资料来源：Wind，国联证券研究所 

 

图表7：韵达快递业务量及同比增速 

 
图表8：申通快递业务量及同比增速 

  
资料来源：Wind，国联证券研究所 资料来源：Wind，国联证券研究所 

3-6 月份头部电商快递企业增速持续高于行业增速。剔除春节因素影响，3月份以来，头部电商快

递企业的业务量增速持续高于行业。6 月份，圆通/韵达/申通业务量增速分别高出行业增速

5.15/10.26/11.30 个百分点。 
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图表9：行业及各品牌快递业务量同比增速 

 
资料来源：Wind，国联证券研究所整理 

2. 单票价格：旺季提价幅度有限，快递经营策略

分化 

6 月行业平均单票价格为 7.95 元，环比 5 月上升 0.11 元，较 23 年同期涨幅缩窄。各家快递企业

价格策略呈现明显分化。6 月，顺丰/圆通/韵达/申通单票价格分别为 15.77/2.25/2.00/2.01 元，

同比降幅分别为 3.96%/4.85%/13.79%/9.05%。 

2.1 旺季下行业整体提价幅度收窄 

6 月份，行业单票价格环比上升。6月行业平均单票价格为 7.95 元，环比 5月上升 0.11元，较 23

年同期（0.21元）涨幅缩窄。6月单票价格较 2023年同期下降 13.06%，剔除国家邮政局数据口径

调整影响后同比降幅为 7.73%，降幅环比 5月扩大 1.11pct，局部地区出现价格波动，行业仍处于

温和竞争状态。 

图表10：行业单票价格及同比环比变化情况 

 
资料来源：Wind，国联证券研究所整理 
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从两大主要快递产粮区义乌和广州的单票价格变动来看，6 月义乌和广州地区的单票价格分别为

2.33、7.08元，环比 5月变动+0.01、+0.29元，同比下降 13.62%、6.07%。 

图表11：义乌地区单票价格 
 

图表12：广州地区单票价格 

  
资料来源：Wind，国联证券研究所 资料来源：Wind，国联证券研究所 

2.2 快递企业价格策略持续分化 

各家快递企业价格策略呈现明显分化。 6 月，顺丰 /圆通 /韵达 /申通单票价格分别为

15.77/2.25/2.00/2.01 元，环比 5 月变动+0.52、+0.02、-0.03、0.00 元，同比降幅分别为

3.96%/4.85%/13.79%/9.05%。 

从 6月价格表现来看，圆通经营策略较为保守，韵达与申通仍采取相对积极的价格策略。圆通通过

较为稳健的价格策略在份额与利润之间寻求动态平衡，韵达与申通价格策略相对较为积极，以换取

件量规模的高增速。顺丰剥离丰网后聚焦中高端市场，产品分层明显，受价格竞争影响相对较小，

维持平稳件量增速。 

图表13：顺丰单票价格 

 
图表14：圆通单票价格 

  
资料来源：Wind，国联证券研究所 资料来源：Wind，国联证券研究所 
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图表15：韵达单票价格 

 
图表16：申通单票价格 

  
资料来源：Wind，国联证券研究所 资料来源：Wind，国联证券研究所 

 

图表17：行业及各品牌单票价格增速 

 
资料来源：Wind，国联证券研究所整理 

3. 行业格局：集中度环比提升，头部快递格局稳

定 

6 月，快递服务品牌集中度指数环比提升。6 月份，品牌集中度指数 CR8 为 85.3，环比 5 月提升

0.1 。 头 部 快 递 市 场 份 额 整 体 保 持 稳 定 ， 顺 丰 / 圆 通 / 韵 达 / 申 通 市 占 率 分 别 为

7.60%/15.11%/13.88%/13.49%。 

3.1 品牌集中度指数 CR8 环比提升 

6 月，快递服务品牌集中度指数环比提升。6月，品牌集中度指数 CR8为 85.3，环比 5月提升 0.1，

同比 2023年同期提升 0.8。2024 年以来，行业格局整体趋稳，CR8在 85左右的水平波动。 
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图表18：快递服务品牌集中度指数（CR8） 

 
资料来源：Wind，国联证券研究所整理 

3.2 头部快递市占率整体保持稳定 

6 月 ， 头 部 快 递 市 场 份 额 整 体 保 持 稳 定 。 顺 丰 /圆 通 / 韵 达 / 申 通 市 占 率 分 别 为

7.60%/15.11%/13.88%/13.49%，环比变动 0.02/-0.34/0.07/0.32pct，剔除国家邮政局数据口径调

整影响后同比变动-0.61/0.64/1.11/1.18pct。 

图表19：顺丰、圆通、韵达、申通市占率变化情况 

 
资料来源：Wind，国联证券研究所整理 

4. 投资建议：建议关注细分行业盈利能力稳健的

龙头标的 

伴随行业件量增速预期上修，价格竞争整体可控，预计 2024年快递板块盈利能力相对 2023年显著

修复，建议关注相关细分行业盈利能力稳健的龙头标的。 

直营制快递，建议关注顺丰控股。短期看，直营制下优势持续扩大，剥离丰网后公司聚焦中高端快
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递业务，伴随多网融通策略下降本增效，公司盈利能力有望持续回升。中长期看，鄂州机场转运中

心投产后有助于公司进一步提升时效件业务竞争力，同时看好供应链与国际业务的成长空间。 

加盟制快递，建议关注龙头地位稳固、盈利能力领先的中通快递，份额提升、网络稳定性与成本优

势并存的圆通速递；同时建议关注业务量增速修复、产能利用率提升下有望释放业绩弹性的韵达股

份，以及产能扩张期业务量保持高增、降本增效能力提升的申通快递。 

5. 风险提示 

宏观经济复苏不及预期：宏观经济的疲弱会影响上游电商消费增速减缓，对于公司业务量的增长造

成负面影响。 

快递行业价格竞争超预期：快递企业在存量市场的竞争可能有重回“价格战”的风险，价格竞争加

剧会导致公司盈利能力受到影响。 
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