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行业走势图 

奥维云网数据追踪：空调边际改善，以旧换新政策升级影响待
释放——24W31 周度研究 
 

周度研究聚焦：奥维云网数据追踪  

白电&黑电：空调边际改善，以旧换新政策升级、促进影响待释放。
24W27-24W30，空调品类线上渠道零售额同比增速降幅收窄（-5%），线
下渠道同比增速实现扭负为正、改善幅度明显（+17%）；冰柜/冰箱品类线
上渠道零售额同比增速环比改善（-14%/-2%），线下渠道仍承压（-15%/-
1%）；彩电品类线上渠道零售额同比小幅下滑（-1%），线下渠道保持正增
长（+3%）；洗衣机品类线上渠道零售额同比增速上扬（+8%），线下渠道增
速回调（-3%）；洗干套装线上渠道仍保持较好增速（+20%）。 

2024 年 7 月 25 日，国家发展改革委、财政部印发《关于加力支持大规模
设备更新和消费品以旧换新的若干措施》。本轮政策聚焦于白电/黑电/厨大
电，补贴力度相较上轮有所加大，为产品销售价格的 15%~20%；同时中央
拨款比例有所提升（80%→90%），我们认为此次家电以旧换新政策可以
“覆盖”更新需求，有效起到内销托底作用；后续随着各省市政策的进一
步跟进，以旧换新政策对于家电的促进作用有望进一步扩大。 

厨房大电：线上渠道多品类改善明显，线下渠道整体承压，静候地产政策
催化。24W27-24W30，传统品类油烟机&燃气灶线上渠道零售额同比增速
恢复明显（+16%/+14%），线下渠道油烟机品类增速放缓（+2%）、燃气灶品
类承压（-7%）；新兴品类，洗碗机&消毒柜线上渠道零售额同比增速较大
幅提升（+22%/+53%）、集成灶环比改善（-30%），线下渠道洗碗机&消毒
柜&集成灶品类承压较明显（-5%/-22%/-24%）；一体机品类，嵌入式复合
机&厨电套餐线上渠道零售额同比实现正增长。地产悲观情绪压制下，Q2
以来厨大电线上终端销售延续平淡，静候地产政策或终端数据催化。 

小家电： 线上渠道增速环比改善，线下需求疲软。24W27-24W30，小家
电多品类线上渠道零售额同比增速环比存在较明显改善；线下渠道除台式
泛微波品类外，其余品类降幅仍有扩大趋势。23 年以来内需较疲软，小家
电作为可选消费品，销售增速有所承压。同时疫情期间对长尾类厨房小家
电的需求提前集中释放在一定程度上带来的增长透支。 

生活电器：扫地机&洗地机仍维持增势。线上渠道，净化器品类 24 年来维
持增长趋势；清洁电器中扫地机和洗地机考虑今年 618 大促节点开始较
早，存在一定的虹吸效应，从而导致 24M6 零售额同比下滑。所以拉长时
间维度看，24W27-24W30，扫地机品类零售额增速虽较 24M1-M4 放缓，
但仍维持双位数增长（+20%）；洗地机品类除 24M6 外，维持较高增速水
平（+19%）。 

线下渠道，24W27-24W30，除扫地机和洗地机品类零售额实现小幅正增
长，净化家电和吸尘器增速环比下探。展望后续，若内需缓慢修复，生活
电器或将迎来拐点。 

投资建议：我们认为，家电头部企业分红属性明显，在政策对于内销有支
撑的背景下，该属性的确定性得到提高。因此家电板块，尤其是白电，#
将重回年初“内稳外强”+高分红的逻辑. 

标的推荐：1）大家电：如【美的集团】/【格力电器】/【海尔智家】/
【海信家电】；2）小家电：如【苏泊尔】/【科沃斯】/【石头科技】；3）
厨大电：如【华帝股份】；4）黑电：如【TCL 电子】；5）其他家电：如
【德昌股份】/【盾安环境】（与机械组联合覆盖）等。 

风险提示：房地产市场景气程度回落的风险；汇率、原材料价格波动
风险；新品销售不及预期的风险。 
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1. 周度研究聚焦：奥维云网数据追踪，  

➢ 白电&黑电：空调边际改善，以旧换新政策升级、促进影响待释放 

24W27-24W30，空调品类线上渠道零售额同比增速降幅收窄（-5%），线下渠道同比增速

实现扭负为正、改善幅度明显（+17%）；冰柜/冰箱品类线上渠道零售额同比增速环比改
善（-14%/-2%），线下渠道仍承压（-15%/-1%）；彩电品类线上渠道零售额同比小幅下滑

（-1%），线下渠道保持正增长（+3%）；洗衣机品类线上渠道零售额同比增速上扬（+8%），

线下渠道增速回调（-3%）；洗干套装线上渠道仍保持较好增速（+20%）。 

2024 年 7 月 25 日，国家发展改革委、财政部印发《关于加力支持大规模设备更新和消费
品以旧换新的若干措施》。本轮政策聚焦于白电/黑电/厨大电，补贴力度相较上轮有所加

大，为产品销售价格的 15%~20%；同时中央拨款比例有所提升（80%→90%），我们认为此

次家电以旧换新政策可以“覆盖”更新需求，有效起到内销托底作用；后续随着各省市

政策的进一步跟进，以旧换新政策对于家电的促进作用有望进一步扩大。 

 

 

图 1：线上渠道-白电&黑电零售额同比增速  图 2：线下渠道-白电&黑电零售额同比增速 

 

 

 

资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

 

图 3：白电&黑电零售额同比增速 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 
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24W27-24W30

(24/7/1-24/7/28)

白电+黑电 1% -3% 13% 23% 29% 4% 5% 33% 30% 2% -9% 39% 26% 13% -6% -9% -2%

空调 21% 5% 48% 64% 35% -14% -20% 6% 26% 2% -11% 26% 12% 1% -37% -17% -5%

冰柜 11% -11% -36% -30% -19% -25% -20% -12% -19% -29% -46% -8% -11% -2% -16% -18% -14%

冰箱 1% 0% 5% 20% 5% -5% 1% 0% 11% -1% -27% 25% 21% 10% -14% -11% -2%

彩电 -26% -5% -4% 3% -3% -19% -9%       10% -8% -13% 28% 4% 0% -13% -9% -1%

洗衣机 -13% -11% -2% 5% -12% -18% -9% -11% -2% -19% -25% 14% 18% 2% -12% 3% 8%

洗干套装 13% 3% 69% 74% 167% 106% 85% 183% 154% 66% 68% 149% 111% 68% 56% -2% 20%

线上（零售额）

23M1-M2 23M3 23M4 23M5 23M6 23M7 23M8 23M9 23M10 23M11 23M12 24M1-M2 24M3 24M4 24M5 24M6

24W27-24W30

(24/7/1-24/7/28)

白电+黑电 -9% -13% 15% 2% -11% -9% 5% 17% 19% 19% 6% -8% -1% -11% 2% 0% 9%

空调 5% 0% 40% 30% -9% -21% -18% 20% 21% 23% 23% -27.70% -14.78% -13% -1% -13% 17%

冰柜 -5% -10% -28% -28% -19% -9% -3% 14% 6% -10% -26% -10% 4% -7% -9% -7% -15%

冰箱 -4% -15% 36% 8% -6% -7% 17% 18% 28% 32% -12% -8% 1% -13% 10% 5% -1%

彩电 -27% -22% 18% -4% -13% -5% 5% 11% 10% 12% 11% 6% - -12% -1% 5% 3%

洗衣机 -15% -20% 9% 4% -7% -3% 22% 22% 28% 39% 31% -2% 5% -11% 13% 9% -3%

洗干套装 - - - - - - - - - - - - - - - - -

线下（零售额）

23M1-M2 23M3 23M4 23M5 23M6 23M7 23M8 23M9 23M10 23M11 24M623M12 24M1-M2 24M3 24M4 24M5
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➢ 厨房大电：线上渠道多品类改善明显，线下渠道整体承压，静候地产政策催化 

24W27-24W30 ，传统品类油烟机 & 燃气灶 线上渠道零售额同 比增速恢复明 显

（+16%/+14%），线下渠道油烟机品类增速放缓（+2%）、燃气灶品类承压（-7%）；新兴品

类，洗碗机&消毒柜线上渠道零售额同比增速较大幅提升（+22%/+53%）、集成灶环比改
善（-30%），线下渠道洗碗机&消毒柜&集成灶品类承压较明显（-5%/-22%/-24%）；一体机

品类，嵌入式复合机&厨电套餐线上渠道零售额同比实现正增长。地产悲观情绪压制下，

Q2 以来厨大电线上终端销售延续平淡，静候地产政策或终端数据催化。 

 

 

图 4：线上渠道-厨大电零售额同比增速  图 5：线下渠道-厨大电零售额同比增速 

 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

图 6：厨大电零售额同比增速 

  

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

➢ 小家电： 线上渠道增速环比改善，线下需求疲软 

24W27-24W30，小家电多品类线上渠道零售额同比增速环比存在较明显改善；线下渠道

除台式泛微波品类外，其余品类降幅仍有扩大趋势。23 年以来内需较疲软，小家电作为
可选消费品，销售增速有所承压。 同时疫情期间对长尾类厨房小家电的需求提前集中释

放在一定程度上带来的增长透支。 
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-40%

0%

40%

80%

洗碗机 消毒柜 燃气灶 集成灶 油烟机

24W27-24W30

(24/7/1-24/7/28)

厨房大电 -10% 1% 1% 11% 5% -10% 2% 1% 17% 12% 1% 2% -12% -5% 8% -16% 14%

油烟机 -7% 6% 8% 14% 9% -6% 0% 5% 21% 17% 2% 3% -8% -7% 2% -15% 16%

燃气灶 -11% 1% -1% 9% 6% -4% -3% 1% 18% 16% 5% 8% -3% 3% 9% -10% 14%

洗碗机 -4% -1% -12% 8% 4% -18% 3% -4% 9% 10% -3% -3% -2% 13% 16% -13% 22%

消毒柜 -13% -2% 3% 9% -2% 0% 11% 10% 20% 27% -4% 17% 4% 9% 17% 16% 53%

集成灶 -18% -2% -19% -8% -15% -21% -7% -26% -10% -26% -13% -31% -51% -48% -17% -62% -30%

嵌入式复合机 -14% -10% 16% 15% 16% -20% 1% 8% 19% 15% 4% 14% -5% 0% 29% -9% 36%

厨电套餐 -5% 15% 10% 29% 18% 3% 8% 16% 43% 27% 18% 7% -17% -4% 3% -21% 14%

线上（零售额）

23M1-M2 23M3 23M4 23M5 23M6 23M7 23M8 23M9 23M10 23M11 23M12 24M1-M2 24M3 24M4 24M5 24M6

24W27-24W30

(24/7/1-24/7/28)

厨房大电 6% -1% 45% 22% 17% 9% 33% 34% 35% 57% 68% 6% 2% -9% 8% 7% 1%

油烟机 -5% -5% 42% 15% 10% 0% 29% 24% 37% 57% 51% 3% -9% -6% 10% 11% 2%

燃气灶 -10% -11% 36% 12% 8% 0% 19% 22% 37% 51% 47% 5% -7% -4% 10% 13% -7%

洗碗机 17% -2% 33% 43% 26% 17% 41% 66% 46% 63% 25% 4% 11% 1% 11% 19% -5%

消毒柜 -8% -20% 3% -5% -8% -3% 12% 12% 1% 13% 17% -15% -10% -19% -18% -11% -22%

集成灶 24% 32% 79% 30% 24% 16% 55% 41% 51% 92% 192% 26% 1% -23% 7% -11% -24%

嵌入式复合机 18% -1% 76% 39% 43% 25% 44% 41% 36% 64% 78% 13% 24% -2% 26% 18% -5%

厨电套餐 - - - - - - - - - - - - - - - - -

线下（零售额）

23M1-M2 23M3 23M4 23M5 23M6 23M7 23M8 23M9 23M10 23M11 24M623M12 24M1-M2 24M3 24M4 24M5
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图 7：线上渠道-小家电零售额同比增速  图 8：线下渠道-小家电零售额同比增速 

 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

 

图 9：小家电零售额同比增速 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

 

➢ 生活电器：扫地机&洗地机仍维持增势 

线上渠道，净化器品类 24 年来维持增长趋势；清洁电器中扫地机和洗地机考虑今年 618

大促节点开始较早，存在一定的虹吸效应，从而导致 24M6 零售额同比下滑。所以拉长时

间维度看，24W27-24W30，扫地机品类零售额增速虽较 24M1-M4 放缓，但仍维持双位

数增长（+20%）；洗地机品类除 24M6 外，维持较高增速水平（+19%）。 

线下渠道，24W27-24W30，除扫地机和洗地机品类零售额实现小幅正增长，净化家电和

吸尘器增速环比下探。展望后续，若内需缓慢修复，生活电器或将迎来拐点。 
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24W27-24W30

(24/7/1-24/7/28)

小家电 -14% -6% -11% -15% -10% -17% -15% -10% 1% -20% -15% -7% 8% 9% 3% -9% 2%

台式泛微波 -22% 0% 3% -27% 1% -51% -42% 20% -4% -6% 10% -1% 9% 17% 17% -5% 13%

养生壶 6% 9% 1% -5% -10% -11% -4% -6% 0% -12% -30% -7% 22% 33% 31% 23% 30%

电压力锅 -13% -7% 5% -5% -1% -2% -4% -7% -3% -22% -29% -14% -1% 7% -4% -16% -2%

电磁炉 -19% -14% -17% -14% -8% -8% -13% -7% 0% -29% -30% -9% 11% 11% -12% -18% -10%

电饭煲 -8% -7% 2% -10% -3% -11% -8% -12% 2% -15% -15% -4% 5% 3% -10% -19% 1%

破壁机 -10% -7% -19% -21% -25% -23% -20% -21% 0% -31% -21% -19% -15% -8% -2% -23% -2%

空气炸锅 -36% -56% -54% -62% -58% -55% -55% -54% -35% -62% -53% -38% -25% -34% -26% -37% -18%

线上（零售额）

23M1-M2 23M3 23M4 23M5 23M6 23M7 23M8 23M9 23M10 23M11 23M12 24M1-M2 24M3 24M4 24M5 24M6

24W27-24W30

(24/7/1-24/7/28)

小家电 -3% -8% -1% -4% -12% -3% -2% 1% 7% 14% 3% -11% 4% -15% -14% -9% -11%

台式泛微波 -7% -15% 1% -9% -15% -5% 12% 10% 9% 47% 8% -5% 15% 16% -12% -14% -10%

养生壶 3% 0% -4% 6% -12% -3% -1% -2% 7% 21% -30% -16% -5% -20% -26% -14% -18%

电压力锅 -12% -8% 10% -3% -12% -5% 0% 5% 5% 23% 10% -6% 3% -19% -15% -6% -15%

电磁炉 -17% -32% -14% -7% -18% -6% 0% 1% -6% -3% -16% -24% 7% -21% -22% -13% -24%

电饭煲 -7% -6% 18% -2% -12% -4% 4% 7% 5% 22% 7% -7% 8% -20% -5% -3% -12%

破壁机 -17% -29% -12% -20% -23% -19% -11% -16% -11% 6% 9% -26% 1% -26% -23% -17% -18%

空气炸锅 46% -1% -33% -32% -36% -37% -51% -39% -32% -20% -40% -42% -35% -48% -42% -39% -43%

线下（零售额）

23M1-M2 23M3 23M4 23M5 23M6 23M7 23M8 23M9 23M10 23M11 24M623M12 24M1-M2 24M3 24M4 24M5
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图 10：线上渠道-生活电器零售额同比增速  图 11：线下渠道-生活电器零售额同比增速 

 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所  资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

 

图 12：生活电器零售额同比增速 

 

 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 
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24W27-24W30

(24/7/1-24/7/28)

生活电器 -5% -4% 0% 9% 7% -2% -2% -3% 40% -7% 0% 17% 29% 9% 22% -13% 36%

净化器 -12% -6% 1% 28% 0% -8% 0% 0% 31% 0% -24% 23% 32% 22% 34% 21% 40%

净水器 -4% 2% 0% 4% 25% -1% 7% 8% 46% -10% 16% 16% 19% 11% 13% -24% 9%

净饮机 7% 7% 14% 18% 28% 3% 8% 2% 57% 0% -12% 10% 4% -13% 35% -11% 13%

吸尘器 -28% -25% -3% -14% -21% -16% -21% -30% 7% -30% -15% 7% 26% -11% -5% -29% 17%

扫地机器人 -20% -7% -17% 7% 3% 1% -4% 2% 49% -4% 19% 18% 54% 29% 46% -10% 20%

洗地机 30% 6% 1% 14% 8% 10% 0% -1% 47% 1% 15% 25% 40% 16% 10% -25% 19%

线上（零售额）

23M1-M2 23M3 23M4 23M5 23M6 23M7 23M8 23M9 23M10 23M11 23M12 24M1-M2 24M3 24M4 24M5 24M6

24W27-24W30

(24/7/1-24/7/28)

生活电器 0% 50% 63% 41% 28% 24% 60% 48% 51% 60% 48% 7% 9% -1% 27% 15% -2%

净化器 -32% -14% -14% -25% -27% -21% 5% 16% 13% 23% 27% -2% -15% -23% 7% -15% -47%

净水器 -1% -2% 31% 9% -2% 3% 17% 30% 29% 45% 38% -10% -1% -15% 9% 6% -6%

净饮机 12% 235% 239% 197% 154% 158% 238% 130% 94% 176% 74% 45% 34% 45% 92% 84% -3%

吸尘器 -24% -33% -1% 20% -19% -35% -8% -13% 27% -32% 3% -36% -2% -22% -4% -19% -24%

扫地机器人 16% 77% 90% 44% 67% 43% 81% 92% 109% 116% 102% 42% 39% 18% 57% 28% 2%

洗地机 29% 40% 35% 5% -4% -2% 27% 34% 34% 33% 43% 6% 0% -10% -2% 4% 2%

线下（零售额）

23M1-M2 23M3 23M4 23M5 23M6 23M7 23M8 23M9 23M10 23M11 24M623M12 24M1-M2 24M3 24M4 24M5

各子品类累计增速
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2. 周度家电板块走势 

周度（2024/7/29-2024/8/2）沪深 300 指数-0.73%，创业板指数-1.28%，中小板指数-

0.82%，家电板块+0.46%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为+0.29%、
+3.86%、+0.81%。个股中，本周涨幅前五名是深康佳 A、澳柯玛、勤上股份、康盛股份、

银河电子；本周跌幅前五名是毅昌科技、海信视像、三花智控、海尔智家、哈尔斯。  

 

图 13：周度（2024/7/29-2024/8/2）家电板块走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

表 1：周度（2024/7/29-2024/8/2）家电板块周涨跌幅、周换手率表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 000016.SZ 深康佳 A 47.8% 13.9% 1 002420.SZ 毅昌科技 -8.7% 34.1% 

2 600336.SH 澳柯玛 16.3% 33.9% 2 600060.SH 海信视像 -8.7% 6.9% 

3 002638.SZ 勤上股份 13.9% 11.3% 3 002050.SZ 三花智控 -3.8% 8.5% 

4 002418.SZ 康盛股份 10.3% 38.7% 4 600690.SH 海尔智家 -3.6% 3.7% 

5 002519.SZ 银河电子 10.1% 24.4% 5 002615.SZ 哈尔斯 -3.4% 17.8% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 14：家电板块历史走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  
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3. 周度资金流向 

图 15：格力电器北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 16：美的集团北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 17：海尔智家北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

4. 原材料价格走势 

2024 年 8 月 2 日，期货阴极铜收盘价为 73530 元/吨，相较于上周-0.65%，今年以来
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+6.21%；期货铝收盘价为 19195 元/吨，相较于上周-0.18%，今年以来-2.32%；中国塑料

城价格指数为 882.43，相较于上周-0.48%，今年以来+5.7%；钢材综合价格指数为 97，相

较于上周价格-1.56%，今年以来-14.08%。 

 

图 18：铜、铝价格走势（元/吨） 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 19：中国塑料城价格指数（2010 年 1 月 4 日=1000）  图 20：钢材综合价格指数（1994 年 4 月=100） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：今年以来大家电外销需求景气度较好 

空调：24M6 内/外销量分别同比-15.8%/+46.1%，24H1 内/外销量分别同比+5.3%/+30.0%。  

冰箱：24M6 内 /外销量分别同比 -11.6%/+18.3%，  24M1-M6 内 / 外销量分别同比

+3.7%/+23.8%。 

洗衣机：24M5 内 / 外销量分别同比 -0.3%/+18.4%，24M1-M5 内 /外销量分别同比

+3.7%/+23.2%。 

油烟机：24M5 内 /外销量分别同比+12.7%/+31.7%，24M1-M5 内 /外销量分别同比

+3.5%/+24.9%。 
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图 21：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 22：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 23：出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图 24：出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 

 

 

 

图 25：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 26：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 27：出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图 28：出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 

图 29：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图 30：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

 

 

图 31：出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图 32：出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 33：出货端油烟机内销月零售量、同比增速  图 34：出货端油烟机内销分品牌市占率、CR3 
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资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

注：方太品牌油烟机数据自 23M10 起数据缺失。 

 

➢ 零售端：奥维数据跟踪 

线上：大家电板块，24W1-W30 彩电/冰箱/空调/洗衣机销额分别同比+7%/+2%/+1%/+7%；

清洁电器板块，扫地机销额同比+20%，增速亮眼；厨小板块，养生壶/豆浆机/电蒸锅/电

炖锅/煎烤机销额分别同比为+15%/+21%/+1%/+12%/+4%。 

线下：24W1-W30 线下零售整体承压，扫地机/洗碗机逆势增长，分别同比+16%/+7%。 

 

图 35：奥维云网周度数据 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 
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老 方太 美的 华帝

海尔 万和 其他 CR3

零售额累计增速

24W1-W30

（1/1-7/28）

24W30

(7/22-7/28)

24W29

(7/15-7/21)

24W28

(7/8-7/14)

24W27

(7/1-7/7)

24W26

(6/24-6/30)

24W25

(6/17-6/23)

彩电 7% 4% 2% -2% -9% 18% 196%

冰箱 2% 23% 1% -18% -8% 10% 105%

空调 1% 25% 18% -25% -17% -37% 107%

冰柜 -5% -6% -12% -24% -11% 4% 14%

洗衣机 7% 15% 5% -5% 19% 11% 247%

油烟机 -1% 16% 14% 20% 16% 53% 185%

燃气灶 4% 9% 11% 21% 14% 54% 181%

洗碗机 1% 33% 21% 13% 20% 55% 264%

集成灶 -43% -42% -28% -28% -13% -14% 29%

电热水器 -8% 4% -18% -4% -14% 8% 69%

净化器 28% 67% 42% 31% 19% 26% 160%

净水器 -3% 9% 15% 6% 5% 28% 208%

扫地机器人 20% 19% 36% 22% 1% 8% 169%

空气炸锅 -32% -19% -15% -21% -15% -16% 17%

电饭煲 -5% -5% -7% 17% -1% 20% 33%

电压力锅 -8% -6% -4% 9% -7% -13% 39%

电磁炉 -6% -10% -13% -6% -10% -16% 10%

电水壶 -9% 2% -4% -7% -6% -14% 14%

养生壶 15% 37% 39% 29% 15% 31% 56%

豆浆机 21% 25% 7% -3% 1% 19% 44%

破壁机 -13% 6% -5% -2% -5% 3% 61%

搅拌机 -3% 32% 6% 4% 15% 28% 42%

榨汁机 2% 31% 14% 2% 11% 31% 74%

电蒸锅 1% 2% 9% -6% -6% 3% 53%

电炖锅 12% 24% 18% 10% 4% 17% 58%

煎烤机 4% -1% 5% -10% -21% -19% 24%

零售额累计增速

24W1-W30

（1/1-7/28）

24W30

(7/22-7/28)

24W29

(7/15-7/21)

24W28

(7/8-7/14)

24W27

(7/1-7/7)

24W26

(6/24-6/30)

24W25

(6/17-6/23)

彩电 -2% 12% 13% -30% 10% 38% 196%

冰箱 -5% -9% 24% -30% -23% 18% 105%

空调 -13% 37% 39% -37% -31% -17% 107%

冰柜 -10% -17% -1% -29% -20% -18% 14%

洗衣机 -1% -8% 22% -32% -9% 17% 247%

油烟机 0% -1% 34% -26% -3% 36% 185%

燃气灶 0% -5% 22% -28% -6% 24% 181%

洗碗机 7% 1% 17% -26% 0% 65% 264%

集成灶 -12% -11% -8% -53% -3% 64% 29%

电热水器 -9% -15% 12% -35% -11% 21% 33%

净化器 -19% -31% -55% -57% -31% -37% 160%

净水器 -6% 5% 36% -36% -9% 40% 208%

扫地机器人 16% 10% -5% -16% 42% 121% 169%

电饭煲 -10% -20% -5% -18% -10% -6% 33%

破壁机 -22% -22% -11% -25% -17% -10% 61%

奥维云网（线上周度）

奥维云网（线下周度）

品类

品类

零售额单周增速

零售额单周增速
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6. 公司公告 

⚫ 8月 2日  

格力电器 :珠海格力电器股份有限公司第三期员工持股计划(草案) 

本员工持股计划的资金规模不超过 16.14 亿元，持股计划股票来源为公司回购专用账户中

第四期回购计划已回购的部分股份，股票规模为不超过 79,462,095 股，约占公司当前总
股本的 1.41%。本员工持股计划购买公司回购股份的价格为 20.31 元/股。本员工持股计划

的存续期为 3 年，锁定期为 12 个月。 

本员工持股计划的持有人范围包括公司董事（不含独立董事）、监事、高级管理人员，以

及公司及控股子公司对公司整体业绩和中长期发展具有重要作用的中层干部和核心员工。
拟参与本员工持股计划的员工总人数不超过 12,000 人，参与对象的最终人数、名单将根

据员工实际缴款情况确定。 

公司设定的业绩考核期：2024-2025 年净资产收益率均不低于 20.00%。 

 

7. 行业新闻 

⚫ 2024年 7月 30日 

中共中央政治局：要加快专项债发行使用进度，用好超长期特别国债 

据新华社报道，中共中央政治局 7 月 30 日召开会议，分析研究当前经济形势，部署下半

年经济工作，审议《整治形式主义为基层减负若干规定》。 

会议指出，宏观政策要持续用力、更加给力。要加强逆周期调节，实施好积极的财政政
策和稳健的货币政策，加快全面落实已确定的政策举措，及早储备并适时推出一批增量

政策举措。要加快专项债发行使用进度，用好超长期特别国债，支持国家重大战略和重

点领域安全能力建设，更大力度推动大规模设备更新和大宗耐用消费品以旧换新。要优
化财政支出结构，兜牢“三保”底线。要综合运用多种货币政策工具，加大金融对实体

经济的支持力度，促进社会综合融资成本稳中有降。要保持人民币汇率在合理均衡水平

上的基本稳定。要切实增强宏观政策取向一致性，形成各方面共同推动高质量发展的强

大合力。要继续发挥好经济大省挑大梁作用。 

 

8. 投资建议 

我们认为，家电头部企业分红属性明显，在政策对于内销有支撑的背景下，该属性的确

定性得到提高。因此家电板块，尤其是白电，#将重回年初“内稳外强”+高分红的逻辑. 

标的推荐：1）大家电：如【美的集团】/【格力电器】/【海尔智家】/【海信家电】；2）

小家电：如【苏泊尔】/【科沃斯】/【石头科技】；3）厨大电：如【华帝股份】；4）黑电：

如【TCL 电子】；5）其他家电：如【德昌股份】/【盾安环境】（与机械组联合覆盖）等。 

 

9. 风险提示 

房地产市场景气程度回落：房地产市场景气情况与大家电销售关联性较高，地产市场遇

冷将影响大家电终端销售情况。 

汇率波动风险：部分家电企业以外销 ODM 业务为主，汇率波动会对企业盈利情况造成影

响。 

原材料价格波动风险：2021 年以来原材料成本快速上行，后续价格波动仍将影响家电企



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明  13 

 

业盈利情况。 

新品销售不及预期：洗地机、扫地机等新品销售不及预期将对相关家电企业营收业绩情

况造成影响。 
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