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7 月清洁电器传统电商销额延续增长，其中扫地机同比+8%，量价小幅增长，洗地机均价再度

下探，带动销量实现+30%高增；分品牌看，云鲸最为亮眼，石头扫地机销额实现双位数增长，

追觅扫地机销额小幅增长，科沃斯同比仍有承压。预计下半年性价比全能型扫地机仍是兵家

必争之地，“加量不加价”&持续降本的策略或将双管齐下，同时洗地机龙头有望在销量高增基

础上凭借降本与营销提效修复盈利能力。 

 

 

      

 
 

管泉森 孙珊 莫云皓  

SAC：S0590523100007 SAC：S0590523110003 SAC：S0590523120001  

 
 

 
 

 
 

 
 

    

    

 
 

 
 

 
 

 
 

    

    
 



 

 

 

请务必阅读报告末页的重要声明 2 / 7 

行业研究|行业点评研究 

glzqdatemark2  

 

 
家用电器   
奥维云网 7 月线上清洁电器数据简评： 

扫地机持续增长，洗地机均价再下探  
 

 

投资建议： 
 

强于大市（维持）  

上次建议： 
 

强于大市  
 

 
相对大盘走势  

  
 

相关报告  
1、《家用电器：从 TCL看中国彩电份额＆盈

利提升之路》2024.08.06 

2、《家用电器：以旧换新补贴落地，重视内

销反转预期——家电行业 7月月报及 8月投

资策略》2024.08.05   

 
扫码查看更多 

 

 
 
➢ 行业事件 

奥维云网发布 7 月线上清洁电器数据：7 月传统电商清洁电器零售额/量分别同比

+7.07%、+16.81%，其中扫地机零售额/量分别同比+7.77%、+5.69%，洗地机零售额

/量分别同比+7.42%、+30.74%；分品牌来看，科沃斯额/量分别同比-24.57%、-

13.10%，添可额/量分别同比-0.43%、+42.51%，石头额/量分别同比-0.70%、+2.76%，

追觅额/量分别同比+28.47%、+68.53%，云鲸额/量分别同比+222.97%、+260.25%。 

➢ 扫地机量价小幅增长，云鲸增长较为亮眼  

7 月扫地机传统电商量价均小幅增长，其中 3-3.5K、4-4.5K价格带销额占比提升，

预计主要反映此前 3.5-4K、4.5K+价格带产品的 618 大促后价格下探。分品牌看，

7 月云鲸销额同比+180%，增速领跑，主要是得益于 J4 销售表现持续较好，石头销

额同比双位数增长，P10S Pro水箱&上下水款合计保持行业单品销额第一，追觅销

额同比+5%，主品牌仍坚持高举高打、子品牌 MOVA 有待进一步发力，科沃斯传统

电商销额仍承压。后续看，在内需有待修复的背景下，我们认为龙头或采取全能型

扫地机“加量不加价”&持续降本双管齐下的策略，对需求的拉动效果值得关注。 

➢ 洗地机均价再度下探，关注营销投放情况 

7 月洗地机传统电商均价同比下探至 2000 元以内，同时销量延续+30%以上增长，

综合影响下销额同比+7%。分品牌看，龙头均价普遍下探至 2500 元以内，其中添

可环比-123 元至 2111 元，追觅环比-109 元至 2355 元，云鲸、石头环比价格下调

均超 300 元，美的、德尔玛价位较低，因此 7 月均价环比平稳，在此背景下各品

牌零售额份额环比变化不大。考虑到均价下探或带动需求释放，龙头在此基础上

有望受益于规模效应、实现降本，且洗地机均价下行不失为当前需求环境下更加

高效的营销方式，龙头洗地机品牌销售费用的投放情况或最终决定其盈利能力。 

➢ 细节打磨或至关重要，期待龙头后续表现 

我们预计 2024 年下半年扫地机新品上市节奏或仍然较快，8 月初科沃斯推出 X5 

Pro Ultra，首次应用软包电池，因此在机身体积变化不大的基础上电池容量从

5200mAh 升级至 6400mAh，且吸力也从 12800Pa 升级至 15000Pa，并新增静音集尘

模式，但天猫旗舰店到手价与 X5 Pro 保持一致，属于“加量不加价”策略；其余

品牌新品预计也将陆续上市。调研显示，消费者最期待的仍然是扫地机在避障、脏

污识别等方面的较好表现，因此，产品细节打磨或至关重要，我们认为龙头凭借扎

实的研发实力，有望率先满足消费者的需求。此外洗地机降本节奏也较为关键。  

➢ 维持行业“强于大市”评级 

7 月清洁电器传统电商销额延续增长，其中扫地机同比+8%，量价小幅增长，洗地

机均价再度下探，带动销量实现+30%高增；分品牌看，云鲸最为亮眼，扫地机、洗

地机均实现高速增长，石头扫地机销额实现双位数增长，追觅扫地机销额小幅增

长，主品牌仍坚持高举高打，科沃斯同比仍有承压，但积极迭代新品迎接下一轮大

促。我们认为，下半年性价比全能型扫地机仍是兵家必争之地，“加量不加价”&持

续降本的策略或将双管齐下，同时洗地机龙头有望在销量高增基础上凭借降本与

营销提效修复盈利能力。维持行业“强于大市”评级，推荐石头科技以及科沃斯。   
风险提示：1）政策兑现不及预期；2）关税预期扰动出口节奏；3）原材料成本大幅上涨。 
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1. 2024 年 7 月线上清洁电器零售表现 

7 月传统电商清洁电器零售额/量分别同比+7.07%、+16.81%；分品牌来看，7月科沃

斯额/量分别同比-24.57%、-13.10%，添可额/量分别同比-0.43%、+42.51%，石头额

/量分别同比-0.70%、+2.76%，追觅额/量分别同比+28.47%、+68.53%，云鲸额/量分

别同比+222.97%、+260.25%。 

图表1：清洁电器线上零售额/量同比 

 
图表2：清洁电器线上零售均价（元）及同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表3：2024 年 1-7 月清洁电器线上 TOP10 品牌零售表现  

品牌名称  零售额（万元） 额 YOY 零售量（台） 量 YOY 零售均价（元） 均价 YOY 

追觅 188585.7 57.8% 646952 79.9% 2915 -12.3% 

添可 171920.4 -5.1% 760985 25.9% 2259 -24.7% 

科沃斯 160512.8 -14.7% 482414 -10.4% 3327 -4.8% 

石头 157325.2 6.9% 416686 5.0% 3776 1.8% 

云鲸 110167.1 93.4% 306996 102.5% 3589 -4.5% 

小米 91336.1 17.3% 1014630 8.9% 900 7.7% 

戴森 90624.4 -4.2% 308065 -4.2% 2942 0.1% 

美的 67313.5 29.5% 806639 -0.1% 834 29.7% 

UWANT 32467.0 77.9% 427078 83.2% 760 -2.9% 

苏泊尔 25367.8 -14.0% 673961 -21.7% 376 9.7% 

资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

2. 2024 年 7 月线上扫地机器人零售表现 

7月传统电商扫地机额/量分别同比+7.77%、+5.69%；分品牌来看，科沃斯额份额 21.16%

（同比-10.77pct），石头额份额 23.72%（同比+0.63pct），追觅额份额 14.56%（同比

-0.43pct），云鲸额份额 20.16%（同比+12.42pct），小米额份额 11.27%（同比-2.44pct）。

据此计算，扫地机器人各品牌线上单月额同比分别为：科沃斯-28.59%、石头+10.71%、
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追觅+4.66%、云鲸+180.80%、小米-11.38%。 

图表4：扫地机器人线上零售额/量同比 

 
图表5：扫地机器人线上零售均价（元）及同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表6：扫地机器人线上分品牌零售额份额 

 
图表7：扫地机器人线上分品牌零售量份额 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表8：扫地机器人线上分品牌均价（元） 

 
图表9：扫地机器人线上分品牌均价同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 
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3. 2024 年 7 月线上洗地机零售表现 

7月传统电商洗地机额/量分别同比+7.42%、+30.74%；分品牌来看，添可额份额 39.47%

（同比-3.09pct），追觅额份额 20.68%（同比+5.47pct），美的额份额 5.83%（同比-

2.74pct），石头额份额 2.75%（同比-3.40pct），德尔玛额份额 2.09%（同比-3.56pct）, 

云鲸额份额 5.74%（同比+5.00pct）。据此计算，洗地机各品牌线上单月额同比分别

为：添可-13.90%、追觅+26.25%、美的-36.84%、石头-58.51%、德尔玛-65.63%、云

鲸+620.38%。 

图表10：洗地机线上零售额/量同比 

 
图表11：洗地机线上零售均价（元）及同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

图表12：洗地机线上分品牌零售额份额 

 
图表13：洗地机线上分品牌零售量份额 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 
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图表14：洗地机线上分品牌均价（元） 

 
图表15：洗地机线上分品牌均价同比 

  
资料来源：奥维云网，国联证券研究所 资料来源：奥维云网，国联证券研究所 

风险提示 

1）政策兑现不及预期。以旧换新落地以来板块情绪虽有提振，当前家电股价中包含

的政策预期仍不高，若后续持续走高，政策兑现有不及预期的风险。 

2）关税预期扰动出口节奏。7 月家电出口表现好于大盘，关税预期升温阶段出口订

单或有前置，若虹吸效应持续，可能造成后续出口节奏大幅波动。 

3）原材料成本大幅上涨。原材料占主要家电公司营业成本 80%以上，目前盈利预期

建立在原材料价格总体平稳假设上，若大宗价格持续普涨，盈利有不达预期的可能。 
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