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摘要 得益于穿戴便捷、可反复佩戴、对自身指甲损伤程度低、性价比高等优势，穿戴甲迅速在市场上赢得了广泛的关

注和喜爱。在这一风潮下，消费者美甲习惯亦在逐渐改变。江苏连云港东海县作为中国穿戴甲行业先行示范区，

凭借产业链优势成为中国穿戴甲产销中心，并通过积极打造穿戴甲基地，为行业注入新活力。近年来，中国穿戴

甲行业市场规模快速增长，线上线下渠道多元化推动销量激增，预计未来几年将持续扩大。

行业定义[1]

穿戴甲是一种创新的美甲产品，商家将底色、钻饰和花纹等美甲元素预先绘制在甲片上，并以套装形式出

售。消费者购买甲片后，通过果冻胶等粘合剂将其固定在自身指甲上，从而达到和传统美甲相似的效果。得益于

穿戴便捷、可反复佩戴、对自身指甲损伤程度低、性价比高等优势，穿戴甲迅速在市场上赢得了广泛的关注和喜

爱。在这一风潮下，消费者美甲习惯亦在逐渐改变。

[1] 1：人民日报评论、南央纯…

行业分类[2]

按照材质、工艺的分类方式，穿戴甲行业可分为如下类别：
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穿戴甲行业基于材质的分类

穿戴甲行业基于生产工艺的分类

穿戴甲分类

塑料穿戴甲
塑料穿戴甲材质轻便、价格较低，但使用寿命相对较
短。

树脂穿戴甲
树脂穿戴甲通常为ABS树脂材质，硬度较高，轻压易有
折痕。

金属穿戴甲 金属穿戴甲具备时尚个性的优点。

其他
其他材质穿戴甲，如PMMA材质具备高回弹、高韧性
的性质，对比ABS材质呈现出更好的质感。

穿戴甲分类

手工甲
手工甲由手工打磨，具有工艺复杂、尺寸及款式可定
制、贴合度及持久度高的特点。

工业甲
工业甲亦称机械甲，由机器大批印制，具有甲片薄软、
尺寸及款式不可定制、图案灵动性较低、平价的特点。

[2] 1：鱼水水美甲小店、植物…

行业特征[3]

穿戴甲行业的特征包括“产销集中化”、“品牌零散化”及“渠道多元化”。

1 产销集中化

凭借丰富的水晶资源及完善的产业链优势，穿戴甲成为了江苏省连云港市东海县的名片，围绕“甲片生产

—款式设计—加工制作—批发销售”的发展格局，吸引了来自中国乃至世界各地的买家及经销商。根据人

民日报及新华日报，2023年，中国大部分的穿戴甲均产自东海县，当地每日产量达40万副，年销售额约30



亿元，其中电商年销售额达25亿元，阿里巴巴平台销售占有率达70%以上，充分展示了东海县在穿戴甲行

业中的领先地位及中国穿戴甲行业生产的集中度。

2 品牌零散化

根据炼丹炉电商情报，消费者对穿戴甲的认知仍停留在“款式优先于品牌”的阶段。尽管穿戴甲行业不断

涌现新兴品牌，如花袖、茉初及Girlplus等，但在产品质量、营销策略和渠道布局等方面，尚未出现头部领

先品牌。2023年2月至2024年2月，淘宝天猫穿戴甲销售额排名第一的Misscandy糖果小姐旗舰店市场份

额为8.6%，仅领先第二名Wishnymph山鬼微辛穿戴甲2.9%；抖音穿戴甲销售额排名第一的林大哥市场份

额为5.7%，仅领先第二名XINXIN的小店0.8%，表明穿戴甲市场的零散化趋势正在逐渐显现。

3 渠道多元化

在各大商场和购物街区，穿戴甲专卖店持续吸引消费者的关注。以Fingerbook指朴为例，2023年其门店数

量已超500家，覆盖超40个城市。此外，截至2023年底，NAILOOK已拥有超1,000家门店，其中至少有46

家入驻商圈门店。从电商平台来看，穿戴甲产品销量亦持续上涨。根据炼丹炉数据，2024年4月淘系平台

上穿戴甲/甲片产品的销售额同比增长超480%，销量同比增长近10倍。随着线下及线上平台的持续发力，

消费者对穿戴甲的接受度及需求显著提升。

[3] 1：人民日报评论、炼丹炉…

发展历程[4]

穿戴甲行业的发展可分为两个阶段，包括启动期及高速发展期。2019年至今，随着穿戴甲生产基地的出

现，连锁穿戴品牌门店的扩张，线上平台穿戴甲需求的爆发，穿戴甲市场迎来了前所未有的发展机遇。未来，在

消费者对个性化的追求日益增强的影响下，穿戴甲设计亦将趋向多样化及定制化。

启动期 2006~2018

穿戴甲最初兴起于欧美市场，随后迅速风靡于日本。2006年，广州市普瑞缇实业有限公司将穿戴甲

概念从美国引入中国。

这一阶段，穿戴甲概念在中国市场萌芽，部分企业开始关注这一赛道。

高速发展期 2019~2023



2019年，得益于水晶产业链的日益成熟，东海县逐渐涌现出甲片装饰的商户，而后逐渐向穿戴甲细

分领域靠拢。2019年及2021年，拼多多平台迎来两轮穿戴甲需求的强劲爆发，东海县穿戴甲的从业

人数及产业规模均实现了高速增长。根据现代快报，2023年东海县穿戴甲产量超1亿副，占中国总产

量的70%，产值30亿元，东海县成为中国最大的穿戴甲生产基地及市场。

从连锁穿戴甲品牌来看，Fingerbook指朴于2019年3月成立，其率先将美甲贴品类形成品牌连锁门

店。到2023年，指朴门店数量已超500家，覆盖超40个城市。除此之外，NAILOOK为奈杜星球旗下

品牌，创立于2018年，经过五年的高速发展，已拥有超过1,000家美甲门店。

线上平台进一步推动穿戴甲的普及和发展。穿戴甲全网热度持续增长，2022年声量、互动量分别同

比增长411%、208%。在这一风潮下，2023年穿戴甲线上规模超2.5亿元，其中，抖音销售额同比增

长1,351.8%。

随着穿戴甲生产基地的出现，连锁穿戴品牌门店持续扩张，线上平台穿戴甲需求爆发，穿戴甲市场迎

来了前所未有的发展机遇。消费者对个性化与多样化的需求不断上升，市场竞争亦愈加激烈。

[4] 1：普瑞缇、连云港新闻、…

产业链上游

产业链分析

穿戴甲行业产业链上游为原材料供应环节，主要作用为提供高质量的穿戴甲基础材料；产业链中游为穿戴甲

生产环节，主要作用为将穿戴甲原材料加工成可供市场销售的成品；产业链下游为穿戴甲销售及消费环节，主要

作用为将穿戴甲产品推向市场。[6]

穿戴甲行业产业链主要有以下核心研究观点：[6]

穿戴甲市场具有较大利润潜力，东海县把握机遇，成为中国最大的穿戴甲生产基地。

从综合成本来看，一副机械穿戴甲的成本小于1元，而一副有图案、有封胶、有10颗大小钻的半机械甲，成本则

为1.8元左右。在东海县，穿戴甲材料及半成品的成本透明，穿戴甲批发均价亦透明，一副为13元。穿戴甲背后

蕴藏着巨大的利润潜力，同时得益于“她经济”的热潮，东海县穿戴甲产业快速发展。截至2024年上半年，东

海县已拥有200家穿戴甲团队及5万名从业者，日产量实现40万副。

随着线上及线下渠道的不断优化，穿戴甲逐渐融入年轻女性消费者的日常生活，成为不可或缺的时尚单品。

从线下渠道布局来看，以指朴为例，2023年，指朴门店数量已超500家，覆盖超40个城市。从线上平台来看，根

据炼丹炉数据，2024年4月淘系平台上穿戴甲/甲片产品的销售额同比增长超480%。随着线下及线上平台的不断

扩张，穿戴甲市场的热度持续升温。2023年，抖音平台穿戴甲用户群体中女性占比为86%，穿戴甲以其便捷、

经济的特点，正逐渐成为年轻女性消费者日常生活中不可或缺的一部分。[6]

[12]

上



原材料供应

深圳市钰创合成光电技术有限公司 安徽省明睿合成材料有限公司

义乌市品派美甲有限公司 查看全部

产业链中游

穿戴甲生产

深圳市指朴生物科技有限公司 杭州莱凡网络科技有限公司 浙江奈杜商业管理有限公司

查看全部

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明

甲片及甲油胶为穿戴甲的核心原材料，在原材料充足及技术成熟的背景下，穿戴甲生产得到保障。

中国ABS、PMMA材料供应充足，为穿戴甲甲片的生产提供保障。从ABS材质来看，ABS环保树脂甲

片符合SGS安全标准，无甲醛甲苯、重金属等致癌物质，可用于儿童穿戴甲片生产。2023年，全球

ABS总产能为年均1,574万吨，同比增长22%，产能增量均来自中国大陆。PMMA材质穿戴甲具备高

回弹、高韧性的性质。2023年，中国PMMA产能同比增长8.2%，产量同比增长25.9%。此外，甲油

胶亦为穿戴甲的主要原材料之一。以安徽明睿合成甲油胶工厂为例，通过自动化设备及专业研发团队

的投入增加，2023年工厂日产量30万瓶，年产量7,000万瓶，1,000吨以上。

固态胶、果冻胶、紫光灯等美甲工具，通常作为辅助材料与穿戴甲捆绑销售。

根据企查查检索结果，截至2024年7月，中国共有超过10,000家美甲工具相关企业，固态胶、果冻

胶、紫光灯等穿戴甲辅助材料为此类企业主要产品之一。其中，深圳钰创合成光电技术有限公司旗下

品牌SUNUV，凭借自主研发的高效高质UVLED双光源核心技术，2023年已占领全球40%的美甲灯市

场，年出货量达到400万台。未来，随着美甲工具市场参与者数量的增加及技术的进步，穿戴甲行业

将逐渐构成一个多元化而平稳的生态系统。

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明



产业链下游

终端销售

淘宝（中国）软件有限公司 阿里巴巴（中国）网络技术有限公司 京東集團股份有限公司

查看全部

中国穿戴甲市场参与者数量日益增长，东海县为中国最大的穿戴甲生产基地。

2019年穿戴甲产业在东海县兴起，得益于水晶及穿戴甲消费人群显著重叠，主要以女性消费者为主，

此类消费者注重审美并追求自我愉悦，东海县穿戴甲产业在“她经济”的热潮下快速发展。截至2024

年上半年，东海县已拥有200家穿戴甲团队及5万名从业者，日产量可达40万副。同时，2023年底成

立的穿戴甲行业协会已吸引95家会员单位。此外，东海县计划在高新区打造生产制造基地，利用6万

平方米的现代化标准厂房，招引配件、耗材等产业配套企业不少于30家，随着计划的逐步落实，东海

县已引进4家甲油胶、甲片及穿戴甲配饰相关企业。在“抱团”发展的影响下，东海县穿戴甲产业逐

渐实现规模经济。

根据穿戴甲材质、工艺及配饰不同，生产成本存在差异，但现阶段利润空间仍较为可观。

从人工成本来看，采用半机械化加工方式，如在甲片上穿珠，一副工价在0.5至2元；而手工穿戴甲每

副的制作工价在5至8元。从甲片及配饰成本来看，根据甲片材质及穿戴甲配饰的不同，成本支出存在

明显差异。综合来看，一副机械穿戴甲的成本小于1元；一副有图案、有封胶、有10颗大小钻的半机

械甲，成本为1.8元左右。穿戴甲材料及半成品的成本在东海县较为透明，穿戴甲批发均价亦较为透

明，1副为13元。巨大的利润空间吸引了众多创业者和投资者的目光。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明

穿戴甲正逐渐成为年轻女性消费者日常生活中不可或缺的一部分。

2023年，抖音平台穿戴甲用户群体中女性占比为86%，较美甲用户群体高14%；小红书平台穿戴甲

用户群体中女性占比为93%，较美甲用户群体高2%。从年龄分布来看，穿戴甲用户群体年龄普遍低

于美甲用户群体，其中，抖音平台穿戴甲用户群体中18至23岁人群占比达35.3%。从地区分布来看，

穿戴甲用户群体相较于美甲用户群体更集中在相对发达地区，其中，抖音平台穿戴甲用户群体中广东

地区人群占比达11.7%。穿戴甲以其便捷、经济的特点，正逐渐成为年轻女性消费者日常生活中不可

或缺的一部分。

随着穿戴甲线上及线下渠道布局优化，穿戴甲市场的热度持续升温。

从连锁穿戴甲品牌门店来看，Fingerbook指朴于2019年成立，率先将美甲贴品类形成品牌连锁门

店。到2023年，指朴门店数量已超500家，覆盖超40个城市。此外，NAILOOK为奈杜星球旗下品



牌，创立于2018年，经过五年的高速发展，已拥有超过1,000家美甲门店。从线上平台来看，根据炼

丹炉数据，2024年4月淘系平台上穿戴甲/甲片产品的销售额同比增长超480%，销量同比增长近10

倍。随着线下及线上平台的不断扩张，穿戴甲市场的热度持续升温。

[5] 1：新华日报、农场视界

[6] 1：用户说

[7] 1： 中国石油和化工大数据…

[8] 1：企查查、Molly谈独立站

[9] 1：新华日报

[10] 1：农场视界

[11] 1：用户说

[12] 1：指朴、美博会、 炼丹炉…

行业规模

2019至2023年，穿戴甲行业市场规模由4.33亿元增长至42.86亿元，期间年复合增长率77.34%。预计2024

至2028年，穿戴甲行业市场规模由92.29亿元增长至640.71亿元，期间年复合增长率62.32%。[16]

穿戴甲行业市场规模历史变化的原因如下：[16]

随着线上平台讨论的热度不断攀升，消费者对穿戴甲的接受程度显著提升。

随着线上平台讨论的热度不断上升，穿戴甲的流量逐渐转化为实际销量。2023年穿戴甲全网声量及互动量规模

分别达5.62百万次、2.36亿次，穿戴甲全网热度持续增长。在全网讨论热度的发酵下，2023年穿戴甲线上规模

超2.5亿元，其中，抖音销售额同比增长1,351.8%。此外，音乐综艺《歌手2024》播出期间，刘柏辛为美国歌手

亚当精心准备了穿戴甲作为礼物，引发讨论热议。在明星效应的加持下，穿戴甲再次成为热搜话题，进一步推动

了销量的激增。

得益于“她经济”的热潮，穿戴甲规模迅速扩大，市场需求激增。

在“网购”日渐成为主流的时代，女性用户群体在移动互联网渗透率高，月活跃用户规模已接近6亿。凭借庞大

的群体规模，女性用户群体作为线上消费的主力军，推动了线上“她经济”的增长。2023年，抖音平台穿戴甲

用户群体中女性占比为86%，较美甲用户群体高14%；小红书平台穿戴甲用户群体中女性占比为93%，较美甲用

户群体高2%。穿戴甲以其便捷、经济的特点，正逐渐成为年轻女性消费者日常生活中不可或缺的一部分。同时



穿戴甲行业规模

穿戴甲行业规模

数据来源：江苏省人民政府、中共江苏省委新闻网、新华日报、北京商报

得益于“她经济”的热潮，东海县穿戴甲产业快速发展。2023年，东海县年销售额约30亿元，其中电商年销售

额达25亿元。[16]

穿戴甲行业市场规模未来变化的原因主要包括：[16]

相较国际市场，中国穿戴甲渗透率较低，为未来的发展提供了广阔的空间。

根据慧聪视线资讯，在北美、欧洲、日本等地区，穿戴甲消费者渗透率已突破50%。穿戴甲品牌OURA欧拉创始

人认为，穿戴甲在中国的渗透率仍低于10%，这意味着中国穿戴甲市场仍然拥有巨大的发展潜力。中国的穿戴甲

市场正处于一个快速发展的阶段，未来无论是技术的创新还是消费者需求的变化，均将推动穿戴甲市场的进一步

拓展。

东海县持续发力，积极推动穿戴甲产业的发展，不仅惠及全县，同时亦为全省乃至全中国的穿戴甲市场注入

新的活力。

东海县委副书记、代县长指出，东海县要加快打造穿戴甲基地，推进“一中心、两集聚”的建设，此外，要推动

产品向高端化发展，积极开发人物联名款，实施私人定制，着力打造穿戴甲品牌，并加快穿戴甲行业质量标准等

发布，切实把手工穿戴甲打造成东海县的第三张名片。同时，东海县穿戴甲行业协会会长表示，根据《东海县手

工穿戴甲产业发展三年规划行动方案》，到2026年底，东海县县计划实现年产能突破5亿副，销售额突破300亿

元。[16]

[13] 1：用户说、Vogue Business



[14] 1：用户说

[15] 1：慧聪视线、猎云网

[16] 1：上游新闻、东海县人民…

政策梳理[17]

政策名称

《化妆品检查管理办法》

颁布主体

国家药监局

生效日期

2024-04-

26

影响

9

政策内容

《办法》明确指出，为加强对化妆品的监督管理，并规范化妆品的检查流程，常规检查应重点关注儿童化

妆品、特殊化妆品，以及使用监测期内的新原料化妆品。此外，化妆品的注册人、备案人和受托生产企业

等亦应纳入重点检查范围。

政策解读
在《办法》的监管下，儿童指甲油作为儿童穿戴甲的重要原材料，得到了有效规范，从而确保了产品的安

全性与健康性。

政策性质 规范类政策

政策名称

《优化化妆品安全评估管理若干措

施》

颁布主体

 国家药监局

生效日期

2024-04-

22

影响

9

政策内容

《措施》明确指出，将制定并发布化妆品安全风险物质的识别与评估技术指南，以帮助化妆品企业有效识

别和评估其产品中潜在的安全风险。同时，建立并完善原料数据共享平台，旨在引导行业权威组织协调化

妆品原料企业与化妆品企业之间的信息共享，确保原料安全性信息的透明与畅通。

政策解读

指甲油为穿戴甲的原材料，属化妆品管理范畴。《措施》的出台旨在引导指甲油及其他化妆品行业提升安

全评估的能力与水平，规范安全评估的开展，推动指甲油等化妆品安全评估制度的有序实施，从而为消费

者提供更加安全可靠的产品。

政策性质 规范类政策

政策名称 颁布主体 生效日期 影响



《关于化妆品新原料鼓励创新和规

范管理有关事宜的公告》

国家药监局 2023-11-

10

8

政策内容

《公告》强调，化妆品新原料的研发与创新是推动化妆品技术进步的根基，而新原料的安全性则是确保产

品质量的首要前提。国家药监局正积极推进化妆品新原料技术支撑体系的建设，组织相关技术部门探索建

立高效的沟通交流机制，以促进新原料研究的深入。

政策解读
《公告》推动甲油胶、果冻胶、UV胶等穿戴甲相关化妆品原材料的创新，行业内的研发团队将纷纷加大投

入，探索新材料及新技术。

政策性质 规范类政策

政策名称

《化妆品网络经营监督管理办法》

颁布主体

国家药监局

生效日期

2023-03-

31

影响

8

政策内容

《办法》明确规定，化妆品电子商务经营者在进行化妆品网络销售和提供相关电子商务平台服务时，必须

严格遵守化妆品的法律法规、规章制度、强制性国家标准及技术规范。经营者应当秉持诚信经营的原则，

确保所售化妆品的质量与安全。

政策解读
网络销售为穿戴甲的主要经营模式之一，在《办法》的指导下，美甲用品、穿戴甲相关店铺经营得到规

范，消费者权益保护亦得到了加强。

政策性质 规范类政策

政策名称

《关于停止美甲师职业资格考试鉴

定发证活动的通知》

颁布主体

人力资源社会保障部办公厅

生效日期

2015-09-

19

影响

7

政策内容
《通知》指出，立即停止美甲师职业资格考试鉴定活动，并停止发放职业资格证书。同时， 严禁将水平评

价类职业资格违规设置为行政许可并与就业、创业挂钩。

政策解读
《通知》简化了美甲师的职业资格许可和认定要求，降低了美甲及穿戴甲行业创业门槛，增加了市场参与

者的积极性。

政策性质 指导性政策

[17] 1：国家药监局、职业能力…



竞争格局

穿戴甲品牌的目标市场划分清晰，主要涵盖了线下连锁品牌和线上个体品牌两大类。现阶段，消费者对穿戴

甲的认知仍然停留在“款式优先于品牌”，个性化体验正逐渐成为市场竞争的新焦点。[21]

穿戴甲行业呈现以下梯队情况：第一梯队公司有奈杜、指朴、黛卡柔等；第二梯队公司为山鬼微辛、六八百

货零售、卡丝薇尔等；第三梯队公司为良豪电子商务、千屿化妆品等。[21]

穿戴甲行业竞争格局的形成主要包括以下原因：[21]

线下连锁品牌竞争优势主要包括门店布局广泛、服务质量稳定。

从门店布局来看，指朴率先将美甲贴品类形成品牌连锁门店，到2023年，指朴门店数量已超500家，覆盖超40个

城市。此外，NAILOOK为奈杜星球旗下品牌，创立于2018年，经过五年的高速发展，已拥有超过1,000家美甲

门店。精神消费、个性化、颜值主义已成为当今消费者的特征，个性化服务已成为市场竞争的一大亮点。从个性

化服务来看，以指朴为例，其门店的服务包括售前服务、免费试戴、免费修甲服务；售后服务包括免费卸甲、免

费穿戴、免费补钻、甲片更换、甲片保养等。随着线下门店的影响力持续扩大，消费者不仅仅是品牌的使用者，

更成为品牌文化的传播者和参与者。

线上个体品牌竞争优势主要包括创新款式丰富、价格设定亲民。

在消费者对穿戴甲的认知仍然侧重于“款式优先于品牌”的影响下，促使店铺在穿戴甲设计上不断进行创新。以

山鬼微辛穿戴甲为例，截至2024年7月，其淘宝店铺穿戴甲SKU超600副，款式类型包括“甜心辣妹”、“千禧

风”、“Ins风”、“未来机械感”、“手绘涂鸦”、“星座联名”及“高定国风”等系列。多样化的风格不仅

满足了不同消费者的个性需求，还在一定程度上引领了穿戴甲时尚潮流的变化。此外，穿戴甲店铺主要专注单一

平台，淘宝店铺上新时间稳定、款式丰富完整，而抖音店铺通常以直播模式销售，店铺款式上新与直播安排相

关。从价格来看，2023年，10至50元价格区间的穿戴甲产品在淘宝天猫、抖音的销售额最高，部分店铺还推出

了限时折扣和买赠活动，进一步刺激消费者的购买热情。[21]

穿戴甲行业竞争格局的变化主要有以下几方面原因：[21]

东海县积极培育穿戴甲企业、建设穿戴甲生产基地，为未来的发展注入新的活力。

东海县委副书记、代县长指出，东海县要加快打造穿戴甲基地，推进“一中心、两集聚”的建设，此外，要推动

产品向高端化发展，积极开发人物联名款，实施私人定制，着力打造穿戴甲品牌，并加快穿戴甲行业质量标准等

发布，切实把手工穿戴甲打造成东海县的第三张名片。同时，根据东海县穿戴甲行业协会三年规划方案，东海县

穿戴甲产业力争2026年底产能突破5亿副，销售额突破300亿元，培育规模以上企业超5家。这一系列举措将为东

海县及全国的穿戴甲行业注入新的活力，推动行业的优化与提升，重塑竞争格局。

随着穿戴甲消费者的细分化趋势日益明显，穿戴甲店铺或将调整市场策略，以满足不同群体的需求。

随着穿戴甲消费者的细分化趋势日益明显，儿童、孕妇和学生等特定群体的需求开始逐渐显现，此类群体对穿戴



甲的功能性、安全性和时尚性等方面有独特要求。从材质上看，以指朴为例，指朴穿戴甲采用人体仿真甲片及专

利特制的果冻胶，已通过BV无毒及重金属国际检测，确保安全无毒，孕妇儿童均可使用。从款式上看，童趣风格

的穿戴甲以其古灵精怪及五彩斑斓的设计，赢得了儿童消费群体的喜爱。2024年1月，抖音热搜词“学生穿戴

甲”搜索指数达2.6万点，曝光指数达2.5万点。未来，随着更多品牌及个体店铺关注细分人群市场的需求，穿戴

甲行业竞争将愈发激烈。[21]

[24]

上市公司速览

[18] 1：指朴

[19] 1：用户说、淘宝

[20] 1：南风窗杂志社

[21] 1：用户说、指朴

[22] 1：亿欧网、指朴、美博会…

[23] 1：用户说

[24] 1：小程序、淘宝、抖音



1 杭州莱凡网络科技有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 153.0281万人民币

企业总部 杭州市 行业 科技推广和应用服务业

法人 赵明 统一社会信用代码 91330106067888833X

企业类型 有限责任公司(自然人投资或控股) 成立时间 2013-05-24

品牌名称 杭州莱凡网络科技有限公司

经营范围 服务：计算机软硬件的技术开发、技术服务，生物科技的技术开发，市场营销策划；批发、… 查看更多

2 浙江奈杜商业管理有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 4800万人民币

企业总部 杭州市 行业 商务服务业

法人 匡亮胜 统一社会信用代码 91330102MAC7A3796C

企业类型 有限责任公司（港澳台投资、非独资） 成立时间 2023-01-12

品牌名称 浙江奈杜商业管理有限公司

经营范围 一般项目：企业总部管理；商业综合体管理服务；企业管理；广告设计、代理；平面设计；… 查看更多

企业分析

披露时间 投资企业 金额 轮次 投资比例 估值

2016-02-01 真格基金 未披露 B轮 - -

2015-08-21 亚商资本，麒麟资本，星创投，大望资本，钟鼎资本 5000万人民币 A轮 - -

2015-02-03 钟鼎资本 1000万人民币 Pre-A轮 - -

融资信息

融资时间

-

-

-

Pre-A轮
1000万人民币
2015-02-03

A轮
5000万人民币
2015-08-21

B轮
未披露
2016-02-01



法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改
编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包
括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮箱：
support@leadleo.com。

3 深圳市指朴生物科技有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 1000万人民币

企业总部 深圳市 行业 互联网和相关服务

法人 李霄航 统一社会信用代码 91440300MA5DF81H7W

企业类型 有限责任公司 成立时间 2016-06-24

品牌名称 深圳市指朴生物科技有限公司

经营范围 从事广告业务；（法律、行政法规规定应进行广告经营审批登记的，另行办理审批登记后方… 查看更多

披露时间 投资企业 金额 轮次 投资比例 估值

2024-07-23 FUJI METAWATER，富汇山(杭州)商业有限公司 数千万人民币 B轮 - -

2023-04-04 富汇山(杭州)商业有限公司 千万级人民币 A轮 - -

融资信息

融资时间

-

-

A轮
千万级人民币
2023-04-04

B轮
数千万人民币
2024-07-23



合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人
代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同
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