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摘要 

当周（2024年 08月 03 日-2024 年 08月 09日）全国各类型银行共发

行 462 只银行理财产品，较上周减少 5 只。当周发行固定收益类产品数量

453 只，较上周少发产品 6只；当周发行混合类产品 9只。从占比来看在所

有不同类型产品中固定收益类产品占比达 98.05%。 

在当周新发的 459 只固定收益类产品中，来自理财子公司的产品最多，

为 257 只，相比上周少发 4 只。来自城商行的产品次之，为 102 只，相比

上周多发 8只。 

当周，在售的固收类净值产品中，3 年以上期限产品的平均业绩基准

均值最高，为 3.97%，每日期限产品的平均业绩比较基准均值最低，为 2.52%。 

当周，净值数据有效的产品数量为 2223只，净值回落的数量为 268只，

净值回落产品占比 12.06%。当周产品破净比例最高的机构是外资银行，破

净比例达 7.64%。 

今年以来，权益类产品平均业绩表现居首，累计收涨 1.70%；固定收益

类平均业绩表现次之，累计收涨 1.45%。当周，固定收益类产品指数与上周

持平，权益类产品指数下跌 2.52%，混合类产品指数下跌 0.7%，商品及金融

衍生品类下跌 2.56%。 

 

风险提示：历史数据不代表未来业绩，本报告涉及银行理财产品不构

成投资建议，投资需谨慎；银行理财产品相关原始数据取自云通数科数据

库，因统计口径、统计时点差异，与市场上其他三方提供的数据可能存在差

异；本报告涉及的上周数据以及环比数据，均以截至本次统计时点已完成更

新的上周数据为基准。 
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发行市场概况 
当周，全市场共发行 462只银行理财产品，同上周相比少发 5只。 

产品数量情况 

 不同类型机构新发产品情况 
当周不同类型机构新发的银行理财产品中，理财子公司发行数量最多，为 262

只，占比达 56.71%；排名第二、三位的为城商行和农村合作金融机构，发行数量分别

为 102 只、91 只，占比分别为 22.08%和 19.70%。股份制银行发行 2 只，国有银行发

行 3只，外资银行发行 2只。 

图表 1：当周不同类型机构新发产品情况 

 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

 不同类型产品新发产品情况 
截至当周，从不同类型产品角度来看，当周有 2 类产品发行。其中，固定收益

类产品仍是新发产品的主要部分。数量上来看，当周发行固定收益类产品数量 453只，

较上周少发产品 6只；当周发行混合类产品 9只，较上周多发 1只。从占比来看在所

有不同类型产品中固定收益类产品占比达 98.05%。 

图表 2：当周不同类型产品新发产品情况 

 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 
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产品构成方面，在当周新发的 453 只固定收益类产品中，来自理财子公司的产

品最多，为 257只，相比上周少发 4只。来自城商行的产品次之，为 102只，相比上

周多发 8只。来自农村合作金融机构的产品新发为 91只，相比上周少发 4只。 

图表 3：当周固定收益类产品组成情况 

 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

 不同运作模式新发产品情况 
比较封闭式和开放式产品的当周发行数据及其环比情况，封闭式产品新发数量

与上周持平，为 392只；开放式产品新发数量减少，由上周的 75只减少到 70只。 

当周新发封闭式理财产品期限以中长期为主，主要集中在 3个月以上的区间内，

封闭期限在 6-12 个月（含）的产品数量最多，为 146 只，占比达到了 37.24%；开放

式产品中每日开放的产品最多，占比达到 81.43%。 

图表 4：当周新发封闭式理财产品期限类型分布情况 

期限类型 3个月以下 3-6 个月 6-12个月 一年以上 合计 

封闭式 

当周 4 121 146 121 392 

上周 4 111 157 120 392 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

注：期限类型为左开右闭 

图表 5：当周新发开放式理财产品期限类型分布情况 

期限类型 每日 
1个月

及以下 

1-3个

月 

3-6个

月 

6-12 个

月 

一年以

上 
合计 

开放

式 

当周 57 1 1 5 4 2 70 

上周 64 3 2 1 3 2 75 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

注：期限类型为左开右闭 
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 不同风险等级新发产品情况 
新发产品的风险等级整体体现风险回避的特性。多数产品集中在中低风险等级，

二级风险等级产品占比达到 88.1%。 

图表 6：当周不同风险等级新发产品情况 

 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

业绩比较基准 
当周，在售的固收类净值产品中，3年以上期限产品的平均业绩基准均值最高，

为 3.97%，每日期限产品的平均业绩比较基准均值最低，为 2.52%。 

图表 7：当周业绩比较基准 

不同期限 业绩基准上限均值 平均业绩基准均值 业绩基准下限均值 

每日 2.97 2.52 2.07 

1个月以内(含) 3.25 2.72 2.2 
1-3个月(含) 3.57 3.1 2.62 
3-6个月(含) 2.87 2.67 2.49 
6-12个月(含) 3.24 3.07 2.9 
1-3年(含) 3.4 3.13 2.85 

3年以上 5.7 3.97 2.24 
资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

 

存续市场情况 
产品数量情况 

 不同类型机构存续产品情况 
当周不同类型机构存续银行理财产品中，理财子公司存续产品数量最多，占比

达 49.94%；城商行存续产品数量排名第二，占比 23.79%。农村合作金融机构存续产

品数量排名第三，占比 17.49%。 
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图表 8：当周不同类型机构存续产品情况 

 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

 不同类型产品存续情况1 
截至当周末，从不同类型产品角度来看，固定收益类产品仍占存续产品的主要

部分。数量上来看，当周固定收益类产品存续数量为 30739 只，占比 94.37%。 

图表 9：当周不同类型产品存续情况 

 
资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

存续的固定收益类产品中，来自理财子公司的产品最多，为 15967 只；来自城

商行的产品数量次之，为 7924只；来自股份制银行的产品最少，仅为 109只。 

图表 10：当周固定收益类产品存续情况 

 
资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

 
1
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 不同运作模式存续产品情况 
比较封闭式和开放式产品的存续产品数据，封闭式产品存续数量共计 19993只，

一年以上期限产品数量最多，为 11097只；而开放式产品存续数量为 14038只，每日

开放及一年以上期限开放产品数量排名靠前，分别为 5217 只和 2955只。 

图表 11：当周存续封闭式理财产品期限类型分布情况 

期限类型 3个月以下 3-6 个月 6-12个月 一年以上 合计 

封闭式 64 2600 6232 11097 19993 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

注：期限类型为左开右闭 

 

图表 12：当周存续开放式理财产品期限类型分布情况 

期限类型 每日 
1个月

及以下 

1-3个

月 

3-6个

月 

6-12

个月 

一年以

上 
合计 

开放式 5217 1106 909 1291 2560 2955 14038 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

注：期限类型为左开右闭 

 不同风险等级存续产品情况 
存续产品的风险等级体现出风险回避的特性。只有少数中高风险以及高风险产

品，多数产品集中在中低风险与中风险等级。 

图表 13：当周不同风险等级存续产品情况 

 
资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

 

净值波动情况 
当周，净值数据有效的产品数量为 2223只，净值回落的数量为 268只，净值回

落产品占比 12.06%。 
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平均业绩表现 
今年以来，权益类产品平均业绩表现居首，累计收涨 1.70%；固定收益类平均业

绩表现次之，累计收涨 1.45%。当周，固定收益类产品指数与上周持平，权益类产品

指数下跌 2.52%，混合类产品指数下跌 0.7%，商品及金融衍生品类下跌 2.56%。 

图表 14：不同类型产品的平均业绩情况 

 
资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

累计净值破净数量 

 不同类型机构破净数量情况 
当周产品破净比例最高的机构是外资银行，破净比例达 7.64%；破净比例次之的

机构是理财子公司，破净比例为 2.2%。剔除有效数据较少的国有银行数据，净值数据

看，表现最好的是股份制银行。 

图表 15：当周不同类型机构破净数量情况 

 
资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

 

 不同类型产品破净数量情况2 
剔除有效数据较少的商品及金融衍生品类产品，破净比例最高的产品类型是混

合类，破净比例达 27.66%；固定收益类产品破净比例最小，为 1.04%。 

 
2
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图表 16：当周不同类型产品破净数量情况 

 

资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

理财子公司产品情况 
我们持续跟踪的 10 家理财子公司中，当周新发产品数量最多的是兴银理财有

限责任公司，新发产品数量为 23只，存续产品数量为 1349 只；排名次之的是信银理

财有限责任公司和平安理财有限责任公司，新发产品数量均为 16只，存续产品数量

为 1291只和 1041只。 

图表 17：持续跟踪理财子公司存续及新发产品情况 

序号 理财子公司 
当周存续产品

数量 
当周新发产品

数量 

1 兴银理财有限责任公司 1349 23 

2 信银理财有限责任公司 1291 16 

3 平安理财有限责任公司 1041 16 

4 招银理财有限责任公司 1167 15 

5 浦银理财有限责任公司 877 14 

6 农银理财有限责任公司 702 11 

7 中银理财有限责任公司 838 11 

8 建信理财有限责任公司 678 9 

9 光大理财有限责任公司 751 7 

10 杭银理财有限责任公司 482 4 
资料来源：云通数科、麦高证券研究发展部 

 

风险提示：历史数据不代表未来业绩，本报告涉及银行理财产品不构成投资建议，投资需谨

慎；银行理财产品相关原始数据取自云通数科数据库，因统计口径差异，与市场上其他三方

提供的数据可能存在差异；本报告涉及的上周数据以及环比数据，均以截至本次统计时点已

完成更新的上周数据为基准。 
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破净占比 0.00% 1.04% 5.66% 27.66%
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【分析师承诺】 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资投资咨询执业资格，并在中国证券业

协会注册登记为证券分析师。本报告所采用的数据、资料的来源合法、合规，分析师基于独立、

客观、专业、审慎的原则出具本报告，并对本报告的内容和观点负责。报告结论未受任何第三方

的授意或影响。分析师承诺不曾、不因、也将不会因报告中的具体推荐意见或观点而直接或间接

获取任何形式补偿。 

【重要声明】 

麦高证券有限责任公司（以下简称“本公司”）具有中国证券监督管理委员会核准的证券投

资咨询业务资格。 

本公司与作者在自身所知情范围内，与本报告中所评价或推荐的证券不存在法律法规要求披

露或采取限制、静默措施的利益冲突。本公司或关联机构可能会持有报告中提到的公司所发行的

证券并进行交易，并在法律许可的情况下不进行披露；可能为这些公司提供或争取提供投资银行

或财务顾问服务。 

本报告中的信息均来源于公开资料，本公司对这些信息的准确性、完整性或可靠性不作任何

保证。本报告所载的资料、意见及推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证

券或投资标的价格、价值及投资收入可升可跌，过往表现不应作为日后的表现依据。在不同时期，

本公司可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告，本公司不保证本报告所含信息保持

在最新状态。同时，本公司对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，投资者应当自

行关注相应的更新或修改。 

本报告仅供参考，不构成出售或购买证券或其他投资标的的要约或邀请。在任何情况下，本

报告中的信息或所表述的意见均不构成对任何人的证券买卖建议。投资者应结合自己的投资目标

和财务状况自行判断是否采用本报告所载信息和意见并自行承担风险。本公司及其雇员不承诺投

资者一定获利，不与投资者分享投资收益，在任何情况下，本公司及其雇员对任何人使用本报告

及其内容所引发的任何直接或间接损失概不负责。 

本报告仅供本公司签约客户使用，若您并非本公司签约客户，为控制投资风险，请取消接收、

订阅或使用本报告中的任何信息。本公司也不会因接收人收到、阅读或关注自媒体推送本报告中

的内容而视其为客户。若本公司客户（以下称“该客户”）向第三方发送本报告，则由该客户独

自为此发送行为负责。提醒通过此途径获得本报告的投资者注意，本公司不对通过此种途径获得

本报告所引起的任何损失承担任何责任。 

本报告版权归本公司所有，未经本公司书面许可，任何机构和个人不得以任何形式翻版、复

制发表或引用。如征得本公司同意进行引用、刊发的，须在本公司允许的范围内使用，且不得对

本报告及附录进行有悖原意的引用、删节和修改，并注明本报告的发布人和发布日期，提示使用

本报告的风险。未经授权刊载或者转发本报告的，本公司将保留向其追究法律责任的权利。 
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