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7月纺服社零略微承压，奥运提振体育用

品销售增长 
  

——轻工纺服周报（20240812-0816） 
 

[Table_Rating] 增持（维持） 
 

 
 
[Table_Summary] 
◼ 主要观点 

一、行情回顾：本周（2024.08.12-2024.08.16），A股SW纺织服饰行

业指数下降 1.22%，轻工制造行业下降 2.00%，而沪深 300 上涨

0.42%，上证指数上涨 0.60%。纺织服装和轻工制造在申万 31个一级

行业中涨幅排名分别为第 19 位/第 21 位。行业内本周北上资金增持幅

度较大的为欧派家居、致欧科技、比音勒芬等。 

 

二、核心逻辑： 

1）轻工行业：我们认为轻工出口补库进行中，龙头企业自身α成为增

长护城河。美联储降息预期升温，建议关注家居利好政策催化及泛家

居产品零售稳健增长。 

出口链：我们认为随着海外补库需求逐步重启，轻工出口链如保温

杯、办公椅、庭院产品等或有望持续受益，企业自身的α和客户认可

度则成为未来撑起长期成长的重要因素，重点关注泛家居出口链逻

辑。近日嘉益股份发布 24H1业绩，公司上半年业绩保持高增长，收入

/归母净利润分别同比增长 78.16%/94.56%。越南生产基地建设进度已

达 87.81%，为海外产能扩张提供支撑。我们认为公司作为保温杯生产

制造龙头企业，凭借其研发、产品、大客户优势，受益行业景气度上

行，全年业绩有望维持高速增长。建议关注轻工出口链细分行业龙头

匠心家居（自主品牌建设加速的功能沙发出海龙头）、嘉益股份（深度

绑定核心客户，产能持续爬坡的保温杯龙头）、乐歌股份（智能家居+

海外仓双轮驱动）、恒林股份（全球产能布局的办公椅制造出口龙

头）。 

 

家居板块：家居行业进入加速洗牌变革时期，建议关注地产政策显

效，带动地产产业链、家居板块需求修复。2024 年 1-7 月，家具类商

品零售额达 851 亿元，同比增长 2.0%；家用电器和音像器材类零售额

达 5221 亿元，同比增长 2.3%。1-7 月全国住宅新开工面积/竣工面积/

销售面积/住宅开发投资完成额分别同比-23.7%/-21.8%/-21.1%/-

10.6%，增速较 2024 年 1-6 月分别-0.1/-0.1/+0.8/-0.2pcts。近日，《关

于加快经济社会发展全面绿色转型的意见》中提到推动消费模式绿色

转型，在积极扩大绿色消费方面，鼓励企业采取“以旧换新”等方

式，引导消费者购买绿色产品。开展绿色智能家电、节能灶具等下乡

活动。随着地产相关利好政策的逐步推出，叠加消费品以旧换新政策

的催化，我们将持续看好地产产业链及泛家居板块需求修复，建议关

注：欧派家居、志邦家居、顾家家居等。 

 

造纸&包装：造纸行业将进入旺季，需求或有望增长。利好支撑，瓦

楞纸价格探涨。8月 15日瓦楞原纸 140g 出厂均价为 2606 元/吨，与 8

月 11 日均价 2604 元/吨相比上涨了 0.08%。原料方面，本周浙江地区

废纸价格呈现上行态势，全国多地区废纸收购价格均有上涨。8 月 15

日浙江地区废黄板纸 A 级收购均价为 1517 元/吨，与 8 月 11 日均价相

比上涨了 1.61%。近期逐渐进入中秋备货季节，纸厂对废纸储备量有

增加意向，部分纸厂废黄板纸采购计划增加。供需方面，现货供应量
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充足，规模纸厂多个基地继续发布涨价计划。随着中秋和国庆节日的

到来，需求端存向好预期。个股方面，华旺科技发布 24H1业绩，公司

上半年业绩同比增长，派发每股股利（税前）0.42 元，股份支付率

64.49%。我们看好造纸行业龙头若随着产能扩增和产能利用率、供应

链效率提升，未来或带来稳定增长，建议关注太阳纸业，特种纸长期

具有成长空间，建议关注：华旺科技、五洲特纸等。 

 

2）纺服行业：体育赛事带动运动消费潮，建议关注品牌服饰增长+下

半年出口补库持续。 

品牌服饰：本周报喜鸟、锦泓集团发布 24H1 业绩报告。报喜鸟上半

年实现营业收入 24.79 亿元，同比微增 0.36%。通过严格控制终端折

扣、拓展升级渠道、加强品牌推广等实现收入正增长。公司中期分红

拟向全体股东每 10 股派发现金红利 0.7 元（含税），共计派发约 1.02

亿元。锦泓集团 24H1 收入/归母净利润分别为 20.78/1.48 亿元，同比-

1.59%/+3.08%，业绩保持稳健。近期公司拟回购彰显发展信心，公司

拟通过集中竞价方式回购公司部分股份，拟计划以自有资金回购 50-

100万股，回购价格不超过人民币 9.95 元/股。2024 年据 iFinD 一致预

测，我们建议关注的品牌服饰龙头 24PE 分别为：报喜鸟（7X）、海澜

之家（9X）、比音勒芬（9X）、波司登（13X）、锦泓集团（7X）。 

 

运动服饰：奥运催热体育经济，提振体育用品销售，看好下半年运动

服饰景气持续。2024 年 1-7 月我国体育娱乐用品销售额实现 774 亿

元，同比增长 11.1%，7 月单月增速由负转正，同比增长达 10.7%（6

月同比下降 1.5%），我们认为巴黎奥运会提振了体育用品的销售，李

宁、安踏等体育用品门店客流量表现好，奥运联名款、国家运动员同

款服饰关注度较高。361 度公布 24H1 业绩，公司上半年实现收入

51.41 亿元，同比增长 19.25%，业绩创新高。分业务看，儿童业务维

持高增，电商业务略有放缓。公司儿童业务实现收入同比增长

24.2%，占总营收比重提升至 22%，该业务正持续提升专业运动产品

占比。公司电商业务上半年收入同比增长 16.1%，占比 24.4%。长期

来看电商仍是推动集团业绩向上扩容的核心动力之一。建议关注安

踏、李宁、361 度等。 

 

纺织制造：我国纺织行业经济运行基本平稳，1-7 月纺服社零平稳增

长，行业“主动补库”开启，出口延续恢复态势。2024 年 1-7 月，限

额以上纺织服装类销售额同比增长 0.5%，其中 7 月同比下降 5.2%，

降幅较 6 月扩大 3.3pcts。近日纺织制造龙头陆续公布 24H1 业绩，其

中华利集团、伟星股份上半年业绩增长亮眼。华利集团 24H1实现亮眼

业绩，持续推进产能建设，我们预计公司产能如期扩张，下半年及后

续有望持续产销两旺。伟星股份 24H1业绩增长亮眼，其纽扣收入增长

快于拉链（纽扣 yoy+27%/拉链 yoy+24%），其他服饰辅料表现优异。

我们认为随着其越南工厂产能持续爬坡，未来有望贡献业绩增量。公

司高分红稳增长逻辑兑现，2024 年中期公司分红率为 56.22%。我们

认为出海仍为纺服行业增长的重要方向，建议关注华利集团、伟星股

份、新澳股份等。 

 

3）跨境电商：全球电商市场快速增长，跨境电商头部平台竞争加剧，

我们认为海外仓向上成长的空间可观，建议关注跨境电商头部平台及

海外仓板块成长。 

亚马逊正式推出 FBA 免退货解决方案，并与 TikTok 签署合作协议。

近日，亚马逊“退款不退货”功能正式上线，仅退款功能适用于售价
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低于 75 美元的产品，高价商品、危险品及重型大件商品等暂不纳入此

服务范畴。亚马逊表示，退款不退货解决方案的商品需符合法律、安

全和法规指南，不符合亚马逊退款不退货解决方案要求的商品主要包

括：危险品、召回商品、礼品卡、重型大件商品、不可退货的商品、

平均售价高于 75 美金的商品。亚马逊并未强制要求卖家开通此功能，

卖家可根据自身经营情况灵活选择是否启用。对于卖家而言，仅退款

功可以极大地简化退货管理流程，提升运营效率。同时，有助于降低

与退货相关的各项费用，减轻卖家财务压力等。除了上线新功能以

外，亚马逊已与 TikTok 签署合作协议，强强联合开启社交电商新时

代。TikTok 用户将在“为你(For You)”中看到亚马逊商品推荐，可以

通过“一次性、安全、快速、简便”的设置，将 TikTok 账户与亚马逊

账户相关联。一旦账户关联，用户就可以在不离开 TikTok 应用的情况

下，通过产品广告完成在亚马逊的消费，实现更快、更顺畅的体验。

我们认为下半年欧美地区将迎来多个重要节日，我国跨境电商预计进

入销售旺季，建议关注：拼多多（美股）、SHEIN（未上市）、华凯易

佰、赛维时代、致欧科技等。 

 

三、行业跟踪： 

7 月社零同比增长 2.7%，体育娱乐用品增速由负转正，纺织服装延续

承压态势。2024 年 1-7 月，社会消费品零售总额 27.37 万亿元，同比

增长 3.5%；按消费类型分，商品零售额 24.31 万亿元，同比增长

3.1%；其中，限额以上服装、鞋帽、针纺织品类 8033 亿元，同比增

长 0.5%；体育、娱乐用品类 774 亿元，同比增长 11.1%；家用电器和

音像器材类、家具类分别同比增长 2.3%、2.0%。单 7月，社会消费品

零售总额3.78万亿元，同比增长2.7%；按消费类型分，商品零售额为

3.34 万亿元，同比增长 2.7%；其中，限额以上服装、鞋帽、针纺织品

类 936亿元，同比下滑 5.2%；体育、娱乐用品类 105 亿元，同比增长

10.7%；家用电器和音像器材类、家具类分别同比下降 2.4%、1.1%。

国家统计局新闻发言人表示，7月随着各项扩内需、促消费政策发力显

效，消费需求延续恢复态势，在消费领域，新型消费不断拓展。从 7

月份数据看，智能家居、文娱旅游、国货潮品正在成为新增长点。 

 

四、公司近况： 

台华新材（603055.SH）：公司发布 2024 年限制性股票激励计划首次

授予结果公告。此次激励计划首次授予日为 2024 年 7 月 25 日，向 30

名激励对象授予 433 万股限制性股票，授予价格为 5.27 元/股。 

   
◼ 投资建议 

建议关注： 

纺织服饰：伟星股份、华利集团、报喜鸟、海澜之家、比音勒芬、新

澳股份、锦泓集团、台华新材、歌力思、三夫户外等；港股：安踏体

育、李宁、波司登、361 度等。 

轻工制造：欧派家居、志邦家居、匠心家居、嘉益股份、公牛集团、

太阳纸业、华旺科技、顾家家居、慕思股份、五洲特纸、裕同科技、

浙江自然等。港股：玖龙纸业等。 

跨境电商：拼多多（美股）、SHEIN（未上市）、华凯易佰、赛维时

代、致欧科技等。 

   
[Table_RiskWarning] 
◼ 风险提示 
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原材料价格波动；终端消费疲软；行业政策变动风险；市场竞争加剧

风险等。 
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