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基础数据  

[Table_BaseData] 股票家数 129 

行业总市值（亿元） 10,646.22 

流通市值（亿元） 10,582.85 

行业市盈率 TTM 26.5 

沪深 300市盈率 TTM 11.3 
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[Table_Report]  1. 影视传媒行业周报（0818-0824）：快手

可灵  AI 推出会员订阅计划，关注游戏

板块新游上线进展  (2024-08-28) 

2. 影视传媒行业周报（0811-0817）：黑神

话：悟空即将全球上线，看好板块活跃

度提升  (2024-08-19) 

3. 影视传媒行业周报（0804-0810）：阿里

开源 Qwen2-Math系列，看好游戏低位

布局机会  (2024-08-14) 

4. 影视传媒行业周报（0721-0727）：第

21 届 ChinaJoy 在沪开幕，谷歌构建全

新 AI天气预测模型  (2024-07-29) 

5. 影视传媒行业周报（0714-0720）：SLG

游戏世界启元上线，OpenAI公布

GPT-4o mini  (2024-07-22) 
  

[Table_Summary] 
 行情回顾：本周，传媒板块表现优秀，上涨 4.41%，跑赢创业板约 2.24 个百

分点（创业板指上涨 2.17%）；跑赢市场约 4.58 个百分点（沪深 300 下跌

0.17%）。 

 细分行业：（1）游戏指数跑赢市场：中信游戏指数（CI005577）上涨 7.76%，

沪深 300下跌 0.17%。中信游戏指数相对于沪深 300指数上涨 7.93%；（2）

广告指数跑赢市场：中信广告指数（CI005847）上涨 3.61%，沪深 300 下跌

0.17%。中信广告指数相对于沪深 300 指数上涨 3.78%；（3）体育指数跑赢

市场：中证体育指数（399804）上涨 4.78%，沪深 300 下跌 0.17%。中证体

育指数相对于沪深 300 指数上涨 4.96%；（4）A 股教育公司跑赢沪深 300，

港股教育公司跑输恒生指数。中信教育指数（CI005816）上涨 4.22%，沪深

300 下跌 0.17%，中信教育指数跑赢沪深 300 指数 4.40%。港股教育指数

（887671）下跌 4.01%，恒生指数上涨 2.14%，教育指数跑输恒生指数 6.15%。 

 影视：（1）《我的爷爷》定档 9 月 20 日；（2）我国 2024 年暑期档电影票

房为 116.43 亿元；（3）电视剧《雪迷宫》定档央八；（4）第八届平遥电影

展公布“迁徙计划·从文学到影视”入围推荐作品；（5）广电总局：加快实

现微短剧从“次品→产品→作品→精品”的迭代升级。 

 游戏：（1）8 月过百款国产游戏版号下发；（2）“黑猫警长”成为恺英网络

与上海电影首个 IP 合作游戏；（3）《如鸢》官宣定档 9 月 26 日。 

 AIGC/ChatGpt：（1）2024（首届）中国数字人大会官宣，9 月 23 日-24 日

在北京举办；（2）通义网页版上线“PPT创作”功能；（3）330亿参数昆仑

大模型发布：中国能源化工行业首个通过备案的大模型；（4）中国科学院、

阿里云发布首个月球专业大模型。 

 体育：（1）华为运动健康发布玄玑感知系统；（2）2024CLE 中国（成都）

户外露营生活展暨2024中国生活体育赛事消费媒体活动季将于 9月 6日召开；

（3）海信成为皇马官方合作伙伴；（4）英雄体育与央视、EWCF签署战略合

作备忘录；（5）户外品牌 PELLIOT伯希和完成数亿元B 轮融资。 

 教育：（1）《国家安全教育大学生读本》出版座谈会在京举行；（2）2024

年全国学校卫生与健康教育工作研讨班举办；（3）习近平作出重要指示强调：

坚持融入日常抓在经常把党纪学习教育成果持续转化为推动高质量发展的强大

动力；（4）湖北：2035 年全面建成教育强省科技强省人才强省。 

 投资要点：建议关注芒果超媒（300413）、神州泰岳（300002）。 

 风险提示：传媒政策收紧风险；业务整合或不及预期的风险；新业务开展不及

预期风险；内容反响不及预期风险。 
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1 本周行情回顾 

分析周期为 2024 年 8 月 25 日（周日）- 2024 年 8 月 31 日（周六）。 

本周，传媒板块表现优秀，上涨 4.41%，跑赢创业板约 2.24 个百分点（创业板指上涨

2.17%）；跑赢市场约 4.58 个百分点（沪深 300 下跌 0.17%）。 

图 1：本周行情回顾 

 

数据来源：wind，西南证券整理 

本周，中信游戏指数（CI005577）上涨 7.76%，沪深 300 下跌 0.17%。中信游戏指数

相对于沪深 300 指数上涨 7.93%。A 股公司涨幅前三为星辉娱乐、姚记科技、三七互娱，跌

幅前二为天神娱乐、惠程科技。  

图 2：游戏指数相对沪深 300 表现  图 3：A 股游戏公司涨跌幅前三 

 

 

 
数据来源：wind，西南证券整理  数据来源：wind，西南证券整理 

本周，中信广告指数（CI005847）上涨 3.61%，沪深 300 下跌 0.17%。中信广告指数

相对于沪深 300 指数上涨 3.78%。A 股广告公司涨幅前三为福石控股、每日互动、佳云科技，

跌幅第一为宣亚国际。 
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图 4：广告指数相对沪深 300 表现  图 5：A 股广告公司涨跌幅前三 

 

 

 
数据来源：wind，西南证券整理  数据来源：wind，西南证券整理 

本周，中证体育指数（399804）上涨 4.78%，沪深 300 下跌 0.17%。中证体育指数相

对于沪深 300 指数上涨 4.96%。 

图 6：体育指数相对沪深 300 表现 

 

数据来源：wind，西南证券整理 

A 股教育公司跑赢沪深 300，港股教育公司跑输恒生指数。本周，中信教育指数

（CI005816）上涨 4.22%，沪深 300 下跌 0.17%，中信教育指数跑赢沪深 300 指数 4.40%。

港股教育指数（887671）下跌 4.01%，恒生指数上涨 2.14%，教育指数跑输恒生指数 6.15%。 
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图 7：A 股教育公司表现  图 8：港股教育公司表现 

 

 

 
数据来源：wind，西南证券整理  数据来源：wind，西南证券整理 

本周港股教育公司涨幅前三为新东方在线、中教控股、希望教育，跌幅前三为新东方 -S、

东软教育、新高教集团；A股教育公司涨幅前三为视源股份、中公教育、凯文教育，跌幅前

二为学大教育、传智教育。 

图 9：港股教育公司涨跌幅前三  图 10：A 股教育公司涨跌幅前三 

 

 

 

数据来源：wind，西南证券整理  数据来源：wind，西南证券整理 

2 影视行业 

电影：本周（2024 年 8 月 25 日-2024 年 8 月 31 日）票房为 6.71 亿元，其中《异形：

夺命舰》本周票房 1.64 亿元，是本周总票房第一名。本周票房主要由《异形：夺命舰》（24.3%）、

《重生》（12.8%）、《逆鳞》（12.0%）构成。 

表 1：本周含服务费票房情况（单位：万元） 

排名  电影名称  本周票房  累计票房  上线天数 部分相关公司  

1 异形：夺命舰  16350.42 64445.9 17 美国二十世纪影业公司、中国电影股份有限公司  

2 重生  8614.81 30567.7 17 亚太国影（深圳）影业有限公司、上海猫眼影业有限公司 

3 逆鳞  8049.72 13290.1 10 
宸铭影业（上海）有限公司、  

美亚星际电影发行（北京）有限公司  

4 刺猬  6344.06 12134.4 10 英皇（北京）影视文化传媒有限公司、  
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排名  电影名称  本周票房  累计票房  上线天数 部分相关公司  

欢欢喜喜（天津）文化投资有限公司  

5 抓娃娃  5650.80 325466.2 48 海口西虹胡同影视文化有限公司、万达影视传媒有限公司 

6 名侦探柯南：百万美元的五棱星 5241.23 24808.6 17 日本株式会社 TMS 娱乐、中国电影股份有限公司  

7 姥姥的外孙  4723.16 6990.1 10 泰国 GDH559 电影公司、中国电影股份有限公司  

8 白蛇：浮生  4248.71 39196.7 23 上海追光影业有限公司、万达影视传媒有限公司  

9 神偷奶爸 4 1292.25 40800.4 52 美国环球影业、中国电影股份有限公司  

10 逆行人生  1282.81 34492.9 24 上海儒意影视制作有限公司、麦特影业（湖北）有限公司 

数据来源：猫眼电影，西南证券整理 

图 11：本周票房构成情况（万元）  图 12：本周各院线票房情况（亿元） 

 

 

 

数据来源：猫眼电影，西南证券整理  数据来源：猫眼电影，西南证券整理 

下周有 9 部新上映电影。 

电视剧：本周（2024 年 8 月 25 日-2024 年 8 月 31 日），网络剧方面，播映指数排名

前五的作品依次是《边水往事》（播映指数 82.2）、《四方馆》（播映指数 78.5）、《柳舟

记》（播映指数 77.7）、《孤舟》（播映指数 73.2）、《藏海花》（播映指数 72.3）。电

视剧方面，《长乐曲》以播映指数 70.6 位列第一名、《庆余年第二季》凭借播映指数 69 位

列电视剧周播榜第二名，《小日子》凭借播映指数 68.7 位列电视剧周播榜第三名。 

表 2：本周剧集网播量情况（播映指数前五，包括电视和网络） 

排名  剧名  播映指数  本周播放量（亿） 上线天数  播放平台  相关公司  

1 边水往事  82.2 - 16 优酷  优酷信息技术（北京）有限公司  

2 四方馆  78.5 - 9 爱奇艺  北京爱奇艺科技有限公司  

3 柳舟记  77.7 - 20 腾讯  上海腾讯企鹅影视文化传播有限公司  

4 孤舟  73.2 -  26 优酷、爱奇艺  
优酷信息技术（北京）有限公司、  

北京爱奇艺科技有限公司  

5 藏海花  72.3 - 6 腾讯  上海腾讯企鹅影视文化传播有限公司  

数据来源：艺恩数据，西南证券整理，注：不含爱奇艺、腾讯播放量 
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珠海横琴万达电影院线有限公司 

深圳市中影南方电影新干线有限公司 

中影数字院线（北京）有限公司 

上海联合电影院线公司 

广东大地电影院线股份有限公司 

江苏幸福蓝海院线有限责任公司 

横店影视股份有限公司 

广州金逸珠江电影院线有限公司 

中影电影院线有限公司 

浙江时代电影院线股份有限公司 
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综艺：本周（2024 年 8 月 25 日-2024 年 8 月 31 日），电视综艺节目播映指数排名前

五的作品依次是：《奔跑吧第八季》（播映指数 70.3）、《你好星期六 2024》（播映指数

67.1）、《挑战极限第十季》（播映指数 63.8）、《旅行任意门》（播映指数 63.2）、《下

一战歌手》（播映指数 62.4）。《超新星运动会第五季》本周以播映指数 72.7，位列网络综

艺周播榜第一名，《YES OR NO 第三季》本周以播映指数 72.1，位列网络综艺周播榜第二

名。 

表 3：本周综艺节目网播量情况（播映指数前五，包括电视和网络） 

排名 综艺名称  
播映  

指数  

本周播放

量（亿）  

累计播放

量（亿）  

上线  

天数  
播放平台  相关公司  

1 超新星运动会第五季  72.7 - - 19 腾讯  上海腾讯企鹅影视文化传播有限公司  

2 YES OR NO 第三季  72.1 - 1.7 63 芒果 TV 芒果超媒股份有限公司  

3 战至巅峰  第三季  71.1 - - 8 腾讯  上海腾讯企鹅影视文化传播有限公司  

4 喜人奇妙夜  70.9 - - 65 腾讯  上海腾讯企鹅影视文化传播有限公司  

5 密室大逃脱第六季  70.6 - 10.9 38 芒果 TV 芒果超媒股份有限公司  

数据来源：艺恩数据，西南证券整理，注：不含爱奇艺、腾讯播放量 

影视行业相关新闻 

《我的爷爷》定档 9 月 20 日。由郑春雨担任导演，任达华、娄艺潇领衔主演，马元、

李菁、赵燕国彰、赵文浩友情出演的电影《我的爷爷》定档 9 月 20 日全国公映。影片以平

实质朴的白描镜头记录了一位历经抗美援朝战火洗礼的退伍士兵，转业来到泰山脚下，照顾

牺牲战友年迈的母亲，成为一名自食其力的挑山工的故事。本片聚焦于三代人的情感与矛盾，

融入当代新视角，在感动之余重新诠释了社会中兢兢业业、无私奉献的劳动群体。（时光网） 

我国 2024 年暑期档电影票房为 116.43 亿元。2024 暑期档共吸引 2.85 亿观众走进影院

观影，超 3800 万场的场次较去年同比增长 10%，创历史暑期档同期新高，同时平均票价 41.0

元保持稳定，与去年同期基本持平。今年暑期档上映影片 139 部影片，已经持平去年暑期档

最终上映的影片数，包括剧情片 50 部，动画片 26 部，纪录片 10 部，喜剧片、动作片、犯

罪片、爱情片都有 5 部以上。（澎湃新闻） 

电视剧《雪迷宫》定档央八。9月 3 日起，央视电视剧频道次黄首播，优酷则是在线播

出平台。这部电视剧有张艺谋监制，吕行导演，张鸢盎编剧，黄景瑜、章宇主演，讲的则是

上世纪九十年代东北黑土地上的刑侦缉毒故事。（新浪娱乐） 

第八届平遥电影展公布“迁徙计划·从文学到影视”入围推荐作品。由莫言、高建群、

张炜、张楚、葛亮、索南才让、包倬、索耳、孙频、谢络绎、林戈声等作家创作的 17 部文

学作品最终入围。最终入围的推荐作品囊括近三年极具影视改编潜质且尚未进行任何影视化

开发的文学精品，涵盖悬疑、犯罪、科幻、爱情、历史等多种类型。入围推荐作品作者及其

出版编辑代表将受邀出席第八届平遥国际电影展，面向国内外影视版权采购机构、版权项目

开发机构、影视制片公司、发行机构及电影产业人士进行作品推介，开展版权洽谈，以达成

影视化合作。（时光网）  

广电总局：加快实现微短剧从“次品→产品→作品→精品”的迭代升级。 在 8 月 30 日

由国家广播电视总局网络视听司指导的“全国微短剧高质量发展研讨会”上，广电总局网络

视听节目管理司司长冯胜勇指出：近两年来，广电总局坚持以习近平新时代中国特色社会主
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义思想为指导，深入学习贯彻习近平文化思想和习近平总书记关于网络强国的重要思想，在

中宣部正确领导和精心指导下，对网络微短剧这一新兴网络文艺形态一手抓规范管理、一手

抓创作提升，行业上下多措并举、共同努力，微短剧行业生态日渐清朗，发展总体态势明显

好转，野蛮生长现象得到有效遏制，进入了转型迭代、提质升级的新阶段。（传媒内参） 

图 13：《我的爷爷》定档海报  图 14：《雪迷宫》定档海报 

 

 

 

数据来源：时光网，西南证券整理  数据来源：豆瓣，西南证券整理 

3 游戏行业 

2024 年 8 月 25 日-2024 年 8 月 31 日，在手游端，截至 2024 年 8 月 31 日，IOS 畅销

榜排名前十的分别是《地下城与勇士：起源》、《王者荣耀》、《和平精英》、《金铲铲之

战》、《恋与深空》、《无尽冬日》、《梦幻西游》、《三国：谋定天下》、《世界启元-

文明正版 IP 合作》、《三国志·战略版》。 

表 4：IOS 免费榜和畅销榜 

IOS 免费榜  IOS 畅销榜  

名称  排名  排名变化  名称  排名  排名变化  

家园卫士-疯狂原始人  1 上升 64 地下城与勇士：起源  1 - 

天启行动  2 下降 1 王者荣耀  2 - 

王者荣耀  3 下降 1 和平精英  3 - 

和平精英  4 下降 1 金铲铲之战  4 - 

漫威终极逆转  5 下降 1 恋与深空  5 上升 22 

颜色大作战™ 6 下降 1 无尽冬日  6 下降 1 

蛋仔派对  7 - 梦幻西游  7 下降 1 

永劫无间  8 下降 2 三国：谋定天下  8 上升 6 

沙威玛传奇  9 上升 10 世界启元-文明正版 IP合作  9 上升 100 

途游斗地主（比赛版）  10 - 三国志 ·战略版  10 上升 10 

数据来源：七麦数据，西南证券整理 
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本周，游戏行业一级市场发生 1 起投资事件。 

表 5：一级市场投资事件 

公司  领域  主营业务  轮次  金额  投资方  估值（人民币）  

普创文化  游戏  - A 轮  2000 万人民币  华商基金  1 亿人民币  

数据来源：IT 桔子、西南证券整理 

下周预计有 5 款游戏上线。 

表 6：下周上线游戏  

开测时间  游戏名称  游戏厂商  游戏类型  

09.03 2.5 次元的诱惑  天使们的舞台  Aiming Inc. 美少女、3D、角色扮演  

09.03 多克多比童话世界  幻狮游戏  Roguelike、策略、闯关  

09.04 小浣熊神兵列传  广州桌游  放置、策略、养成  

09.05 江湖如梦  杭州电魂网络科技股份有限公司  角色扮演、国潮、武侠  

09.06 米修斯之印  安尼帕网络  女性向、恋爱、乙女  

数据来源：好游快爆，西南证券整理 

游戏行业本周重要公告/新闻 

8 月过百款国产游戏版号下发。国家新闻出版署官网发布了最新一批国产网络游戏版号

名单。本次共有 117 款游戏获得版号，申报类别划分为“移动”的有 46 款，“移动-休闲益

智”的有 58 款，“移动、客户端”的有 9 款，“移动、客户端、游戏机（PS5）”一款，

“客户端、游戏机（PS）”一款 ，纯“客户端”两款。获批的重点企业、重点游戏产品包

括：腾讯《异人之下》、网易《界外狂潮》、鹰角网络《明日方舟：终末地》、灵犀互动《荒

原曙光》、完美世界《让野人飞》、三七互娱《斗破苍弯：萧炎传》等。（游戏陀螺） 

“黑猫警长”成为恺英网络与上海电影首个 IP 合作游戏。恺英网络与上海电影达成战

略合作后，双方将共同推出首个 IP 合作项目——“黑猫警长”正版授权游戏。作为经典动

画改编手游，“黑猫警长” IP 游戏将以《黑猫警长》剧情为蓝本，在人物角色、场景设计、

游戏动画等对原著进行高度还原，玩家通过制定策略、塔防战斗等形式体验丰富的关卡，共

同守卫家园的平安。（恺英网络） 

《如鸢》官宣定档 9 月 26 日。目前全网预约超过 1000 万（且还在持续上涨）的《如

鸢》，官宣定档 9 月 26 日。作为一款垂类产品，这个预约人数意味着它在受众群体中的关

注度和期待值都非同凡响。作为一款女性向产品，主创团队以勇气与力量作为游戏的主题和

象征，向玩家输出的价值观也如其名，女性不该只被框定在爱情相关的主题。此外，主创团

队对女性主体地位的关照不止体现在主角一人身上。值得一提的是《如鸢》先锋前卫的玩法

设计——主创团队并没有顾虑产品定位而局限游戏的深度与难度。（游戏陀螺） 
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图 15：《黑猫警长》  图 16：《如鸢》 

 

 

 
数据来源： 恺英网络，西南证券整理  数据来源：游戏陀螺，西南证券整理 

元宇宙行业动态概览 

青岛元宇宙上新，科幻、海洋主题项目轮番上线。近日，在青岛栈桥景区出入口处附近

地下过街通道，一款科技感十足的元宇宙游戏《寻找黎明：异星》吸引不少游客驻足体验。

这是一款宇宙科幻生存题材的第一人称冒险 VR 游戏，游客戴上 VR 眼镜，进入场地，便可

以沉浸式开启一段奇幻的星球冒险之旅。同时，青岛海上皇宫再次迭代升级，打造成全新的

U·SEA 奇幻海世界项目。该项目打造全国首个“海洋元宇宙”乐园，用“数字科技之海”

的沉浸感和体验感，给游客延伸出现实中无法见到的海洋世界。（元宇宙界）  

雷鸟创新与博士眼镜成立合资公司，携手开启 AI 眼镜新时代。8 月 29 日，消费级 AR

领先品牌雷鸟创新与国内眼镜零售行业第一家上市公司博士眼镜宣布成立合资公司。双方将

基于雷鸟创新在 AI+AR 眼镜领域的工程技术能力，以及博士眼镜在专业视光、设计、渠道

等方面的优势，共同开展新一代 AI 眼镜的研发设计、销售、营销与服务等工作，首款产品

将于今年年底发布。（VR 陀螺） 

VR 游戏《Hitman 3 VR Reloaded》宣布 9月 5日发售、Quest 3 独占。经典游戏《杀

手》系列在《Hitman 3》首次尝试 VR 化，在 PS VR 和 PC VR 上推出。如今，这款作品将

由英国游戏公司 XR Games 针对 VR 一体机重新开发。《Hitman 3 VR Reloaded》为配合

一体机的性能改变了画面艺术风格，并追加了新系统。玩家扮演的“杀手 47”可以双持，即

双手使用不同的武器或道具，为游戏增添新的玩法。本作宣布即将于 9 月 5 日发售，由 Quest 

3 独占。（VR 陀螺） 

Unity 与云计算公司 Vagon 合作，集成 XR 实时 3D 流媒体传输功能。XR 和实时 3D

内容创建引擎 Unity 宣布与 3D 内容云计算初创公司 Vagon 达成合作。双方将利用 Vagon 在

AR/VR/MR 流媒体方面的先进技术，提高 XR 沉浸式体验和应用的可访问性，覆盖广泛的终

端设备。Unity 允许 Vagon 将其 Vagon Streams 解决方案作为“Unity 验证解决方案”发布，

从而使该服务能够作为本地实时 3D 流媒体应用集成到 Unity Editor SDK 中。（VR 陀螺） 

大朋 VR 联合迈腾动漫，推出无人自助式 VR 新方案。大朋 VR 联合迈腾动漫推出无人

自助投币式 VR 体验设备“星核 DX机台”，星核 DX机台一方面由于自助投币式运营方式

无需人力参与，节约了大量人工成本，另一方面可配置于游戏厅等娱乐场所之中，有助于拓
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展用户群体，提高获客量。如今，在深圳，湖南，内蒙古，东南亚等多个地区线下投币式游

戏厅中陆续见到“星核 DX机台”的身影，体验者络绎不绝，上座率极高。（VR 陀螺） 

图 17：青岛元宇宙游戏《寻找黎明：异星》  图 18：Unity 验证解决方案 

 

 

 
数据来源：元宇宙界，西南证券整理  数据来源：VR 陀螺，西南证券整理 

AIGC/ChatGPT 产业要闻 

2024（首届）中国数字人大会官宣，9 月 23 日 -24 日在北京举办。中国互联网协会 8

月 29 日宣布，2024（首届）中国数字人大会将于 9 月 23 日—24 日在北京中关村国家自主

创新示范区展示交易中心举办。本次大会以“数字人应用与未来”为主题，就关乎数字人发

展的战略、技术、应用、安全、人才等问题进行系统研究。大会旨在进一步凝聚业界共识，

多维度、多视角探讨关系数字人发展的战略、技术、应用、安全、人才等关键话题，并就  AIGC、

智能体、具身智能等相关话题展开交流。（IT之家） 

通义网页版上线“PPT创作”功能。“PPT创作”功能基于通义大模型打造，由通义实验室

全链路自研，用户可免费使用。在通义网页版，音视频转文字产品“通义听悟”升级为“实

时记录”，长文档阅读助手“通义智文”升级为“阅读助手”，与“PPT创作”功能共同合

并为“通义效率”。用户可从通义网页版的“效率”板块进入“PPT创作”页面，输入一句

话或上传文档之后，该工具即可围绕用户给出的内容，自动生成大纲和根据需求展开的内容。

此外，PPT 创作支持文生图、图片素材库搜索匹配功能。（ IT之家） 

330 亿参数昆仑大模型发布：中国能源化工行业首个通过备案的大模型。昆仑大模型由

中国石油、中国移动、华为公司和科大讯飞联合打造，于今年 5 月签署合作共建协议，按照

“五个一”行动计划，训练了 8 个大模型、研发了 18 个应用场景。在顶层设计具有三大特

点：一是创新提出四层架构，支持油气新能源、炼化新材料等专业领域海量数据建模需求；

二是统筹管理大模型架构，制定大模型建设标准，指导大模型建设有序开展；三是开放共享

昆仑大模型能力，赋能能源化工行业广大从业者，引领行业智能化发展。（IT之家） 

中国科学院、阿里云发布首个月球专业大模型。在 8 月 29 日的 2024 数博会上，中国

科学院地球化学研究所与阿里云联合发布国际首个“月球科学多模态专业大模型”。月球专

业大模型以视觉、多模态及自然语言等通义系列模型为基模，结合 RAG 检索增强等技术，

于阿里云百炼专属版进行微调及训练。目前，月球专业大模型的最佳落地场景是月球撞击坑

识别，并且准确率已达到  80% 以上。接下来，月球专业大模型将嵌入“数字月球云平台”，

推动“月球云平台”智慧化升级。（IT之家） 
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图 19：2024（首届）中国数字人大会  图 20：通义网页版上线“PPT 创作”功能  

 

 

 

数据来源：IT 之家、西南证券整理  数据来源：IT 之家，西南证券整理 

4 体育行业 

产业要闻 

华为运动健康发布玄玑感知系统。华为运动健康推出其核心技术品牌——玄玑感知系统，

标志着其智能穿戴设备的又一次革新。该系统具有准确、全面、快速、灵活、开放、延展的

六大特性，并且克服了皮肤颜色、手腕粗细、天气变化等因素对数据监测的影响，并在多种

指标的监测上获得了行业权威认证。此外，玄玑感知系统扩展了检测范围，涵盖 60 多项检

测指标，支持多项健康系统的监测。玄玑感知系统致力于能够与全球生态合作伙伴共同推进

数字健康的未来。（懒熊体育）  

2024CLE中国（成都）户外露营生活展暨 2024 中国生活体育赛事消费媒体活动季将于

9 月 6 日召开。CLE 户外露营生活展是我国户外行业领先的专业展会，也是首次落地成都举

办。中国生活体育大会，是由中央广播电视总台央视网和四川总站、成都市体育局联合主办

的中国生活体育盛会。本次活动将举办中国生活体育发展智库对话，为 2024 年度中国生活

体育城市指数矩阵发布造势，以产学研用多视角探讨户外产业与生活体育消费的联动发展，

助力生活体育消费场景的培育，洞见体育+文旅+户外产业新发展。（体育大生意） 

海信成为皇马官方合作伙伴。皇家马德里足球俱乐部（下文简称皇马）在西班牙正式宣

布，全球消费电子及科技领军品牌海信成为其官方赞助商。据悉，海信是皇马的首个中国家

电品牌赞助商。此次合作，海信与皇马将通过科技创新持续推动体育观赛方式的革新，为全

球球迷开启 AI全场景的视听观赛体验。此次与皇马的合作，一方面是海信立足于体育营销，

结合欧洲、中东非等重点区域布局进行的选择，同时也是皇马在持续扩大其俱乐部影响力，

在致力于科技与体育进行深入融合发展策略上的双向奔赴。（禹唐体育） 

英雄体育与央视、EWCF 签署战略合作备忘录。近日中央广播电视总台国家电子竞技发

展研究院、沙特电子竞技世界杯基金会（Esports World Cup Foundation，简称 EWCF）与

英雄体育 VSPO 在利雅得签署战略合作备忘录。本次三方合作是基于电竞行业的大趋势，其

目的主要是促进电子竞技运动的健康发展，以持续提高电子竞技运动水平。（体育大生意） 
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户外品牌 PELLIOT 伯希和完成数亿元 B 轮融资。近日，中国户外品牌 PELLIOT 伯希

和完成数亿元人民币 B 轮融资，本轮融资由启明创投领投，创新工场、金沙江创投等跟投。

本轮融资将用于 PELLIOT 伯希和专业及高端产品线的创新设计与研发，同时用于公司线下

渠道布局及全球供应链体系的完善。PELLIOT伯希和创立于 2012 年，专注于户外运动及装

备的创新设计与研发。（禹唐体育） 

图 21：华为运动健康发布玄玑感知系统  图 22：海信成为皇马官方合作伙伴 

 

 

 
数据来源：懒熊体育，西南证券整理  数据来源：禹唐体育，西南证券整理 

5 教育行业 

政策指向 

《国家安全教育大学生读本》出版座谈会在京举行。会议要求，各地各高校要进一步提

高政治站位、增强学习贯彻总体国家安全观的思想自觉和行动自觉，聚焦培根铸魂、增强高

校国家安全教育的责任感和使命感，充分发挥课堂教学主渠道作用，不断加强教师培训、加

强教学指导，全面推动《国家安全教育大学生读本读本》使用，切实用总体国家安全观武装

大学生头脑，引导大学生做总体国家安全观的坚定践行者。（教育部）  

2024 年全国学校卫生与健康教育工作研讨班举办。教育部在京举办 2024 年全国学校卫

生与健康教育工作研讨班，进一步落实教育部等五部门联合印发的《关于全面加强和改进新

时代学校卫生与健康教育工作的意见》和 2024 年“学生身心健康促进年”工作方案，提升

全国学校卫生与健康教育工作骨干队伍能力素质，支撑教育强国和健康中国建设。研讨班聚

焦宏观政策部署、近视防控、学校食品安全管理、急救教育、健康学校建设、脊柱健康、疾

病防控等学校卫生与健康教育领域七个主题。（教育部） 

习近平作出重要指示强调：坚持融入日常抓在经常把党纪学习教育成果持续转化为推动

高质量发展的强大动力。中共中央总书记、国家主席、中央军委主席习近平近日作出重要指

示强调，党纪学习教育取得积极成效，要巩固深化党纪学习教育成果，坚持融入日常、抓在

经常，把党纪学习教育成果持续转化为推动高质量发展的强大动力。要善始善终抓好党纪学

习教育任务落实，抓好党纪学习教育收尾工作。中央党的建设工作领导小组召开会议，传达

习近平的重要指示，审议《关于推进党纪学习教育常态化长效化的意见》，对党纪学习教育

进行总结。（教育部） 
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湖北：2035 年全面建成教育强省科技强省人才强省。近日，湖北省政府办公厅发布关

于统筹推进教育科技人才一体化发展的意见，提出到 2029 年，全面构建“政策互通、资源

互通、体系互通”的教育科技人才一体化发展工作格局，完成全省教育综合改革、科技体制

改革、人才发展体制机制改革各项任务，成为全国重要的科技创新策源中心、科技成果转化

中心、新兴产业创新中心、高端人才集聚中心。到 2035 年，全面建成教育强省、科技强省、

人才强省，建成科技强国重要战略支点。（湖北省人民政府） 

图 23：《国家安全教育大学生读本》出版座谈会在京举行  图 24：习近平作出重要指示 

 

 

 
数据来源：教育部，西南证券整理  数据来源：教育部，西南证券整理 

公司动态 

学而思将发布“学练机”。近期，学而思硬件出了新的 SKU——学而思学练机，这是集

练习、学习、阅读为一体的学习硬件产品。在定位上，学而思学练机可以一机三用，形成“学

-练-测-评”闭环，延展了“学练机”的功能。在学习机模式中，内置学而思小初高全学段校

内同步课资源，且紧跟新课标。学习内容方面，学而思有自己的教研团队。在阅读模式中，

学而思学练机拥有 3000 本精选图书，包含校内必读书目，教育部推荐书目以及全球精选书

目等。（多知网） 

华为发布 AI百校计划，项目评审通过将获得 AI算力资源支持。近日，华为在官方公众

号宣布正式发布“华为 AI百校计划”，旨在为国内高等院校提供基于昇腾云服务的 AI算力

资源，用以支持算子、算法、模型推理、大模型训练等开发场景，为高校师生提供科研 AI

算力平台、实践机会，促进产学研结合，推动 AI 在教育领域的落地与普及，助力高校在 AI

领域的科研创新、技术合作和人才培养。（多知网）  

2024 全国中小学科技少年 AI领航计划启动，普及人工智能教育。“全国中小学科技少

年 AI领航计划”(后简称领航计划)由中国人工智能学会发起，中国人工智能学会中小学工作

委员会与学而思网校承办，旨在联合多方力量，推动人工智能教育的普及，助力青少年拓宽

视野、提升综合素质。初衷是发现和巩固青少年对人工智能的兴趣和学习意愿，引领青少年

在人工智能的广阔海洋上探索遨游。（多知网） 

优必选教育助力学校“智能学和智能教”。在 2024 世界机器人大会上，优必选教育的新

产品“行知元项”首次亮相，这是一个运用 AIGC 技术赋能大单元教学模式下的跨学科和项

目式(PBL)教学的教学平台，于 9 月开启公测。“行知元项”平台是用 AI技术去协助科技教
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育，通过行知元项解决“智能教和智能学”的痛点，助力培养孩子知识、技能和素养三个层

面的能力，即培养孩子的想象力，提出问题的能力、解决问题的能力等科学素养。 

图 25：学而思将发布“学练机”  图 26：“2024 年领航计划”启动会 

 

 

 
数据来源：多知网，西南证券整理  数据来源：多知网，西南证券整理 

本周，教育行业没有投资事件发生。 

6 投资建议 

影视领域：建议关注芒果超媒（300413），1）公司背靠湖南广电，在主流媒体发挥舆

论导向作用的背景下，公司的国有媒体价值提升，有望获得更大的发展。2）自制综艺实力

领先，表现亮眼，《乘风 2024》于 2024 年 4 月 19 日上线，截至 8 月 31 日累计播放量已

破 67.3 亿；《歌手 2024》于 5 月 10 日上线，截至 8 月 31 日累计播放量已达 33.2 亿； 

游戏板块：建议关注神州泰岳（300002），1）业绩保持快速增长，主营业务方面，落

实双轮驱动战略，云提供基础设施，C 端布局游戏，B 端数字化赋能产业端，“游戏+计算

机”协同发展，在 AI新科技迭代升级背景下，后续表现可期；2）“台阶型”增长代表公司，

游戏出海龙头，主力 SLG 产品海外长线运营夯实基本盘，后续新游上线有望贡献增量。  

7 风险提示 

传媒政策收紧风险；业务整合或不及预期的风险；新业务开展不及预期风险；内容反响

不及预期风险。 
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