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《食品饮料行业 2024 年半年度业绩总结-第二季度需求压力增

大，利润端表现优于收入端》 ——2024-09-18

《食品饮料行业 9 月投资策略：渠道备货中秋，呈现弱需求、强

分化特点》 ——2024-09-13

《食品饮料周报（24 年第 37周）-板块中报业绩延续分化，持续

关注渠道动销》 ——2024-09-09

《食品饮料周报（24年第 34 周）-消费需求仍处于弱复苏阶段，

持续关注中报业绩催化》 ——2024-08-19

《食品饮料周报（24 年第 32周）-茅台披露中报业绩，提振市场

信心》 ——2024-08-12

本周（2024年9月9日至9月15日）食品饮料板块-5.50%，跑输上证指数

3.27pct。本周食品饮料板块涨幅前五分别为欢乐家、ST通葡、盐津铺子、

佳禾食品、新乳业。

白酒：中秋节消费氛围较弱，行业量、价均有一定压力。整体看，中秋延续

4-8月消费弱复苏特点，消费者更加谨慎，行业降级与降频共存，预计整体

动销同比下滑双位数。分场景看，宴席场景量价表现均有压力，今年中秋、

国庆相距较远，城际间人员流动较少，婚宴、家宴等场次同比下滑，用酒价

格也有承压；中秋礼赠场景占比较大，在节前一周集中释放，但受到经济增

速放缓和政商务消费限制等影响，礼赠表现不及往年，飞天茅台的批价压力

已有所体现。分价位带看，中档酒（100-300元）价位动销表现优于行业整

体，主因县乡级市场伴手礼需求及聚饮用酒价格带降级拉动；低线次高端

（300-500元）在宴席、商务交流场景仍有一定需求刚性；千元价位及超高

端动销下滑幅度较大。库存及价格看，行业库存较去年同期增加5-10%左右，

终端及渠道高周转、少压货成为共识；各价位带主要大单品批价均有一定压

力；今年“以价换量”的特点更加显著，酱酒及部分千元价位单品受到茅台

价格体系下移的挤压，批价下跌幅度较大，价格需求弹性下日常动销量有所

增加。公司层面看，具有强基地市场、强品牌力的单品份额有所提升，如迎

驾贡酒、今世缘、山西汾酒、五粮液等；除茅五外其他公司经营节奏均慢于

去年同期，部分公司如泸州老窖、洋河股份、舍得酒业等主动调整年内销售

目标，以消减渠道压力、换取中长期发展空间。个股推荐方面，优选业绩确

定性较强、品牌力突出、长期商业模式优秀的五粮液、贵州茅台，品牌势能

向上、基地市场份额提升的迎驾贡酒、今世缘等，以及改革成效逐步显现、

股息率性价比较高的口子窖。

大众品：餐饮需求疲软，行业延续分化。啤酒：2024年中报反映啤酒高端化

速度放缓，第二季度量价压力有所增大。速冻食品：二季度企业报表表现平

淡，建议关注经销商备货状况。休闲食品：2024年中报反映休闲食品行业渠

道红利仍在，重点关注个股层面渠道拓展进展。调味品：二季度行业需求疲

软，建议关注旺季动销改善。乳制品：龙头乳企压力最大时刻或已过去，去

库后动销环比改善。软饮料：需求景气竞争加剧，费投主导饮料企业报表分

化明显。

投资建议：本周推荐组合为五粮液、贵州茅台、迎驾贡酒、今世缘、口子窖

等。

风险提示：需求恢复不及预期，成本大幅上涨，行业竞争加剧。

重点公司盈利预测及投资评级

公司 公司 投资 昨收盘 总市值 EPS PE

代码 名称 评级 （元） （百万元） 2024E 2025E 2024E 2025E

600519.SH 贵州茅台 优于大市 1,525.6 1,916,480 69.78 80.94 21.9 18.8

600809.SH 山西汾酒 优于大市 204.0 248,885 10.78 13.21 18.9 15.4

000568.SZ 泸州老窖 优于大市 147.0 216,353 10.97 13.20 13.4 11.1

000858.SZ 五粮液 优于大市 133.4 517,884 8.74 9.79 15.3 13.6

603345.SH 安井食品 优于大市 80.9 23,728 5.81 6.75 13.9 12.0

002304.SZ 洋河股份 优于大市 83.6 125,879 7.16 7.88 11.7 10.6

002847.SZ 盐津铺子 优于大市 39.2 10,767 2.46 3.18 15.9 12.4

资料来源：Wind、国信证券经济研究所预测
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1 周度观点：中秋节消费较弱，静待板块需求

改善

1.1 白酒：中秋节消费氛围较弱，行业量、价均有一定压力

中秋节消费氛围较弱，白酒行业量价均有一定压力。整体看，中秋延续 4-8 月消

费弱复苏特点，消费者更加谨慎，行业降级与降频共存，预计整体动销同比下滑

双位数。分场景看，宴席场景量价表现均有压力，今年中秋、国庆相距较远，城

际间人员流动较少，婚宴、家宴等场次同比下滑，用酒价格也有承压；中秋礼赠

场景占比较大，在节前一周集中释放，但受到经济增速放缓和政商务消费限制等

影响，礼赠表现不及往年，飞天茅台的批价压力已有所体现。分价位带看，中档

酒（100-300 元）价位动销表现优于行业整体，主因县乡级市场伴手礼需求及聚

饮用酒价格带降级拉动；低线次高端（300-500 元）在宴席、商务交流场景仍有

一定需求刚性；千元价位及超高端动销下滑幅度较大。库存及价格看，行业库存

较去年同期增加 5-10%左右，终端及渠道高周转、少压货成为共识；各价位带主

要大单品批价均有一定压力；今年“以价换量”的特点更加显著，酱酒及部分千

元价位单品受到茅台价格体系下移的挤压，批价下跌幅度较大，价格需求弹性下

日常动销量有所增加。公司层面看，具有强基地市场、强品牌力的单品份额有所

提升，如迎驾贡酒、今世缘、山西汾酒、五粮液等；除茅五外其他公司经营节奏

均慢于去年同期，部分公司如泸州老窖、洋河股份、舍得酒业等主动调整年内销

售目标，以消减渠道压力、换取中长期发展空间。

本周箱茅批价继续下跌，普五、国窖批价基本持平。据公众号“今日酒价”，2024

年 9 月 15 日原箱茅台批价 2500 元/瓶，较上周下跌 50 元；散瓶茅台批价 2380

元/瓶，较上周上涨 15 元，中秋节前 9 月配额基本到货，叠加礼品需求疲软，原

箱价格延续下跌。本周普五批价 930 元/瓶，较上周下跌 5元，渠道陆续按照 1019

元（提价后价格）打款，全国范围内批价表现较稳；高度国窖 1573 批价 870 元/

瓶，较上周持平。

上周白酒指数下跌 4.1%，中秋动销压力放大市场悲观情绪。上周白酒 SW 下跌

6.8%，顺鑫农业、口子窖、金种子酒、酒鬼酒、舍得酒业跌幅较小。情绪面看，

中秋礼品需求疲软，动销表现不及此前预期，主要产品量价均面临一定压力，市

场对行业预期悲观。基本面看，中报反应渠道压力已在报表端显现，除茅台五粮

液外多数酒企经营节奏慢于去年同期，部分酒企开始调整销售目标，中长期行业

收入增长中枢逐步下修成为行业共识。个股推荐方面，优选业绩确定性较强、品

牌力突出、长期商业模式优秀的五粮液、贵州茅台，品牌势能向上、基地市场份

额提升的迎驾贡酒、今世缘等，以及改革成效逐步显现、股息率性价比较高的口

子窖。

1.2 大众品：餐饮需求疲软，行业延续分化

啤酒：2024 年中报反映啤酒高端化速度放缓，第二季度量价压力有所增大。回顾

板块 2024 年中报表现，收入端，第二季度行业销量承压，高端化节奏进一步放缓，

主要系受到现饮消费场景缺失、消费力偏弱的影响，多数中高档啤酒单品销量增

速环比 2022 年、2023 年放缓，8-10 元次高档价格带的增长相对具有韧性。此前

第二梯队啤酒企业的生存空间多被龙头酒企压制在 10 元价格带以下，经过长时间

的渠道建设和消费者培育，燕京啤酒、珠江啤酒在 8-10 元价格带成功打造出大单

品，故受本轮冲击的影响相对较小。利润端，啤酒企业普遍受益于原材料成本下

行，部分酒企还受益于较为显著的产品结构升级、降本增效举措，盈利能力普遍
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改善。目前啤酒行业旺季接近尾声，高档及超高档产品需求仍待恢复，行业产品

结构升级速度较为缓慢。此前产品结构更高的啤酒企业面临一定程度的产品及渠

道结构调整压力，区域型啤酒企业韧性相对更强。

速冻食品：二季度企业报表表现平淡，建议关注经销商备货状况。根据国家统计

局数据，2024 年 8 月餐饮收入增长 3.3%，增速环比 7 月提升 0.3pct。2024Q2 速

冻板块收入端增速同比、环比均明显放缓，主要受制于餐饮环境压力和下游消费

力偏弱。收入端出现放缓甚至承压原因主要包括：疫情防控政策调整后消费脉冲

复苏，2023H1 出现短期修复高峰，叠加 2023Q2 五一、端午节令集中，餐饮恢复

态势良好，2023H1 基数较高。2024Q2 为传统淡季，气温逐渐升高，品类均步入相

对淡季，发货量较小。C端则由于消费力偏弱、商超渠道流量下滑亦有承压。2024Q3

后速冻食品逐渐导入旺季，企业层面开展订货会引导市场，关注经销商备货情况。

中长期来看餐饮供应链板块工业化趋势明确，有优质基本面的龙头经营恢复具备

较强确定性。

休闲食品：2024 年中报反映休闲食品行业渠道红利仍在，重点关注个股层面渠道

拓展进展。回顾板块 2024 年中报表现，收入端，休闲食品行业第二季度收入增速

放缓，主因第一季度受益于春节错期，第二季度消费需求走弱及春节旺季积累的

库存给行业造成一定的增长压力。企业间收入表现分化，渠道型公司中，量贩零

食渠道代表万辰集团、电商渠道代表三只松鼠均实现收入高速增长，产品型公司

普遍在量贩零食渠道实现强劲增长，但整体收入表现分化，主因不同企业的渠道

结构有别、增长动力分布不同。利润端，休闲食品企业普遍受益于原材料成本下

行，部分企业还受益于供应链提效、规模效益放大，多数休闲食品企业盈利能力

改善。展望未来，渠道变化仍在延续，除当前蓬勃发展的量贩零食、新媒体电商

等渠道，转型后的商超渠道、O2O 渠道、出口渠道等均是新的增长机会。而渠道

变迁的背后，是消费者追求更高性价比、充分进行渠道间比价的消费行为变化，

因此这也对休闲零食企业的供应链能力以及全渠道精耕能力提出了更高的要求。

休闲食品赛道宽阔、企业间分化较大，建议重点关注个股层面的渠道拓展进展，

把握新一轮渠道红利机会。

调味品：二季度行业需求疲软，建议关注旺季动销改善。调味品板块 2024 年中

报已披露完毕，总体表现较为平淡。2024 年以来板块受制于经济环境复苏较弱，

叠加夏季属于调味品淡季，行业收入端增速放缓。盈利端来看，由于大豆等原材

料成本处于下行周期，成本压力不大，但是费用端由于竞争格局有加剧趋势，整

体费用投放增加对冲原材料价格红利，板块盈利能力基本持稳。当前餐饮整体偏

淡，下半年有望逐季改善，建议关注复调赛道龙头并跟踪改革型公司产品、渠道

梳理情况，关注行业旺季动销边际改善。

乳制品：龙头乳企压力最大时刻或已过去，去库后动销环比改善。受需求疲软、

原奶供大于求导致行业竞争加剧、 乳企主动调整库存等因素影响，2024H1 乳制

品板块收入承压，伊利/蒙牛 24H1 收入分别-10%/-13%。成本端，生鲜乳价格持续

低位，乳企毛利率普遍同比提升，但综合考虑结构恶化、买赠促销等，费率压力

加大，最终乳企盈利普遍承压。展望 H2，龙头库存去化甩清包袱，中秋动销反馈

较好，液奶销售环比改善；且 Q3 青贮采购或迎新一轮中小牧场出清。推荐上，当

前龙头估值较低具备安全边际，建议紧盯需求复苏和上游供需平衡。

软饮料：需求景气竞争加剧，费投主导饮料企业报表分化明显。去年是消费场景

放开第一年，饮料企业普遍享受到新品第一轮铺货红利，但今年面临复购和回转

的第二轮检验，行业间分化明显，一是品类强品牌的企业依然享受景气成长，二

是白热化竞争下企业倾向于收缩非核心品类倾向于收缩，东鹏 24Q2 收入+48%，康

师傅/统一 24H1 茶饮料增长 13%/12%，农夫茶饮+60%。而中小饮料企业收入普遍
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降速。成本端，白砂糖同比下降中高单位数，pet 平稳，行业毛利率普遍提升，

但内卷之下费率主导，龙头公司与中小企业盈利分化明显，推荐景气赛道的强α

企业。
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2 周度重点数据跟踪

2.1 行情回顾：本周（2024 年 9 月 8 日至 9 月 15 日）本周食品

饮料板块下跌 5.50%，跑输上证指数 3.27pct。

图1：A 股各行业本周涨跌幅 图2：A股各行业年初至今涨跌幅

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理

图3：食品饮料细分板块本周涨跌幅 图4：食品饮料细分板块年初至今涨跌幅

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理
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图5：食品饮料板块本周涨幅前五 图6：食品饮料板块本周跌幅前五

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理

图7：食品饮料板块年初至今涨幅前五 图8：食品饮料板块年初至今跌幅前五

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理
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2.2 白酒：本周飞天箱装批价下降，散装批价上升，普五批价下

降，国窖批价均持平

图9：箱装飞天茅台批价 图10：散装飞天茅台批价

资料来源：今日酒价，国信证券经济研究所整理；注：数据截止

2024 年 9 月 15日

资料来源：今日酒价，国信证券经济研究所整理；注：数据截止 2024

年 9 月 15 日

图11：五粮液批价 图12：高度国窖 1573 批价

资料来源：百荣酒价，国信证券经济研究所整理；注：数据截止

2024 年 9 月 15日

资料来源：今日酒价，国信证券经济研究所整理；注：数据截止 2024

年 9 月 15 日

图13：白酒单月产量及同比 图14：白酒累计产量及同比

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理
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2.3 大众品：猪肉成本环比有所上升，其余原材料成本环比呈下

降趋势，包材价格较为平稳

图15：啤酒单月产量及同比变化 图16：瓶装与罐装啤酒平均终端价格

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理

图17：软饮料单月产量及同比变化 图18：乳制品单月产量及同比变化

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理

图19：生鲜乳平均价格 图20：牛奶零售价格

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理
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图21：进口大麦均价 图22：24 度棕榈油价格

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理

图23：猪肉平均批发价 图24：大豆平均价格

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理

图25：瓦楞纸（玖龙）出厂平均价 图26：PET 现货价

资料来源：Wind，国信证券经济研究所整理 资料来源：iFind，国信证券经济研究所整理
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图27：水禽价格 图28：鸭副冻品价格

资料来源：iFind，国信证券经济研究所整理 资料来源：水禽行情网，国信证券经济研究所整理

图29：卤制品品牌门店数 图30：休闲零食品牌门店数

资料来源：窄门餐眼，国信证券经济研究所整理 资料来源：窄门餐眼，国信证券经济研究所整理
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2.4 本周重要事件

表1：本周重要事件

日期 事件

9月 9日

西部牧业（300106.SZ）：关于控股股东国有股权无偿划转完成过户登记暨控股股东发生变更的公告，将

石河子国有资产经营（集团）有限公司持有的公司 41.82%股权 88,378,171 股）无偿划转至新疆天得生物

有限公司

9月 9日

万辰集团（300972.SZ)：2023 年第二期限制性股票激励计划首次授予部分第一个归属期归属结果暨股份上

市，本激励计划采取的激励形式为第二类限制性股票。授予限制性股票的授予价格为每股 18.65 元，即满

足授予条件和归属条件后，激励对象可以每股 18.65 元的价格购买公司股票，激励对象共计 181 人

9 月 10 日
东鹏饮料（605499.SH）：召开临时股东大会审议关于 2024 年半年度利润分配及资本公积转增股本预案的

议案和关于增加 2024 年度申请银行综合授信额度的议案

9月 10 日
养元饮品（603156.SH）：2024 年第一季度报告更改，营业总收入 23.15 亿元，同比去年下跌 3.91%，归

母净利润为 8.79 亿元，同比去年 19.96%

9 月 10 日
泉阳泉（600189.SH）：召开 2024 年第一次临时股东大会审议关于修订《公司章程》的议案和关于修订《股

东大会议事规则》的议案

9月 10 日

安井食品（603345.SH）：公司第五届董事会第十三次会议审议通过了《关于变更董事的议案》，同意边

勇壮先生不再担任公司董事职务，自股东大会审议通过之日起生效。边勇壮先生不再担任董事职务不会导

致公司董事会成员低于法定人数，不会对公司日常经营管理产生不良影响

9月 10 日
安井食品（603345.SH）：召开临时股东大会，审议关于变更董事的议案和关于选举董事的议案。修订关

于《公司章程》的议案和关于《股东大会议事规则》的议案

9月 10 日

华统股份（002840.SZ）：2024 年 9 月 9日，公司通过股份回购专用证券账户以集中竞价交易方式首次回

购公司股份 151,100 股，约占公司总股本的 0.02%。此次回购股份最高成交价为 10.80 元/股，最低成交价

为 10.76 元/股，成交总金额为 1,629,121.00 元（不含交易费用）

9月 10 日

新乳业（002946.SZ）：公司董事会决定本次不向下修正新乳转债转股价格，且自董事会审议通过之日起

未来六个月（2024 年 9 月 10 日至 2025 年 3 月 9 日）内，如再次触发新乳转债转股价格向下修正条款，亦

不提出向下修正方案

9月 10 日
承德露露（000848.SZ）：人员变动，因工作调整，孙威先生不再担任公司副总经理职务，本次工作调整

后，孙威先生不在公司担任高级管理职务。该事项不会对公司日常生产经营活动产生重大影响。

9月 10 日
万辰集团（300972.SZ）：召开股东大会，审议《关于控股子公司南京万好商业管理有限公司向控股子公

司南京万拓商业管理有限公司提供财务资助的议案》

9月 11 日 双塔食品（002481.SZ）：召开临时股东大会，审议通过《2024 年半年度利润分配方案》

9月 11 日
天润乳业（600419.SH）：召开临时股东大会，通过新疆天润乳业股份有限公司关于计提资产减值准备的

议案

9月 11 日
五芳斋（603237.SH）：召开临时股东大会，通过关于变更部分募集资金投资项目并向全资子公司增资以

实施募投项目的议案

9月 11 日 南侨食品（605339.SH）：公司披露 8 月业绩。合并营业收入为人民币 24,446.60 万元，同比增长 1.13 %

9 月 11 日
安琪酵母（600298.SH）：2024 年限制性股票激励计划授予结果公告。授予 974 人股票数量 1,147.60 万股，

每股价格 15.41 元

9 月 11 日

晨光生物（300138.SZ）：回购公司股份数量 48,003,198 股，成交金额为人民币 480,268,511.29 元，本

次回购股份占公司总股本的比例为 9.01%，本次回购股份的最高成交价为 14 元/股，最低成交价为 7.01 元

/股

9月 12 日 张裕 A（000869.SZ）：召开股东大会，审议除累积投票提案外的所有提案和关于聘任董事的议案

9月 12 日
贝因美（002570.SZ）：召开 2024 年第二次临时股东大会，会议通过《关于董事、监事薪酬方案的议案》

和《关于购买董监高责任险的议案》

9月 12 日 张裕 A（000869.SZ）：董事变更，阿尔迪诺·玛佐拉迪先生因个人原因决定辞去公司第九届董事会董事

9月 12 日
莲花控股（600186.SH）：召开临时股东大会，审议《关于为控股孙公司提供担保的议案》和《关于续聘

会计师事务所的议案》

9月 12 日

良品铺子（603719.SH）：股东达永有限通过集中竞价交易及大宗交易方式合计减持公司股份 3,560,400

股，占公司总股本的 0.89%。本次减持后，达永有限仍为公司持股 5%以上股东。股东达永有限披露的本次

减持时间区间届满，本次减持计划实施完毕

9月 13 日

口子窖（603589.SH）：刘安省先生于 2024 年 9 月 12 日将持有的本公司的股份 2,030,000 股无限售流通

股（占本公司总股本 0.34%）质押给海通证券股份有限公司，用于办理股票质押式回购交易业务，该业务

的初始交易日为 2024 年 9 月 12 日，购回交易日为 2025 年 9 月 12 日
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9 月 13 日
山西汾酒（600809.SH）：华创鑫睿减持数量 1,702,000 股，目前还有 6,298,000 股未完成减持，本次减

持计划实施后，华创鑫睿持有公司股份 134,414,296 股，占目前公司总股本的 11.02%

9 月 13 日

千味央厨（001215.SZ）：公司回购注销 2021 年限制性股票激励计划预留授予部分第一个解除限售期未能

解除限售的 2,951 股限制性股票。回购注销完成后，公司注册资本将由人民币 99,266,097.00 元变更为人

民币 99,263,146.00 元，公司股份总数将由 99,266,097 股变更为 99,263,146 股

9 月 13 日

麦趣尔（002719.SZ）：召开 2024 年第二次临时股东大会，通过关于《麦趣尔集团股份有限公司续聘 2024

年度审计机构》的议案。通过审议关于《麦趣尔集团股份有限公司向全资子公司及子公司之间提供担保》

的议案

9月 13 日

青岛食品（001219.SZ）：召开 2024 年第一次临时股东大会决议，通过《关于修改＜青岛食品股份有限公

司章程＞的议案》，《关于修订＜青岛食品股份有限公司股东大会议事规则＞的议案》，《关于修订＜青

岛食品股份有限公司投资管理办法＞的议案》，《关于制定＜未来三年股东回报规划（2024 年-2026 年）

＞的议案》四项议案

9月 13 日

欢乐家（300997.SZ）：召开 2024 年第二次临时股东大会，审议通过《关于拟续聘 2024 年度审计机构的

议案》，《关于部分首次公开发行股票募投项目结项并将节余募集资金永久补充流动资金及注销部分募集

资金专户的议案》和审议通过《关于公司及子公司以自有资产为子公司向银行申请借款提供抵押担保的议

案》

9月 13 日

千味央厨（001215.SZ）：召开 2024 年第二次临时股东大会，会议通过《关于回购注销部分限制性股票及

调整回购价格的议案》，《关于变更注册资本、注册地址、经营范围及修订<公司章程>的议案》，《关于

修订公司部分治理制度的议案》，《郑州千味央厨食品股份有限公司董事会议事规则》和《关于聘任会计

师事务所的议案》

9月 13 日
汤臣倍健（300146.SZ）：第六届董事会第十一次会议，审议通过了《关于调整购置办公楼交易价格的议

案》

9月 14 日

三元股份（600429.SH）：关于股东股票质押式回购交易延期购回的公告，公司收到平闰投资进行股票质

押式回购延期的通知，平闰投资于 2024 年 9 月 13 日将持有的本公司 120,000,000 股无限售流通股再次办

理了质押延期，延期后质押到期日为 2025 年 9 月 12 日。

9月 14 日
威龙股份（603779.SH）：召开 2024 年第二次临时股东大会，通过《关于修订<公司章程>的议案》和关于

增补独立董事的议案

9月 14 日
克明食品（002661.SZ）：召开 2024 年第四次临时股东大会，会议通过《关于公司 2024 年半年度利润分

配的议案》

9月 14 日
均瑶健康（605388.SH）：召开 2024 年第一次临时股东大会，会议通过关于聘任公司 2024 年度审计机构

的议案和关于变更注册资本暨修订《公司章程》并办理工商变更登记的议案

9月 14 日

劲仔食品（003000.SZ）：审议并通过了多项议案，包括非独立董事薪酬方案、独立董事津贴方案、监事

薪酬方案、变更注册资本及修订公司章程、2024 年半年度利润分配预案，以及回购注销 2023 年限制性股

票激励计划部分限制性股票的议案。此外，周劲松、刘特元、沈清武当选为非独立董事，周浪波、陈嘉瑶、

陈慧敏当选为独立董事，罗维当选为非职工监事

9月 14 日

麦趣尔（002719.SZ）：麦趣尔（002719.SZ）：其控股股东新疆麦趣尔集团有限责任公司持有的 14,835,100

股股份（占其所持股份的 31.67%，占公司总股本的 8.52%）将被司法拍卖。这些股份均为无限售流通股，

处于司法冻结状态。此次拍卖可能导致控股股东及其一致行动人持股比例发生变化，并影响其对公司的控

制地位

9月 14 日

皇氏集团（002329.SZ）：持股 5%以上股东减持股份的预披露公告，合计减持股份数量不超过 26,071,479

股，即不超过公司总股本的 3%。其中，通过集中竞价方式减持本公司股份不超过 8,690,493 股，减持比例

不超过公司总股本的 1%；通过大宗交易方式减持本公司股份不超过 17,380,986 股，减持比例不超过公司

总股本的 2%

资料来源：Wind，公司公告，国信证券经济研究所整理

2.6 下周大事提醒

表2：下周大事提醒

日期 事件

股东大会

9月 18 日（周三） 绝味食品（603517.SH）

9 月 18 日（周三） 春雪食品（605567.SH）

9 月 18 日（周三） 宝立食品（603170.SH）



请务必阅读正文之后的免责声明及其项下所有内容

证券研究报告

15

9 月 18 日（周三） 巴比食品（605338.SH）

9 月 18 日（周三） 东鹏饮料（605499.SH）

9 月 18 日（周三） 燕塘乳业（002732.SZ）

9 月 18 日（周三） 维维股份（600300.SH）

9 月 19 日（周四） 莲花控股（600186.SH）

9 月 19 日（周四） 佳隆股份（002495.SZ）

9 月 19 日（周四） 金字火腿（002515.SZ）

9 月 19 日（周四） 桂发祥（002820.SZ）

9 月 19 日（周四） 海天味业（603288.SH）

分红

9月 18 日（周三） 香飘飘（603711.SH）

9 月 19 日（周四） 酒鬼酒（000799.SZ）

9 月 19 日（周四） 山西汾酒（600809.SH）

9 月 19 日（周四） 均瑶健康（605388.SH）

9 月 20 日（周五） 泉阳泉（600189.SH）

9 月 20 日（周五） 金种子酒（600199.SH）

解禁

9 月 19 日（周四） 千味央厨（001215.SZ）

资料来源：Wind，公司公告，国信证券经济研究所整理

风险提示

需求恢复较弱。

原材料价格大幅上涨。

市场竞争加剧。
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