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口本报告在红餐大数据的基础上，综合红餐产业研究院的桌面研究、调研数据、专家意见等，对精品咖啡的相关
资料进行整理分析。从精品咖啡的发展全貌、发展热度、竞争格局、发展趋势、经营建议等角度，综合剖析了
精品咖啡的发展现状，旨在为咖饮从业者、投资人、消费者等提供参考

口全文部分亮点如下：

当前，我国精品咖啡处于多维竞争阶段。精品咖啡品牌的产品创新、业态融合进一步加深，更加注重场景化营销

产业研究险

红餐产
同时，在咖饮市场规模化发展的浪潮下，商业咖啡对精品咖啡造成了冲击，精品咖啡赛道的“洗牌“进一步加剧

报红餐大数据，截至2024年8月，我国精品咖啡的门店数为6.8万家，点全国咖饮门店总的27.9%。从地城分布上

看，广东、浙江、江苏是我国精品咖啡门店数靠前的省级行政区，当地咖饮门店消费人口均在270万人以上。上海、

北京，深圳是我国精品加啡门店数靠前的城市，当地咖饮门店的人均消费均在38元以上

我国精品咖啡形成了四大发展趋势，即规模化、融合化、本土化、日常化，其中日常化趋势突出。红餐产业研究院

“2024年餐饮消费大调查”结果显示，78.7%的血饮消费者每周都要饮用血啡，56.7%的血饮消费者习惯在早上刚

工业研究院

上班或下午午睡刚醒的时间段购买血啡，购买的原因主要包括提神醒脑/缓解疲劳等功能性需求，以及解修/愉悦味

蕾等精神性需求

当前，我国本土咖啡豆上游供应链逐步成熟。其中，云南省普洱市孟连县从1988年开始产业化、规模化种植咖啡

目前血产业已成为该县重要支产业之一。2023/2024年产季，孟连县咖啡精品率达到62%，同比增长8个百分

点，已经连续多年居于云南省第一，是名别其实的“中国精品咖啡第一县“
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精品咖啡处于多维竞争阶段，与商业咖啡的界限逐渐模糊

红餐产业研究院

精品咖啡豆主要是阿拉比卡豆，优质品种有耶加雪菲、曼特宁、现夏、花鬼、蓝山等。国际上关于精品咖啡豆的定义没有统一标准
国际精品咖啡协会，日本精品血啡协会等组织均有其评判标准。精品血啡（SpeclaltyCoffee）是一个相对高端且注重品质的血啡类
别，它不仅仅是指咖啡的口味或种类，更是一个滴盖了从种植，采、处理、烘焙到冲泡全过程的高标准、高品质要求的综合概念

口红餐产业研究院观察到，我国精品血啡赛道发展历程可分为四大阶段，当前已经步入多维竞争期，整个赛道的洗牌正在进一步加剧

我国精品咖啡发展历程

精品咖啡豆的产区一股在埃塞 咖啡豆种柿 精品咖啡赛道
俄比亚、巴西、哥伦比亚、肯红餐
尼亚、巴掌马、夏威夷等地 产业本土化阶段（1880s—1940s） 启蒙期（1995年之前）

随着我国云南咖啡豆产业精品
云南朱苦拉村种下第一棵咖啡树， 咖啡传入中国内地，内地消费者饮用咖啡的习惯

化进程的加快，云南当地产区
打破了云南省咖啡种植的空白 开始被培养，精品咖啡品牌处于市场启蒙期

也引进并培育了优质品种的咖
啡豆 大规模种植阶段（19505-1980s） 萌芽开花期（1995—2014年）

云南开始大规模种植咖啡豆，但整 国外咖啡品牌进入中国内地市场，带动国内精品
体的产业链配套不太完善 咖啡发展，精品咖啡馆主要在一线城市开出门店

精品咖啡 商业咖啡

痣率、
高品质，

制与大规模
侧车成本控 扩张期（2015—2021年）

特的地域风
独

生产，追求 规范化种植阶段（19805 2013年 随着咖饮市场的扩大与互联网的发展，全国开出

工艺严 产品的标准 云南当地政府开始大力扶持咖啡豆 了众多精品咖啡品牌，如MannerCoffee、M

化 产业的发展，本土咖啡豆品牌涌现 Stand、代数学家。它们注重空间打造与文化传

递，同时开拓了线上销售渠道。精品咖啡消费者
以休闲社交需求为主

随着咖啡文化的普及，消费者
多纸竞争期（2022年至今）

对血啡品质认知的提升与咖饮 产业链相对完兽，朝着精品化、品
精品化转型阶段（2014年至今） 精品咖啡品牌的产品创新，业态融合进一步加深

品牌的务力，精品咖啡与商业
更加注重场景化营销。同时，在咖饮市场规模化

咖啡之间的界限逐渐模糊
牌化、产业升级等方向发展 发展的浪潮下，商业咖啡对精品咖啡造成了冲击，

精品咖啡赛道的洗牌进一步加剧

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 5



咖饮市场规模达于亿级别，咖饮门店消费人口超3200万人

红餐产业研究院

据红餐产业研究院测算，近几年我国咖饮市场高速增长，2024年全国咖饮市场规模达到了1,177亿元，同比增长15.4%。据企查查数
据，截至2024年8月中包，我国咖啡相关企业注册量为1.6万家，企业存量为13.2万家（同比增长5.2%）

我国消费者饮用咖啡的消费习慢也送新被培养了起来。据红餐大数据，近一年时间内，我国在咖饮门店下单的消费人口波动增长
载至2024年7月已经奥破了3，200万人，同比增长约35.8%

20202024年全国咖饮市场规模、 近一年时间内全国在咖饮门店下单的
相关企业注册量和存量 消费人口变化

单位：万人
单位：万家 单位：亿元

市场规模一+一企业注册量+企业存量 2023年8月H+HHHHHH 2,360

截至8月 9月 2,309

14 

数据
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产业研究院
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3,115

7月 3,205

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年

资料来源：红餐大数据、企查查，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2024年8月



国内精品咖啡市场规模达到279亿，消费群体规模约占咖饮的18.1%

口2024年全国精品咖啡市场规模预计达到279亿元，近5年的复合年增长率将达到22.7%

口 据红餐产业研究院的调研结果，过去半年内有购买过精品咖啡的人效占全部血饮消费群体的18.1%，随着趣来越多的消费者认可精
品咖啡的理念，这一比例有望快速增长

2020一2024年全国精品咖啡市场规模 精品咖啡消费群体占比
产业研究院红餐产业研究院

单位：（亿元） 23.1% 25.9%

红餐产
12.5%

30.1%

O

19.4% 279
248

197

160

123 18.1% 产业研究院
红餐产

2020年 2021年 2022年 2023年 2024年E

注：精品血啡市场规模口径为血饮品牌门店中符合精品血啡定义的血啡类产品的销售规模。精品血啡消费群体占比口径为过去半年有购买过精品血
的人数占全部咖饮消费群体人数的比则
资料来源：红餐产业研究院根据公开数据及咖饮消费者市场讯研测算



精品咖啡拥有10亿的流量热度，豆种、冲泡技艺等专业知识受关注

近年来，随着咖啡文化的普及、消费者对血啡品质要求的提高以及精品咖啡产业链的不断完善，精品加啡的热度越来越高。2023年
至2024年8月，在抖音、百度等平台上，“精品咖啡”关键词的搜索指数波动走高，出现了数个波峰点

口人们在搜案“精品咖啡”时，相应地也会关注咖啡豆种类，咖啡技艺等方面的内容，以期更深入地了解并体验咖啡的风味层次

2023年至2024年8月抖音“精品咖啡”关键词搜索指数 2024年抖音平台精品咖啡”内容关联词 业研究险

云南咖啡豆 咖啡液
美式

咖啡拉花 手冲咖啡 拼配

2023年至2024年8月百度“精品咖啡”关键词资讯指数
咖啡烘焙

咖啡豆 阿拉比卡

现磨咖啡
创意咖啡 咖啡师

立业研究院

磨豆机 瑰夏
性取

咖啡培训 黑咖啡
截至2024年8月，抖音平台“精品血啡”话题的视频插放量达到了10.5
亿次：小红书平台“精品咖啡”关键词搜索下的笔记数量为89万算

资料来源：抖音、百度，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2024年8月
工业研究



供给与需求双轮驱动，助力精品咖啡获得高热度

红餐产业研究院

精品咖啡能引起较高的热度，主要受到供给侧和需求侧两大方面的影响

口 在供给端，咖啡豆产业精品化的加速，烘焙与制作技艺的提升、精品咖啡品牌发展与供应链的完善为精品咖啡市场的发展提供了良
好的土境。在需求端，经济发展与人们的品质追求，加啡文化普及，消费者个性化与定制化的需求共同推动了精品咖啡需求增长

供给端 需求端

咖啡豆产业精品化的加送 经济发展与品质追求红餐产
随着咖啡豆种植技术的提升，我国咖啡豆产量增加， 随着我国的经济发展，人们对咖啡的追求转向品质与
云南更加注重咖啡豆的品质和风味，采用更科学的种 体验。精品咖啡强调咖啡豆的产地、品种、烘焙技艺
植和采摘方法，2023年的精品率提升至22.7% 及冲泡方式等，满足了消费者对高品质生活的向往

烘焙与制作技艺的提升 加啡文化的普及

精品咖啡豆的烘焙和制作技艺不断精进，使用先进的
烘焙设备进行加工，能够最大限度地保留咖啡豆的原

多种社媒集道促进了咖啡文化的广泛传播，咖啡不仅

始风味和吾气，进一步提升了精品咖啡的品质和口感
仅是一种饮品，更是一种生活方式和社交媒介。年轻
人尤其热衷于探索不同风味，更加健患的精品咖啡

业研究院
红餐产业

品牌发展与供应链的完善 个性化与定制化需求提升

精品咖啡品牌涌现，它们注重品牌建设和供应链管理
从咖啡豆的种桔采摘，加工烘焙到销售，优化各个环

精品咖啡品牌通常提供多样化的咖啡豆选择、个性化

节的成本与效率，为市场损供更加多元的选择
的冲泡方式及定制化的饮品服务， “量身定做”的体
验感，增强了消费者对精品咖啡的认同感和忠诚度

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
产业研究院 产业研究院



精品咖啡门店数占咖饮门店数近三成，上海、北京“咖啡血液”浓

据红餐大数据，截至2024年8月我国精品咖啡的门店数为6.8万家，占全国咖饮门店总数的27.9%

口 从地域分布上看，广东、浙江、江苏是我国精品咖啡门店数靠前的省级行政区，当地咖饮门店消费人口在270万人以上。上海，北京、
深圳是我国精品咖啡门店数靠前的城市，当地咖饮的人均消费均在38元以上

据红餐大数据，截至2024年8月，全国咖饮门店总数达到24.4万家
27.9%精品咖啡门店数为6.8万家，占咖饮门店总数的27.9%红餐产

2024年全国精品咖啡品牌门店数TOP5省级行政区 2024年全国精品咖啡品牌门店数TOP5城市
及其咖饮门店消费人口 及其咖饮门店人均消费

门店数（家） 消费人口（万人） 门店数（家） 人均消费（元）

广东 4,000+ 608.1 上海 2,300+ 43

浙江
2,900+ 272.6 北京 1,500+ 43

产业研究院
红餐产业研

江苏 2,900+ 289.7 深圳 1,000+ 39

上海 2,300+ 175.8 杭州 900+ 6E

北京
1,500+ 150.3

广州 800+ 30

资料来源：红餐大数据，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2024年8月 10
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形成四大发展趋势
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我国精品咖啡市场走尚了规模化、多元化、本土化、日常化

红餐产业研究院

在咖啡文化普及，咖饮市场消费习慢改变、技术进步等因素的推动下，我国精品咖啡形成了四大发展趋势，即规模化、多元化，本
土化、日常化

规模化 多元化

产业研究院

红餐产

精品咖啡赛道正在通过标准化生 精品咖啡丰富口味与形式，与文

产与供应链管理实现规模化发展 化艺术，音乐等业态进行融合

产业研究院

本土化 日常化
红餐产

本土精品血啡品牌崛起，在品牌 随着咖啡文化的普及与消费者习

理念、门店装修、产品风格等方 惯的转变，精品咖啡逐渐成为人

面展现本土风格 们日常生活中的一部分

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
产业研究院 产业研究院
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超势一：精品咖啡品牌走向规模化、连锁化入驻更多二三线城市

口精品咖啡品牌正通过标准化生产与供应链管理实现规模化发展

口大型咖啡庄园与精品咖啡烘焙商合作，采用先进的种植、采摘及处理技术，确保咖啡豆品质稳定，连锁咖啡品牌借助供应链的成熟
进行规模化扩张。据红餐大数据，2024年前7个月，MannerCoffee的全国新开门店数超过250家，MStand，缇里咖啡等品牌也在
拓店，并首次入驻多个二线、三线城市。各地也有一些精品咖啡馆开出了分店，朝着连锁化方向迈进

2024年前7个月部分精品咖啡品牌拓店情况红餐产业研究院

品牌名称 当前门店数/新开门店数（家） 首次入驻城市

红餐产业研究院

Manner Coffee

1,200+ 250+
广东湛江、陕西成

V 阳、吉林白城等

M Stand

M
500+ 50+

暂无

娱里咖啡

红餐产业研究院

→提“cofe
100+ 20+

四川成都、湖北武

红餐产业研究院

汉、广东梅州等

栖串咖啡

90+ 10+
安徽宣城、江苏徐
州等

资料来源：红餐大数据，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2024年8月 13



趋势二：食材创新、品类融合，精品咖啡多元化趋势明显

红餐产业研究院

口精品咖啡品牌不仅注重产品创新，还与其他品美、业态、文化等度合，呈现多元化的趋劳

精品咖啡赛道多元化趋势的一些体现

食材
精品咖啡品牌将水果（青提，柚子，荔枝等）、养生食材

SeeSaw Coffee

产业研究院红餐产业研

创新 （燕窝、人参、陈皮等）、云南酸角、鸡蛋、胡椒等加入咖
啡中，创新了产品口味

的青梅气泡冷萃

品类 精品咖啡品牌将面包烘焙、茶饮、酒饮、甜品甜点、简餐 MStand的菜

融合 特色小吃等产品加入菜单，丰富了产品矩阵
单还有面包、蛋
糕等产品红餐产业研

跨界
些精品咖啡品牌的业务与美术/艺术展览、音乐，影视、图 ■广州的一家精品

融合
书、旅游、服装、家居、花艺等领城相交融，传达品牌格调 咖啡品牌，其与展
与美学价值、输出中式文化 览艺术相结合

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
产业研究院 业研究院
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暨产业研究院

趋势三：本土精品咖啡品牌崛起，展现中国风格，传递中国故事

啡这一“舶来品”通过本土叙事的方式传递中国风味

山池 产业研究院
红餐产业研

品牌理念 场景装修 产品风格

有的本土精品啡品牌将传统 有的本土精品咖啡品
有的精品咖啡品牌在咖啡豆上

文化与现代审美相融合，侣导 牌门店装修风格或江 选取的是云南本土的精品咖啡

“匠心独运，东方韵味” ，致 南庭院风，或古典宫
豆，尝试供应链本土化。同时

力于将每一杯啡打造成讲述 廷风，营造出既现代
产品中含有桂花、八窖茉莉等

中国故事的艺术品 又不失古典韵味的空 厚，又胜入了中国元素的清新
中式元素，既保留了咖啡的诗

红餐产业研
间，让顾客在品咖之 雅致

产业研究院

例如四叶咖基于“一杯咖啡品 余，也能感受到浓厚
云南”的品牌理念，提炼出与 的文化底蕴
“滇”相关的的四鲜战略，构 例如缇里咖啡在云南自建供应
建完整的品牌价值团环 链，多款产品采用的是云南精

品咖啡豆

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
产业研究院
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中国咖啡看云南，云南咖啡豆产量连年增长餐地方重点企业冒头

口当前，我国本土咖啡豆上游供应链逐步成熟。在我国，云南是咖啡豆的种植大省，近几年咖啡豆产量占全国的98%以上。2023年
云南省血啡豆种植产量达到14.6万吨，同比增长2.1%；种植面积为120.0万亩，同比减少5.7%，这体现了云南咖啡豆单产效率的提
升。云南各地均有种植咖啡豆，他们培养了首己的咖啡豆生产企业，爱尼、中前、后容等啡豆品牌的影萌力正在不断提升

2019一2023年云南咖啡豆种植面积、产量 云南省部分咖啡豆生产企业及品牌
产业研究院

红餐产业

156.7

大理
149.7 宾川高原有机农业开发有限公司，朱苦拉

E'6EL

127.3

120.0 昆明
云南农垦咖啡有限公司，云啡

普洱
云南爱尼农牧（集团）有限公司，爱尼庄园
普洱漫崖咖啡实业有限公司，浸崖 产业研究院

4.5 13.1 4.0 4.3 4.6 保山

红餐产业研

保山比顿如啡有限公司，比顿
保山市中咖食品有限公司，中咖，辛鹿、黑钻

2019年2020年2021年2022年2023年
德宏

种植面积（万亩）产量（万吨） 德宏后谷容咖啡有限公司，后谷

资料来源：云南省农业农村厅、公开信息，红餐产业研究院整理，数据统计时间截至2023年12月 16



产业研究院

云南咖啡豆产业加速发展，实现精深加工率、精品率“双提升”

云南当地政府为咖啡豆产业的发展提供了政府扶持，近些年均出台了针对性政策，在提升咖啡豆精品率、精课加工率、培育龙头企
业，建设重点基地，绿色发展等方面提供政策与资金支持，以协同创新的方式，产学研管一体化推进云南咖啡豆产业全链条发展

口随着种植技术的改进，生产标准的提升与技术的助力，云南加啡豆的精品率与精案加工率不断提升，2023年分别达到了22.7%
54.3%。各地在推进啡豆产业精品化进程上都有各自建树，别如云南省普洱市孟连县

2023一2024年云南省咖啡豆部分相关政策 2021—2024年云南省咖啡豆精品化程度

《云南省乡村报兴责任制实施细则》 30.0%

《云南省农业农村厅云南省财政厅云南省工业和信息化厅关于印发推动

工餐产业研究院

加啡精品率和精深加工率提升三年行动政策支持资金申报指南的通知》
22.75

《云南省人民政府关于印发2023年推动经济稳进提质政策措施的通知》
15.0%

80.0%

《云南省农业农村厅云南省财政厅云南省工业和信息化厅美于印发2023 8.0% -
54.3%

年咖啡精品率和精深加工率提升政策措施支持资金申报指南的通知》 精品率 43.3%

精深加工率  20.0%提升精品率、精深加工率 绿色发展
资金补贴

培育龙头企业
2021年 2022年 2023年 2024E

产业研究院

打造特色现代农业
产业体系 发展科技需求

建设重点基地
2024年云南省精品咖啡适宜种植区 105万亩

产学研管一体化
打造高附加值 2024年云南省优质咖啡品种种植面积 12.6万亩

产品企业 组建专家团队
2024年云南省认定精品咖啡庄园 14家

资料来源：云南省农业农村厅、公开信息，红餐产业研究院整理 17



产业研究院

“中国精品咖啡第一县”孟连县推进国产咖啡豆产业精品化进程

云南省普洱市孟连县从1988年开始产业化、规模化种植咖啡，目前加啡产业已成为该县重要支柱产业之一。2023/2024年产手，孟
连县咖啡精品率达到62%，同比增长8个百分点，已经连多年居于云南省第一，足名副其实的“中国精品血啡第一县”

在孟连县委，县政府的推动下，当地咖啡产业在良种引音，品种改良，创新处理法，优化种植环境，精品咖啡庄园与区域公共品牌
建设，生态化与可持续发展等方面共同发力，朝着精品化、标准化、产业化和国际化方向发展

2024年孟连县咖啡豆种植概况 良种引育
通过采购、合作、共同研发等方式，已建成

咖啡种植面积 11.06万亩
1个咖啡种苗培育地、1个咖啡基因品种库

加啡投产面积 10.69万亩

加啡新品种种植面积 10,000余亩
品种改良
引进和培育瑰、怕卡玛拉、黄波旁、卡杜

最新产季啡米产量 1.12万吨 艾，卡杜拉、萨其姆、、“德热296”“德热

最新产季血啡产值 预计13亿元 132”等咖啡优良品种20余种

最新产季咖啡豆精品率 达到62%
创新处理法
应用了蜜处理法、红酒处理法、厌氧处理法，
双重发酵日晒处理法等新型处理方式

孟连县助力云南咖啡的生态化、可持续发展

优化种植环境，环保提产
孟连县的云南精品咖啡社群，作为推动者和 加快推进中低产咖啡园的标准化、生态化改造，建成高稳产精品咖啡原料基
链接者，以平衡环境、科技与人文的方式， 地5万亩。现有咖啡雨林认证种植基地3个，加啡“绿色食品牌”产业基地7个
帮助云南成为世界间名的精品咖啡产区

富硒咖啡种植 可持续发展 精品咖啡庄园建设与区博公共品牌建识

可湖源系统 生态化 孟连县入选“云南省精品血啡庄园名单的庄园有2家（天宇咖啡庄园、来珠
连接产地与 克咖啡庄园），联斯达咖啡农民专业合作社、信岗茶咖庄园、芒掌咖啡庄园

产区教育培训 消费市场 桥安精品咖啡庄园等也是当地的精品咖啡庄园。孟连县注册“中国精品咖啡
人文关怀 发挥产业链价值 第一县”互联网域名，打响“孟连精品咖啡”名片

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 18



产业研究院

超势四：市场培育取得成效，精品咖啡品牌进入消费者日常生活

随着咖啡文化的普及与消费者健康意识的增强，精品咖啡正速从特殊场合的饮品转变为日常生活中的一部分。咖啡教育的普及让
更多人了解并欣赏到啡的复杂风味与制作工艺，进一步促进了精品血啡的日常化消费趋势。据《2024中国城市咖啡发展报告》，
2023年中国人均年饮用咖啡杯数达到16.74杯，相较2016年的数据增长了86%

口随着消费者对生活品质要求的提升，精品血啡逐发展出四大消费场景，即工作办公，居家/休闲社交、种草打卡、仪式感场合。精
品咖啡门店的选址从传统的血啡馆、写字怪，扩充到书店、机场候机厅、户外露营地等，沉浸式的场景让消费者舒缓身心，从而获
得丰富的体验感和情绪价值

2016年部分国家人均年饮用咖啡情况 精品咖啡发展出四大主要消费场景红餐产业研
单位：杯

工作办公 居家/休闲社交

1,080
2023年中国人均
年饮用咖啡杯数达 提神醒脑、商务洽谈。 温馨愉悦、享受品质

到16.74杯 场景偏舒适或快捷化， 场景生活化、轻松化，

891
缓解工作压力 疗愈身心

810

756 738 种草打卡 仪式感场合

558 尝鲜、拍照分享。场景
场景偏专业化和高端化，
定制化服务、情感共鸣。

偏新奇性和趣味性，互

产业研究院
红餐产业矿

动体验丰富 情绪价值高

技辅导旗下的精品咖啡品牌Gird

9
Coffee，其北京国贸店昇弃门头
设计成一个“街角社交场所”

芬兰 冰岛 荷兰 瑞典 卢森堡 中国
营造开放自然的公共空间

资料来源：上海文创促进会《2024中国城市咖啡发展报告》、公开信息，红餐产业研究院整理 19
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业研究院

咖啡消费习惯形成，价格下探推
动精品咖啡加速普及

产业研究院红餐产业研究院 红餐产业研究院 红餐产业研究院

产业研究院 产业研究院



咖饮市场认知度提升，咖啡回归功能属性，消费者养成喝咖啡习惯

随着咖啡的市场认知度提升，咖啡回归功能属性，消费者饮用咖啡的频率提升、场景日常化

我国咖饮消费者以女性群体、不大于35岁的群体、上班族及学生群体为主，他们主要追求提神抗疫劳等功能性需求，红餐产业研究

睡刚醒的时间段购买咖啡，购买的原因主要包括提神醒脑/缇解疫劳等功能性需求，以及解馋/愉悦味蓄等精神性需求
完“2024年餐饮消费大调喜”结果显示，78.7%的咖饮消费者每周都恶饮用咖啡，56.7%的咖饮消费者习慢在早上刚上班或下午午

咖饮消费者画像 咖饮消费者的消费习惯与偏好 业研究险

女性64.2% 男性 35.8%
消费频率：近八成消费者每周都要喝咖啡 产品偏好：奶咖、经典咖啡最受欢迎红餐

每天多杯
7.3% 奶咖类 47.2%

≤35岁，78.8% 每天1杯 19.5%

>35岁，21.2% 每周3~4杯
经典咖啡类 46.4%

27.6%
茶咖类

每周1~2杯
28.0%

24.4%

上班族57.5%
2~3周1杯 11.4%

果咖类 19.2%

1个月1杯 5.7%
酒帆类 5.6%

学生7.1% 其他35.4%
1个月少于1杯 4.1%

其他 1.60%

购买咖饮的上班族
产品需求：功能性饮品，健康饮品 消费时段：集中在自天易犯国的工作时间 购买原因：以功能性/精神需求为主

业研究院

红餐
消费动机：提神抗疲劳，享受片刻放松
消费习慢：会为品牌与品质买单

[0.6%]
20.1%

提神醒脑/缓解疲劳 75.8%

18.2%
 6:00~10:00 解馋/愉悦味盖 49.6%

购买咖饮的学生群体  10:00~14:00

24.5% = 14:00~17:00 奖助自己 %E"8Z
产品需求：功能性饮品、时尚饮品
消费动机：追求新鲜感和社交体验 =17:0022:00 补充能量与糖分

11.5%

消费习惯：价格敏感，会为个性化买单 36.6%  22:00~6:00

生活的仪式感 9.1%

资料来源：红餐大数据、红餐产业研究院“2024年餐饮消费大调查”，红餐产业研究院整理 21



产业研究院

精品咖啡品牌在强调“现磨”的基础上，实现精品咖啡价格下探

一方面，精品而啡品牌强调“现磨”“手冲”的含金量，非富产品线，体现产品价值感

口 另一方面，精品咖啡品牌推出亲民价格的产品，以扩大消费群体，扩大品牌影响力，例如缇里咖啡、代数学家、四叶咖等精品咖啡
品牌均有推出10元以下的活动

强调“精品咖啡” “现磨” “手冲”等关键词，
体现价值感 推出亲民价格的产品，凸显品牌实力红餐

精品血啡品牌精选全球高品质 精品咖啡品牌通过优化采购集道、提高生产效率、
的阿拉比卡血啡豆，呈现优质
口感。现、手冲的出发点是

创新产品配方等方式，在确保品质不变的前提下推
出部分价格亲民的咖啡，此举不仅拓宽了消费群体，

凸显血啡的新鲜度与纯正风味， 还增强了品牌的市场竞争力与影响力
展现品牌格调

Peet'sCoffee皮带剂

啡的耶加雪菲咖啡豆

精品咖啡品牌将面包烘焙、 甜品甜点、茶饮、
特色小吃等产品加入菜单，形成互补性

业研究院

R-T
2024年6月，代数学家推 里咖啡的9.9元亲餐

%
出两周年全场9.9元活动

式 (30ml)

四叶咖的8元

LAVAZZA拉瓦 COSTA %Arabica的柠标 8/T8

意式浓缩

驴咖啡的牛肉卷 COFFEE的吐司 特饮气泡水

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 2



缇里咖啡坚持手冲精品咖啡初心，6.8元低价活动让人人喝上好咖啡

缇里咖啡是创立于广州的精品咖啡连锁品牌。其践行“以做精品咖啡的态度，做一杯大众喜欢的咖啡”的品牌理念，采购全球咖啡
豆产区的优质豆源。组里加中立足精品水平做研发，守护加啡本心，形成了美式加啡系列、意式加啡系列等八大产品系列

-
单杯流沙美式的原价为18元，缇里咖啡依托强天的供应链实力，推出了6.8元一杯金奖美式的长期活动，将精品而啡的价格打到一个
缇里助啡的大部分咖啡原价定价在22元以上（会员价可实现更低价格），其招牌流沙美式采用的高品质咖啡豆获得AC金奖高分

极具竞争力的价格带，凸显了品牌整合供应链资源的实力

坚守手冲咖啡初心，深耕咖啡品 缇里咖啡部分产品单价（会员价）
质进行创新研发 单位：元

缇里加啡国绕其精品咖啡的定位 山茶花牛乳茶 19

保留现磨、手冲的制作匠心，杯
杯鲜萃。同时推进精品咖啡的标

水墨生椰拿铁 18

准化制作，提升运营效率 山茶花柠檬茶 18

其以流沙美式为招牌，产品多元。 茉莉鸳鸯拿铁 15
既保留了咖啡的原始风味，又满
足了消费者多元化的追求 提型‘Coffee

啤酒花流沙美式 15

斑焖黄油多土
12

八大产品系列
进店必点榜rop

成蛋黄流心可额
红餐产业

6.9

美式咖啡系列 牛孔特润系列 IIAC金奖美式 6.8

意式咖啡系列 提提冰沙系列

生椰咖啡系列 手打柠檬茶系列 其招牌关式采用两款高分AC金奖豆

中式茶咖系列 烘焙轻食系列
“黑武士”和“云中意”

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 23



精品咖啡品牌优化供应链，云南的“好豆”正在被看见

红餐产业研究院

效物流配送的每一个环节，共同构成了精品加啡品牌品质与口碑的基石

精品咖啡品牌在自建供应链体系上各有千秋，它们面向全球的咖啡豆产区采购精品咖啡豆。其中，SeeSawCoffee、Manner
Coffee，得里邮啡、来回血啡等品牌均与云南的优质产区建立了合作关系

2024年部分精品咖啡品牌的供应链建设情况红
品牌名称 种植 加工厂 仓储物流 补充

在云南建立起自己的咖啡 措建数字化供应链体系。在上海建
SeeSaw Coffee 种植基地

在上海设立仓库 立咖啡学院，在咖啡师圈内树立口
碑，同时保证店面的供给

MannerCoffee
在云南设立收购站，采购
咖啡豆 自建烘培厂 1

在云南、非洲、美洲庄园 双线并进，建设了

堤里咖啡 直采，其中在云南联建咖 咖啡烘焙工厂（远 拥有10,000m大型 其咖啡烘焙工厂拥有先进进口设备

啡精品庄园 淳咖啡）与面包烘 仓储 与专业烘焙技术
培工厂

采购云南、非洲、关洲等 在广州建立烘培工
来回咖啡 产区的精品咖啡豆

在云南德宏建 在广州设有仓库
成鲜果加工厂

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 24



缇里咖啡整合供应链资源，其多款精品咖啡豆成为川AC金奖豆

江餐产业研究院

缇里咖啡拥有高效、稳定、品质卓趣的供应链，形成了咖啡豆种植、生产加工、仓储等一体化的全链条体系。其寻豆师、烘豆师
研发师，加啡师等依托品牌的供应链优势共同描绘品牌的风味图谱

-
度均有优异表现。其中，获得超高分的云中意采用了云南的精品咖啡豆。品牌将获奖豆配方应用在门店产品中，践行了“让人人喝
缇里咖啡有三款咖啡豆荣获2023IAC国际咖啡品鉴大赛金奖，分别是云中意，黑武士，GUSOE，它们在香气，酸质，醇厚度等维

缇里咖啡的供应链优势 深入种植腹地，在云南 优化生产线，自建集烘焙仓储于一体的一级规格
建设咖啡庄园 咖啡烘焙工厂

红餐产业研究

在云南、非洲、美 缇里咖啡的豆种共计50余
建设了咖啡烘焙工厂（远淳咖啡）与面包烘焙工厂

洲庄园直采 种，近七成实现了庄园直
采。其在云南普洱孟连联 其血啡工厂引进了PROBAT、BUHLER，GIESEN等原

自建5,000m、日产5吨的咖啡工厂 建了芒掌咖啡庄园，在咖 装进口咖啡烘焙设备群组，助力自身的规模化发展，

啡种苗培育、基因品种改
为全国千余家中小咖饮品牌提供定制化咖啡解决方案室

顶级进口设备 良，文旅体验上都有布局
拥有Q-GRADER及SCA认证烘培师，提供专业技术；
具备大批量采购存储从而降低原材料成本的能力

采用川AC金奖咖啡豆

拥有10.000m大型仓储 云中意 黑武士
GUJISOE红餐产业

自主产品研发
金奖得分 90.16 89.46 89.02

专业烘焙技术

埃塞俄比亚耶 巴西拉多、巴布亚新几内亚咖
豆种 加雪菲、云南 豆、危地马拉SHB薇薇特南果、

埃塞俄比亚咖

豆非叶 苏门答腊曼特宁 啡豆

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 25



精品咖啡品牌打磨多种门店模型，小店模型受“青”

红产业研究院

在门店模型上，精品而啡品牌常见的店型主要包括概念店、标准店以及MIN店。此外，复合业态，主打体验感的特殊店型也是一些
精品咖啡品牌尝试的方向，这些店型共同构成了精品咖啡品牌多元化的市场布局。当前，一些精品咖啡品牌对小店模型有所青踪，
SeeSawcoffee、比星加啡等品牌的加盟政策就指尚了店中店、小店模型

口在品牌传播上，精品血啡品牌则通常在代言，联名、线下活动等方向发力，连接更多消费群体以实现品牌的年轻化，提升品牌价值

精品咖啡品牌的常见店型
为了深化品牌形象，拓宽市场影响力，精品咖啡品牌在代

概念店 标准店 吉、联名、线下活动等方面开展品牌传插活动，借助合作
方的魅力或资源实现品牌价值的提升红餐产业

品牌展示其独特理念和
通常位于人流密集的商
更注重实用性和效率

创意设计的窗口 业区或社区 优势一
迅速吸引标客群关注，激发消费者购买欲量

MINI店
通过跨界合作，探索新的消费群体和市场

优势二口 领域，实现品牌年轻化、时尚化转型

更加灵活多样，往往出现在空间有限的区 优势三 输出品牌文化与价值观，提升品牌
域或特定场景下，如机场、车站 故事的丰富性和传力

比星咖啡的主流店型倾向小 贝瑞咖啡与德克士合作，在
店，追求坪效，开出了景区 德克士门店设置“贝瑞优选
店、园区店、地铁店、小餐 咖啡站”和“德克士贝瑞复
车店等 合店”两种店型 storeby jpg与优 MStand与护肤 绿甲咖啡亮相冷

衣库联名 品牌fresh联名 区国际咖啡节

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理 26



缇里咖啡形成“干店干面”风格，跨界联名助力品牌传播

红餐产业研究院

在店型方面，缇里咖啡主要聚焦街边店、社区店、商场店、中庭店、写字楼店等五类模型进行布局，其旨在通过加强加盟商管理来
营造“千店千面”的形态，例如供应链低差价、定制化帮扶运营、专业化培训、数字化管理等

口在品牌传插方面，缇里咖啡通过参加线下展会与大赛，跨界联名等方式，达到提升品牌专业性，快速出固等自的

缇里咖啡的五种店型 缇里咖啡的品牌传播代表事件

绿里咖啡的店型主要聚焦五类，其选址策路
灵活多元，还在南京，永州等地的高校开店

亮相大型会展，加啡节等
红餐产

活动，在WCBC世界咖啡师

街边店 灵活性强，服务便捷
拼豆大赛等赛事中获奖
通过活动的谅光量和大赛
的含金量提升品牌传插度

社区店 顾客易回购，维护私域流量

商场店 人流量大，活动哪光率高
2024年1月，与国际米兰足球俱乐

中脑店 展现品牌格调，空间开阔 部联名。推出了意式豪情咖啡和贴
纸、微章等周边，在广州和深圳开

写字楼店 客群明确，消费习惯稳定
设主题门店，吸引粉丝消费

业研究院

红餐产

与卡通IP四毛联名，推出
山茶花拿铁、板子拿铁等
茶拿铁系列产品，在广州
开设了联名快闪店

资料来源：公开信息，红餐产业研究院整理
业研室
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业研究院

建议品牌重视宣传咖啡功能属性，
咖啡豆细分品种与单一产地

业研究院红餐产业研究院 红餐产业研究院 红餐产业研究院

产业研究院 产业研究院



产业研究院

刚需市场日益追求咖啡精品化，精品咖啡品牌可着重宣传功能属性

针对当前消费者对咖啡功能属性的日益重视，以

及刚需市场向精品化转型的趋势，建议精品咖啡
红餐产业研

品牌着力提升血啡产品的功能性宣传（例如抗氧

红餐产业研究院

化、促进代谢等），并不断创新以满足多样化的

口味需求

同时，强调精品咖啡的独特风味、甄选优质原料

与精湛制作工艺的重要性，这不仅能够满足消费

者对品质生活的追求，也预示着精品咖啡将成为

日常消费中的刚性需求，推动整个血啡市场向更
红餐产业研

高层次、更精细化的方向发展

红餐产业研究院



产业研究院

打造独特性，精品咖啡品牌可深入宣传咖啡豆细分品种与单一产地

随着咖啡知识的普及，建议精品咖啡品牌进一步深

化对精品血啡豆细分品种与单一产地的推广策路
红餐产业研

例如通过强调诸如埃塞俄比亚邢加雪菲、牙买加蓝

餐产业研究院

山、巴拿马瑰豆及云南普洱孟连等特定产地与品种

的独特风味与魅力，不仅能够精准满足消费者对血

啡风味个性化的追求，还能够促进整个啡产业链

向更加精细与专业的方向演进

尤其是，云南血啡豆作为后起之秀，其依托的独特

地理环境优势及不断提升的精品品质，应当被重点红餐产业研
推广，以吸引国内外市场的目光，为精品咖啡品牌

餐产业研究院

开辟新的市场蓝海，实现品牌的差异化竞争与持续

墙长



精品咖啡品牌可通过强调文化属性、美学属性，提升品牌价值

红餐产业研究院

为了满足现代消费者在购买决策中对于生活理念，美

学价值及文化内通的关注，建议精品加啡品牌深化自

身的品牌塑造，打造独一无二的品牌形象，积极传递红餐产业
那些能够触动人心、引人深思的生活美学理念与文化

餐产业研究院

价值

此举不仅能够加深消费者对品牌的情感联结与认同感

还能在日益激烈的市场竞争中脱颖而出，抓住那些追

求高品质生活、注重精神享受的消费者群体

展望未来，随着消费者对生活品质追求的不断升级，红餐产业码
这种以生活理念、美学价值和文化内涵为核心的品牌

[餐产业研究院

赋能策略，将为精品咖啡品牌开启更为广阅的发展空

间，带来更多的市场机遇与竞争优势
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红餐产业研究院

红餐产业研究院层于红餐网，是国内首个专注餐饮产业发展的研究机构。 红餐产业研究院聚集了产业大数据
专业研究团队、产业专家智库、 产业核心媒体等资源， 兼持专业 严谨、 客观的原则，

餐饮产业升级送代，
，为餐饮企业， 供应链企业

投资机构和政府组织等提供高质量的研究和咨询服务， ，推动餐饮品牌建设、
案例研究 专业榜单等多种形态。

助力产业实现高
速发，红餐产普研究院的研究成果包括行业报告 “算中， 每年发布的年度
（中国餐饮发展报告》 餐饮行业“红鹰奖 榜单和产业 红牛奖 榜单，及各类产业深度报告，在亚内严生管

天影响另，受到产泛好评红餐产
红餐大数据

红餐

“红餐大数据”小程序，收录超过32000个餐饮品牌、 2.000余家餐饮产业上下游企业，致力于为用户提供大数
据查询和分析服务，旨在通过全方位、精细的数据呈现，为餐饮从业者、投资方、意向创业者提供决策参考

红餐产业研究院 红餐产业研究院

红疆大数

扫码查看红餐大数据 扫码关注红餐智库



关于我们

红餐产业研究院 红餐产业研究院 红餐产业研究院

孟连县咖啡产业协会
孟连县咖啡产业协会是一个具有行业性、地方性的社会组织，专注于推动孟连县及云南咖啡产业的发展

孟连县咖啡产业协会成立于2018年，由孟连县内从事咖啡种植、加工、贸易、科研、教学的企事业单位和个人自
愿组成，主要对咖啡生产和营销实行行业自律红餐产

红餐产业研究院

协会的主要职能有：

（1）行业自律：协会致力于制定和执行行业规范，促进咖啡产业的健康发展

（2）服务会员：为会员提供技术咨询、市场信息、政策解读等服务，帮助会员提升竞争力

3）推动合作：促进会员之间的合作交流，共同开拓市场，提升孟连县咖啡的整体品牌形象

（4）科研支持：鼓励和支持咖啡种植、加工等方面的科研活动，推动技术创新和产业升级
红餐产业 红餐 红餐

红餐产业研究院

产业研究院 产业研究院
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1.致据来源说明

1）红餐大数据，源于对餐饮门店公开数据的长期监测，并结合大样本算法开展的数据挖掘和统计分析：2）桌面研究，基于对餐饮行业
已有公开资料的搜集整理：3）行亚访谈，面尚餐饮行业的创业者，高级管理人员和资操从业署进行访谈并获取信息：4）红餐调研数据
针对餐饮消费者或督饮从业者开展的定量问卷调研：5）其他合法收集的据。以上均系依据笑法律法规，经用芦合法授权来集数据，
同时经过对教据脱敏后形盛大数据分析报告

2.致据周期

报告整体时间段：2023年1月—2024年8月
业研究院

3.数据指标说明及样本量红餐厅
具体请参考各页标注

红餐产业研究院 红餐产业研究院

4.免责声明

的住荷数据来源和技未方法巧存在高限性，红餐也不倒外
红餐所提供的数据信息系依据大样查数据抽祥采集，小样本调研，数据模型预测及其他研究方法算，分析得出。电于统计分析领域中

红餐依据上述方法所估算三分析得出的数据值息仅供参考，红餐不对上述数
后信息的精确性、完整性
果巧写红餐芜笑，苗此引发的指关争议或法律责往皆由行为人承担

生、适用性和非侵权性做任何保证。 任何机构或个人援引或基于上述数犯信息所采取的任何行动所造成的法律后

5.版权声明

本报造为红餐所作，报靠史所有的文字，恩片、表格均受担关的商标和作权的法律所保护，部分内睿采集于公开信息，所有权为原著
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