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投资要点

监管政策及资管市场要闻：非银同业存款定价迎来规范。11月 29 日，市场

利率定价自律机制发布《关于优化非银同业存款利率自律管理的倡议》和《关

于在存款服务协议中引入“利率调整兜底条款”的自律倡议》，均于 2024 年 12
月 1日起生效，缓冲期一个月，即 2025年起同业活期存款利率自律管理正式纳

入央行 MPA考核。公募基金规模增至 31.99 亿元。11月，公募基金总规模环

比增加 0.48万亿元，股票基金、债券基金、货币基金以及 QDII 的规模均有不

同程度的增长。三季度商业银行净息差进一步收窄。2024 年三季度商业银行净

息差降至 1.53%，较今年二季度下降 0.01 个百分点。具体来看，大型商业银行、

股份制商业银行、城市商业银行、民营银行、农村商业银行、外资银行三季度净息

差分别为 1.45%、1.63%、1.43%、4.13%、1.72%、1.44%。

银行理财市场概况：2024年 11月非保本理财产品发行 2582只，同比减少 14.8%，

环比增加 11.9%。从产品类型看，2024年 11月净值型产品中，固定收益类、混合

类、权益类、商品及金融衍生品类产品分别发行 2435只、60只、16只和 10只。

从发行期限看，1个月以内的净值型产品发行数量占比 9%，1-3个月净值型产品发

行数量占比 5%，3-6个月净值型产品发行数量占比 27%，6-12个月净值型产品发

行数量占比 25%，1-3年净值型产品发行数量占比 31%，3年以上净值型产品发行

数量占比 1%。2024 年 11月，1个月以内、1-3 个月、3-6 个月、6-12 个月、1-3
年、3年以上业绩比较基准均值分别为 2.24%、3.49%、2.58%、2.65%、3.00%、

3.13%。3-6个月业绩基准异常高于其他期限，主要是因为当月发行了一只高业绩

基准的商品及衍生品类私募理财产品，拉高了均值。按产品类型划分，2024 年 11
月，净值型理财产品发行的业绩比较基准均值分别为固定收益类 2.82%、混合类

2.70%，权益类 3.50%。固定收益类产品业绩比较基准同比下降 67BP，环比下降

3BP，混合类产品业绩比较基准同比下降 195BP，环比下降 8BP，固收类与混合类

产品的新发业绩基准持续倒挂。

理财子公司产品：2024 年 9 月理财子公司共发行 1691 只理财产品，固定收益

类 1626 只，混合类 53只,权益类 2只，商品及衍生品类 10只。从产品业绩比

较基准来看，按产品种类和期限分，业绩比较基准为绝对数值型的固定收益类产品

中 3个月以内 2.25%、3-6个月为 2.58%、6-12个月为 2.62%、1-3年为 3.03%、

3年以上为 3.13%。业绩比较基准为区间收益型的固定收益类产品中，以区间收益

上下限均值看，3 个月以内 2.66%、3-6 个月为 2.84%、6-12 个月为 2.89%、1-3
年为 3.03%、3年以上为 2.88%。以区间收益下限均值看，3个月以内 2.26%、3-6
个月为 2.57%、6-12个月为 2.56%、1-3年为 2.71%、3年以上为 2.42%。期限在

3年以上的业绩基准均值低于短期限，主要是因为当月发行数量较少，且其中一

只固定收益类私募理财产品的基准区间下限值极低，拉低了平均数值。业绩比

较基准为绝对数值型的混合类产品中 3-6个月为 2.48%，6-12个月 2.46%，1-3
年为 2.50%。业绩比较基准为区间收益型的混合类产品中，以区间收益上下限

均值看， 3个月以内为 2.81%、3-6 个月为 2.00%、6-12个月为 2.68%、1-3
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年 3.19%、3年以上 4.00%，3-6个月发行产品数据仅有一条。以区间收益下限

均值看， 3个月以内为 2.22%、3-6 个月为 1.00%、6-12个月为 2.37%、1-3
年 2.49、3年以上 2.00%， 3年以上期限产品当月发行数据仅有一条。

破净情况：2024年 11月出现破净的理财产品共 2241只，占全市场存续产品数

量的 3.42%（上月为 7.34%），债市调整影响消退，破净产品数量和占比回落。

产品跟踪：响应金融“五篇大文章”，慈善理财发行增多。11 月 15 日，中国信

托业协会第一届慈善信托专业委员会第一次会议召开，旨在推动中国慈善信托事业

的规范发展与创新，全面提升慈善信托社会影响力及慈善事业参与度。截至 2024
年 10月，五矿信托已累计成立 81单慈善信托，总规模约 2.2亿元，形成了“三江源”
系列慈善信托品牌，展业情况位于行业前列。同月，青银理财、华夏理财、交银理

财推出新款慈善理财产品。从当前产品设计看，主要通过产品固定管理费、超额业

绩或产品收益进行捐赠，产品底层投资运作标的暂无慈善属性，在固收资产收益率

不断下行的趋势下，未来此类慈善模式或许需要进一步优化，或许以投代捐是一个

更为可持续的方向。

风险提示：本报告部分数据基于数据供应商，可能为市场不完全统计数据，旨在反应市

场趋势而非准确数量，所载任何意见及推测仅反映于本报告发布当日的判断。理财产品业绩

比较基准及过往业绩并不预示其未来表现，亦不构成投资建议，不代表推介。
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1. 监管政策及资管市场要闻

非银同业存款定价迎来规范

11月 29日，市场利率定价自律机制发布《关于优化非银同业存款利率自律管理的倡议》

和《关于在存款服务协议中引入“利率调整兜底条款”的自律倡议》，均于 2024年 12月 1日

起生效，缓冲期一个月，即 2025年起同业活期存款利率自律管理正式纳入央行 MPA考核。两

份文件的重点内容为：第一，要求非金融基础设施机构的同业活期存款利率参考公开市场操作

7天逆回购（1.5%），金融基础设施机构同业活期存款利率参考超额存款准备金利率（0.35%）；

第二，规范非银同业定期存款提前支取的定价行为。若银行与非银金融机构（含非法人产品）

约定同业定期存款可提前支取，提前支取利率不高于超额存款准备金利率（0.35%）。第三，

针对银行对公客户存款服务协议，需加入“利率调整兜底条款”，即针对存续期间以及后续新

增对公存款资金增加约束调整条款，当央行基准利率、自律约定或银行总行内部利率授权上限

发生调整时，及时体现实际存款业务中。

本次规范非银机构同业存款定价，一方面有助于实际降低银行负债成本，缓解银行的息差

下行压力，保证银行息差维持合理区间才有望进一步降低融资成本。另一方面，有利于规范资

管机构的投资交易行为，减少其无风险套利空间。

公募基金规模增至 31.99 亿元

中国证券投资基金业协会 12月 23日公布的数据显示，截至 2024年 11月底，公募基金总

规模达 31.99万亿元，环比增长 4794.82亿元。

11月，公募基金总规模环比增加 0.48万亿元，股票基金、债券基金、货币基金以及 QDII
的规模均有不同程度的增长。具体来看，货币基金在产品数量不变的情况下，虽然收益率持续

走低，但环比规模增加了 2221.84 亿元，成为规模增长最多的基金类型；股票基金数量增加了

54只，规模突破 4.4万亿元，环比增加超 1700亿元；债券基金的数量与规模均呈现正增长，

环比规模新增 1583.66亿元；QDII基金数量增加了 1只，规模环比增加 266.22亿元。而混合

型基金虽然从数量上增加了 9只，但规模减少了 734.88亿元。

股票基金规模增长的背后，是被动指数基金占据主导作用。根据Wind数据，整个 11月份，

全市场共计有 98只新基金成立，其中被动指数型基金有 51只、增强指数型基金有 6只、主动

股票型基金仅有 2只。从今年公募基金发展趋势看，ETF等被动投资产品的快速发展，促进了

公募基金总规模的持续增长。

三季度商业银行净息差进一步收窄

11 月 24 日，国家金融监督管理总局发布 2024 年三季度商业银行主要监管指标情况，银

行净息差进一步收窄，非利息收入占比也有所下降。数据显示，2024年三季度商业银行净息差

降至 1.53%，较二季度下降 0.01 个百分点。具体来看，大型商业银行、股份制商业银行、城

市商业银行、民营银行、农村商业银行、外资银行三季度净息差分别为 1.45%、1.63%、1.43%、

4.13%、1.72%、1.44%。其中，除股份制商业银行和农村商业银行的净息差与上季度持平外，

今年以来，大型商业银行、城市商业银行、民营银行、外资银行的净息差均呈下降趋势。

与此同时，商业银行非利息收入的占比也持续下降，进一步拖累了银行营收增长。数据显

示，今年三季度商业银行非利息收入占比从二季度的 24.31%进一步下降至 22.95%。
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2. 理财市场月度简况

2.1. 非保本理财产品

根据普益标准数据统计，2024年 11月非保本理财产品发行 2582只，同比减少 14.8%，

环比增加 11.9%。11月份国有银行、股份制银行、城商行、农村金融机构、外资银行、理财子

分别新发非保本理财产品 53只、27只、419只 372只、20只和 1691只。

表 1：不同类型银行非保本理财发行数量（只）

国有行 股份行 城商行 农村金融机构 外资行 理财子 总计

2023年 1月 84 72 594 609 44 636 2039
2月 99 45 686 824 33 863 2550
3月 140 51 831 924 23 1116 3085
4月 79 47 674 762 34 969 2565
5月 81 49 653 816 35 970 2604
6月 84 58 658 780 12 1031 2623
7月 64 52 624 694 21 984 2439
8月 100 49 712 713 24 1186 2784
9月 92 43 637 697 24 1091 2584
10月 75 45 595 601 26 943 2285
11月 77 55 731 727 41 1398 3029
12月 68 53 677 627 56 1422 2903

2024年 1月 73 30 707 584 58 1556 3008
2月 58 26 512 434 36 1111 2177
3月 52 21 391 298 42 2003 2807
4月 26 28 591 502 47 1488 2682
5月 43 26 521 482 142 1335 2549
6月 46 33 485 421 114 1433 2532
7月 27 16 530 453 23 1462 2511
8月 35 14 432 428 18 1355 2282
9月 31 11 440 406 16 1475 2378
10月 36 14 404 394 25 1435 2308
11月 53 27 419 372 20 1691 2582

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

从产品类型看，2024年 11月净值型产品中，固定收益类、混合类、权益类、商品及金融

衍生品类产品分别发行 2435 只、60只、16只和 10只。

从发行期限看，2024年 11月，1个月以内的净值型产品发行数量占比 9%，1-3个月净值

型产品发行数量占比 5%，3-6个月净值型产品发行数量占比 27%，6-12个月净值型产品发行

数量占比 25%，1-3年净值型产品发行数量占比 31%，3年以上净值型产品发行数量占比 1%。
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图 1：各期限净值型银行理财产品发行数量占比趋势

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

收益率方面，我们统计了净值型产品的平均业绩比较基准。2024年 11月，1个月以内、

1-3个月、3-6个月、6-12个月、1-3年、3年以上业绩比较基准均值分别为 2.24%、3.49%、

2.58%、2.65%、3.00%、3.13%。3-6个月业绩基准异常高于其他期限，主要是因为当月发行

了一只高业绩基准的商品及衍生品类私募理财产品，拉高了均值。按产品类型划分，2024年

11月，净值型理财产品发行的业绩比较基准均值分别为固定收益类 2.82%、混合类 2.70%，权

益类 3.50%。固定收益类产品业绩比较基准同比下降 67BP，环比下降 3BP，混合类产品业绩

比较基准同比下降 195BP，环比下降 8BP，固收类与混合类产品的新发业绩基准持续倒挂。

图 2：不同类型净值型产品业绩比较基准趋势

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

注：2024年起，将区间型业绩比较基准的理财产品纳入统计，取区间均值进行计算

2.2. 理财子公司产品

截至 2024年 11月底，剔除从母行迁移至理财子公司的旧产品，统计由理财子公司新发的

产品数量，11月理财子公司共发行 1691只理财产品，其中固定收益类 1626只，混合类 53只,
权益类 2只，商品及衍生品类 10只。
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2024年 11月理财子公司发行的净值型理财产品业绩比较基准，按产品种类和期限分，业

绩比较基准为绝对数值型的固定收益类产品中 3个月以内 2.25%、3-6个月为 2.58%、6-12个

月为 2.62%、1-3年为 3.03%、3年以上为 3.13%。

业绩比较基准为区间收益型的固定收益类产品中，以区间收益上下限均值看，3个月以内

2.66%、3-6 个月为 2.84%、6-12 个月为 2.89%、1-3 年为 3.03%、3年以上为 2.88%。以区

间收益下限均值看，3个月以内 2.26%、3-6个月为 2.57%、6-12个月为 2.56%、1-3年为 2.71%、

3年以上为 2.42%。

期限在 3年以上的业绩基准均值低于短期限，主要是因为当月发行数量较少，且其中一只

固定收益类私募理财产品的基准区间下限值极低，拉低了平均数值。

业绩比较基准为绝对数值型的混合类产品中 3-6个月为 2.48%，6-12个月 2.46%，1-3年

为 2.50%。业绩比较基准为区间收益型的混合类产品中，以区间收益上下限均值看， 3个月以

内为 2.81%、3-6 个月为 2.00%、6-12 个月为 2.68%、1-3 年 3.19%、3 年以上 4.00%，3-6
个月发行产品数据仅有一条。以区间收益下限均值看，3个月以内为 2.22%、3-6个月为 1.00%、

6-12个月为 2.37%、1-3年 2.49、3年以上 2.00%， 3年以上期限产品当月发行数据仅有一条。

表 2：理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(固定收益类-绝对数值型)

日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2023年 1月 2.57% 3.27% 4.02% 4.44% 4.85%
2月 2.98% 3.14% 3.89% 4.27% 5.01%
3月 2.86% 3.02% 3.75% 4.23% 4.96%
4月 2.76% 3.07% 3.66% 4.16% 4.80%
5月 2.95% 3.07% 3.66% 4.10% 4.60%
6月 3.03% 3.18% 3.56% 4.18% 5.02%
7月 2.95% 3.06% 3.47% 4.13% 4.42%
8月 2.82% 3.06% 3.53% 4.07% 4.44%
9月 2.90% 2.97% 3.65% 4.01% 4.65%
10月 2.98% 2.90% 3.59% 3.93% 3.74%
11月 3.08% 2.93% 3.59% 3.88% 4.24%
12月 2.80% 2.99% 3.60% 3.86% 4.10%

2024年 1月 2.84% 2.92% 3.64% 3.68% 4.04%
2月 2.73% 2.91% 3.37% 3.62% 3.49%
3月 2.67% 2.84% 3.42% 3.52% 3.75%
4月 2.58% 2.81% 3.38% 3.47% 3.13%
5月 2.62% 2.93% 3.36% 3.33% 3.77%
6月 2.60% 2.83% 3.38% 3.21% 3.82%
7月 2.45% 2.86% 3.49% 3.16% 3.43%
8月 2.39% 2.67% 3.42% 3.09% 3.33%
9月 2.39% 2.60% 2.89% 3.00% 3.36%
10月 2.35% 2.52% 2.74% 3.02% 3.26%
11月 2.25% 2.58% 2.62% 3.03% 3.13%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

表 3：理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(固定收益类-区间收益型)——区间均值

日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2023年 1月 3.24% 3.16% 3.69% 4.28% 4.90%
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日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2月 3.17% 3.24% 3.63% 4.24% 4.60%
3月 2.91% 3.09% 3.53% 3.93% 4.45%
4月 2.86% 3.10% 3.40% 3.90% 4.74%
5月 3.02% 3.10% 3.35% 3.80% 4.28%
6月 2.94% 3.04% 3.38% 3.92% 4.26%
7月 3.07% 3.15% 3.40% 3.79% 4.25%
8月 2.94% 3.19% 3.48% 3.79% 4.26%
9月 3.02% 3.11% 3.43% 3.73% 3.92%
10月 2.99% 3.07% 3.45% 3.74% 4.02%
11月 3.16% 3.11% 3.45% 3.71% 3.84%
12月 3.04% 3.11% 3.42% 3.73% 4.00%

2024年 1月 3.10% 3.09% 3.41% 3.60% 3.62%
2月 3.12% 3.06% 3.41% 3.54% 3.55%
3月 3.10% 3.05% 3.35% 3.50% 3.52%
4月 3.18% 3.06% 3.34% 3.40% 3.64%
5月 3.17% 2.96% 3.31% 3.32% 3.41%
6月 2.94% 2.87% 3.17% 3.22% 3.35%
7月 2.97% 2.85% 3.14% 3.17% 3.33%
8月 2.70% 2.76% 3.20% 3.07% 3.02%
9月 2.83% 2.77% 3.11% 3.04% 3.24%
10月 2.67% 2.82% 3.15% 3.05% 3.13%
11月 2.66% 2.84% 2.89% 3.03% 2.88%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

注：发行机构为理财子公司的固定收益类产品，其业绩比较基准为区间收益的，计算区间收益上下限的平均值。

表 4：理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(固定收益类-区间收益型)——区间下限均值

日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2023年 1月 2.80% 2.92% 3.48% 4.05% 4.25%
2月 2.68% 2.93% 3.34% 3.88% 4.16%
3月 2.56% 2.92% 3.14% 3.43% 4.11%
4月 2.58% 2.90% 3.10% 3.50% 4.13%
5月 2.67% 2.89% 3.02% 3.34% 3.82%
6月 2.56% 2.86% 3.16% 3.65% 3.82%
7月 2.71% 2.96% 3.07% 3.31% 3.87%
8月 2.56% 2.96% 3.21% 3.33% 3.90%
9月 2.65% 2.88% 3.24% 3.37% 3.54%
10月 2.61% 2.90% 3.17% 3.36% 3.70%
11月 2.74% 2.94% 3.21% 3.33% 3.50%
12月 2.67% 2.93% 3.19% 3.38% 3.64%

2024年 1月 2.75% 2.93% 3.19% 3.32% 3.32%
2月 2.74% 2.90% 3.18% 3.29% 3.21%
3月 2.67% 2.86% 3.09% 3.19% 3.17%
4月 2.76% 2.85% 3.07% 3.06% 3.29%
5月 2.76% 2.77% 3.03% 3.01% 3.04%
6月 2.52% 2.69% 2.93% 2.95% 3.07%
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日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

7月 2.56% 2.67% 2.93% 2.91% 3.02%
8月 2.26% 2.55% 2.95% 2.79% 2.75%
9月 2.41% 2.55% 2.83% 2.75% 2.96%
10月 2.24% 2.56% 2.83% 2.74% 2.85%
11月 2.26% 2.57% 2.56% 2.71% 2.42%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

注：发行机构为理财子公司的固定收益类产品，其业绩比较基准为区间收益的，计算区间收益下限的平均值。

表 5：理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(混合类-绝对收益型)

日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2023年 1月 5.09% 4.90%
2月 3.60% 4.00% 5.23% 4.85%
3月 3.25% 5.30% 5.00% 5.07%
4月 3.28% 4.70% 5.15%
5月 5.40% 4.25% 5.55%
6月 5.53%
7月 4.25% 5.30% 5.50%
8月 4.45% 5.53%
9月 3.90% 5.60%
10月 5.20% 3.90% 5.50%
11月 5.10%
12月 3.80% 4.00% 4.55%

2024年 1月 3.90% 5.00%
2月 3.90%
3月

4月

5月 2.80% 3.00%
6月 2.69% 2.75%
7月 2.63% 2.79%
8月 2.54% 2.85%
9月 2.76% 2.67%
10月 2.36% 2.55% 2.63%
11月 2.40% 2.48% 2.46% 2.50%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

表 6：理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(混合类-区间收益型)——区间均值

日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2023年 1月 4.50% 4.95%
2月 5.00% 5.16% 5.25%
3月 4.42% 4.25% 4.92% 5.00%
4月 3.15% 4.80% 4.75%
5月 3.25% 3.25% 4.38% 4.87%
6月 4.50% 4.38% 4.62% 5.00%
7月 4.45% 4.56%
8月 3.28% 3.43% 4.40%
9月 3.46% 3.35% 4.61% 4.75%
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日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

10月 4.40% 3.30% 4.37%
11月 3.68% 3.40% 3.40%
12月 4.60% 4.50% 3.95% 4.25%

2024年 1月 3.26% 3.25% 3.85%
2月 4.85% 3.75% 3.57%
3月 4.34% 3.44% 3.50% 3.67%
4月 3.17% 3.74% 3.60% 3.66%
5月 3.10% 2.90% 3.57% 3.58% 3.68%
6月 2.88% 3.50% 3.63% 5.00%
7月 2.50% 2.90% 3.27% 3.26% 5.00%
8月 2.99% 2.74% 3.30%
9月 2.73% 2.38% 2.73% 2.99%
10月 3.15% 2.51% 2.70% 2.94% 5.00%
11月 2.81% 2.00% 2.68% 3.19% 4.00%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

注：发行机构为理财子公司的混合类产品，其业绩比较基准为区间收益的，计算区间收益上下限的平均值

表 7：理财子公司新发理财产品平均业绩比较基准(混合类-区间收益型)——区间下限均值

日期 3个月以内 3-6个月 6-12个月 1-3年 3年以上

2023年 1月 3.00% 3.30%
2月 2.00% 4.17% 4.25%
3月 2.87% 4.00% 3.98% 2.50%
4月 2.70% 3.60% 3.94%
5月 3.20% 3.20% 3.50% 3.93%
6月 3.00% 3.00% 3.49% 2.50%
7月 3.20% 3.51%
8月 2.95% 3.33% 3.41%
9月 2.83% 3.20% 3.69% 2.50%
10月 2.80% 3.20% 3.34%
11月 3.00% 3.30% 1.55%
12月 3.30% 3.00% 3.40% 1.75%

2024年 1月 3.00% 3.15% 3.37%
2月 3.00% 3.00% 3.01%
3月 2.87% 2.91% 2.80% 3.13%
4月 2.89% 2.92% 2.80% 3.11%
5月 2.90% 2.40% 2.98% 3.16% 3.15%
6月 2.38% 2.93% 2.80% 2.00%
7月 2.00% 2.68% 2.75% 2.75% 2.00%
8月 2.55% 2.60% 2.65%
9月 2.36% 2.27% 2.58% 2.76%
10月 2.80% 2.27% 2.38% 2.63% 2.00%
11月 2.22% 1.00% 2.37% 2.49% 2.00%

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

注：发行机构为理财子公司的混合类产品，其业绩比较基准为区间收益的，计算区间收益下限的平均值
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2.3. 产品破净情况

根据普益标准数据，2024年 11月出现破净的理财产品共 2241只，占全市场存续产品数

量的 3.42%（上月为 7.34%），债市调整影响消退，破净产品数量和占比回落。

图 3：理财产品破净情况（款）

资料来源：普益标准，华宝证券研究创新部

根据产品类型来看，2024 年 11月破净的产品中，固定收益类产品 1765 只，混合类产品

326只，权益类产品 99只，商品及金融衍生品类产品 51只。11月，债市呈上涨趋势，带动产

品净值修复回升。

根据发行机构类型来看，理财子公司发行的存续产品中共有 1432只产品在 2024年 11月

出现破净现象，国有行 2只、股份行 3只、城商行 349只，农商行 405只。

根据产品期限来看，2024年 11月 1个月以内、1-3个月、3-6个月、6-12个月、1-3年、

3年以上和每日开放型产品出现破净情况的分别有 33只、102只、265只、627只、948只、

168只、73只，出现破净情况的产品依旧集中在在 1年（不含）-3年（含）。

2.4. 产品跟踪——响应金融“五篇大文章”，慈善理财发行增多

国家金融监督管理总局对金融“五篇大文章”的指导意见中指出，发展普惠金融，基本建成高

质量普惠金融体系，助力共同富裕迈上新台阶。金融机构通过“金融+慈善”模式探索，助力公益

事业发展。

11 月 15 日，中国信托业协会第一届慈善信托专业委员会第一次会议召开，旨在推动中国慈善

信托事业的规范发展与创新，全面提升慈善信托社会影响力及慈善事业参与度。截至 2024年 10月，

五矿信托已累计成立 81单慈善信托，总规模约 2.2亿元，形成了“三江源”系列慈善信托品牌，展

业情况位于行业前列。

同月，青银理财、华夏理财、交银理财推出新款慈善理财产品。从当前产品设计看，主要通过

产品固定管理费、超额业绩或产品收益进行捐赠，产品底层投资运作标的暂无慈善属性，在固收资

产收益率不断下行的趋势下，未来此类慈善模式或许需要进一步优化，或许以投代捐是一个更为可

持续的方向。

11月 21日，青银理财推出慈善理财产品“成就系列（低波）2024年 548期”，业绩比较基准

为 3.2%，产品期限为 406天，在产品到期日，青银理财将固定管理费的 50%作为捐赠资金，划付

至青银慈善基金会捐款专用账户，专项用于支持特定公益慈善项目。
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11月 28日，华夏理财携手华夏银行推出首款公益理财产品“固收债权封闭式 285号（童心筑

梦）”，产品的超额收益将全部捐赠给慈善机构。

11月 29日，交银理财发行首只慈善理财产品“稳享灵动慧利 6个月封闭式 1号（爱欣款）”，

将超额收益 100%进行捐赠。

表 8：慈善理财产品要素

产品名称
青银理财璀璨人生成就系列人民币

理财计划(低波)2024年 548期

华夏理财固定收益债权型封闭式

理财产品 285号

交银理财稳享灵动慧利 6 个月

封闭式 1 号（爱欣款）

捐赠用途

青银理财将固定管理费的 50%作为

捐赠资金，划付到青岛市青银慈善

基金会，由青银慈善基金会捐赠至

特定公益慈善项目，专款专用

投资收益超过业绩比较基准，则

将 100%超额收益由管理人代投

资者直接以投资者名义捐赠至中

国儿童少年基金会用

投资收益超过业绩比较基准，则

将 100%超额收益由管理人代投

资者直接以投资者名义捐赠至上

海真爱梦想公益基金会。捐赠金

额的 4%用于支付上海真爱梦想

公益基金会管理费，其余用于支

付复旦大学华山医院困难人群的

医疗费用

产品费率

固定管理费：0.4%/年；

托管费：0.02%/年；

业绩报酬：超额收益的 80%

固定管理费：0.00%/年；

托管费：0.03%/年；

销售手续费：0.05%/年；

无认购费

固定管理费：0.02%/年；

托管费：0.02%/年；

销售手续费：0.05%/年；

无认购费

业绩比较基准 3.20% 3.00% 2.55%
产品期限 406天 412 天 182天

产品类型 固定收益类 固定收益类 固定收益类

运作模式 封闭式 封闭式 封闭式

资料来源：各理财产品产品说明书，华宝证券研究创新部

3. 风险提示

本报告部分数据基于数据供应商，可能为市场不完全统计数据，旨在反应市场趋势而非准

确数量，所载任何意见及推测仅反映于本报告发布当日的判断。

理财产品业绩比较基准及过往业绩并不预示其未来表现，亦不构成投资建议，不代表推介。
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