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摘 要

• 蔡司重视产品研发和创新升级，产品覆盖全年龄段，提供全生命周期视力矫正与保护。

• 依视路持续技术研发突破，拥有丰富的产品矩阵，为用户提供全面的视力矫正和保护。

• 明月深耕镜片行业，积极探索适合国人的镜片产品矩阵，布局镜片产品多元使用场景。

• 欧克利专注将科学与艺术融合到运动镜开发，产品矩阵丰富，提供专业舒适用镜体验。

• 2023年眼镜市场持续稳定扩张，全国眼镜产品零售市场规模862亿元，镜片市场零售额约378亿元，受益

于功能镜片消费需求增长，未来眼镜镜片市场仍保持增长态势。

• 离焦框架镜市场，消费者主要在连锁眼镜零售店和医院眼科验配，偏好蔡司、依视路、明月等品牌。

• 运动眼镜市场，消费者偏好中等价位产品，但愿意为高品质或品牌的运动眼镜支付溢价。

• 成人渐进镜市场，尚处于发展初期，消费者通过专业人士推荐了解，愿意为高品质或功能产品支付溢价。

• 镜片定制化将成为行业重要发展方向，能够提供更好的视力矫正效果和佩戴体验。

• 社会人口结构变化将推动成人渐进眼镜、运动眼镜和离焦框架眼镜市场持续增长。

• 体验性需求的萌发将催生更多智能眼镜新产品，带动镜片设计及生产进一步革新。

整体概览

消费概况

典型品牌

趋势展望
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中国眼镜片行业发展概览01
• 中国眼镜行业发展历程介绍

• 中国眼镜行业产业图谱概览

• 中国眼镜行业零售市场规模

• 中国眼镜片行业零售市场规模

• 中国眼镜片行业市场竞争格局

• 中国眼镜片行业的发展驱动力
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1978年改革开放政策实施，眼镜行业复苏

引入国外技术和管理经验，提高生产效率

民营眼镜企业开始涌现，市场竞争逐渐加剧

中国开始与WTO进行谈判，为眼镜行业国际化

铺平道路

玻璃镜片市场占比下降，树脂镜片继

续主导市场，高折射率、抗冲击、防

刮擦、洁清膜层等技术创新出来，环

保材料和节能生产技术出现

2012年，离焦框架镜技术得到发展

2015年，智能眼镜兴起，AR/VR镜片

中国眼镜行业发展历程介绍

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。

中国眼镜行业的发展大致可归纳为初现萌芽期、逐步成长期、高速发展期、充分竞争期四个阶段

中国眼镜和镜片行业自20世纪初起步，经历了手工制作到机械化生产的转变。1978年改革开放后，行业迅速成长，市场扩大，技术与管理经验得到显著提升。进入21世纪，技术创

新和产品多元化成为发展核心，树脂镜片和功能性镜片技术成熟，产品矩阵更加多元。2010年至今，行业以技术创新和产品多元化为驱动，迈向高端化和国际化，同时，环保材料的

应用推动了可持续发展。

20世纪初-1978年
初现萌芽期

1978年-2000年
逐步成长期

2000年-2010年
高速发展期

2010年-至今
充分竞争期

眼镜端

镜片端 玻璃片为主，手工生产

行业起步，初步发展

树脂片初现，机器生产 树脂片主导，设计多元 技术创新，产品更多元

开始发展，逐步扩张 加速扩张，品牌塑造 产品多元，渠道多元

1920年代，眼镜行业在中国起步，主要依赖手

工制作

1950年代，国家开始重视眼镜行业，逐步建立

国营眼镜厂，但生产技术落后，行业市场规模

小、发展缓慢

20世纪初至1970年代，以玻璃镜片为主要材

质，设计主要基于简单的光学原理（如单光镜

片），达到视力矫正目的

1920年代，镜片技术开始引入中国，主要以

来手工制作，技术落后

1970年代，以轻巧、不易碎特点著称的树脂镜

片开始引入中国市场

1980年代，镜片生产技术开始引入国外设备，

提高生产效率和质量

1990年代，民营镜片企业开始尝试生产特殊功

能（如防紫外线）镜片，但技术尚不成熟

市场规模迅速扩大，眼镜消费需求增长

国内眼镜品牌开始崛起，眼镜企业注重品牌建

设和市场扩张

眼镜行业开始转向专业化、规模化方向发展

树脂镜片技术成熟并主导市场。2000年代初，

出现防蓝光等功能性镜片和渐进多焦点镜片

2005年，随着体育赛事增多，运动眼镜镜片

开始受到关注且需求得到增长

2008年随着奥运会的举办，运动眼镜镜片和

渐进镜片得到进一步推广

出现儿童、少年、成人、老年人更丰

富且精细的产品矩阵，产品更加多元

电子商务和移动互联网的兴起，出现

线下+线上零售模式

技术和材料创新，行业向高端化发展
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中国眼镜行业产业图谱一览

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。
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中国眼镜行业零售市场规模
2023年眼镜市场持续稳定扩张，市场规模总量达862亿元，市场前景良好

2023年中国眼镜零售市场呈现出稳定增长的趋势，眼镜行业市场规模约862亿元，基本反弹恢复至2021年的水平。未来，随着消费者对视力健康重视程度的提高与消费升级，眼镜作

为消费者时尚配饰单品，预计到2027年中国眼镜产品市场零售额将达到1245亿元，2023年至2027年的年均复合增长率预估约为9.6%，尤其在离焦眼镜、运动眼镜、成人渐进眼镜

市场将表现出较好的增长态势。

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。
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中国眼镜片行业零售市场规模
镜片行业市场规模随着功能镜片市场需求增长而增长，2023年镜片行业市场零售额约378亿元

国人消费力的提升和消费需求向多元化升级推动了镜片行业稳定增长。2019年-2023年镜片行业平均年均复合增长率约5.5%，零售额从305亿元增长到378亿元。尽

管2022年增速略有下降，但镜片作为视力矫正的主要产品元素构成，于2023年快速反弹并恢复至378亿元的零售规模。未来，随着功能眼镜需求旺盛增长，镜片行业

预计到2027年将会达到535亿元的市场规模，2023年至2027年的年均复合增长率约为9.1%。

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。
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医疗体系 重点人群 支撑平台 …

中国眼镜片行业发展驱动-政策支持加深（1）
国字号文件的持续发布及两会提案，促进国人眼健康市场释放活力，助力与眼镜行业高质量发展

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。

随着十三五、十四五眼健康规划的发布以及2024年全国两会期间关于眼健康的建议和提案，国家对国人眼健康重视度显著提升，为与国人眼健康相关的市场注入活力，

这将带动整个眼健康产业链全面升级。眼镜作为眼健康行业重要的组成部分，在国家眼健康规划和政策的支持下，市场规模将持续增长、行业结构不断优化、持续创

新与发展，将进入高质量的发展状态。

2022年

➢ 推动眼科医疗服务体系高质量发展：加强眼科医疗服务体系、

医疗服务能力和专业人才队伍建设以及眼科医疗质量管理；

➢ 加强重点人群重点眼病防治：提升近视防控和矫治、白内障复

明水平，提高眼底病、青光眼等眼病的早诊早治和角膜盲救治

能力，提升其他眼病的防治水平；

➢ 搭建眼健康服务支撑平台：强化0-6岁儿童眼健康服务、低视

力诊疗康复、眼健康信息化、眼健康科普宣传和科研平台建设。

中 国 《 “ 十 四 五 ” 全 国 眼 健 康 规 划

（2016-2020）》提出，以人民健康为中

心，以推动高质量发展为主题，以满足人

民群众多层次多样化的眼健康需求为出发

点和落脚点，构建优质高效的眼健康服务

体系，提供覆盖全生命期的眼健康服务。

“十四五”

➢ 深入开展眼健康宣传教育与工作，提高特定眼病防治和低视力

康复知识的知晓度；

➢ 以分级诊疗制度为基础，探索建立糖尿病视网膜病变早期筛查、

诊断、转诊与治疗的有效模式。落实国家基本公共卫生服务中

老年人、0-6岁儿童视力检查工作；

➢ 完善眼病防治服务体系，构建适合我国国情、较为完善的眼科

医疗服务网络；

➢ 加强人员队伍建设，推动可持续发展。

2016年

市场教育 眼病治疗 服务体系 队伍建设

国家卫健委《“十三五”全国眼健康规划

（2016-2020）》提出，坚持预防为主，

防治结合，将人人享有基本眼科医疗服务、

逐步消除可避免盲和视觉损伤、提高人民

群众眼健康水平作为开展眼病防治工作的

出发点和落脚点。

“十三五”

…

2024年

儿童青少年 中老年人群 …

➢ 针对儿童青少年，人大代表建议或提案：

• 李世杰呼吁，筑牢儿童青少年视力健康“防护墙”；

• 范先群建议强化防控手段，聚焦防控政策措施的落实；
• 孙丰源建议，全面做好青少年近视防控 提高眼健康水平；
• 韩宝生建议，规范青少年近视防控市场；
• 倪闽景建议，青少年近视率应做为“双减”第一成效指标。
➢ 针对老年人群，人大代表建议或提案：

• 李丰建议，聚焦“老年人”与“视力”问题，突破“九针”的

报销限制，为提高老年人生活质量助力。

2024年全国“两会”期间，“小眼镜”问

题、全民眼健康问题，再次成为委员们热

议的话题之一。包括关注青少年近视防控

提案、聚焦“老年人”与“视力”问题两

个方面。

“全国两会”
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来源：《轻量化户外行业白皮书》《2023中国健身行业数据报告》等公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。

中国眼镜片行业发展驱动-社会消费升级（1）
一方面，国人眼健康问题日益凸显和轻量化运动健康新风尚方式的加深，激发了眼镜行业市场发展潜力

眼健康是全民健康的重要组成部分，涉及全年龄段人群的全生命周期。近视是儿童青少年眼健康主要问题、干眼症和视疲劳是青年人群眼健康主要问题，视力下降、

老花眼和白内障等是中老年人群眼健康重要问题。随着不同眼健康问题在不同年龄段人群中的凸显，国人眼健康关注度也日益凸显。与此同时，随着“轻量化运动”

成为国人健康新风尚，以儿童青少年近视离焦眼镜、中老年成人渐进眼镜以及运动眼镜为代表的眼镜行业将迎来无限发展的潜力，给眼镜行业带来巨大发展空间。

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。儿童青少年指6-18岁，青年人群指18-40岁，中老年指40岁以上

53.6% 51.9%

2018 2019 2020 2021 2022

儿童青少年眼健康：近视率 1.7%

青年人群眼健康： 中老年人群眼健康

视力下降：

• 公开资料显示，50岁之前中等度以上视力下
降的发病率为0.97%，在50岁之后上升至
5.73%，70岁之后更是明显增加为18.74%。

老花眼：

• 公开资料显示，38岁左右开始发病，42－44
岁达发病高峰，52岁后发病率近100%。

白内障：

• 公开资料显示，我国50-60岁老年人白内障发
病率约35%，60-70岁老年人发病率约80%，
80岁以上老年人白内障的发病率几乎达100%。

干眼症：

• 《中国干眼专家共识（2020年）》显示，亚
洲干眼发病率居全球前列，其中中国发病率
约为21-30%。

• 《现代都市人生活方式与健康》显示，21-
40岁人群干眼症用户占比超60%。

视疲劳：

• 《全生命周期眼健康管理》显示，71.3%的
干眼症患者会出现视疲劳的症状，而视疲劳
患者中有51.4%的人符合干眼诊断标准。

64% 60% 49% 38% 27% 16%

户外运动消费情况
配件装备 服饰 日常训练 饮食 赛事/户外出行 社群报名费等

• 未来轻量化运动人

群规模达7.3亿

• 当前轻量化运动人

群规模 5亿
• 轻量户外潜力人群

总量 2.3亿

非轻量化户
外潜力人群
占比 7.1%

轻量化户外潜力
人群占比 27.4%

轻量化户外人群
占比 61.1%

硬核户外人
群占比 4.4%

户外运动市场规模

中国居民眼健康现状 中国居民健康新风尚——轻量化运动
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中国眼镜片细分市场洞察02
• 消费者调研说明

• 细分市场样本说明

• 青少年 - 离焦框架眼镜市场洞察（规模格局 | 主要产品 | 消费洞察）

• 中青年 – 运动眼镜市场洞察（规模格局 | 主要产品 | 消费洞察）

• 中老年 – 成人渐进眼镜市场洞察（规模格局 | 主要产品 | 消费洞察）
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离焦框架镜市场镜片产品与技术介绍

离焦框架镜市场主要镜片产品介绍

近年来，随着各大镜片及非镜片厂商纷纷加入近视防控镜片的生产队列中来，市场上的离焦镜片技术和产品更加多样，且各具特色，为近视防控提供了多种有效的解

决方案。目前，多数主流品牌离焦镜片1到2年临床结果的等效球镜度减缓率主要集中在59%-67%之间，眼轴减缓率主要集中在 51%-60%之间，由此可见，离焦镜片

在延缓近视加深上效果显著，其中周边离焦、多区正向光学离焦、多点近视离焦、同心环带微柱镜离焦及高非球为头镜星控制技术等为代表的产品效果明显且是主流。

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。

离焦框架镜镜片各具特色，除了主流镜片技术与产品外，2024年离焦镜片市场产品愈加丰富

周边离焦技术

周边离焦镜片采用周边视力控制技术，减少旁中心离焦，不但

矫正敏锐的中心视力，而且也将周边视觉影像清晰地展现在周

边视网膜前方，可延缓儿童眼轴变长，延缓近视发展的速度。

多区正向光学离焦技术是通过在镜片

上分布多个微透镜的设计，实现镜片

上同时实现屈光矫正与近视离焦，达

到延缓近视度数加深的效果。

同心环带微柱镜离焦原理与角膜塑形镜（通过表面不规

则的环状密集分布带来像散）原理类似，通过柱镜加光，

连续的圆环形成周边超高阶像差，来达到离焦效果。

高非球微透镜星控技术可使光线在视网膜前方形成非聚

焦的光束带，产生减缓眼轴增长的信号区，从而达到延

缓近视进展的效果。

多区正向光学离焦技术

同心环带微柱镜离焦技术 高非球为头镜星控制技术

离焦镜片主流技术与产品介绍 其他技术与产品介绍

连续点阵离焦技术通过在镜片

上分布多个非球面微透镜，形

成连续的点阵离焦区域，以延

缓眼轴增长而控制近视发展。

蔡司小乐圆

点扩散近视控制技术以

光扩散点扩散光线，降

低对比度，从而起到延

缓近视加深的作用。

连续点阵离焦技术 点扩散近视控制技术

尼康
控优点

多元透镜分区离焦优化技术（D.S.D.O)：针对视网膜黄

斑中心凹10-20°核心区域合理设计加光和透镜尺寸，放

射状扫雷通道样微透镜排布，充分留白，保证佩戴者的适

应性而达到防控效果，代表产品奥拉怒放（2024上市）。

多点星环离焦设计：表面有10圈940个微透镜，确保中心

视力矫正并还原镜片真实成像，离焦设计让物像透射到周

边视网膜上或前方，避免远视性离焦出现的可能，来达成

近视控制的成效，代表产品暴龙小星同学（2024上市）。

双核驱动技术：结合了点阵离焦眼轴控制与雾镜成像迭代

技术，通过864个微透镜与9圈层分布，确保任意角度的

光线都能聚焦在视网膜前方，形成稳定的离焦信号，从而

延缓眼轴增长，代表产品新知控离焦镜片（2024上市）。

榫卯偏心动态离焦技术（ M.A.T.E ）：离焦快且周边离

焦量大，通过2：4距离分割和1：5面积配比，形成榫卯

明暗清晰互补融像，最大程度上实现视网膜近视离焦刺激，

达到近视防控的目的，代表产品是Mueyeco目爱可双元

智构离焦镜片（2024上市）。

依视路星趣控

豪雅新乐学蔡司成长乐 依视路·万新-易百分 明月轻松控

依视路·万新
柯学优

依视路·万新易百分-孔雀版

依视路·万新易百分-小雨伞

明月轻松控Pro

多点近视离焦技术是在镜片内部雕刻多

个正度数微透镜，使周边区域成像形成

膜前离焦，从而抑制眼轴增长，达到延

缓近视度数加深的效果。

多点近视离焦技术

分区式多点离焦近视管理

技术通过分区设计和排布

微凸透镜，实现延缓眼轴

过度增长或减缓近视加深。

分区式多点离焦近视管理技术

汇鼎-灵动因子
汇鼎-跑跑因子

青少年
离焦框架镜市场

中青年
运动眼镜市场

中老年
成人渐进镜市场
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离焦框架镜市场消费洞察—品牌与产品购买
离焦框架眼镜市场品牌集中度较高，消费者更多偏好购买蔡司、依视路、明月品牌旗下的产品系列

艾瑞调研结果显示，在品牌表现方面，离焦框架眼镜品牌集中度较高，蔡司、依视路、明月等品牌是消费者更倾向于选择的品牌，蔡司尤为明显；在产品系列方面，

蔡司的成长乐和小乐园、明月轻松控是消费者目前较多购买的产品系列，选择占比均在20%以上。由此可见，消费者对品牌的忠诚度和对产品特性的认可是影响其购

买决策的重要因素。

来源：样本量N=300，于2024年10月通过艾瑞click平台获得。

消费者为孩子购买过的离焦框架镜镜片品牌

26.7%

26.0%

21.0%

18.0%

16.7%

14.7%

14.0%

10.3%

8.3%

卡尔蔡司光学-成长乐

卡尔蔡司光学-小乐园

明月-轻松控

依视路-星趣控

豪雅-新乐学

依视路 · 万新-易百分

依视路 · 万新-易百分孔雀版

明月-轻松控pro

汇鼎光学-灵动因子

购买过的离焦框架镜镜片系列（%）

52.0%

35.7%

35.3%

33.7%

30.7%

24.3%

19.0%

18.0%

2.0%

卡尔蔡司光学（中国）

依视路（中国）

明月

豪雅（上海）

依视路 · 万新

依视路 · 柯达

暴龙

汇鼎光学

其他

购买过离焦框架镜镜片的品牌（%）

消费者为孩子购买过的离焦框架镜镜片系列

青少年
离焦框架镜市场

中青年
运动眼镜市场

中老年
成人渐进镜市场
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运动眼镜市场主要产品介绍

近年来，随着国人对户外运动兴趣度的提升，运动配件市场，尤其是运动眼镜市场表现出良好的发展态势。并且随着消费者对运动专业化、个性化和技术创新的追求

愈加明显，运动眼镜市场正逐渐细分以满足运动其运动场景和消费需求。主流的运动场景包括滑雪、摩托车骑行、自行车骑行、跑步、游泳、徒步等场景，随之衍生

出运动光学眼镜、运动太阳镜、运动护目镜、AR运动眼镜等镜片品类，以满足消费者多元运动场景的用镜需求。

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。

运动光学眼镜、运动太阳镜、运动护目镜和AR运动眼镜的镜片是运动眼镜镜片市场的主要镜片产品

运动眼镜主要应用场景及眼镜产品形态

应

用

场

景

产

品

形

态

、

特

点

滑雪 摩托车骑行 自行车骑行 跑步 游泳

运动护目眼镜 运动太阳镜运动光学眼镜 AR运动眼镜

徒步 其他摩托车骑行

• 适合在阳光强烈的户外环境中

使用，通常具有偏光镜片以减

少眩光。

• 集成了增强现实技术，可以在

用户的视野中叠加数字信息，

如导航指示、运动数据等

• 专门设计用于特定运动，如跑

步、骑行等，具有轻便、防刮

擦和适应快速移动的特点。

• 提供额外的眼部保护，特别是

在高风险的运动中，如滑雪、

摩托车骑行等。

• 目标群体为参与高
风险运动的人群

• 价格带区间广泛

• 目标群体为专业运
动员或运动爱好者

• 价格带区间广泛

• 强光换镜的户外运
动爱好者

• 价格带区间广泛

• 科技产品爱好者或
新事物高接受度者

• 价格带区间较高

应

用

场

景

产

品

形

态

、

特

点

青少年
离焦框架镜市场

中青年
运动眼镜市场

中老年
成人渐进镜市场
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36.0%

32.0%

25.0% 23.7% 22.7% 22.7%
20.7%

18.7%
17.0% 15.7%

雷朋 迪卡侬 阿迪达斯 耐克 史密斯光学 佳宝 欧克利 安德玛 优维斯 奥酷纳

购买过的运动眼镜品牌（%）

运动眼镜市场消费洞察—购买的眼镜品牌
运动眼镜镜片的品牌消费比较集中，消费者更倾向于选择有较高品牌认知度和良好市场口碑的品牌

艾瑞调研结果显示，在运动眼镜品牌中，购买选择比例均超30%依次是雷朋、迪卡侬，购买选择比例均在20-30%之间的依次是阿迪达斯、耐克、斯密斯光学、佳宝、

欧克利，购买选择比例在10-20%之间的依次是安德玛、优维斯、奥酷纳。由此可见，消费者对雷朋、迪卡侬的品牌认可度和偏好更高。在运动眼镜市场中，消费者偏

好选择那些具有较高品牌认知度和良好市场口碑的品牌。

来源：样本量N=300，于2024年10月通过艾瑞click平台获得。

消费者所购买过的运动眼镜品牌（TOP10）

青少年
离焦框架镜市场

中青年
运动眼镜市场

中老年
成人渐进镜市场

注：此处问卷中提到的运动眼镜包含运动光学眼镜和运动太阳镜



16©2024.12 iResearch Inc.                                                                                                                         www.iresearch.com.cn

品牌 产品 产品详情

依视路 万里路®X系列 可以让戴镜者在一臂之内以及更远的范围都可清晰捕捉细节；双眼视觉信息同步技术和纳米光学技术确保达到宽广视野的视觉效果。

依视路 万里路XR系列 依视路首款具备视觉动态响应的渐进镜片，首次纳入人工智能技术设计镜片概念，使用者在移动中能拥有更清晰的即时敏锐视觉，获得自然流畅的视觉体验。

依视路 万里路睿视3.0 消除了镜片的高阶像差，使戴镜者的视觉可以轻松地无缝转换，运动状态视觉也不受影响。

蔡司 新典锐渐进镜片 通过特别优化的近用区域，配合消费者的视觉习惯，实现针对性设计，使渐进眼镜更便于查看数码设备，在不同的视线距离之间舒适切换。

蔡司 新纯锐渐进镜片 配戴者可以像旧镜架那样向下查看近用区域，不再需要过渡期，尽可能保证了配戴者的适应度。

蔡司 睐光2.0 采用黄金比例平衡设计，带给使用者远、中、近清晰视觉体验，易对焦设计便于初戴时快速适应，瞳孔感光平衡2.0，适用范围覆盖35+人群。

万新 酷龄系列渐进镜片
采用数码镜片设计技术，逐点地对镜片表面进行设计和处理，更定制化、更精准；针对每种下加光进行独特的设计计算，保证各种下加光视力都能保持同样优秀的镜片性能；
提供超大中央适配区，视野更宽阔。

豪雅 三维®5S/4S 帮助配戴者适应多任务快节奏的用眼需求，一副镜片搞定远中近，阅读时频繁的左右交替或是运动时均能快速对焦，不眩晕。

豪雅 三维®7S/6S 充分考虑渐进配戴者常见适应问题的前提下，打破传统渐进镜片只能选择特定镜框的局限，增加“潮流镜框参数”设计技术，可随心所欲选择各类时尚镜框。

明月 维适渐进系列 既满足老视人群远、中、近距离清晰视物的需求，也能使眼睛在不同距离视物切换时过渡更自然，更舒适。

新天鸿
视博渐进镜片
万里鸿™渐进

更贴合斜向视觉习惯，平衡双眼视觉，可视区更大，更容易适应。

凯米 益视外渐进系列 镜片上轻微的下加光变化使配戴者轻松视物。非球面设计，视野更宽阔。采用加减反射膜，视物更清晰。配戴后无明显影像晃动，佩戴者能更好的适应。

尼康 渐进多焦点系列 适用于老视眼的用户。提供优质的光学性能，更好的配戴感和舒适感。

汇鼎 星幕自由视觉产品
远用区打开接近180度，近用区满足使用，有效光区的散光基本为0，鼻侧像散小于颞侧像散，支持远近视觉自由切换，使用者可以获得良好的动态视觉。具有更宽广的视远
区、足够用的视近区、更自由舒适的视觉转换、外观美观、光度精准的特征，核心适用范围覆盖35-55岁人群。

成人渐进镜市场主要镜片产品介绍

随着消费者对眼镜佩戴体验的追求越来越高，能够满足他们一镜看近看远需求的成人渐进镜片市场正加速崛起。各大镜片厂商纷纷加入成人渐进镜片的研发与生产的

队列中来，不仅有蔡司、依视路、豪雅等头部镜片品牌升级成人渐进镜片产品系列，而且有汇鼎等品牌新加入成人渐进镜片的研发与生产队列，推出成人渐进镜片产

品，丰富消费者的选择。未来，随着我国老龄化趋势越加明显，加之新老人对戴镜体验的极致追求，成人渐进镜片市场将会进入蓬勃发展的状态。

来源：公开资料，艾瑞研究院自主研究及绘制。

成人渐进镜片市场正在加速崛起，不仅有各大厂商积极研发新品，而且有新的厂商加入该类镜片的生产

青少年
离焦框架镜市场

中青年
运动眼镜市场

中老年
成人渐进镜市场
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35.3% 34.3%

30.0%
28.3%

20.3% 19.7%
17.0%

15.3%

25.0%

蔡司 依视路 尼康 明月 凯米 豪雅 新天鸿 汇鼎 其他

购买的成人渐进镜镜片品牌（%）

成人渐进镜市场消费洞察—购买的镜片品牌
成人渐进眼镜市场的品牌集中度比较高，消费者更偏好选择知名度高的大品牌镜片产品

艾瑞调研结果显示，在成人渐进眼镜片的品牌中，购买选择比例均超30%依次是蔡司、依视路、尼康，购买选择比例均在20%-30%之间的依次是明月、凯米，购买选

择比例在10-20%之间的依次是豪雅、新天鸿、汇鼎。由此可见，成人渐进眼镜镜片市场的品牌集中度较高，随着消费者对成人渐进镜片认知度的提升，他们更倾向于

选择知名度高的品牌。

来源：样本量N=300，于2024年10月通过艾瑞click平台获得。

消费者所购买过的成人渐进镜镜片的品牌

青少年
离焦框架镜市场

中青年
运动眼镜市场

中老年
成人渐进镜市场



18

中国眼镜片典型品牌介绍03
• 中国镜片市场典型品牌概览

• 典型品牌：卡尔蔡司介绍

• 典型品牌：依视路介绍

• 典型品牌：明月介绍

• 典型品牌：欧克利介绍
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中国眼镜片市场部分典型品牌概览
中国镜片市场高端线仍然以国际品牌为主导，本土品牌更多依托性价比突围

目前国内市场中，以蔡司、依视路为代表的国际品牌，凭借其技术优势以及品牌影响力在中国镜片市场中占据主要地位。而随着国内工业制造水平的不断提高以及国

家扶持政策的不断推出，本土品牌凭借自身产品的性价比优势，开始逐步抢占国际领先品牌的市场份额。

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究与绘制。

离焦框架眼镜

近年来，中国青少年近视防控市场需求持续增长，推

动了相关眼镜企业的快速发展。目前市场上，蔡司、

依视路等品牌在近视防控镜片领域占据主要地位。

典型企业

蔡司：于2010年推出首款离焦镜片，在国内市场积

累了丰富的经验和良好的口碑。其产品以高品质和有

效的近视防控效果赢得了消费者的信赖。

运动眼镜

以欧克利为代表的国际品牌凭借先进的技术和品牌影

响力，占据国内高端市场主流地位。而近年来，本土

品牌凭借产品质量和性价比，也在不断扩大市场份额。

典型企业

欧克利：欧克利作为全球知名的运动眼镜品牌，凭借

其卓越的技术和创新设计，在中国高端运动眼镜市场

占据重要地位。

霍尼韦尔：霍尼韦尔的产品以高端化、品牌化和安全

性著称。在中国市场，霍尼韦尔的运动眼镜主要应用

于滑雪、游泳、骑行等户外运动领域。

成人渐进眼镜

国内市场中，国际品牌在高端市场占据主导地位。近

年来，国产品牌如万新光学和明月镜片在渐进多焦点

镜片领域积极布局，市场占有率逐步提高。

典型企业

明月镜片：明月镜片作为中国领先的眼镜镜片品牌，

在成人渐进镜片市场表现出色，并推出了多款适合不

同消费者需求的成人渐进镜片。

豪雅：最早布局多点渐进离焦技术，推出的“新乐学”

离焦镜片尤其受到关注近视防控的儿童青少年及其家

长的青睐，在市场中占据重要的市场份额。

依视路：“万里路”系列自进入中国市场以来，以卓

越的性能和创新设计赢得了国内用户的信赖与喜爱，

并在成人渐进镜片市场具有一定的领导地位。
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典型品牌介绍：卡尔蔡司
重视产品研发、持续创新升级，光学镜片产品覆盖少、中、老不同人群，提供全生命周期视力矫正与保护

蔡司以其在光学和光电子领域的产品而闻名，包括眼镜镜片、相机镜头、显微镜、天文望远镜等。产品全面覆盖儿童青少年、青年人群、中老年人群，为人们提供全

生命周期视力矫正与保护。旗下明星产品包括针对儿童青少年延缓近视进展的“蔡司小乐园”“蔡司成长乐” ，针对中老年人群近用视觉障碍的“睐光2.0渐进镜片”

等。此外，蔡司输出专业的眼底照相机等设备，帮助眼科医生进行眼底检查，有助于提高眼健康服务的整体质量。

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究与绘制。

卡尔蔡司品牌概况与旗下明星产品介绍

企业特征：重视产品研发，驱动产品创新升级 明星产品：覆盖全年龄段用户，提供全生命周期视力矫正和保护

明星产品

基本情况

经营情况

研发情况

➢ 针对儿童青少年：

• 小乐园/小乐园S版：同心环带微柱镜技术（C.A.R.E.），使用蔡司小乐园镜
片，7-9岁儿童的眼轴长度增长平均接近眼睛的正常生理发展的63%；使用
蔡司小乐园镜片S版，10-12岁儿童的眼轴长度增长平均接近正常视力儿童
的86%。

• 成长乐：周边离焦技术，1年临床结果是屈光度增长减缓0.29D/年，平均减
缓30%，眼轴维度无显著差异。包括成长乐个性化版、加强版两种类型。

➢ 针对中老年人群

• 睐光2.0渐进镜片：具有轻松聚焦设计、瞳孔感光平衡技术、数码优化、轻
薄设计、3D双眼融像、个性化定制的特点，能够减少视觉压力，轻松对焦。
有针对35岁以上用户的睐光2.0轻渐进、针对45岁以上用户睐光2.0渐进系列。

➢ 针对全年龄段人群：

• 智锐单光镜片系列：适合全天使用的镜片，采用智能动态光学设计，线上线
下覆盖所有用眼距离，轻松实现视线在屏幕和真实世界之间由近到远的切换。
智锐系列包括单光型、数码型、渐进镜型。

➢ 是全世界眼镜镜片的领导生产商，蔡司致力于为客户提供视觉舒适度。

➢ 蔡司的摄影机和相机镜头、天象仪技术、双筒望远镜和单筒望远镜为
客户提供优异的光学质量。

➢ 在眼镜行业主要产品包括单光镜片、数码型镜片、蔡司渐进镜片、太
阳镜镜片、 时尚型镜片、 驾驶型镜片、室内型镜片。

➢ 2022/23财年，蔡司集团销售额达到101.08亿欧元，较2021/22财年
增长了15%，也是公司历史上首次超过100亿欧元。

➢ 通过品牌眼科镜片创新和数字消费旅程的扩展，实现了增长。增长刺
激主要来自亚太地区和欧洲、中东和非洲地区。

➢ 大中华区也为收入的增长做出了积极贡献，截至报告日收入为134.90
亿人民币，较上一财年增长了22%。

➢ 通过建设苏州研发制造基地及启用东莞质量卓越中心，开启了在中国
创新领域的新征程

➢ 新推出的近视管理解决方案ZEISS Myo200以及数字平台ZEISS 
Myopia Workplace Pro均在上海市设计开发，并在苏州工厂制造

➢ 在2022/23财年的研发支出为15.45亿欧元，占营收的15%

小乐园 成长乐 智锐单光 睐光2.0渐进 …
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中国眼镜片行业发展趋势04
• 趋势洞察：镜片定制化或带来新增长点

• 趋势洞察：社会因素将成行业发展强力催化剂

• 趋势洞察：体验性需求推动镜片革新
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2023年中国65岁及以上人口数量占比已达15.4%，较1997年上升

近9%。随着我国人口老龄化趋势的延续，老花眼患者数量增加，

加之消费者对眼健康的重视以及科技创新带来的产品体验的提升

等综合因素的推动下，成人渐进镜片市场有望持续增长。

v

趋势洞察-社会因素将成行业发展强力催化剂
随着国内社会人口结构变化、健康运动认知变化等，针对不同人群的镜片三大赛道或将维持高速增长态势

过往以来，中国社会人口结构发生了较大变化，包括中老人口比例攀升、运动人群增加、青少年近视率超过一半等现象。根据过往数据预判，首先随着老龄化趋势延

续，成人渐进眼镜将作为老花眼患者的重要选择；第二，过往十年里国家积极推广并鼓励户外运动，受此影响居民参与体育锻炼的比例持续提高，并将持续带动运动

眼镜市场；最后，2022年中国儿童青少年近视率达到51.9%，与2030年国家防控目标仍有较大缺口，近视防控镜片市场有望进一步增长。

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究与绘制。

6.5%

15.4%

1997 2003 2009 2015 2021

社会老龄化 青少年近视防控缺口大运动人群占比提高

v v

1997-2023年中国65岁及以上人口占比

28.2%
37.2%

2007 2023

中国经常参与体育锻炼的人口占比变化

+9%

51.9%

2022年中国儿童青少年总体近视率

2023年中国经常参与体育锻炼的人口数量占比达到37.2%，较

2007年上升9%。随着人们健康意识的提高和户外运动文化的普及，

运动眼镜的需求不断增加。预计未来随着产品功能的不断丰富和

市场渗透率的提高，这一市场将继续保持快速增长的势头。

2022年，中国儿童青少年总体近视率为51.9%，与2030年国家近

视防控目标仍有较大的目标缺口。在青少年高近视率以及家长对

子女视力保护重视提高的情况下，叠加一系列支持政策，青少年

近视防控市场有望进一步增长。
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