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[Table_Title] 微信蓝包打开消费新场景，关注节日催化 

——新消费行业点评报告 
 

[Table_Summary] 事件： 

微信官方 2024 年 12 月 17 日公告，微信小店目前正在灰度“送礼物”

功能。开年以来，微信小店运营团队先后公布 2025 年私域激励计划

和达人带货成长激励政策，并持续对送礼功能做出优化。 

点评： 

 微信小店依托微信全域流量优势，具备丰富用户触点和转化机会 

微信小店是微信平台向商家提供的商品信息展示、商品交易等功能的

技术服务。2024 年 8 月腾讯宣布将原先依托短视频公域流量的视频

号小店升级为微信小店，并在 24Q3 财报中首次将微信小店列为重点

业务之一。与视频号小店相比，微信小店串联起更多私域场景，支持

店铺及商品信息在公众平台账号（公众号、服务号）、视频号（直

播、短视频）、小程序、搜一搜等多个微信场景内流转，助力商家深

入挖掘用户消费场景，同时在开店门槛和入驻要求方面也有所放宽。

根据腾讯 24Q3 财报，微信及 Wechat 合并平均 MAU 已达 13.82

亿，具备庞大的全域流量基础，为微信电商生态提供了丰富的用户触

点和转化机会。 

 上线送礼功能并持续优化，微信小店打开消费新场景 

2024 年 12 月微信开启“送礼物”灰测。日前微信小店运营团队先

后发布了激励政策，鼓励私域分享并引入微信 MCN 和带货机构，加

速小店的入驻进程和微信电商生态的构建，并通过凸显“送礼物”在

页面上的位置等边际调整持续优化送礼流程，提升仪式感和情绪价

值。我们认为微信“送礼”功能打通了线上购买礼物和线上社交场

景，实现社交用户向电商用户的导入。参考微信红包，微信蓝包同样

有望借力微信生态的巨大社交流量，导入微信小店，在即将到来的春

节等重点节日快速培养起微信电商消费习惯。 

 关注强礼品属性品类，零食、美妆、潮玩及小家电头部品牌有望

受益 

零食、美妆、潮玩及小家电品类礼品属性较强。目前随着春节临近，

各大品牌均通过上新套盒、礼盒装把握春节送礼季。可复美、自然堂、

完美日记、摩飞、苏泊尔等品牌微信小店布局领先，单品表现优异。

珀莱雅、薇诺娜、丸美、恋火、润本、飞科等业已实现良好转化。 

 投资建议 

新渠道新流量新玩法带来新机遇，推荐重点关注强品牌势能、强线上

运营的终端消费品企业及头部电商代运营企业。美护赛道关注巨子生

物、珀莱雅、毛戈平、上美股份、丸美股份、水羊股份、贝泰妮、润

本股份等；小家电赛道关注飞科电器、苏泊尔、新宝股份、小熊电器、

倍轻松等。电商代运营企业关注若羽臣、青木股份、壹网壹创、丽人

丽妆等。 

 风险提示 

宏观消费需求不及预期；微信小店渠道拓展不及预期；行业竞争加剧
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微信小店是微信平台向商家提供的商品信息展示、商品交易等功能的技术服务，立

足微信平台庞大社交生态，具备天然的全域流量优势。2024 年 8 月腾讯宣布将原

先依托短视频公域流量的视频号小店升级为微信小店，并在 24Q3 财报中首次将微

信小店列为重点业务之一。与视频号小店相比，微信小店串联起更多私域场景，支

持店铺及商品信息在公众平台账号（公众号、服务号）、视频号（直播、短视频）、

小程序、搜一搜等多个微信场景内流转，助力商家深入挖掘用户消费场景，同时在

开店门槛和入驻要求方面也有所放宽。根据腾讯 24Q3 财报，微信及 Wechat 合并

平均 MAU 已达 13.82 亿，具备庞大的全域流量基础，为微信电商生态提供了丰富

的用户触点和转化机会。以瑞幸为例，作为微信小店送礼功能首批大规模测试的品

牌之一，12 月 30 日，瑞幸即享咖啡开展微信小店新年送礼的推广活动，当日其微

信礼物专区中的礼品套装销量过万。日前微信小店运营团队先后发布了激励政策，

鼓励私域分享并引入 MCN 和带货机构，有望进一步触达用户，同时加速小店的入

驻进程和微信电商生态的构建。 

图 1：微信小店支持商品信息在多个微信场景内流转  图 2：微信及 WeChat 合并 MAU（亿） 

 

 

 

资料来源：微信小店运营团队，国元证券研究所  资料来源：腾讯控股公司公告，国元证券研究所 

上线送礼功能并持续优化，打破私域社交与电商流量壁垒，微信小店打开新渠道、新

场景。根据微信官方 2024 年 12 月 17 日公告，微信小店目前正在灰度“送礼物”功

能，用户轻触满足规则的产品选择款式、浏览金额，选择朋友并完成支付后，自动送

出礼物，接收方点击聊天中的礼物消息，填写收货地址后即可收下礼物。除珠宝首饰、

文玩的部分类目以及教育培训的全部类目外，原价不高于 1 万元的产品都默认支持

“送礼物”功能。2025 年 1 月以来，微信小店运营团队通过凸显“送礼物”在页面

上的位置、在收取礼物界面增加“开”礼物按钮持续优化送礼流程，提升仪式感和情

绪价值。根据艾媒咨询，随着年轻一代消费理念和观念转变国内礼物经济向更加日常

化，常态化的发展，更加重视日常生活中情感实质的传达。我们认为在这一背景下微

信“送礼物”功能巧妙地打通了线上购买礼物和线上社交场景，盘活社交关系在电商

生态中的力量。类似红包的展现形式提升仪式感和便捷性，在交易细节设计上保护了

收礼方的隐私和对于礼物细分的选择权，优化了送礼和收礼体验。参考微信红包，微

信“送礼”功能同样有望借力微信生态的巨大社交流量，导入微信小店，在即将到来

的春节密集送礼期快速培养起微信电商消费习惯，进而派生出更为广阔的消费需求。 
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图 3：微信送礼和收礼流程 

 

资料来源：微信小店运营团队，国元证券研究所 

关注强礼品属性品类，零食、美妆、潮玩及小家电头部品牌有望受益。根据艾媒咨询，

2023 年消费者送礼产品中，食品类、美妆类占比居前，潮玩盲盒、按摩仪及 AI 类产

品占比超过 15%。微信电商有望为品牌带来新的渠道机遇。目前各大品牌均通过上

新套盒、礼盒装把握春节送礼季。美妆品类中，可复美、自然堂、完美日记等品牌表

现亮眼，截至 2025 年 1 月 7 日可复美红色胶原桶销量已达 1.2 万，自然堂紧致焕活

礼盒销量达 2.2 万，完美日记仿生膜口红销量达 1.2 万，珀莱雅、薇诺娜、丸美、恋

火、润本等品牌已实现初步转化，韩束、毛戈平、彩棠等头部品牌均已入驻；小家电

品类中苏泊尔、摩飞、飞科微信小店布局领先，苏泊尔电蒸锅、摩飞绞肉机等实现破

万销量，美的、九阳、小熊、倍轻松等均已布局。 
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图 4：2023 年中国礼物经济用户为亲友购买礼物的产品分析 

 

资料来源：艾媒咨询，国元证券研究所 

样本来源：草莓派数据调查与计算系统 样本量：N=2268；调研时间：2023 年 4 月 

 

图 5：美妆及小家电品类头部品牌单品销售破万 

    

资料来源：各品牌微信小店，国元证券研究所 

新渠道新流量新玩法带来新机遇，推荐重点关注头部终端消费品品牌商及电商代运

营企业。美护赛道关注巨子生物、珀莱雅、毛戈平、上美股份、丸美股份、水羊股份、

贝泰妮、润本股份等；小家电赛道关注飞科电器、苏泊尔、新宝股份、小熊电器、倍

轻松等。电商代运营企业关注若羽臣、青木股份、壹网壹创、丽人丽妆等。 
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风险提示：宏观消费需求不及预期；微信小店渠道拓展不及预期；行业竞争加剧等 
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