






食品消费者2024年购买品类的渗透率



2024年购买食品的细分人群构成



2024年购买酒品类人群画像



2024年购买糖果品类人群画像





2024年购买乳品人群画像



消费者购买乳品时关注的因素



消费者购买乳品的频次 消费者购买乳品的消费情况



乳品复购情况 消费者选择同一品牌的因素



购买乳品的渠道



消费者了解乳品的信息渠道





2024年购买饮料品类人群画像



消费者购买饮料时关注的因素



消费者购买饮料的频次 消费者购买饮料的消费情况



饮料复购情况 消费者选择同一品牌的因素



购买饮料的渠道



消费者了解饮料的信息渠道





2024年购买方便速食品类人群画像



消费者购买方便速食时关注的因素



消费者购买方便速食的频次 消费者购买方便速食的消费情况



方便速食复购情况 消费者选择同一品牌的因素



购买方便速食的渠道



消费者了解方便速食的信息渠道





2024年购买调味品人群画像



消费者购买调味品时关注的因素



消费者购买调味品的频次 消费者购买调味品的消费情况



调味品复购情况 消费者选择同一品牌的因素



购买调味品的渠道



消费者了解调味品的信息渠道





2024年购买饼干人群画像



消费者购买饼干时关注的因素



消费者购买饼干的频次 消费者购买饼干的消费情况



购买饼干的渠道



应通过短视频、内容社区等新兴渠道加大内容营销力度，加深

消费者对品牌或产品的认知和兴趣，推动口碑传播，同时通过电商站内广告增
强曝光并促进销售转化。

消费者了解饼干的信息渠道
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