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报告摘要 

 

电视行业虽为成熟赛道，但在成熟和新兴市场的渗透率、量价等方面

却表现迥异，且近些年伴随着技术的革新和发展中国家经济水平的进步，

电视品类在全球各个区域的渗透率和产品结构都有所变化，因此我们团队

计划通过系列化报告，解析全球电视行业在成熟和新兴市场现状，并对行

业未来增长驱动力进行展望。 

渗透率提升叠加存量市场高端化更新需求，中东非、亚太和拉美 TV

行业规模有望持续扩张。1）中东非市场：市场规模涨幅相对明显，2018-

2023 年销额、销量和均价 CAGR 分别为+6.35%、+3.16%、+3.09%；2023 年

市场渗透率达 68.7%，仍有较大提升空间；中资品牌海信和 TCL 市占率持

续提升，分别从 10.0%、5.0%增至 12.4%、7.3%。2）亚太市场：行业 2024

年或将恢复增长，根据欧睿数据库预测，2024 年亚太 TV 市场销量有望达

7508.55 万台（+0.09%）；渗透率尚未突破 90%，或因印度、柬埔寨等部分

发展中国家经济水平有待提升导致电视普及率受限，对蓝海市场的开拓有

望助力亚太TV市场规模和渗透率提升。3）拉美市场：2023年均价为487.11

美元（同比+5.60%），实现较明显增长，在新兴市场中仍处于较低水平；

行业渗透率稳定在 93%左右，未来增长或将主要由产品结构升级所带动。 

投资建议：行业端，当前中东非市场渗透率不足 70%，后续市场规

模扩张主要依托于渗透率的提升；亚太和拉美市场虽渗透率相对较高

但仍有提升空间，后续技术迭代和产品高端化有望促进行业价格中枢

上移，进而共同助力市场规模扩张。公司端，TCL 和海信两大中国品

牌凭借自身在技术端、产品端、营销端的优势，通过中低端性价比款

快速开拓新兴市场中的空白区域，并凭借具备质价比的高端款抢夺三

星、LG两大韩企的市场份额，进而实现市占率的稳步提升。建议关注：

具备 Mini-led技术先发优势，积极推进全球 TV高端大屏化升级战略，

产品矩阵丰富的 TCL 电子；1+4+N 战略下技术储备充足，内部改革和

全球化并举，覆盖价格带宽广的海信视像。 

风险提示：宏观经济增速放缓导致市场需求下降、海运运力紧张、汇

率波动、研发成果不及预期、重点关注公司业绩不及预期等。 
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电视行业虽为成熟赛道，但在成熟和新兴市场的渗透率、量价等方面却表现迥异，且近些年伴随

着技术的革新和发展中国家经济水平的进步，电视品类在全球各个区域的渗透率和产品结构都有所变

化，因此我们团队计划通过系列化报告，解析全球电视行业在成熟和新兴市场现状，并对行业未来增

长引擎进行展望。本篇报告作为系列报告的第二篇，将重点聚焦中东非、亚太和拉美三大新兴市场，

从量、价、额以及渗透率的角度分析当地 TV 行业的发展趋势，同时对细分区域内部的品牌竞争格局进

行剖析，并探索不同渗透率水平下电视品类的增长驱动力。 

 

一、 新兴市场：中东非渗透率提升空间较大，均价提升或为亚太和拉美

市场扩张主要动力 
 

中东非仍有较大渗透率提升空间，高端化有望带动亚太和拉美市场规模增长。1）纵向比较来

看：2018年至 2023年，中东非市场 TV销量稳步提升，或系经济与收入增长及基础设施建设改善

促进了电视的普及和购买；亚太和拉美市场 TV销量均有不同程度的下滑，或系经济增速放缓以及

手机、平板等其他智能硬件产品对电视市场形成了分流；中东非和拉美市场 TV 均价呈上升趋势，

或系受产品结构升级的拉动。2）横向比较来看：中东非市场渗透率较低但均价位居新兴市场前列，

主要受到阿联酋等经济发达地区的带动；亚太市场规模全球领先，主系人口基数与市场需求较大；

拉美市场 TV均价较低但渗透率较高。我们认为，中东非市场中电视尚未普及的地区随着经济发展

和基础设施的逐步完善，蓝海市场的渗透率提升有望为行业贡献增量；而亚太市场和拉美市场则

有望通过技术升级和高端化带动行业价格中枢上移，实现市场规模的持续扩张。 

图表1：亚太 TV市场规模全球领先，中东非市场均价位居新兴市场前列 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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图表2：2018-2023年中东非市场 TV销额稳步提升，亚太和拉美市场销额短期承压 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

图表3：2018-2023年中东非 TV市场销量稳步提升，拉美和亚太市场销量小幅下滑 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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图表4：2018-2023年中东非和拉美市场 TV均价有所提升，亚太市场略有下降 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

图表5：中东非市场 TV渗透率仍具备较大提升空间 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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(一)中东非市场：扩张速度在新兴市场中领先，渗透率提升空间较大 
 

中东非 TV 市场规模扩张速度在新兴市场中领先，渗透率仍有较大提升空间。1）市场整体：

2018 至 2023 年，中东非市场 TV 总销额从 80.87 亿美元提升至 110 亿美元（同比+0.54%），CAGR

达+6.35%；总销量从 1302.86 万台上升至 1521.78 万台（同比+0.61%），CAGR 达+3.16%；平均售

价从 620.73 元上升到 722.85美元（同比-0.07%），CAGR达+3.09%。2）渗透率：2018 至 2023 年

中东非市场 TV 渗透率从 67.5%上升至 68.7%，其中彩色电视从 65.2%上升至 67.3%，黑白电视从

2.3%下降至 1.4%。我们认为，当前中东非地区电视渗透率仍有较大提升空间，主系部分国家经济

落后且基础设施不完善所致；未来伴随更多国家基建的完善和居民人均可支配收入的提升，市场

规模有望进一步扩大，同时已经普及区域的更新升级需求也有望拉动市场 TV 价格中枢持续上移。 

 

 

图表6：2018-2023年中东非 TV销额 CAGR达+6.35%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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图表7：2018-2023年中东非 TV销量 CAGR达+3.16%  图表8：2018-2023年中东非 TV均价 CAGR达+3.09% 

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

 

图表9：中东非地区人均可支配收入显著低于欧美和中国  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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埃及 TV 市场近年来增速较快，渗透率维持在较高水平。1）市场整体：2018 至 2023 年，埃

及市场 TV 总销额从 5.53 亿美元提升至 10.87 亿美元（同比-18.47%），CAGR 达+14.47%；总销量

从 160.63万台上升至 222.10万台（同比-4.72%），CAGR达+6.70%；平均售价从 344.44美元上升

至 489.37美元（同比-14.43%），CAGR达+7.28%。2）渗透率：2018至 2023年埃及市场 TV渗透率

从 99.8%下降至 99.0%，彩色 TV的渗透率从 99.1%下降至 98.6%，黑白 TV的渗透率从 0.7%下降至

0.4%；埃及市场彩色 TV渗透率在中东非地区处于较高水平，主因系埃及在政策上支持彩色电视技

术，认为发展彩色电视技术能够有效保证埃及在电视节目出口上的优势，同时埃及城市化建设进

程加快也推动了 TV渗透率的持续提升。我们认为，目前埃及 TV市场已经逐渐步入存量竞争阶段，

未来行业规模增长或将由显示技术创新和产品结构升级所驱动。 

 

 

图表10：2018-2023年埃及 TV销额 CAGR达+14.47%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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图表11：2018-2023年埃及 TV销量 CAGR达+6.70%  图表12：2018-2023年埃及 TV均价 CAGR达+7.28% 

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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图表13：2018-2023年埃塞俄比亚 TV销额 CAGR达+25.16%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

 

图表14：2018-2023 年埃塞俄比亚 TV 销量 CAGR 达

+6.96%  

 图表15：2018-2023 年埃塞俄比亚 TV 均价 CAGR 达

+9.34%  

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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居民购买力共同造就了较高的电视普及率，电视在阿联酋已基本实现一户一机。我们认为，阿联

酋 TV 渗透率已达 100%，未来更新需求或为市场增长的主要驱动力，显示技术创新和产品高端化

升级有望助力均价持续稳步增长。 

 

 

图表16：2018-2023年阿联酋 TV销额 CAGR达+12.44%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

 

 

图表17：2018-2023阿联酋 TV销量 CAGR达 4.07%  图表18：2018-2023阿联酋 TV均价 CAGR达 8.04% 

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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中东非 TV市场竞争加剧致使集中度下降，中资品牌市占率稳步提升。2018年至 2023年，中

东非市场 CR5 从 75.2%下降到 69.3%，集中度略有下滑但仍保持较高水平，或系市场竞争加剧所

致。头部企业方面，排名市场前两位的韩国品牌三星和 LG的市场份额分别从 33.9%下降至 26.2%、

23.3%下降至 21.4%，领先优势在逐步减弱。中国品牌海信和 TCL的市场份额则稳步上升，分别位

列市场第 3、4名；其中海信依靠本土化战略，推出 UELD画质旗舰产品及激光电视等高品质产品，

深受当地消费者喜爱，市占率从 10.0%增至 12.4%；TCL 电子则利用体育赛事进行营销，推动 TCL

电视在中东非市场出货量的增长，市占率从 5.0%增至 7.3%。我们认为，未来中国品牌有望凭借自

身在技术、产品和营销等方面的优势，继续抢夺头部韩企的市场份额，进而实现自身业务规模的

持续扩张。 

 

 

图表19：中东非 TV市场韩企领先优势逐步减弱，中资品牌海信、TCL市占率稳步提升 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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(二)亚太市场：2024 年行业或恢复增长，部分国家仍有渗透率成长空间 
 

亚太市场 2024 年有望恢复增长，渗透率稳健提升。1）市场整体：2018 年至 2023 年亚太市

场 TV总销额从 513.19亿美元下降至 393.61亿美元（同比-10.78%）， CAGR达-5.17%；总销量从

8867.07 万台下降至 7501.71 万台（同比-4.87%），CAGR 为-3.29%；平均售价从 578.76 美元下降

到 524.69美元（同比-6.21%），CAGR 达-1.94%。2）渗透率：2018-2023年亚太市场电视渗透率从

86.2%提升至 88.3%，其中彩色电视的渗透率从 84.9%提升至 87.6%，黑白电视的渗透率从 2018年

的 1.3%下降至 2023 年的 0.7%，黑白电视更新升级和发展中国家电视品类的普及共同助推彩色电

视渗透率提升。我们认为，亚太 TV 市场渗透率未达 90%，或因国家众多、经济发展水平差异大，

印度、柬埔寨等部分发展中国家由于人均收入较低、经济水平有待提升导致电视普及率受限，未

来对蓝海市场的持续开拓有望助力亚太区域电视品类市场规模恢复增长；根据欧睿数据库预测，

2024年亚太 TV市场销量有望达 7508.55万台，同比+0.09%。 

 

图表20：2018-2023年亚太市场 TV总销额 CAGR达-5.17%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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图表21：2018-2023年亚太 TV总销量 CAGR达-3.29%   图表22：2018-2023年亚太 TV均价 CAGR达-1.94%  

 

 

 

资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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图表23：2018-2023年中国市场 TV总销额 CAGR达-10.20%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

图表24：2018-2023年中国 TV总销量 CAGR达-7.33%   图表25：2018-2023年中国 TV均价 CAGR达-3.09%  

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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及居民收入有限的影响；未来伴随着国家基建和经济水平的持续进步，电视品类渗透率仍有较大

提升空间。 

图表26：2018-2023年印度市场 TV总销额 CAGR达+3.26%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

图表27：2018-2023年印度 TV总销量 CAGR达+3.17%   图表28：2018-2023年印度 TV均价 CAGR达+0.09%  

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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1078.12 美元（同比-4.54%），CAGR 为-4.70%。韩国 TV 平均价显著高于亚太市场整体或系韩国作

为发达国家经济和国民收入水平较高，同时本土品牌三星和 LG 主打高端且占据市场主导地位所
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致。2）渗透率：彩色电视渗透率从 2018年的 97.2%上升至 2019年的 98.3%，随后逐步降低至 2023

年的 96.4%；黑白电视渗透率自 2020 年起一直为 0.0%。我们认为，韩国 TV市场近年来呈现量增

价减的趋势，可能是受到经济下行背景下消费者倾向于追求具备更高性价比产品的影响；渗透率

自 2020年起小幅下滑或系移动互联网的迅猛发展和便携设备的快速普及导致电视使用率下降。 

 

图表29：2018-2023年韩国市场 TV总销额 CAGR为-1.29%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

图表30：2018-2023年韩国 TV总销量 CAGR达+3.58%   图表31：2018-2023年韩国 TV均价 CAGR为-4.70%  

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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市场集中度小幅提升，中国品牌有望抢占更多市场份额。2018 年至 2023 年，亚太 TV 市场

CR5 从 47.3%上升至 51%，市场集中度小幅提升。市占率排名前两位的小米和海信在亚太 TV 市场

的主导地位加强，市场份额分别从 9.1%升至 12.5%、10.6%升至 12.1%，排名第三位的 TCL市场份

额维持在 9.5%左右，中国品牌在亚太市场持续巩固领先地位；韩国品牌三星和 LG 分别位居市场

第四和第五，其市场份额分别从 9.8%降至 9.5%、8.3%降至 7.4%。我们认为，小米、海信和 TCL等

中国品牌未来有望通过技术创新和性价比优势，进一步抢占更多亚太地区 TV行业市场份额。 

 

图表32：中国品牌小米、海信、TCL在亚太 TV市场的主导地位进一步加强 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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(三)拉美市场：2023 年均价涨幅相对显著，行业渗透率稳定在 93%左右 
 

拉美地区 TV市场规模小幅萎缩，2023年均价涨幅相对明显。1）市场整体：2018至 2023年，

拉美市场 TV总销额从 143.79亿美元下降至 121.39亿美元（同比+0.44%），CAGR达-3.33%；总销

量从 2932.70 万台下降至 2492.05 万台（同比-4.89%），CAGR 达-3.20%；平均售价从 490.31美元

下降至 2020 年的 415.49 美元，随后又升高至 2023 年的 487.11 美元（同比+5.60%），CAGR 达-

0.13%；近几年来的均价提升或系受到产品结构升级的带动。2）渗透率：2018至 2023 年，拉美市

场彩色电视渗透率稳定在 93%左右，黑白电视渗透率从 0.7%下降至 0.4%，逐步退出市场。我们认

为，拉美市场渗透率虽处于较高水平但仍有提升空间，后续空白市场的普及有望进一步拉动销量

增长，技术创新引领的产品结构升级进而带动均价上涨，共同助力行业规模扩张。 

 

图表33：2018-2023年拉美 TV销额 CAGR达-3.33%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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图表34：2018-2023年拉美 TV销量 CAGR达-3.20%   图表35：2018-2023年拉美 TV均价 CAGR达-0.13%  

 

 

 

资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

 

阿根廷 TV市场扩张速度短期承压，行业基本进入存量竞争阶段。1）市场整体：2018 至 2023

年，阿根廷市场 TV 总销额从 12.53 亿美元下降至 9.72 亿美元（同比-18.84%），CAGR 达-4.94%；

总销量从 334.05万台下降至 202.60万台（同比-20.75%），CAGR 达-9.52%；平均售价从 374.94美

元提升至 479.91美元（同比+2.41%），CAGR达+5.06%；市场呈现量减价增的趋势，主因或系高端

化趋势主导下销量增速短期承压但均价提升幅度较大。2）渗透率：2018至 2023年，阿根廷彩色

电视渗透率从 98.5%稳健提升至 99.1%，市场进入存量竞争阶段；黑白电视的渗透率均从 0.1%下

降至 0.0%，基本退出市场。 
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图表36：2018-2023年阿根廷市场 TV销额 CAGR达-4.94%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

图表37：2018-2023年阿根廷 TV销量 CAGR达-9.52%   图表38：2018-2023年阿根廷 TV均价 CAGR达+5.06%  

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

 

巴西 TV 市场均价快速提升，高端化升级致使行业呈量减价增趋势。1）市场整体：2018 至

2023年，巴西 TV总销额从 57.42亿美元下降至 36.76亿美元（同比+4.12%），CAGR达-8.53%；总

销量从 1255.24万台下降至 988.22万台（同比-5.60%），CAGR 达-4.67%；平均售价从 457.4美元

下降到 371.95美元（同比﹢10.30%），CAGR达-4.05%；2023 年呈现量减价增趋势或系受到产品高

端化的影响。2）渗透率：2018 至 2023 年，巴西电视渗透率从 96.4%下降至 95.5%，出现小幅下

滑，或系付费视频流媒体服务、智能手机、平板等使用的增加减少了消费者对传统电视的依赖。 
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图表39：2018-2023年巴西 TV销额 CAGR达-8.53%  

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

图表40：2018-2023年巴西 TV销量 CAGR达-4.67%   图表41：2018-2023年巴西 TV均价 CAGR达-4.05%  

 

 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理  资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 

 

拉美地区 TV行业竞争加剧，中国品牌 TCL和海信进一步抢夺韩企市场份额。2018 年至 2023
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居市场第三和第四；同时 TCL与巴西家电龙头之一 SEMP的合资企业 SEMP TCL市占率也排名市场

第五。我们认为，中国品牌未来有望凭借技术端和性价比优势，进一步抢夺韩企的市场份额；SEMP 

TCL也有望通过整合 SEMP的本土化优势和 TCL的技术和产品力，实现市占率的提升。 

 

 

图表42：拉美地区 TV行业竞争加剧，中国品牌 TCL和海信抢夺韩企市场份额 

 
资料来源：欧睿数据库，太平洋证券整理 
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二、 投资建议 
 

渗透率提升和均价上涨或为新兴市场增长主要驱动力，建议关注 TCL电子和海信视像。行业

端，当前中东非市场渗透率不足 70%，后续市场规模扩张主要依托于渗透率的提升；亚太和拉美

市场虽渗透率处于较高水平但仍有提升空间，且均价也相对较低，后续技术迭代和产品高端化有

望促进行业价格中枢上移，进而共同助力市场规模扩张。公司端，TCL 和海信两大中国品牌凭借

着自身在技术端、产品端、营销端的优势，通过中低端性价比款快速开拓新兴市场中的空白区域，

并凭借具备质价比的高端款抢夺三星、LG两大韩企的市场份额，进而实现市占率的稳步提升。建

议关注：具备 Mini-led 技术先发优势，积极推进全球 TV 高端大屏化升级战略，产品矩阵丰富的

TCL电子；1+4+N战略下技术储备充足，内部改革和全球化并举，覆盖价格带宽广的海信视像。 

 

重点推荐公司盈利预测表 
 

代码 名称 最新评级 

EPS PE 股价 

2023 2024E 2025E 2026E 2023 2024E 2025E 2026E 
2025/01/0

9 

01070 TCL 电子 买入 0.31 0.56 0.64 0.77 8.32 10.23 8.95 7.44 5.73 

600060 海信视像 买入 1.62 1.89 2.21 2.45 12.89 11.29 9.65 8.71 21.33  
资料来源：携宁，太平洋研究院整理 
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三、 风险提示 
 

1）宏观经济增速放缓导致市场需求下降：家电产品属于耐用消费类电器产品，用户收入水平

以及对未来收入增长的预期，将对产品购买意愿产生一定影响，如果宏观经济增幅放缓导致用户

购买力下降，将对行业增长产生负面影响。 

 

2）海运运力紧张：对于我国出口依赖型的家电企业，若未来海运运力再次紧张，在限制公司

业务增长的同时，集运价格的上涨将使得公司成本端承压。 

 

3）汇率波动：对于外贸出口额占比较大的家电企业，倘若汇率发生较大波动，或将对企业日

常经营和盈利能力产生负面影响。 

 

4）研发成果不及预期：新技术、新工艺的研发需要与市场需求紧密结合，而市场需求可能持

续变动，若相关公司对市场需求的趋势判断失误，推出的新产品无法获得市场的认可，将会给公

司生产经营及利润带来影响。另一方面，新技术、新工艺从研发到实际应用需要一定周期，如果

相关公司率先研发出同类新技术、新工艺或者公司产品研发失败，将对公司的产品研发带来不利

的影响。 

 

5）重点关注公司业绩不及预期：倘若外部环境发生变化，重点关注公司业绩表现可能将会受

到影响。 
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投资评级说明 
1、行业评级 

看好：预计未来 6个月内，行业整体回报高于沪深 300指数 5%以上； 

中性：预计未来 6个月内，行业整体回报介于沪深 300指数-5%与 5%之间； 

看淡：预计未来 6个月内，行业整体回报低于沪深 300指数 5%以下。 

2、公司评级 

买入：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300指数涨幅在 15%以上； 

增持：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300指数涨幅介于 5%与 15%之间； 

持有：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300指数涨幅介于-5%与 5%之间； 

减持：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300指数涨幅介于-5%与-15%之间； 

卖出：预计未来 6个月内，个股相对沪深 300指数涨幅低于-15%以下。 
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