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行业走势图 

奥克斯开启港股 IPO，出海&自主品牌强化——25W3周度研究 

周度研究聚焦：奥克斯开启港股 IPO，出海&自主品牌强化 

公司概览：专注空调 30 余载，全球化战略深化。公司是全球领先的高
品质家用和中央空调设计、研发、生产、销售及服务提供商。2023 年，
全球空调市场规模达 12395 亿元人民币，公司凭借这一机遇快速拓展空
调业务，2023 年达成收入 248 亿人民币，收入增长率达到 27.2%，业务
覆盖 140 多个国家和地区，形成了 ODM+OBM 双线并行的销售模式。
据弗若斯特沙利文数据，截至 2023 年，公司按销量排名为全球第五大
空调提供商，2024Q1-Q3 公司海外收入占比达到 45%+。收入端，公司
2023 年收入 248 亿元，较 2022 年的 195 亿元增长 27.2%；24Q1-Q3 收
入 243 亿元，较 23Q1-Q3 的 210 亿元增长 15.4%。业绩端，公司 2023
年净利润 24.9 亿元，较 2022 年的 14.4 亿元增长 72.5%；24Q1-Q3 净利
润 27.2 亿元，较 23Q1-Q3 的 23.0 亿元增长 17.8%。期间公司净利润率
由 2022 年的 7.4%快速提升至 24Q1-Q3 的 11.2%。 

产品端：空调产品矩阵多样，家空业务贡献大头。公司主营家用空调和
中央空调，覆盖住宅、办公楼、商场、酒店、医院、工业园区等场景。
聚焦节能、舒适、健康、智能四大要素，推动产品快速迭代，持续完善
产品矩阵。 

渠道端：国内线上&线下双轮驱动，重视自主品牌出海。24Q1-Q3 公司
中国业务的收入达 131.4 亿元，占公司总收入比重的 54.1%；同期公司海
外业务收入为 111.4 亿元，占公司总收入的 45.9%，占收入比重较 2022
年的 42.9%提升 3pcts，其中，24Q1-Q3 南美洲、北美洲、非洲&大洋
洲、亚洲（不含中国）收入增长亮眼，分别同比+91%、+77%、+23%、
+23%。1）国内市场，整合线上+线下销售渠道，首创网批新零售模式提
升效率。公司根据不同渠道和区域制定销售策略，整合线上线下资源，
首创网批新零售模式，满足中小零售商需求，快速响应市场变化。
24Q1-Q3 公司国内线上/线下销售收入分别达 55.6/75.8 亿元，占公司国
内总收入比重分别为 42%/58%。2017 年公司推出网批新零售模式并持续
优化，借助“小奥直销”应用程序，经销商（包括线上、线下及中小零
售商）可便捷下单和跟单，截至 2024 年 9 月 30 日通过该应用下单的中
国经销商达 6575 家，占中国经销商总数的 97.8%。2）海外市场，通过
OBM+ODM 模式出海，强化 OBM 业务发展。凭借强大的生产和供应链
能力，在 ODM 业务上取得成功，并持续推广自有品牌，2024Q1-Q3 公
司海外 OBM 业务收入达 20.6 亿元，占海外收入比重达 19%。公司与代
理商和经销商合作，提升品牌知名度，近年来公司在马来西亚、泰国、
美国、阿联酋、越南、沙特阿拉伯等海外市场设立销售公司和本地团
队，为全球销售网络奠定基础。同时，公司将国内成功的网批新零售模
式和“小奥直销”生态系统扩展到国际市场，实现与海外经销商的无缝
对接。此外，公司还提供定制零部件和半成品解决方案，满足海外客户
需求。2019 年公司在日本设立研发中心，并在泰国建立生产基地。 

投资建议：市场当前对行业的关注点主要集中在：1）以旧换新政策落
地之后，新一轮的效果如何；2）美国关税政策对于出口的影响。我们
认为，1）各地在逐渐落地以旧换新政策（商户申报/范围确定等），短期
数据有波动，后续将逐渐正常，尤其春节后，行业将步入旺销季节；
2）本周五中美领导互通电话，释放积极信号，有利于出口链及家电板
块情绪改善。投资上仍然维持对白电/黑电/清洁电器看好，建议关注。 

标的推荐：1）大家电：如【格力电器】/【美的集团】/【海尔智家】/
【海信家电】；2）小家电：如【科沃斯】/【石头科技】/【新宝股份】
等；3）厨大电：如【华帝股份】/【老板电器】；4）黑电：如【TCL 电
子】/【海信视像】；5）其他家电：建议关注【华翔股份】，推荐【德昌
股份】。 

风险提示：房地产市场景气程度回落；汇率波动风险；原材料价格波动
风险；新品销售不及预期。 
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1. 周度研究聚焦：奥克斯开启港股 IPO，出海&自主品牌强化 

1.1. 公司概览：专注空调 30余载，全球化战略深化 

公司是全球领先的高品质家用和中央空调设计、研发、生产、销售及服务提供商。2023

年，全球空调市场规模达 12395 亿元人民币，公司凭借这一机遇快速拓展空调业务，

2023 年达成收入 248 亿人民币，收入增长率达到 27.2%，业务覆盖 140 多个国家和地区，

形成了 ODM+OBM 双线并行的销售模式。据弗若斯特沙利文数据，截至 2023 年，公司

按销量排名为全球第五大空调提供商，2024Q1-Q3 公司海外收入占比达到 45%+。 

 

图 1：奥克斯电气重要指标概览 

 

资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

注：1）2022 年至 2023 年；2）截至最后实际可行日期；3）2024 年前九个月；4）根据弗若斯特沙利文的资料，按 2023

年销量计；5）根据弗若斯特沙利文的资料，按 2022 年至 2023 年全球前五大空调企业的销量增速计；6）根据弗若斯特

沙利文的资料。 

 

公司深耕空调行业 30+年，致力于为全球消费者提供高品质、高性价比产品，其发展历

程如下： 

➢ 初创阶段（1994-2001 年） 

创立奥克斯品牌，迅速在国内市场建立强大影响力。 

➢ 迅速发展阶段（2001-2013 年） 

公司拓展海外市场，邀请名流代言，提升品牌认可度。发布《空调成本白皮书》，提高行
业透明度。2003 年起在宁波、南昌建产业园，进军中央空调领域。凭借产品升级、高性

价比和精准营销，实现快速增长和高品牌知名度。 

➢ 转型升级阶段（2013-2018 年） 

公司在销售渠道、产能布局及产品质量等方面持续转型升级。公司是行业内率先积极采

用电商渠道的企业之一，与京东、天猫等主流电商平台建立了长期合作关系。在电商快

速发展时期迅速成为中国线上最畅销的空调品牌之一，并基于电商运营成功经验，于
2017 年首创网批新零售模式，通过减少经销商层级，让利消费者；推出“小奥直销”应

用程序，更好地管理并赋能经销商，构建了独特的“小奥直销”生态系统。 

➢ 全球化、智能化、全产业链化阶段（2018 年以来） 

公司推动全球化战略，建立海外生产基地和研发中心，在马来西亚、泰国、美国、阿联

酋、越南、沙特阿拉伯等地设立销售公司和本地团队，扩大当地销售。公司注重智能化，
2021 年搭建集成研发平台，实现结构集成化、物料通用化和设计模块化，2023 年推出奥

克斯工业互联网平台，推进智能化生产，提升效率。2023 年起公司强化供应链布局，推

动垂直一体化产业链协同（例如与松下合作研发压缩机），增强核心零部件自研自制能力，

巩固行业领先地位。 
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图 2：截至 2024/9/30，公司约 97.8%中国经销商在过去 12个月内通过“小奥直销”应用程序直接下单 

 

资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 

实施多品牌策略，产品矩阵聚焦家空&央空。公司以“拓荒牛”精神为指引，将品牌命名

为“奥克斯 AUX”，并以该主品牌布局全球市场。同时，公司通过多品牌战略孵化“华蒜”

和“AUFIT”品牌，并计划推出高端品牌，以满足不同消费者需求，提升市场渗透率。公
司产品矩阵以家用空调和中央空调为核心，涵盖挂机、柜机、移动空调、多联机、单元

机、热泵、模块机及末端设备等品类，并围绕节能、舒适、健康、智能四大方向持续创

新，现已覆盖家庭、办公、商业、酒店、医疗、工业等多场景，快速迭代并丰富产品矩

阵。 

 

图 3：奥克斯电气产品矩阵 

 

资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 

23 年起收入&净利润均实现强劲增长。收入端，公司 2023 年收入 248 亿元，较 2022 年
的 195 亿元增长 27.2%；24Q1-Q3 收入 243 亿元，较 23Q1-Q3 的 210 亿元增长 15.4%。

业绩端，公司 2023 年净利润 24.9 亿元，较 2022 年的 14.4 亿元增长 72.5%；24Q1-Q3 净

利润 27.2 亿元，较 23Q1-Q3 的 23.0 亿元增长 17.8%。期间公司净利润率由 2022 年的 7.4%
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快速提升至 24Q1-Q3 的 11.2%。 

 

图 4：奥克斯电气 2022-24 年前三季度收入、净利润（亿元）  图 5：奥克斯电气 2022-24 年前三季度净利率快速攀升 

 

 

 
资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所  资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 

1.2. 产品：空调产品矩阵多样，家空业务贡献大头 

公司主营家用空调和中央空调，覆盖住宅、办公楼、商场、酒店、医院、工业园区等场

景。聚焦节能、舒适、健康、智能四大要素，推动产品快速迭代，持续完善产品矩阵。 

 

图 6：2022年至 24Q1-Q3奥克斯电气主营业务收入及同比增速（亿元） 

 
资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 

表 1：公司产品聚焦节能、舒适、健康、智能四大要素 

 

资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 
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节能
节能是公司空调解决方案的核心，满足消费者对高效制冷、制热及环保的需求。

公司产品通过快速制冷、制热和精准温控，降低能耗并减少环境影响。

舒适
公司空调系统设计注重安静运行和优化气流，避免直吹不适，同时具备精准控温

能力，即使在极端环境下也能提供舒适体验。

健康
公司开发行业领先的易拆洗技术，解决空调清洁难题，保障室内卫生。产品还具

备空气净化和杀菌功能，营造健康环境。

智能

公司空调采用先进交互设计，提升用户便利性。自2018年推出智能解决方案以

来，公司一直致力于智能化升级。2023年，公司智能语音控制空调销量全球排名

第一。产品支持方言识别、气流调节和多设备集中控制，实现无缝管理体验。
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➢ 家用空调 

公司提供挂机、柜机和移动空调等多种家用空调产品，根据不同收入水平、消费习惯和

气候条件设计，满足多样化需求。挂机和柜机方面，公司产品配备语音控制、优化气流

分布和节能功能，提供多种匹数和能效等级；柜机专为大空间设计，具备高效空气循环
和广角送风功能。移动空调方面，具备静音运行、远程控制、无需安装等特点，主要面

向海外市场。 

 

图 7：奥克斯电气家用空调产品示意图 

 
资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 

➢ 中央空调 

公司提供多联机、单元机、热泵、模块机及末端设备等中央空调产品，凭借市场需求增

长和精准市场判断，销售增长迅速。多联机方面，以节能和灵活性著称，分区控温优化

能源消耗，具备精准温控、低噪音、高能效和远程控制功能；支持 12 级保护和多级静音
模式，降噪可达 10 分贝，电压运行能力优于国家标准 5%。单元机方面，包括盘管单元机、

盒式单元机和吊挂单元机，其中，盘管单元机具备自清洁、高温杀菌、恒定气流和静音

运行功能；盒式单元机配备综合显控板，温控精度±0.1℃，高效换热。热泵方面，具备
制冷、制热和湿度管理功能，可在-10℃环境中提供 80℃热水，适合锅炉改造房；采用全

直流变频技术和智能控制，噪音低至 35 分贝，水温变化控制在±0.5℃，公司于 2022 年

推出空气能热泵产品，达到欧洲 A+++能效标准。模块机方面，风冷模块机可在-25℃低
温下制热，支持多机组运行和模块切换。末端设备方面，包括风机盘管和空气处理机组，

具备设计紧凑、气体外泄少的优点。 

 

图 8：奥克斯电气中央空调产品示意图 

 
资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明  8 

 

 

➢ 其他产品：主要包括原材料销售和品牌授权业务 

1）公司向供应商出售钢和塑料等原材料。凭借大规模生产优势，公司能够集中采购多种

原材料和零部件，降低成本。这不仅帮助供应商通过采购公司原材料降低制造成本，还

深化了双方的长期合作关系，并进一步降低公司的自身制造成本。 

2）公司通过品牌授权（涵盖厨房电器及其他小家电）收取品牌授权费用。 

 

1.3. 渠道：国内线上&线下双轮驱动，重视自主品牌出海 

积极拓展全球市场，海外收入占比提升。24Q1-Q3 公司中国业务的收入达 131.4 亿元，
占公司总收入比重的 54.1%；同期公司海外业务收入为 111.4 亿元，占公司总收入的 45.9%，

占收入比重较 2022 年的 42.9%提升 3pcts，其中，24Q1-Q3 南美洲、北美洲、非洲&大洋

洲、亚洲（不含中国）收入增长亮眼，分别同比+91%、+77%、+23%、+23%。 

 

图 9：2022年至 24Q1-Q3奥克斯电气分地区收入及同比增速（亿元） 

 
资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 

图 10：  24Q1-Q3奥克斯电气分地区收入占比 

 

资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 

国内整合线上+线下销售渠道，首创网批新零售模式提升效率。公司根据不同渠道和区域

制定销售策略，整合线上线下资源，首创网批新零售模式，满足中小零售商需求，快速

111.4 144.2 

131.4 

48.0 

57.3 
59.1 

17.9 

22.8 
20.3 

10.4 

11.3 
17.5 

4.6 

7.2 
9.0 

2.9 

5.4 5.5 

29%

7%

19%
23%

28%

1%9%

77%

56%

91%

85%

23%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

0

50

100

150

200

250

2022 2023 24Q1-Q3

中国 亚洲(不含中国) 欧洲

北美洲 南美洲 其他国家/地区(主要非洲&大洋洲)

中国YoY 亚洲(不含中国)YoY 欧洲YoY

北美洲YoY 南美洲YoY 其他国家/地区YoY

54.1%

24.3%

8.3%

7.2%
3.7%

2.3%
中国

亚洲(不含中国)

欧洲

北美洲

南美洲

其他国家/地区(主要非洲&大洋洲)



 
 

行业报告 | 行业研究周报 

      请务必阅读正文之后的信息披露和免责申明  9 

 

响应市场变化。24Q1-Q3 公司国内线上/线下销售收入分别达 55.6/75.8 亿元，占公司国

内总收入比重分别为 42%/58%。2017 年公司推出网批新零售模式并持续优化，借助“小

奥直销”应用程序，经销商（包括线上、线下及中小零售商）可便捷下单和跟单，截至

2024 年 9 月 30 日通过该应用下单的中国经销商达 6575 家，占中国经销商总数的 97.8%。 

 

图 11：奥克斯电气国内线上/线下销售收入（亿元）  图 12：奥克斯电气国内线上/线下销售收入占比 

 

 

 

资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所  资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 

 
图 13：奥克斯电气国内整合线上和线下销售渠道，并通过小奥直卖实现双线整合 

 
资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 

 
图 14：奥克斯电气采用“小奥直卖”应用程序实现经销商管理 

 
资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 
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通过 OBM+ODM 模式出海，强化 OBM 业务发展。凭借强大的生产和供应链能力，在

ODM 业务上取得成功，并持续推广自有品牌，2024Q1-Q3 公司海外 OBM 业务收入达

20.6 亿元，占海外收入比重达 19%。公司与代理商和经销商合作，提升品牌知名度，近年
来公司在马来西亚、泰国、美国、阿联酋、越南、沙特阿拉伯等海外市场设立销售公司

和本地团队，为全球销售网络奠定基础。同时，公司将国内成功的网批新零售模式和

“小奥直销”生态系统扩展到国际市场，实现与海外经销商的无缝对接。此外，公司还
提供定制零部件和半成品解决方案，满足海外客户需求。产能方面，2019 年公司在日本

设立研发中心，并在泰国建立生产基地，进一步拓展全球市场。 

 

图 15：奥克斯电气海外 OBM/ODM销售收入（亿元）  图 16：奥克斯电气海外 OBM/ODM销售收入占比 

 

 

 

资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所  资料来源：奥克斯电气港股招股书，天风证券研究所 
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2. 周度家电板块走势 

2025/1/13-1/17 期间，沪深 300 指数+2.14%，创业板指数+4.66%，中小板指数+3.16%，

家电板块+0.24%。从细分板块看白电、黑电、小家电涨跌幅分别为-2.01%、+6.21%、
+3.04%。个股中，本周涨幅前五名是火星人、万和电气、汉宇集团、帅丰电器、深康佳 A；

本周跌幅前五名是顺钠股份、亿利达、英唐智控、海尔智家、惠而浦。    

                  

 

图 17：周度（2025/1/13-1/17）家电板块走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  

 

表 2：周度（2024/12/30-2025/1/3）家电板块周涨跌幅、周换手率表现 

涨幅排名 证券代码 证券简称 周涨幅 周换手率 跌幅排名 证券代码 证券简称 周跌幅 周换手率 

1 300894.SZ 火星人 21.4% 30.3% 1 000533.SZ 顺钠股份 -17.2% 89.5% 

2 002543.SZ 万和电气 21.1% 7.5% 2 002686.SZ 亿利达 -3.2% 27.4% 

3 300403.SZ 汉宇集团 19.7% 110.4% 3 300131.SZ 英唐智控 -3.1% 38.6% 

4 605336.SH 帅丰电器 14.5% 31.6% 4 600690.SH 海尔智家 -3.0% 3.8% 

5 000016.SZ 深康佳 A 14.5% 71.9% 5 600983.SH 惠而浦 -2.9% 6.9% 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 18：家电板块历史走势  

 

 

 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  
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3. 周度资金流向 

 
图 19：格力电器北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 20：美的集团北上净买入 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 21：海尔智家北上净买入 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 
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4. 原材料价格走势 

2025 年 1 月 17 日，期货阴极铜收盘价为 76410 元/吨，相较于上周+1.56%，今年以来

+3.54%；期货铝收盘价为 20420 元/吨，相较于上周+1.54%，今年以来+3.31%；中国塑料
城价格指数为 879.58，相较于上周-0.4%，今年以来-1.09%；钢材综合价格指数为 96.06，

相较于上周价格+0.98%，今年以来-1.45%。 

 

图 22：铜、铝价格走势（元/吨） 

 
资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

图 23：中国塑料城价格指数（2010年 1月 4日=1000）  图 24：钢材综合价格指数（1994年 4月=100） 

 

 

 

资料来源：Wind，天风证券研究所  资料来源：Wind，天风证券研究所 

 

5. 行业数据 

➢ 出货端：24M11 空调内外销增长趋势继续向上，冰洗稳健增长 

空调：24M11 内/外销量同比+28.7%/+59.1%，24M1-M11 内/外销量同比+3.5%/+35.9%。 

冰箱：24M11 内/外销量同比+2.3%/+10.0%，24M1-M11 内/外销量同比+2.3%/+19.1%。 

洗衣机：24M11 内/外销量同比+8.0%/+1.8%，24M1-M11 内/外销量同比+6.0%/+16.1%。 
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图 25：出货端空调内销月零售量、同比增速  图 26：出货端空调外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 
图 27：出货端空调内销分品牌市占率、CR3  图 28：出货端空调外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 29：出货端冰箱内销月零售量、同比增速  图 30：出货端冰箱外销月零售量、同比增速 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 
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图 31：出货端冰箱内销分品牌市占率、CR3  图 32：出货端冰箱外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 
资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 33：出货端洗衣机内销月零售量、同比增速  图 34：出货端洗衣机外销月零售量、同比增速 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

图 35：出货端洗衣机内销分品牌市占率、CR3  图 36：出货端洗衣机外销分品牌市占率、CR3 

 

 

 

资料来源：产业在线，天风证券研究所  资料来源：产业在线，天风证券研究所 

 

➢ 零售端：奥维数据跟踪 

线上：大家电板块，25W1-W2 彩电/冰箱/空调/洗衣机销额分别同比+6%/-14%/+15%/-5%；

生活电器板块，扫地机销额增速亮眼，年累同比+26%；厨小板块，电蒸锅/养生壶/榨汁

机年累销额分别同比为+11%/+8%/+7%，增速领先板块。 

线下：受益于以旧换新政策拉动，空调 25W1-W2 累计销额同比增速分别达到+10%；厨

大电板块，油烟机/燃气灶零售额年累同比+37%/+34%；扫地机线下零售额同比+34%，继
续领跑。 
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图 37：奥维周度数据 

 
资料来源：奥维云网，天风证券研究所 

 

6. 行业新闻 

⚫ 1月 14日 

“以前所未有的力度进行全球化突破”，方洪波 2025 演讲折射中国家电企业的集体
焦虑 

1 月 10 日，在美的集团 2025 经营管理年会上，董事长兼总裁方洪波发表了《风雨中
出发 去写新故事》的主题演讲。方洪波提到，当前我们正处于一个增长乏力、技术
变革、行业和市场进一步内卷的超长周期中，没有哪个企业是安全的。即便是上一个
周期的宠儿，如果跟不上变化，也会在下一个周期消亡。面向未来，美的集团需要迎
接挑战与风险，以主动求变的强者姿态对抗内卷。在 2025 年，美的集团要“以前所
未有的投入力度进行全球化突破，不但要做全球业务，更要对研发、制造、供应链、
人才等核心资源进行全球化配置，构建第二主场”并“成为真正的全球化企业”。 

 

⚫ 1月 20日 

海尔集团 2024年收入 4016亿元 利润总额 302亿元 

1 月 17 日，海尔集团揭晓其 2024 年度业绩，全球收入达到 4016 亿元，实现了 8%的年度
增长;同时，全球利润总额增长至 302 亿元，增幅达 13%。在 2024 年，海尔集团在全球范

围内推进了供应链建设，新建了 21 个项目并成功投产 11 个。此外，海尔集团还通过一

系列并购活动扩大了业务版图，包括收购开利公司的商用制冷业务以强化大制冷领域;并
购上海莱士，旨在打造血液制品生态体系;投资微慕科技，加大对储能产业的布局；以及

零售额累计增速

25W1-25W2

（12/30-1/12）

25W2

(1/6-1/12)

25W1

(12/30-1/5)

24W52

(12/23-12/29)

24W51

(12/16-12/22)

24W50

(12/9-12/15)

24W49

(12/2-12/8)

24W48

(11/25-12/1)

彩电 6% 17% -4% -1% 40% 55% 2% 70%

冰箱 -14% 11% -30% -5% 32% 49% -27% 17%

空调 15% 12% 31% 25% 22% 50% 15% 70%

冰柜 2% 26% -21% 6% 23% 5% -20% -23%

洗衣机 -5% 22% -27% -15% 25% 39% -14% 44%

油烟机 21% 35% 9% 36% 60% 64% -7% 11%

燃气灶 17% 32% 2% 33% 45% 68% 3% 18%

洗碗机 0% -7% 6% 32% 95% 106% -20% 78%

集成灶 -25% -19% -29% -28% -6% -20% -12% -17%

电储水热水器 -34% -22% -44% -31% -25% -19% -35% -7%

净化器 -1% 4% -6% 31% 74% 70% 6% 27%

净水器 6% 5% 6% -1% 5% 87% 1% 37%

扫地机器人 26% 30% 22% 120% 150% 157% 13% 114%

空气炸锅 3% 9% -4% 0% 6% 4% 2% 5%

电饭煲 -1% 7% -8% 0% 15% 13% -16% 5%

电压力锅 6% 7% 4% 2% 3% 8% -8% 7%

电磁炉 -5% 1% -11% -16% -18% 5% -10% 14%

电水壶 2% 5% -1% 1% 6% 7% -11% 2%

养生壶 8% 13% 3% 3% 15% 14% -3% 7%

豆浆机 6% 17% -5% -4% 9% 13% -9% 8%

破壁机 -5% 3% -12% -6% 7% 12% -18% 8%

搅拌机 4% 10% -1% 0% 6% 13% -8% 6%

榨汁机 7% 8% 6% 3% 13% 16% -2% 8%

电蒸锅 11% 17% 5% -2% 14% 15% -13% 9%

电炖锅 3% 12% -6% -1% 8% 13% -12% 5%

煎烤机 -11% -5% -17% -15% -13% 9% -29% -15%

零售额累计增速

25W1-25W2

（12/30-1/12）

25W2

(1/6-1/12)

25W1

(12/30-1/5)

24W52

(12/23-12/29)

24W51

(12/16-12/22)

24W50

(12/9-12/15)

24W49

(12/2-12/8)

24W48

(11/25-12/1)

彩电 -10% -21% -2% 58% 118% 118% 26% 154%

冰箱 -14% -20% -11% 64% 40% 147% 33% 153%

空调 10% -4% 19% 103% 48% 172% 52% 222%

冰柜 -4% -4% -4% 27% 34% 55% -1% 25%

洗衣机 -8% -19% 0% 63% 32% 145% 26% 157%

油烟机 37% 0% 63% 93% 56% 182% 65% 175%

燃气灶 34% 8% 53% 97% 69% 173% 64% 176%

洗碗机 -21% -51% -3% 64% 47% 165% 40% 63%

集成灶 -18% -26% -17% -39% 25% 87% 43% 95%

电储水热水器 -4% -4% -4% 29% 18% 126% 20% 133%

净化器 19% -19% 38% 18% -30% 0% -2% 26%

净水器 4% -46% 35% 92% 71% 209% 56% 144%

扫地机器人 34% 33% 35% 105% 122% 237% 167% 264%

电饭煲 -12% -21% -6% 4% -3% 32% -6% 21%

破壁机 -22% -34% -13% -6% -6% 28% -9% 28%

奥维云网（线上周度）

奥维云网（线下周度）

品类

品类

零售额单周增速

零售额单周增速
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收购南非热水器品牌 Kwikot，进一步拓展在非洲的市场影响力。 

 

7. 公司公告 

⚫ 1月 16日  

亿田智能：2024年度业绩预告 

2024 年公司实现归母净利润 2300～3300 万元，同比下降 81.57%～87.15%；扣非归母净

利润 1000～1400 万元，同比下降 91.49%～93.92%。2024 年，公司所处行业订单波动，
需求有所下滑，导致总体销售收入、利润呈现下降趋势；产品结构有所调整，消毒柜款

等性价比产品与上年同期相比有所增加，导致产品均价有所下降；此外，2024 年公司发

行的可转换公司债券相关利息的支付对当期业绩造成一定影响。 

 

⚫ 1月 17日  

TCL智家：关于控股子公司投资新建厂房项目进展暨建设完成的公告 

广东 TCL 智慧家电股份有限公司于 2021 年 11 月 8 日、2021 年 11 月 30 日分别召开第五

届董事会第九次会议、2021 年第六次临时股东大会审议通过了《关于拟调整控股子公司
投资新建厂房方案的议案》，公司控股子公司奥马冰箱根据市场环境及未来发展战略，计

划使用自有资金投资新建厂房，具体包括“奥马冰箱年产 280 万台高端风冷冰箱智能制

造项目” 、“奥马冰箱五分厂扩建项目”两个项目，建设实施期为 2021 年 12 月-2024 年

12 月，项目预计总投资 12.54 亿元。 

奥马冰箱年产 280 万台高端风冷冰箱智能制造项目分两期建设。其中一期项目于 2023 年

11 月中旬建成并正式投产，增加高端风冷冰箱产能 140 万台。近日，该项目二期已顺利

建成并开始进入试生产阶段，后续公司将根据试生产的实际情况对产线进行进一步调整

优化，正式投产后，预计将增加奥马冰箱高端风冷冰箱产能 140 万台。 

 

8. 投资建议 

市场当前对行业的关注点主要集中在：1）以旧换新政策落地之后，新一轮的效果如何；

2）美国关税政策对于出口的影响。我们认为，1）各地在逐渐落地以旧换新政策（商户

申报/范围确定等），短期数据有波动，后续将逐渐正常，尤其春节后，行业将步入旺销季
节；2）本周五中美领导互通电话，释放积极信号，有利于出口链及家电板块情绪改善。

投资上仍然维持对白电/黑电/清洁电器看好，建议关注。 

标的方面，推荐： 

1）大家电：如【格力电器】/【美的集团】/【海尔智家】/【海信家电】； 

2）小家电：如【科沃斯】/【石头科技】/【新宝股份】等； 

3）厨大电：如【华帝股份】/【老板电器】； 

4）黑电：如【TCL 电子】/【海信视像】； 

5）其他家电：建议关注【华翔股份】，推荐【德昌股份】。 

 

9. 风险提示 

房地产市场景气程度回落：房地产市场景气情况与大家电销售关联性较高，地产市场遇
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冷将影响大家电终端销售情况。 

汇率波动风险：部分家电企业以外销 ODM 业务为主，汇率波动会对企业盈利情况造成影

响。 

原材料价格波动风险：2021 年以来原材料成本快速上行，后续价格波动仍将影响家电企

业盈利情况。 

新品销售不及预期：洗地机、扫地机等新品销售不及预期将对相关家电企业营收业绩情

况造成影响。  
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