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投资要点：

 终端密集推出AI眼镜产品。2023年9月，Meta联合Ray-Ban推出AI眼镜产

品Ray-Ban Meta，能够语音唤醒Meta AI实现智能问答、通话及发送信

息、听音乐、实时翻译等一系列操作，并且能够通过摄像头对现实场景

进行分析并回答用户提出的问题，支持多款Meta旗下应用以及第三方应

用。受益于配置及功能的升级，消费者对Ray-Ban Meta接受度提升，据

Verge数据，截至24年5月，出货量已经超过100万副。除此之外，雷鸟

创新、闪极等多家国产终端亦积极推出AI/AR眼镜产品。

 渗透率有望快速提升。比较目前市场推出的多款AI眼镜，我们认为AI

眼镜渗透率有望快速提升，主要基于4个原因。1）设计与舒适感：AI

眼镜外观设计与普通眼镜或太阳镜接近，大部分重量控制在35-50g，佩

戴舒适感较好。2）功能：搭载AI大模型后，AI眼镜具备多模态能力，

能够实现智能问答、实时翻译等一系列功能，有助于解放用户双手。3）

价格：AI眼镜价格进一步下探，如闪极科技在去年12月推出的AI拍拍镜

A1，共创版售价仅为999元，售价已经下探至千元级别以下，用户接受

度提升。4）除已发布AI眼镜的终端厂外，预计后续亦会有众多品牌入

局该领域，如三星、小米等，有助于培育消费者习惯。据Wellsenn XR

预测，AI眼镜从2025年开始将会向传统眼镜快速渗透，预计2029年销量

有望达到5,500万副，渗透率约3.48%。若按照一副1,500元进行测算，

2029年AI眼镜市场规模约为825亿元。

 产业链新增多个环节，关注价值量大、成本占比高环节。相较于传统眼

镜产业链，AI眼镜产业链涵盖的供应商种类更多，上游主要新增硬件结

构供应商，如光学模组、显示模组、音频模组、传感器模组、交互模组、

电源等环节。中游除了眼镜ODM/OEM及品牌厂外，还包括AI大模型、软

件/系统解决方案厂商，用于支持AI眼镜的系统、应用生态等。从Ray-Ban

Meta物料表来看，芯片、充电盒、结构件、OEM、传感器等模块的成本

占比较高；AR眼镜方面，光学显示系统的成本占比超过40%，高于主控

芯片。随着AI眼镜出货量、渗透率提升，产业链有望全面受益，建议关

注价值量较大、成本占比较高的环节。

 风险提示：终端需求不及预期；技术推进不及预期等。
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1. 终端密集推出多款 AI 眼镜产品

市场对 XR 关注度持续提升。XR 是指所有由计算机技术和可穿戴设备生成的虚拟融合的

环境和人机交互，主要包括了 AR、VR、MR 等。其中 AR 是指增强现实，通过光学透视原

理，能够将计算机生成的视觉效果叠加到用户对现实世界的感知上，用户能够同时看到

现实环境与虚拟对象。而 VR 是利用计算机技术生成模拟环境，强调用户与虚拟世界的

实时交互，带来封闭式、沉浸式体验。MR 则同时结合了 AR、VR 特点，将虚拟元素添加

到物理世界中，实现数字对象和现实世界的实时交互。随着近年 Meta、苹果等全球科技

大厂及初创企业积极布局，市场对 XR 领域关注度持续提升。

图 1：Meta Quest 设备 图 2：苹果 Vision Pro 设备

数据来源：Meta官网，东莞证券研究所 数据来源：苹果官网，东莞证券研究所

智能眼镜分为三类。一是无摄像头智能眼镜，在传统眼镜基础上，加入麦克风、耳机等

模块，能够通过语音交互实现听音乐、打电话等操作，代表产品如华为智能眼镜 2。二

是带摄像头智能眼镜，在无摄像头智能眼镜基础上，增加了摄像头模块，能够拍摄图片、

视频，代表产品如 Ray-Ban Meta、雷鸟创新 V3。三是带显示屏智能眼镜，即 AR 眼镜，

表 1：AR、VR 及 MR 对比

类目 AR VR MR

环境 基于物理世界 基于虚拟世界 物理+虚拟世界

特点 在真实场景中叠加虚拟对象 完全虚拟情景 虚拟元素和真实世界实时交互

应用 B端+C 端 C端为主 B端+C 端

实例

数据来源：《2024年中国AR产业发展洞察研究》，HTC VIVE虚拟现实公众号，东莞证券研究所
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在带摄像头智能眼镜基础上，集成了显示模块，能够将虚拟信息叠加在现实世界上显示

出来，代表产品如 Rokid glasses。

图 3：智能眼镜分为三类

数据来源：《AI智能眼镜白皮书》，东莞证券研究所

AI 眼镜逐步落地。智能眼镜是在传统眼镜基础上迭代发展，除了具备基础的视力矫正、

遮光、装饰功能外，在嵌入摄像头、麦克风、耳机、蓝牙、WiFi 等电子模块后，同时具

备了拍摄、音频、通讯等功能，能够给用户提供多媒体体验。随着多模态大模型性能持

续提升，终端厂商开始将 AI 大模型搭载至智能眼镜，用户能够通过语音或者触控板与

大模型进行交互，最终实现智能问答、一键拍摄、实时翻译等一系列功能。相较于 AR

眼镜，AI 眼镜不具备光学显示系统，重量、佩戴舒适感与普通眼镜接近，成本相对较低，

且在 AI 加持下功能丰富，具备多模态交互能力，后续有望在海内外终端积极推动下加

速渗透。

图 4：AI 智能眼镜发展历程 图 5：AI 智能眼镜设计

数据来源：《AI智能交互眼镜产业洞察报告》，东莞证

券研究所

数据来源：《AI智能交互眼镜产业洞察报告》，东莞

证券研究所

Meta 推出 AI 眼镜产品，出货量超百万。2023 年 9 月，Meta 联合 Ray-Ban 推出重磅 AI

眼镜产品 Ray-Ban Meta，该眼镜采用了 Ray-Ban 的经典设计，在外观上与普通太阳镜或

光学镜相当。相较于第一代产品 Ray-Ban Stories，Ray-Ban Meta 在配置、功能上全面



电子行业深度报告

5请务必阅读末页声明。

升级。配置方面，Ray-Ban Meta搭载了高通AR1 Gen1芯片，内存和存储从1代的512MB+4GB

提升到 2 代的 2GB+32GB，搭载了 1 个 12MP 的单摄像头，像素相较于 1 代的 5MP 进一步

提升，采用 5阵列麦克风支持沉浸式录音，定制开放式扬声器进一步缓解漏音、失真等

问题。

图 6：第一代产品 Ray-Ban Stories 图 7：第二代产品 Ray-Ban Meta

数据来源：Meta YouTube，东莞证券研究所 数据来源：Meta官网，东莞证券研究所

功能方面，Ray-Ban Meta 在 2024 年 4 月正式添加了 Meta AI 功能，接入 Llama3 大模型，

具备多模态能力，能够通过语音唤醒 Meta AI 实现智能问答、通话及发送信息、听音乐、

实时翻译等一系列操作，并且能够通过摄像头对现实场景进行分析并回答用户提出的问

题。在软件生态上，Ray-Ban Meta支持Meta旗下应用，如Instagram、WhatsApp、Messenger，

表 2：Ray-Ban Stories 与 Ray-Ban Meta 对比

类目 Ray-Ban Stories Ray-Ban Meta

发布时间 2021 年 9 月 2023 年 9 月

价格 299 美元 299 美元

SoC Wear 4100+ AR1 Gen1

MCU NXP MIMXRT685SF NXP MIMXRT685SF

存储器 512MB+4GB 2GB+32GB

WiFi WiFi4 WiFi6

蓝牙 蓝牙 5.0 蓝牙 5.2

摄像头 双摄像头，5MP 单摄像头，12MP

重量 49.2g 48g

电池典型容量 175mAh 160mAh

扬声器 标准开放式扬声器 定制开放式扬声器

麦克风 3 麦克风阵列，立体声录音功能 5麦克风阵列，沉浸式录音功能

AI 不支持 支持

直播 不支持 支持，最长 30 分钟

防水 不支持 IPX4

交互 语音+电容按键+触控板 语音+按键+触控板

数据来源：wellsenn XR，极客公园公众号，东莞证券研究所
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以及第三方应用，如 Spotify、Apple Music 等。比如用户借助摄像头，可在 Instagram

上开启直播、与观众互动等功能。

图 8：Ray-Ban Meta 语音指令功能 图 9：Ray-Ban Meta 开启直播功能

数据来源：Meta官网，东莞证券研究所 数据来源：Meta官网，东莞证券研究所

在重量及续航上，Ray-Ban Meta 约 48g，相较 1 代减重约 1.2g，满电状态下可使用 4 小

时，充电盒可提供额外 32 小时续航，基本满足日常使用。价格方面，Ray-Ban Meta 售

价 299 美元起，最高售价 379 美元。

图 10：Ray-Ban Stories 与 Ray-Ban Meta 重量对比

数据来源：极客公园公众号，东莞证券研究所

出货量方面，受益于配置及功能的升级，特别是在 AI 加持下，消费者对 Ray-Ban Meta

接受度提升，据 Verge 数据，截至 24 年 5 月，出货量已经超过 100 万副，预计到 2024

年底，出货量有望突破 150 万副，相较于 1代眼镜（2021 年 9 月-2023 年 2 月）出货量

约 30 万副大幅提升。由于目前 2 代眼镜的 AI 功能仅限于美国和加拿大用户使用，且使

用语言为英语，若后续 AI 功能能进一步扩展至其他地区或语言，预计将进一步带动产

品销量，提升用户对 AI 眼镜的接受度。

物料成本方面，Ray-Ban Meta 总成本约为 174 美元，相较于一代眼镜增长了 11.75%。

其中主控芯片成本最高，达到 99.1 美元，相较 1 代增长 28.70%，成本占比高达 56.95%，

同比提升了 7.50 个百分点。声学模组成本上涨较快，增长了 52.78%，为 5.5 美元。此

外，成本占比较高的模块还包括充电盒、结构件、OEM、传感器，成本占比分别为 10.06%、

9.71%、8.62%和 7.47%。
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国产终端积极跟进，密集推出多款产品。雷鸟联合博士眼镜在今年 1月正式推出 V3 AI

拍摄眼镜，采用高通 AR1 芯片，搭载 1 颗 12MP 摄像头，有 3 个全指向麦克风、双开放

式扬声器。AI 方面，雷鸟与阿里云在 AI 眼镜领域达成的独家战略合作，V3 搭载了通义

系列大模型，AI 平均响应速度为 1.3s，识别准确率高达 98%，除了具备智能问答、实时

语音、物体识别等功能外，后续还会陆续支持 RayNeo 电台、探索视界 2.0、手机通知 AI

总结播报等功能。

图 11：2024 年 AI 眼镜统计

数据来源：VR陀螺公众号，东莞证券研究所

表 3：Ray-Ban Stories 和 Ray-Ban Meta 物料表

类目

Ray-Ban

Stories 成本

（美元）

Ray-Ban Meta

成本（美元）
成本变动幅度 成本占比

成本占比变动

幅度

主板 77 99.1 28.70% 56.95% 7.50%

传感器 14.4 13 -9.72% 7.47% -1.78%

结构件 20 16.9 -15.50% 9.71% -3.13%

声学模组 3.6 5.5 52.78% 3.16% 0.85%

电源模组 2 2 0.00% 1.15% -0.14%

眼镜充电盒 18.7 17.5 -6.42% 10.06% -1.95%

包装 5 5 0.00% 2.87% -0.34%

OEM 15 15 0.00% 8.62% -1.01%

总计 155.7 174 11.75% 56.95% 7.50%

数据来源：wellsenn XR，东莞证券研究所
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图 12：雷鸟创新 V3 拍摄眼镜 图 13：雷鸟创新 AI 下棋实时指导功能

数据来源：雷鸟创新公众号，东莞证券研究所 数据来源：雷鸟创新公众号，东莞证券研究所

在续航上，V3 配备了 220mAh 电池，可实现 7 小时综合续航，搭配便携充电盒，可使续

航时间延长到 30 小时，而且只需 40 分钟就能充满电，还支持通过磁吸的方式边用边充，

解决了长时间佩戴的续航问题。佩戴体验方面，在不含镜片情况下，V3 整机重量为 39g，

据量子位实测，加上透明镜片后重 40g，墨镜款则为 44.5g，较 Ray-Ban Meta 更轻。同

时雷鸟在配重比例、鼻托、框架等也专门针对亚洲头型进行了专门设计，V3 的佩戴体验

更加舒适。价格方面，V3 标准版为 1,799 元，含充电盒版本为 1,999 元，墨镜款（含充

电盒）版本为 2,299 元。

图 14：雷鸟创新 V3 支持边充边用 图 15：雷鸟创新 V3 价格

数据来源：VR陀螺公众号，东莞证券研究所 数据来源：量子位公众号，东莞证券研究所
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闪极推出 999 元 AI 眼镜，关键零部件选用国产品牌。2024 年 12 月，闪极科技发布闪极

AI 拍拍镜产品，搭载了紫光展锐 W517 芯片，1颗 16MP 摄像头，450mAh 电池，能够接入

豆包、讯飞、通义千问等多个 AI 大模型。同时，AI 拍拍镜还内嵌了闪极自研的 AI 记忆

系统“录眸 OS”，具备 AI 云盘、AI 闪记、AI Agent Store、云端 AI 中心、数据安全

系统和 Hi 闪极语音助手等功能。价格方面，产品零售价为 1,499 元，共创版仅为 999

元。从物料表来看，产品在关键零部件上基本选用了国产供应商，比如主控芯片、存储

芯片分别采用了紫光展锐和佰维存储。

图 16：闪极科技推出“录眸 OS” 图 17：闪极科技 AI 拍拍镜售价

数据来源：智东西公众号，东莞证券研究所 数据来源：智东西公众号，东莞证券研究所

表 4：闪极科技 AI 拍拍镜供应链

数据来源：AR圈公众号，东莞证券研究所
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AI 及 AR 眼镜成 CES 重要焦点。当地时间 1 月 7 日-1 月 10 日，国际消费电子展 CES 在

美国拉斯维加斯正式拉开序幕，AI 及 AR 眼镜成为展会焦点。据 VR 陀螺统计，CES 现场

展示的 AI 眼镜、AR 眼镜的数量达到 47 款，主要包括纯音频眼镜、音频+拍照 AI 眼镜、

带显示 AR 眼镜等产品。从产品来看，基本都搭载 AI 大模型，具备多模态能力，能够实

现智能问答、翻译、识别物体等多个功能。从展出商来看，基本集中在国内品牌，如雷

鸟创新、Rokid、雷神科技、李未可科技、星纪魅族等，国内厂商引领力进一步提升。

图 18：CES 2025 展出的 AI、AR 眼镜统计 图 19：CES 2025 展出的 AI、AR 眼镜统计

数据来源：VR陀螺公众号，东莞证券研究所 数据来源：VR陀螺公众号，东莞证券研究所

AI 眼镜渗透率有望快速提升。通过比较目前市场推出的多款 AI 眼镜，我们认为 AI 眼镜

渗透率有望快速提升，主要基于 4 个原因：1）在设计与舒适感方面，AI 眼镜外观设计

与普通眼镜或太阳镜接近，大部分重量控制在 35-50g，佩戴舒适感较好。2）在功能方

面，搭载 AI 大模型后，AI 眼镜具备多模态能力，能够实现智能问答、实时翻译等一系

列功能，有助于解放用户双手。3）价格方面，AI 眼镜价格进一步下探，如闪极科技在

去年 12 月推出的 AI 拍拍镜 A1，共创版售价仅为 999 元，售价已经下探至千元级别以下，

用户接受度提升。4）除已发布 AI 眼镜的终端厂外，预计后续亦会有众多品牌入局该领

域，如三星、小米等，有助于培育消费者习惯。

传统眼镜市场稳健增长，为 AI 眼镜提供庞大空间。近年全球眼镜销量呈现稳健增长的

态势，2023 年销量约为 15 亿副，同比增长 4.90%，其中近视眼镜 6.9 亿副、太阳眼镜

8.1 亿副。庞大的传统眼镜消费市场为 AI 眼镜提供了较大的发展空间，据 Wellsenn XR

预测，AI眼镜从 2025 年开始将会向传统眼镜快速渗透，预计 2029 年销量有望达到 5,500

万副，渗透率约 3.48%。若按照一副 1,500 元进行测算，2029 年 AI 眼镜市场规模约为

825 亿元。

图 20：全球近视眼镜、太阳眼镜销售量
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数据来源：《AI智能眼镜白皮书》，东莞证券研究所

2. AI 眼镜产业链新增多个环节

AI 眼镜产业链新增多个环节。传统眼镜产业链主要包括上游镜片、镜架原材料，中游镜

片、镜架、转轴组装及品牌厂，下游为终端消费渠道。相较于传统眼镜产业链，AI 眼镜

产业链涵盖的供应商种类更多，上游主要新增硬件结构供应商，如光学模组、显示模组、

音频模组、传感器模组、交互模组、电源等环节。中游除了眼镜 ODM/OEM 及品牌厂外，

还包括 AI 大模型、软件/系统解决方案厂商，用于支持 AI 眼镜的系统、应用生态等。

图 21：AI 眼镜产业链

数据来源：《AI智能眼镜白皮书》，东莞证券研究所

芯片是 AI 眼镜核心部件。目前 AI 眼镜 SoC 主要有 3 种方案。一是系统级 SoC 方案，该

方案集成了 CPU、GPU、DSP、ISP 等模块，集成度较高，具备强大的计算能力，可以支
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持 AI、音频、视频、拍摄、无线通讯等多个任务处理，整体性能较强，但功耗、价格相

对较高，对续航要求比较高，比如Ray-Ban Meta采用了高通AR1芯片。二是MCU级SoC+ISP

方案，集成度较低、可提供功能较少，功耗及成本较低。三是 SoC+MCU 方案，兼顾低功

耗和高性能，能够在保证续航的同时支持多个应用，但方案整体成本比较高，且对芯片

设计能力、系统开发能力要求比较高。

图 22：AI 眼镜 SoC 方案

数据来源：《AI智能眼镜白皮书》，东莞证券研究所

目前系统级 SoC 方案中，主要采用高通和紫光展锐方案。高通 AR1 虽然性能强悍，但功

耗、价格都比较高，AR1 成本高达 50-60 美元（数据来源：AR 圈公众号），而紫光展锐

W517 虽然性能相较 AR1 存在差距，但整体性能已经能够满足 AI 眼镜需求，而且成本只

需约 10 美元（数据来源：AR 圈公众号）。因此 AI 眼镜在选择芯片方案时，除了要考虑

性能之外，还需要同时平衡成本、续航等多个因素。

图 23：高通 AR1 芯片优势 图 24：紫光展锐 W517 芯片优势

数据来源：高通官网，东莞证券研究所 数据来源：紫光展锐官网，东莞证券研究所
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AR 眼镜光学显示系统成本占比较高。相较于 AI 眼镜，AR 眼镜能够同时呈现真实和虚拟

世界信息，需要通过搭载光学显示系统实现。从物料成本来看，光学显示系统的成本占

比超过 40%，高于主控芯片。光学方案方面，目前市场上有多种方案并存，其中 BirdBath

是较为成熟方案，结构相对简单，视场角较大，成本可控适合量产。除此之外，光波导

方案凭借高透光率也逐渐获得市场青睐，在展示真实世界的同时，通过多层波导片的堆

叠，可提供更加真实的三维图像。比如近期雷鸟发布的 X3 Pro、星纪魅族推出的 StarV

Air2 均采用了该方案，随着后续成本下降，渗透率有望提升。

图 25：AR 显示系统架构及技术要点 图 26：AR 整机设备模块单元组成及 BOM 占比拆

分

数据来源：《中国增强现实（AR）行业研究报告》，东

莞证券研究所

数据来源：《中国增强现实（AR）行业研究报告》，

东莞证券研究所

表 5：AR 眼镜光学方案对比

方案 棱镜 离轴反射 自由曲面 BirdBath 光波导

技术

原理

经过反射，通过

平面棱镜将图

像射入人眼

经过一次反射，

通过凹面半透

镜射入人眼

经过两次反射，通

过半透半反分光镜

和凹面半透镜射入

人眼

经过两次反射，通

过 45 度半透半反

分光镜和凹面半

透镜射入人眼

控制光线在介质

中定向多次反射

经过阵列式/衍射

式反射面射入人

眼

形态 棱镜块 头盔式 楔形 眼镜 眼镜

视场

角
10°-20° 80°-100° 20°-40° 40°-60° 20°-60°

透光

率
40-50% 50-70% 40-70% 25-30% 80-95%

光学

效率
20-30% 40-50% 20-40% 15-25% 1-3%

成本 低 低 较高 中 高

劣势

显示面积小，观

看角度非正前

方；画面存在畸

变

体积难缩小；

LCD 光源与透镜

需保持一定距

离

视场角和体积存在

矛盾；镜片上有较

强的反射图像，外

观不自然

厚度较大；透光率

低；亮度较低

视场角小；画面存

在色散；光损耗

大；量产难度大

数据来源：《2024年中国AR产业发展洞察研究》，东莞证券研究所
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显示方案方面，需要与光学方案适配才能够发挥最大效用，目前市场上有 LCOS、DLP、

Micro OLED、Micro LED 等多种方案，主要以 Micro OLED 为主。而 Micro LED 由于在亮

度、对比度、功耗、体积等方面具备优势，后续随着技术成熟、成本下降，亦有望成为

主要发展趋势。

除此之外，AI 眼镜还涉及如音频模组、传感器模组、交互模组、电源等零部件，眼镜制

造以及渠道等环节。制造方面，比如歌尔股份坚持“精密零组件+智能硬件整机”协同

发展的战略布局，其中精密零部件业务涉及 VR/MR 光学器件及模组、AR 光学器件、3D

结构光模组、AR 光机模组等产品，智能硬件业务包括 VR 虚拟现实产品、MR 混合现实产

品、AR 增强现实产品、智能可穿戴产品等产品。公司在今年 CES 展会上推出两款全新的

轻量化 AR 参考设计 Mulan2 以及 Wood2。其中 Mulan2 采用超薄碳纤维框架和超轻钛合金

铰链，重量 36g，搭载了全息波导镜片和 Micro LED。Wood2 集成了超轻材料前框、超小

型 SiP 模组等技术，支持全彩显示和高清拍摄，以及多模态 AI 交互。

图 27：歌尔股份 CES2025 展出 Wood2

表 6：AR 眼镜显示方案对比

类型 LCOS DLP Micro OLED LBS Micro LED

光源 外部光源 外部光源 自发光 外部光源 自发光

响应时间 毫秒（ms） 微秒（μs） 微秒（μs） 纳秒（ns） 纳秒（ns）

对比度 1000:1 2500:1 100000:1 2000:1 100000:1

亮度（nit） >10000 >20000 1000-6000 100000

100000（全彩）

10000000（单

色）

像素密度（ppi） 1500-2500 1000-1200 2500-5000 1200-1500 5000-7000

器件结构 复杂 复杂 简单 复杂 简单

功耗 高 高 低 中等 低

体积 大 大 小 中等 小

主要瓶颈

响应速度慢；功

耗高；需要单独

光源，对比度

高，体积大

设计复杂；进一

步提升像素密

度难度高；体积

难以进一步缩

小

亮度低；制作工

艺精度有待提

升；成本高

成本高；高分辨

率光路复杂；刷

新率较低

成本高；制作工

艺不成熟；量产

困难

AR 光学搭配方

案
光波导/棱镜 光波导

自由曲面

/Birdbath
全息光波导 光波导

数据来源：《2024年中国AR产业发展洞察研究》，东莞证券研究所
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数据来源：映维网公众号，东莞证券研究所

渠道方面，比如博士眼镜主要从事眼镜零售业务，截至 2024H1，共有门店 530 家，其中，

直营门店 501 家、加盟店 29 家。公司致力于智能眼镜“最后一公里”的验配服务，已

经与星纪魅族、雷鸟创新、界环、李未可、Rokid 等品牌开展合作，为智能眼镜的消费

群体提供视力矫正综合解决方案，同时也向上游生产端输出消费者配镜需求、佩戴习惯

等数据，协助智能眼镜产品的研发设计。2024 年 8 月，公司在公告中披露与雷鸟创新签

订了《博士眼镜与雷鸟创新合作框架协议》，双方同意共同出资设立合资公司。合资公

司将计划研发拍摄眼镜、音频+AI 眼镜第一代产品，并通过授权收费形式获得收入。在

此合作项目中，公司将负责线下渠道销售和推广，参与产品研发设计，并对产品、渠道、

营销等关键策略有共同决策权。

图 28：博士眼镜打造六大眼镜零售品牌

数据来源：博士眼镜2024半年度报告，东莞证券研究所
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3. 投资建议

从近期市场推出的 AI 眼镜来看，外观设计新颖，佩戴舒适感较好，搭载 AI 大模型后，

用户能够实现智能问答、一键拍摄、实时翻译等一系列功能，有助于解放用户双手，而

且价格也进一步下探，用户接受度有望提升。目前除了 Meta、雷鸟创新、闪极等品牌推

出 AI 眼镜外，预计后续亦会有众多品牌入局该领域，如三星、小米等，有助于培育消

费者习惯，AI 眼镜出货量、渗透率有望进一步提升。产业链有望全面受益，建议关注价

值量大、成本占比高的环节。相关标的包括亿道信息、歌尔股份、水晶光电、立讯精密、

博士眼镜、宇瞳光学、佳禾智能、华勤技术、韦尔股份、瑞芯微、兆易创新、乐鑫科技、

蓝特光学、中科蓝讯、佰维存储、恒玄科技等。

4. 风险提示

终端需求不及预期：若终端消费者对 AI 眼镜的接受度不及预期，或会影响 AI 眼镜的出

货量及渗透率，进而影响产业链相关公司业绩；

技术推进不及预期：AI 眼镜作为新型科技产品，若研发进度不及预期，或会影响产品推

出时间，进而影响产品出货量、产业链相关公司业绩。

表 7：重点公司盈利预测及投资评级（截至 2025/1/22）

代码 股票简称 股价（元）
EPS（元） PE（倍）

评级 评级变动
2023A 2024E 2025E 2023A 2024E 2025E

002241.SZ 歌尔股份 27.31 0.31 0.83 1.06 87.24 33.01 25.80 买入 维持

002273.SZ 水晶光电 22.36 0.43 0.75 0.94 51.80 29.70 23.88 买入 维持

002475.SZ 立讯精密 40.09 1.51 1.87 2.37 26.49 21.39 16.94 买入 维持

300790.SZ 宇瞳光学 20.12 0.08 0.49 0.68 243.96 41.43 29.53 买入 首次

300793.SZ 佳禾智能 17.54 0.35 0.28 0.43 50.32 63.76 40.77 买入 首次

603296.SH 华勤技术 79.65 2.66 2.92 3.54 29.89 27.24 22.48 买入 维持

603501.SH 韦尔股份 108.27 0.46 2.68 3.67 236.98 40.42 29.49 买入 首次

603893.SH 瑞芯微 153.43 0.32 1.27 1.84 476.50 120.62 83.36 买入 首次

603986.SH 兆易创新 136.21 0.24 1.70 2.52 561.32 80.35 54.03 买入 首次

688018.SH 乐鑫科技 287.00 1.21 3.09 4.05 236.42 92.99 70.89 买入 首次

688127.SH 蓝特光学 28.50 0.45 0.65 0.92 63.87 43.77 31.06 买入 维持

688525.SH 佰维存储 62.59 -1.45 0.90 1.44 —— 69.82 43.34 买入 首次

688608.SH 恒玄科技 373.00 1.03 3.31 4.91 362.20 112.71 75.98 买入 首次

数据来源：wind，东莞证券研究所
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东莞证券研究报告评级体系：

公司投资评级

买入 预计未来 6个月内，股价表现强于市场指数 15%以上

增持 预计未来 6个月内，股价表现强于市场指数 5%-15%之间

持有 预计未来 6个月内，股价表现介于市场指数±5%之间

减持 预计未来 6个月内，股价表现弱于市场指数 5%以上

无评级
因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，导

致无法给出明确的投资评级；股票不在常规研究覆盖范围之内

行业投资评级

超配 预计未来 6个月内，行业指数表现强于市场指数 10%以上

标配 预计未来 6个月内，行业指数表现介于市场指数±10%之间

低配 预计未来 6个月内，行业指数表现弱于市场指数 10%以上

说明：本评级体系的“市场指数”，A股参照标的为沪深 300 指数；新三板参照标的为三板成指。

证券研究报告风险等级及适当性匹配关系

低风险 宏观经济及政策、财经资讯、国债等方面的研究报告

中低风险 债券、货币市场基金、债券基金等方面的研究报告

中风险 主板股票及基金、可转债等方面的研究报告，市场策略研究报告
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