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相机镜头是由多片透镜组成，通过透镜的精确设计和组合能够捕捉并聚焦光线，从而在相机的感光元件（如胶片或数字传感器）上形成清晰

的图像。相机镜头作为相机中用于成像的关键光学部件，其性能和质量对最终成像效果有着至关重要的影响。随着科技的飞速发展，相机镜头的

设计和制造也在不断革新。现代镜头不仅追求更高的分辨率和更出色的光学性能，还注重轻便性和智能化。未来智能化是现代相机镜头的一个重

要发展方向。

按照焦距变化情况的分类方式，相机镜头行业可以分为如下类别：

定焦镜头，作为摄影镜头中的经典之选，以其固定的焦距设计而著称。这种镜头通常拥有更大的光圈和更出色的光学性能，能够在特定焦

距下提供卓越的图像清晰度和背景虚化效果，适合专业摄影师在需要高画质和精准控制的拍摄场景中使用。

变焦镜头，则以其灵活的焦距调整能力而受到广泛欢迎。这类镜头允许摄影师在拍摄过程中根据需要调整焦距，从而轻松应对不同的拍摄

距离和构图需求。变焦镜头不仅提供了更大的拍摄灵活性，还能够在不更换镜头的情况下，捕捉到从广角到长焦的多种视角，并且更能丰

富摄影师的创作空间和可能性。

相机镜头的行业特征包括技术密集型、市场竞争激烈、产业链协同性强。

技术密集型

相机镜头行业是典型的技术密集型产业。镜头的研发、设计和制造涉及光学、机械、电子、材料科学等多个领域的前沿技术。企业需要不

断投入研发资源，以提升镜头的成像质量、缩小体积、减轻重量，并满足用户对高清、超广角、长焦等特殊拍摄需求。此外，随着智能

化、自动化技术的发展，镜头行业也在积极探索将新技术应用于镜头的设计和生产中，以提高生产效率和产品质量。

市场竞争激烈

相机镜头市场竞争异常激烈，中国与海外众多品牌相互角逐。国际知名品牌如佳能、尼康、索尼等拥有强大的技术实力和品牌影响力，占

据了一定的市场份额。而中国品牌如大疆、唯卓仕、老蛙等也在积极布局相机镜头市场，通过技术创新和差异化竞争策略，不断提升自身

摘要 相机镜头行业属于光学制造行业，其产品广泛应用于各个领域，包括消费电子（如手机、相机）、医疗、工业、航空航天等，其中消费电子领域的应用最为广泛。该行业由

少数几家主导企业如佳能、尼康、索尼等引领，它们不仅生产与自家相机系统兼容的镜头，还推动着技术创新，例如更快更精确的自动对焦系统、图像稳定技术以及高分辨

率光学设计。随着无反光镜相机市场的快速增长，镜头制造商也在不断扩展其产品线以适应新的机身标准，并满足消费者对于轻量化、高性能镜头日益增长的需求。

行业定义

行业分类

相机镜头行业基于焦距变化情况的分类

定焦镜头

变焦镜头

行业特征
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竞争力。这种激烈的市场竞争促使企业不断推陈出新，提升产品质量和服务水平。

产业链协同性强

相机镜头行业的产业链协同性强，相机镜头制造商与上游企业之间紧密合作。上游企业包括光学玻璃、精密机械零件等原材料供应商，以

及镜头设计软件、测试设备等配套服务商。镜头制造商需要上游企业提供高质量的光学玻璃、精密机械零件等原材料，以及先进的镜头设

计软件、测试设备等技术支持，以确保镜头的性能和质量。此外，上游原材料和配套服务的成本直接影响镜头制造商的生产成本。通过与

上游企业建立紧密合作关系，镜头制造商可以获得更优惠的价格和更稳定的供应，从而降低生产成本，提高市场竞争力。

相机镜头行业可以分为四个阶段，萌芽期（1810-1899年），海外科学家与制造商率先攻克成像质量问题，引领相机镜头产品的拓展进程；

启动期（1900-1999年），相机镜头产业呈现出以技术革新迅速、地域性产业集聚、以及功能多样化探索为主要特征的发展态势；高速发展期

（2000-2021年），日本品牌在相机镜头领域逐步确立了主导地位，而国产品牌则凭借其出色的大光圈镜头设计赢得了广泛认可；成熟期（2022

年至今），海外相机镜头制造商正利用AI技术逐步增强镜头性能，而国产品牌与海外品牌的性能差距正在不断缩小。
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相机镜头行业产业链上游为原材料供应和技术支持环节，包括光学玻璃、光学塑料、精密机械零件等；产业链中游为相机镜头制造环节，包

括镜头的设计、加工和装配；产业链下游为镜头的应用和市场销售环节。

萌芽期 1810-01-01~1899-01-01

1812年，英国物理学家威廉·海德·沃拉斯顿创新性地发明了新月形透镜，标志着最早的摄影镜头诞生。 1821年，法国制造商谢瓦利

埃取得突破，发明了两片一组的消色差镜片，有效解决了色差难题。 1840年，德国物理学家匹兹伐设计了四片组镜头，成功攻克了

光圈调节的技术挑战。 1862年，美国摄影师约翰·沃特豪森开创先河，研发出首款广角镜头。

多位海外科学家与制造商的创新突破解决了色差、光圈调节等基本技术问题，还推动了镜头从简单构造向更复杂、功能更全面的方向

发展。

启动期 1900-01-01~1999-01-01

1935年，亚历山大·斯马库拉发明了光学抗反射涂层，显著降低了镜头的反射与眩光现象。 1950年，美国弗兰克·勃克博士设计出全

球首款照相机变焦镜头。 十九世纪中叶，德国与日本率先在光学镜头研发制造领域发力，莱卡与卡尔蔡司等光学元件行业巨头逐渐出

现。 1960至1979年间，中国光学企业主要集中于云南、四川、福建等地的军工领域。 20世纪70年代初，自动对焦技术萌芽，并于

1977年首次融入相机镜头。 至90年代，佳能公司推出了首款内置IS防抖功能的35mm相机内对焦镜头。

相机镜头行业的启动期深受多项关键技术创新与地域性产业崛起的影响，包括光学抗反射涂层的发明、变焦镜头的问世、德日光学巨

头的形成、中国军工企业的参与，以及自动对焦与防抖技术的初步应用。

高速发展期 2000-01-01~2021-01-01

自2000年以来，日本在光学镜头制造业中迅速崭露头角，佳能、尼康、富士等品牌逐步确立了其在行业内的领先地位。 中国民用光

学镜头市场的发展起步较晚，在2000年后才有部分企业涉足该领域。 自2014年中一光学成功推出50mm F0.95镜头后，该规格迅速

成为国产镜头品牌跟进的焦点。星曜、老蛙、铭匠、七工匠等品牌相继推出了类似规格的镜头，如星曜50mm F0.95、老蛙45mm

F0.95、铭匠50mm F0.95以及七工匠50mm F1.05等。

该阶段相机镜头行业高速发展，特征表现为技术竞争加剧、日本品牌主导与行业新进入者并存、以及国产品牌通过大光圈镜头的创新

快速崛起。

成熟期 2022-01-01~至今

2022年，索尼推出的Alpha 7R V搭载AI智能芯片，能够显著提高主体识别能力，并提供出色的静止影像质素及解像度。 截至2023年

底，老蛙、七工匠等国产品牌陆续推出首支自动对焦镜头，自动对焦国产品牌增至9家。 2024年，索尼、佳能和尼康均推出应用AI技

术的相机，分别为Alpha 1 II、EOS R1与Z50II。

索尼、佳能、尼康等海外巨头相继推出应用AI技术的相机，进一步强化了相机的智能化功能，预示着相机镜头行业由传统向智能转型

的关键时期。同时，中国国产相机镜头制造商正稳步加速，逐步缩小与海外品牌的差距。

产业链分析

相机镜头产业链的发展现状



中国国产镜头品牌正对日本相机镜头长期主导市场的格局发起挑战。

自2021年起，日本产相机及其原装镜头的销售份额显著下滑。在中国市场，国产镜头的崛起尤为关键，其凭借价格优势、技术创新、卓越的成像

质量及优质的用户服务，实现了市场份额的迅猛增长。2022年，国产镜头已取代日本品牌在中国市场上销售的27万支镜头；至2023年，这一数

字激增至42万支，进一步侵占了日本品牌的市场份额。

生产制造端

上游厂商

凤凰光学股份有限公司 江苏宇迪光学股份有限公司 浙江舜宇光学有限公司 深圳市锐欧光学股份有限公司 道明光学股份有限公司

神光光学集团有限公司 卡尔蔡司光学（中国）有限公司 东莞市宇瞳光学科技股份有限公司 广东科视光学技术股份有限公司 江苏万新光学有限公司

品牌端

中游厂商

索尼（中国）有限公司 尼康映像仪器销售（中国）有限公司 佳能（中国）有限公司 松下电器（中国）有限公司 富士胶片（中国）投资有限公司

安徽长庚光学科技有限公司 深圳市爵影科技有限公司 深圳市永诺电器有限公司 腾龙光学（上海）有限公司 SIGMA公司

相机镜头行业产业链主要有以下核心研究观点：

上 产业链上游环节分析

原材料供应和技术支持

产业链上游分析

全球光学玻璃产业呈现出高度集中且以中国为中心的市场格局。

在成都经济技术开发区，成都光明光电股份有限公司作为光电玻璃材料研发与生产的佼佼者，其年光学玻璃产销量已突破一万余吨大

关，占据了全球市场份额的40%以上，稳居行业产销量榜首。尤其值得强调的是，在相机光学成像的高端市场中，诸如莱卡、佳能、尼

康、索尼及腾龙等国际一线相机品牌，均与成都光明建立了紧密的合作关系，彰显了中国在光学玻璃领域的卓越影响力与广泛认可度。

中 产业链中游环节分析

相机镜头制造

产业链中游分析

日本相机镜头长期占据市场主导地位的局面，正逐渐受到中国国产相机镜头品牌的挑战。

自2021年起，日本产相机及其原装镜头的销售份额经历了显著的下滑趋势。尤为突出的是，在中国本土市场，国产镜头的异军突起成

为了这一变革的关键驱动力。国产镜头不仅在价格上具备竞争力，更在技术创新、成像质量以及用户服务等方面取得了长足的进步，以

上因素共同推动了其市场份额的快速增长。具体而言，2022年中国市场上日本品牌原本占据的27万支镜头销量被国产镜头所替代。而

至2023年，该数字更是跃升至42万支，国产镜头进一步蚕食了日本品牌的市场份额。



渠道端及终端客户

渠道端

京東集團股份有限公司 阿里巴巴（中国）网络技术有限公司 淘宝（中国）软件有限公司 苏宁易购集团股份有限公司 深圳市顺电连锁股份有限公司

上海寻梦信息技术有限公司 索尼（中国）有限公司 尼康映像仪器销售（中国）有限公司 佳能（中国）有限公司 富士胶片（中国）投资有限公司

2019年—2024年，相机镜头行业市场规模由99.90亿人民币元增长至226.81亿人民币元，期间年复合增长率17.82%。预计2025年—2029

年，相机镜头行业市场规模由285.42亿人民币元增长至811.54亿人民币元，期间年复合增长率29.85%。

中国商业摄影行业的蓬勃发展，成为驱动相机镜头市场规模增长的关键因素。

摄影行业依其应用领域，可划分为新闻摄影与商业摄影两大核心板块。其中，商业摄影凭借其强大的市场影响力和广泛的受众基础，占据了市场

的主导地位，其市场规模占比高达75%，成为推动整个摄影行业发展的核心力量。在商业摄影范畴内，写真、证件照及婚纱照持续作为主流服

务，深受消费者欢迎。截至2024年底，中国商业摄影企业数量达9万家，较上年增长1.3万家。该增长趋势彰显了摄影行业的蓬勃态势，并促进了

相机镜头需求的上升，进而驱动其市场规模扩大。

中国摄影专业人才需求的不断攀升，预示着未来相机镜头市场规模将迎来显著扩张。

中国摄影专业人才的培养步伐显著滞后于摄影产业的蓬勃扩张，导致行业对摄影人才的需求连年攀升。当前，中国摄影人才市场主要集中于北京

引领的北方区域、上海为核心的长江三角洲以及广州为中心的珠江三角洲，这三大区域共同构筑了中国摄影人才市场的主体架构，且整体上摄影

人才供不应求的现象依然突出。预计未来3年，中国摄影专业人才缺口预计将持续维持在100万人的规模。这一庞大的缺口不仅反映了摄影行业对

人才的迫切需求，同时预示着相机镜头行业将迎来更为广阔的发展空间和市场机遇。

下 产业链下游环节分析

应用和市场销售

产业链下游分析

儿童摄影已成为一种新兴的儿童经济，并展现出广阔的增长空间。

由于儿童在生命各阶段如出生、满月、周岁及入学等重要时刻均需记录，家长们倾向于通过专业摄影为孩子留下珍贵的回忆。该需求促

使儿童摄影成为了一种高频次的消费模式，并形成了稳定且可持续的消费模式。目前，中国儿童摄影市场规模已超250亿元，并以年均

16%的速度快速增长。这一增长速度预示着儿童摄影市场在未来一段时间内将继续保持强劲的发展势头。同时相机镜头企业可针对这一

市场需求，研发并推出更适合儿童摄影的镜头产品，如具有更大光圈、更高解析力、更适合捕捉孩子活泼动态的镜头等。

行业规模

相机镜头行业规模的概况

相机镜头行业市场规模历史变化的原因如下：

相机镜头行业市场规模未来变化的原因主要包括：



政策名称

《关于恢复和扩大消费的措施》

颁布主体

发改委

生效日期

2023-01-01

影响

7

政策内容
推广智能家电、集成家电、功能化家具等产品，提升家居智能化绿色化水平。支持可穿戴设备、智能产品消费，打造电子产品消费应用新场景。开发面向老年人的健
康管理、生活照护、康养疗养等服务和产品，提升健康服务消费。

政策解读
该政策旨在，随着消费者信心的增强和可支配收入的增加，对高端消费品如相机及镜头的需求预计会有所提升。此外，政策中提到的支持文化和旅游消费等措施，可
能会间接推动摄影爱好者的外出拍摄活动，从而刺激相机镜头的购买。同时，鼓励发展夜间经济和特色商业街区也有助于提高摄影器材店的人流量，带动销售。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《关于促进服务消费高质量发展的
意见》

颁布主体

国务院

生效日期

2024-01-01

影响

7

政策内容
加快生活服务数字化赋能，构建智慧商圈、智慧街区、智慧门店等消费新场景，发展“互联网+”医疗服务、数字教育等新模式，加快无人零售店、自提柜、云柜等新
业态布局，支持电子竞技、社交电商、直播电商等发展。

政策解读
该政策旨在，间接促进了与摄影相关的服务消费增长，如摄影培训、旅游摄影、商业摄影等。这将带动对高质量相机镜头的需求，推动制造商提高产品质量和服务水
平，增加研发投入以开发更先进的光学技术。同时，随着服务消费升级，相关配件和服务市场也将得到扩展，有利于整个产业链的发展。

政策性质 鼓励性政策

规模预测SIZE模型

数据来源: 日本影视器材工业协会、中国知网、索尼、腾龙

相机镜头规模预测市场规模

相机镜头行业规模

政策梳理



政策名称

《实施手机等数码产品购新补贴》

颁布主体

发改委

生效日期

2025-01-01

影响

7

政策内容
将设备更新支持范围扩大至电子信息、安全生产、设施农业等领域。实施手机等数码产品购新补贴，对个人消费者购买手机、平板、智能手表手环等3类数码产品给
予补贴。

政策解读
该政策旨在，刺激消费市场，提升数码产品的更新换代速度。对于相机镜头行业而言，此政策间接促进了消费者对高质量摄影体验的追求。随着手机摄像头技术的进
步和拍照功能的增强，部分用户可能会转向更专业的摄影器材以寻求差异化的拍摄效果，这将带动相机及镜头的销售。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《关于印发电子信息制造业2023
—2024年稳增长行动方案的通

知》

颁布主体

工业和信息化部、财政部

生效日期

2023-01-01

影响

7

政策内容
研究制定新一轮支持视听产业发展的接续政策，加快培育视听消费新增长点，促进车载视听、商用显示等新兴领域高质量发展，加快培育OLED TV、Mini LED、
8K、75英寸及以上高端显示整机产品消费需求，引领彩色电视机新型技术发展，提升盈利水平。

政策解读
该政策旨在，鼓励技术创新和高端产品的研发，推动产业升级。随着智能手机和智能设备市场对高像素、多功能摄像头需求的增加，以及太阳能电池等新兴产业的发
展，预计会带动高质量、定制化相机镜头的需求上升，促进相关企业扩大生产规模和技术升级，增强国际竞争力。

政策性质 指导性政策

政策名称

《制造业可靠性提升实施意见》

颁布主体

工业和信息化部、教育部、科技
部、市场监管总局

生效日期

2023-01-01

影响

7

政策内容
聚焦核心基础零部件和元器件，促进产业链、创新链、价值链融合，借鉴可靠性先进经验，着力突破重点行业可靠性短板弱项，推动大中小企业“链式”发展。聚焦机
械、电子、汽车等行业，实施基础产品可靠性“筑基”工程，筑牢核心基础零部件、核心基础元器件、关键基础软件、关键基础材料及先进基础工艺的可靠。

政策解读
该政策旨在，推动企业加强研发和技术创新，提高生产工艺和质量控制标准，确保产品的稳定性和耐用性。这不仅有助于增强国产品牌在国内外市场的竞争力，还将
促进产业链上下游协同发展，鼓励制造更精密、可靠的光学元件，满足专业摄影及消费市场对高质量相机镜头的需求。

政策性质 指导性政策

中国相机镜头行业的市场集中高。相机镜头行业呈现以下梯队情况：第一梯队公司有索尼（中国）有限公司、佳能（中国）有限公司等；第

二梯队公司有尼康映像仪器销售（中国）有限公司、富士胶片（中国）投资有限公司、SIGMA公司等；第三梯队有松下电器（中国）有限公司、

腾龙光学（上海）有限公司等。

日本企业凭借技术积累与口碑效应，高度垄断摄影器材领域。

日本在光学技术和精密机械制造方面有着悠久的历史和技术积累。例如，在数码相机的核心部件如图像传感器、处理器和镜头等方面，日本企业

拥有大量的专利和技术优势。基于长期的技术积累，佳能、索尼、尼康等国际知名品牌凭借高质量与高性能赢得了消费者的广泛信赖与支持。消

费者倾向于选购知名品牌的设备，进一步稳固了其在摄影器材市场的份额。截至2023年末，索尼在全画幅可更换镜头相机市场位居首位。在数码

相机与摄像机领域，前三强企业合计占据了85.7%的市场份额，展现出高度集中态势。具体而言，佳能凭借334万台的销量，占据了46.5%的领先

份额；索尼紧随其后，以200万台销量夺得27.9%的市场份额；尼康则以81万台销量，占据了11.3%的市场份额。

未来相机镜头行业的市场集中度将降低。

竞争格局

相机镜头竞争格局概况

相机镜头行业竞争格局的历史原因

相机镜头行业竞争格局未来变化原因



国产镜头品牌正逐步崭露头角，打破海外企业的市场垄断格局。

中国国产相机镜头制造商正稳步前进，快速缩小与海外品牌的差距。例如，老蛙镜头历经10年的努力，成功实现了从手动对焦到自动对焦的转

型；而七工匠品牌用了7年时间便完成了该技术跨越。同时，永诺、唯卓仕等品牌自创立之初，便直接切入自动对焦镜头的市场，展现了其前瞻

性的技术布局。此外，永诺品牌在9年的发展历程中，不仅稳固了定焦镜头的市场地位，还成功拓展至变焦镜头领域，进一步丰富了其产品矩

阵。未来，随着国产品牌在技术研发、品质提升以及市场拓展方面的不断努力，国产镜头品牌有望在全球市场上取得更加显著的成就。

1 索尼（中国）有限公司

上市公司速览

总市值

-
营收规模

-
同比增长(%)

-
毛利率(%)

-

企业分析



公司信息

企业状态 存续 注册资本 12155.7万美元

企业总部 北京市 行业 计算机、通信和其他电子设备制造业

法人 吉田武司（YOSHIDA TAKESHI） 统一社会信用

代码

911100006259119201

企业类型 有限责任公司(外国法人独资) 成立时间 844963200000

品牌名称 索尼（中国）有限公司 经营范围 一、按照国家政策从事投资活动；二、从事与投资有关的市

场调研和开发，及音视频设计技术研究；三、受所投资企业

书面委托，公司向其提供下列服务：第一、协助或代理其所

投资企业从国内外采购该企业自用的机器设备、办公设备和

生产所需的原材料、元器件、零部件；第二、在外汇管理部

门同意和监督下，在所投资企业间平衡外汇收支；第三、为

所投资企业提供技术支持、员工培训、人事管理、市场开发

及咨询服务；第四、协助所投资企业寻求贷款及提供担保；

第五、为所投资企业提供仓储等综合服务；四、为索尼公司

及其子公司提供咨询服务（“子公司”是指由索尼公司直接或

间接投资５０％以上的公司）；五、在国内外销售或代理销

售所投资企业的产品并提供售后服务；六、以代理、经销的

方式出口境内商品；七、为所投资企业提供厂房租赁业务；

八、购买所投资企业生产的产品进行系统集成后在国内外销

售，并提供其售后服务。如所投资企业生产的产品不能完全

满足系统集成的需要，公司在国内外采购系统集成配套产

品；九、为所投资企业产品的国内经销商、代理商以及与公

司、索尼公司签有技术转让协议的国内公司、企业提供相关

的技术培训；十、在中国境内设立研究开发中心或部门，从

事软件、新产品及高新技术的研究开发、转让开发成果，并

提供相应的技术服务；十一、开展公司自有及所授权的知识

产权/专有技术的转让，并根据有关转让协议提供相关咨询及

技术服务；十二、为所投资企业提供机器和办公设备的经营

性租赁服务；十三、为索尼公司及其子公司的产品提供售后

服务；十四、承接境内外企业的服务外包业务；十五、根据

有关规定，从事物流配送服务；十六、从事商品（特殊商品

除外）的进出口、批发、佣金代理（拍卖除外）、零售（店

铺销售、电话销售、互联网销售）及售后服务、咨询服务

（法律咨询除外）及其他相关配套业务。数码产品打印服务

和转换服务，及产品培训服务；十七、委托境内其他企业生

产/加工产品并在国内外销售；十八、从事经营性租赁业务，

向国内外购买租赁财产，租赁财产的残值处理及维修。十

九、进口并在国内销售电视转播用特殊用途机动车辆，并提

供相应技术培训和技术支持服务；二十、从事医疗设备及其

周边设备的销售（限批发、零售；涉及《医疗器械经营企业

许可证》的，按国家有关规定办理申请）；二十一、从事图

书、报纸、期刊、电子出版物的批发、零售、网上销售；二

十二、设计、制作、发布、代理国内外各类广告业务；二十

三、旧电器电子产品收购及销售(国家限制性项目除外，涉及



专项规定管理的按国家有关规定办理)；二十四、出租商业用

房、出租办公用房；二十五、物业管理及企业管理；二十

六、产品设计、模型设计、展厅的布置设计、装饰物品及流

行物品款式设计、包装装潢设计、工艺美术设计、电脑动画

设计；二十七、专业承包；二十八、会议服务；承办展览展

示服务；科普宣传服务。（市场主体依法自主选择经营项

目，开展经营活动；依法须经批准的项目，经相关部门批准

后依批准的内容开展经营活动；不得从事国家和本市产业政

策禁止和限制类项目的经营活动。）

竞争优势

索尼（中国）有限公司是日本索尼集团在中国设立的全资子公司，作为全球领先的电子品牌之一，索尼在中国不仅提供广泛的消费电子产品，还在专业影像
领域占据重要地位。特别是在相机镜头方面，索尼提供了一系列高性能的E卡口镜头，适用于其无反光镜相机系统，包括广角、标准、长焦以及微距镜头等多
种类型，满足从摄影爱好者到专业摄影师的不同需求。这些镜头以其卓越的光学素质、出色的分辨率和色彩还原能力而著称，为用户捕捉精彩瞬间提供了可
靠的保障。此外，索尼还不断推进技术创新，如快速精准的自动对焦技术和图像稳定系统，确保在各种拍摄条件下都能获得优异的照片和视频质量。

索尼（中国）有限公司

2 尼康映像仪器销售（中国）有限公司

公司信息

企业状态 存续 注册资本 1000万美元

企业总部 上海市 行业 金属制品、机械和设备修理业

法人 松原徹 统一社会信用

代码

91310000717854505W

企业类型 有限责任公司(港澳台法人独资) 成立时间 1112889600000

品牌名称 尼康映像仪器销售（中国）有限公司 经营范围 受日本株式会社尼康及其所投资企业的委托，向其提供下列

服务；投资经营决策、资金运作和财务管理、研究开发和技

术支持、国内分销及进出口、货物分拨等物流运作、承接本

公司集团内部的共享服务及境外公司的服务外包、员工培训

与管理及上述相关咨询服务。光学仪器及其相关产品，日用

百货、玩具、文化体育用品、文具、纺织品、家居用品、服

装、鞋帽和配饰、箱包、电子产品、化妆品的批发、零售(限

分支机构经营)、佣金代理（拍卖除外）、进出口、展示（仅

限尼康集团产品）并提供相关配套业务及售后服务（不涉及

国营贸易管理商品，涉及配额、许可证管理商品的，按国家

有关规定办理申请）；上述产品的委托生产；光学仪器及其

相关产品的租赁；知识产权咨询（仅限尼康集团自有知识产

权）。【依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展

经营活动】

公司竞争优势

公司竞争优势



竞争优势

尼康映像仪器销售（中国）有限公司是日本尼康公司在中国设立的全资子公司，专注于尼康品牌相机、镜头及其他影像产品的销售和服务。作为全球领先的
光学和影像产品制造商之一，尼康以其卓越的技术和精湛的工艺闻名于世。在中国市场，尼康映像仪器销售有限公司不仅提供广泛的相机机身选择，包括经
典的单反相机（DSLR）和先进的无反光镜相机，还提供了丰富多样的尼克尔（Nikkor）镜头系列，涵盖从广角到超远摄、微距以及鱼眼等多种类型，满足了
专业摄影师及摄影爱好者在不同场景下的拍摄需求。

尼康映像仪器销售（中国）有限公司

3 佳能（中国）有限公司



公司信息

企业状态 存续 注册资本 5605万美元

企业总部 北京市 行业 研究和试验发展

法人 小泽秀树 统一社会信用

代码

91110000625912210F

企业类型 有限责任公司(外国法人独资) 成立时间 857577600000

品牌名称 佳能（中国）有限公司 经营范围 （一）在国家允许外商投资的领域依法进行投资。（二）在

中国境内设立科研开发中心或部门，从事新产品及高新技术

的研究开发，转让其研究开发成果，并提供相应的技术服

务。（三）受其所投资企业的书面委托（经董事会一致通

过），向其所投资企业提供下列服务：⒈协助或代理其所投

资的企业从国内外采购该企业自用的机器设备、办公设备和

生产所需的原材料、元器件、零部件；2.在国内外销售其所投

资企业生产的产品，并提供售后服务；3.为其所投资企业提供

运输、仓储等综合服务；4.在外汇管理部门的同意和监督下，

在其所投资企业之间平衡外汇；5.协助其所投资企业招聘人员

并提供技术培训、市场开发及咨询；6.协助其所投资企业寻求

贷款及提供担保。（四）为其投资者及其子公司提供咨询服

务。（五）以代理、经销或设立出口采购机构（包括内部机

构）的方式出口境内商品，并可按有关规定办理出口退税。

（六）为其所投资企业的产品的国内经销商、代理商以及与

投资性公司、其母公司或其关联公司签有技术转让协议的国

内公司、企业提供相关的技术培训。（七）购买所投资企业

生产的产品进行系统集成后在国内外销售，如所投资企业生

产的产品不能完全满足系统集成需要，可在国内外采购系统

集成配套产品。（八）在其所投资企业投产前或其所投资企

业新产品投产前，为进行产品市场开发，进口相关产品在国

内试销。（九）为其所投资企业提供机器和办公设备的经营

性租赁服务，或依法设立经营性租赁公司。（十）为其投资

者生产的产品提供售后服务。（十一）进口并在国内销售投

资者及其控股的关联公司的产品。（十二）进口为所投资企

业、投资者所属公司集团的母公司产品提供维修服务所需的

原辅材料及零、配件。（十三）承接境内外企业的服务外包

业务。（十四）根据有关规定，从事物流配送服务。（十

五）经中国银行业监督管理委员会批准，设立财务公司，向

投资性公司及其所投资企业提供相关财务服务。（十六）经

商务部批准，从事境外工程承包业务和境外投资，设立融资

租赁公司并提供相关服务。（十七）从事货物进出口或技术

进出口业务，出口产品可按有关规定办理出口退税。（十

八）从事商品（特定商品除外）的佣金代理（拍卖除外）、

批发、零售。（十九）从事经营性租赁和融资租赁业务。

（二十）委托境内其他企业生产/加工产品并在国内外销售，

从事产品全部外销的委托加工贸易业务。（二十一）经外汇

管理机关批准，对境内关联公司的外汇资金进行集中管理，

在境内银行开立离岸帐户集中管理境外关联公司外汇资金和



境内关联公司经外汇管理机关批准用于境外放款的外汇资

金。（二十二）从事医疗器械（具体内容与《医疗器械经营

企业许可证》一致）的进口、销售及售后服务业务；（二十

三）从事在国内销售的自有品牌旧电器、电子产品及其零配

件的收购、批发、零售和出口业务（国家限制或禁止的产品

和技术除外）；（二十四）从事上述产品相关的技术培训、

咨询服务、维修服务、售后服务及照片打印等配套服务；

（二十五）从事保税业务（仅限上海市外高桥保税区的分公

司）；（二十六）企业管理咨询；（二十七）会议服务；承

办展览展示；（二十八）摄影服务；（二十九）技术咨询、

技术服务；（三十）出租办公用房、出租商业用房；（三十

一）批发、零售消毒用品、清洁用品；（三十二）代理进出

口；贸易代理；（三十三）委托加工复印和胶印设备、打印

机、扫描仪、计算机、软件及辅助设备、电子产品；（三十

四）维修复印和胶印设备、打印机、扫描仪、计算机、软件

及辅助设备、电子产品。（市场主体依法自主选择经营项

目，开展经营活动；依法须经批准的项目，经相关部门批准

后依批准的内容开展经营活动；不得从事国家和本市产业政

策禁止和限制类项目的经营活动。）

竞争优势

佳能（中国）有限公司是日本佳能集团在中国设立的全资子公司，致力于将佳能在影像与信息产品领域的先进技术和丰富经验引入中国市场。公司不仅提供
广泛的消费级和专业级相机，还特别以其高品质的EF及RF系列可更换镜头而闻名。这些镜头涵盖了从超广角到超长焦的各种焦段，包括适用于风光、人像、
体育摄影等不同场景的专业光学镜头，以及具备卓越成像质量和可靠性的电影镜头。通过不断的技术创新和服务优化，佳能（中国）有限公司持续为中国用
户带来领先的影像解决方案，满足多样化的拍摄需求。

佳能（中国）有限公司
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