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◼ 关于头豹 About Us

◆头豹深耕行企研究6年，凭借丰富的内容生产、平台运营和知识管理经验， 基于人工

智能、大模型、云计算等先进数字技术，构建了业内领先的全产业 覆盖、百万级原

创研究内容数据库，首创全开源、多方协同、可拓展的智慧行研平台——“脑力擎

KnowlengineTM”知识管理与研究辅助KaaS系统，并通过“AI推理+AI搜索”双引擎

辅助分析师提升工作效能，加深行研 精度，助力行业实现数字化转型升级，赋能数

字中国建设。

◆头豹科创网(www.leadleo.com) 拥有20万+专业用户，全行业赛道覆盖及相关研究报

告产出数百万原创数据元素，每年数千场直播及视频内容，用户覆盖了超过70%的

投融资机构、金融机构和资本市场服务机构。近年来，头豹研报在资本市场的影响

力逐年提升。据不完全统计，已有上百家拟上市及上市公司在其信披材料中大量引

用头豹数据及观点。头豹精选报告被全球著名的财经资讯平台路孚特(Refinitiv)广泛

收录，帮助中国企业获得国内外投资机构重点关注，吸引投资，赋能企业发展。
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报告摘要

◼ 中国空气净化器出口量稳步增长

中国空气净化器出口量从2013年的721.1万台增长至2023年的1,193.2万台，全球空气污染问题的长期存在、消费者健康意识的提升以及中国

企业在产品线和价格上的竞争优势，共同推动中国空气净化器在海外市场持续增长。

◼ 中国空气净化器企业出海发展趋势

中国空气净化器企业凭借性价比和技术优势，瞄准东南亚市场，尤其是印度、印尼、越南和泰国等空气污染较严重的国家，以满足当地对空

气净化器的高需求。2022年，中国已是泰国最大的空气净化器进口来源国。为增强竞争力，中国企业正优化供应链，包括在东南亚设立生产

基地以降低生产成本，并通过跨境电商平台直接销售给消费者，利用该地区较低的劳动力成本（中国的19-76%）和快速发展的电商环境。例

如，小家电制造商新宝股份于2023年在印尼建立了首个海外工厂。

◼ 全球空气净化器行业竞争格局

全球空气净化器行业CR7由2018年的85.0%增长至2023年的91.9%，行业集中度呈现上升趋势。同时，中国空气净化器品牌在全球市场的竞争

力显著提升，主要得益于技术创新、全球化战略、品牌建设和价格优势。
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Chapter 1
中国空气净化器

出海综述
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空气净化器分类，按使用场景划分

空气净化器是一种用于去除室内空气中污染物的设备。根据使用场景划分，空气净化器可分为家用型、工业型、
车载型、医用型、办公室/商用型和便携式；根据技术类型划分，可分为HEPA、活性炭、离子、光催化净化器等

中国空气净化器出海综述——产品定义与分类

来源：中国家电协会，meticulous research，grand view research，头豹研究院

❑ 空气净化器是一种用于去除室内空气中污染物的设备，旨在改善和保持空气质量。它能够过滤或以其他方式处理空气中的各种颗粒物和气态污染物，如灰尘、花粉、霉菌、病毒、细

菌、宠物皮屑、烟雾、挥发性有机化合物（VOCs）等。

❑ 基于产品的使用场景，空气净化器行业可分为家用空气净化器、车载空气净化器、办公室/商用空气净化器、工业空气净化器、医院用空气净化器和便携式空气净化器六类。其中，商

用空气净化器占据全球空气净化器市场近60%的市场份额。

❑ 基于产品的技术类型，空气净化器可分为HEPA净化器、活性炭净化器、离子净化器、光催化净化器和混合净化器。其中，HEPA空气净化器凭借其搞笑的过滤能力成为市场上的主要

产品类型，预计2024年HEPA净化器占据全球空气净化器市场接近50%的市场份额。

家用空气净化器

◆ 设计紧凑，低噪音，适合室内使用，

可去除尘埃、花粉、烟雾等。

工业空气净化器

◆ 大功率，高过滤效率，处理工

业废气。

车载空气净化器

◆ 小巧，直接插在车内电源，

去除车内异味和PM2.5。

医院用空气净化器

◆ 高标准过滤，紫外线消

毒，去除病毒、细菌。

办公室/商用空净化器

◆ CADR值高，智能监测，适合大空间。

便携式空气净化器

◆ 体积小，重量轻，便于携带使用。

空气净化器分类，按技术类型划分

通过物理拦截的方式去除空气

中的微小颗粒物

HEPA净化器

使用特殊的光催化剂，在紫外

线光的照射下，能够催化分解

空气中的有害物质

光催化净化器

依靠活性炭的多孔结构吸附

空气中的有害气体和异味

活性炭净化器

结合了HEPA过滤、活性炭吸附、

离子发生器等多种技术

混合净化器

通过释放负离子，使空气中的

颗粒物带电并聚集沉降

离子净化器
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来源：头豹研究院

中国空气净化器产业链

中国空气净化器产业链上游为原材料和零部件供应商，中游为空气净化器制造商。产业链中游呈现市场集中度较
高的特点，中国市场CR5超50%；中国空气净化器出口量持续增长，2023年出口量较2013年增长超20%

❑ 产业链中游为空气净化器制造商，行业格局呈现集
中度较高的特点，中国市场CR5超过了50%。

❑ 国际品牌如戴森、BlueAir、IQAir等凭借其高端技术
和品牌形象，在高端市场占据优势；而中国国产品
牌如小米、美的、格力、海尔等则通过性价比、渠
道优势和本地化服务在中低端市场占据较大份额。

产业链上游 产业链中游 产业链下游

技术供应商

原材料供应商 中国空气净化器制造商

❑ 空气净化器产品的产业链上游主要为原材料和零部
件的供应，以便中游空气净化器制造商进行生产组
装。其中，原材料包括钢材、塑料、铜材和铝材等；
零部件包括滤网/滤芯、风机/风扇、传感器、电源
适配器/线、控制板等。

❑ 空气净化器对原辅材料的价格变动较为敏感，因为
这些成本直接影响到最终产品的定价和利润率。

❑ 中国空气净化器企业可通过多种渠道出海，包括直
接出口、跨境电商、传统外贸、零售和批发渠道，
以及与当地企业合资公司等。

❑ 中国空气净化器出口量在2013年至2023年间持续增
长，2023年的出口量相比2013年增长了20%。

❑ 中国空气净化器企业出海过程中主要面临着关税壁
垒、质量标准差异和品牌认知度的挑战。

出海渠道

直接出口

跨境电商 亚马逊 ebay Wish

B2B平台 参加展会

零部件生产商

自建独立站

传统外贸

零售和批发渠道

本地化合作伙伴

分销商与代理商

专业零售商

ODM/OEM合作

授权经营

大型零售商

合资企业

中国空气净化器出海综述——产业链图谱
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中国空气净化器部分企业分布图，2023年

截至2023年底，广东省拥有15,393家空气净化器企业位列全国第一，其拥有拥有格力、美的、TCL等知名家电企
业，形成了完善的家电产业链和强大的生产能力。目前，中国空气净化器行业正处于加速出海阶段

中国空气净化器出海综述——企业分布及出海发展历程

来源：企查查，头豹研究院

❑ 从各省份来看，2023年中国空气净化器相关企业数量排名前五的省份依次是广东、山东、

江苏、河北和浙江。其中，广东省以拥有15,393家空气净化器企业位列全国第一，主要

由于广东省是中国最大的家电制造业中心之一，拥有拥有格力、美的、TCL等知名家电

企业，形成了完善的家电产业链和强大的生产能力。

❑ 从各地区来看，2023年，中国华东地区空气净化器企业数量达35,950家，约占全国的

36.5%。华东地区是中国经济最发达的区域之一，人口密集，消费能力强，市场需求巨大。

同时，该地区空气质量较为突出，居民对健康生活的关注度也相对较高。

山东：10,475家

江苏：9,038家

浙江：6,823家

河北：7,301家

广东：15,393家

华东地区：35,950家

中国空气净化器出海发展历程

高速发展阶段：2010-2014年

阶段特征：随着2013年北京雾霾爆表，中国空气质量问题引发广泛关注，空气净化器市场需求迅速

增长。大量企业涌入这一市场，市场竞争加剧，出现了“几百倍”的商家增长，导致同质化竞争进入

恶性阶段。这一时期的显著特点是市场快速扩张，但产品质量参差不齐，部分企业通过低价策略抢

占市场份额，导致行业整体利润空间被压缩。

初期探索阶段：2010年以前

阶段特征：在这一阶段，中国空气净化器行业刚刚起步，国内市场对空气净化器的需求尚未形成大

规模市场，企业主要集中在技术研发和产品设计上。此时，少数品牌开始尝试向海外市场出口产品，

但规模较小，市场认知度较低。由于国内消费者对空气净化器的认知有限，企业更多地将目光投向

了国际市场。

震荡发展阶段：2014-2017年

阶段特征：随着市场竞争的加剧，许多企业在价格战中难以维持盈利，行业进入了震荡调整期。在

经过前几年的市场洗牌，中国空气净化器行业逐渐走向成熟，企业更加注重技术创新、品牌建设和

市场定位，同时开始聚焦于全球化布局和多元化发展。

加速出海阶段：2017年至今

阶段特征：中国企业不再局限于传统的欧美市场，而是积极开拓新兴市场，如中东、拉美、东南亚

等地。这些地区的经济发展迅速，消费者对健康生活的需求日益增长，为空气净化器企业提供了广

阔的市场空间。同时，中国政府出台了一系列支持跨境电商发展的政策，如《关于实施支持跨境电

子商务零售出口有关政策的意见》，这些政策为企业提供了通关便利、税收优惠等支持，促进了空

气净化器企业的海外扩张。

完整版登录www.leadleo.com

搜索《2024年中国空气净化器企业出海报告：呼吸之净，遍及世界》

http://www.leadleo.com/
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Chapter 2
中国空气净化器
出海市场分析
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中国空气净化器出口量，2013-2028E

中国空气净化器出口量从2013年的721.1万台增长至2023年的1,193.2万台，全球空气污染问题的长期存在、消费
者健康意识的提升以及中国企业在产品线和价格上的竞争优势，共同推动中国空气净化器在海外市场持续增长

中国空气净化器出海市场分析——中国空气净化器出口量

来源：国家统计局，EIU，美国国际贸易委员会，头豹研究院

【单位：万台】

❑ 中国空气净化器出口量呈现波动上升的趋势，从2013年的721.1万台增长至2023年的1,193.2万台，年复合增长率为5.2%。预计未来五年，中国空气净化器出口量由2024年的935.5万台

增至2028年的1,236.0万台，年复合增长率达7.2%。

❑ 2013年至2023年，中国空气净化器出口量波动上升的原因：（1）全球空气污染问题的长期存在：全球约92.5%的国家PM2.5年均浓度高于世界卫生组织（WHO）指导水平，这直接推

动了国际市场对空气净化器的需求。空气污染的长期性和持续性为中国空气净化器提供了稳定的海外市场，尤其是在那些短期内难以解决空气污染问题的国家和地区；（2）健康意识

的提升：随着消费者对空气污染危害的认识加深，尤其是空气污染成为仅次于高血压和吸烟的第三大死亡风险因素（根据《全球空气质量报告 2024》），公众对改善室内空气质量的

投资意愿显著增加。这种健康意识的提升为中国空气净化器进入国际市场创造了有利条件；（3）多样化产品线与价格优势：中国空气净化器企业通过提供多样化的产品线，满足了不

同消费者群体的需求，覆盖从经济型到高端市场的各个层次。同时，具有竞争力的价格优势使中国品牌在全球市场上获得了更强的竞争力，吸引了更广泛的客户基础，进一步扩大了

市场份额。
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来源：IQAir，Issuu，美国国立卫生研究院，头豹研究院

全球广泛的空气污染问题及其长期存在的特性创造了对空气净化器产品的持续需求，从而为中国的空气净化器出
口提供了稳定的市场机会 

中国空气净化器出海市场分析—— 市场驱动因素（一）：全球空气污染问题的长期存在

生活在空气污染不健康水平的美国县的人口数量，2015-2023

20.5 21.2 20.9 20.9 20.8 20.6 20.6 

49.6 53.3 54.4 
63.2 68.9 

75.2 82.3 

134.0 137.0 
123.2 122.3 122.7 120.0 117.4 

0

20

40

60

80

100

120

140

160

2015-17 2016-18 2017-19 2018-20 2019-21 2020-22 2021-23

生活在平均空气质量未达到肺脏协会标准的县的人口数量
生活在平均空气质量符合美国肺脏协会标准，但环境空气质量出现极端波动的县的人口数量
生活在遭受不健康臭氧污染的县的人口数量

【单位：百万人】

注：2021-2022年数据为预测。

❑ 据统计，2023年全球约92.5%的国家PM2.5年均浓度超过世界卫生组织（WHO）指导水平（5μg/m³），其中超过一半的国家PM2.5浓度超出指导水平3至5倍。这一数据表明，全球多

个国家和地区正面临严重的空气污染问题。此外，根据美国肺脏协会的数据，2021年至2023年间，约有8,230万美国人居住在空气质量虽符合标准但在某些时期出现极端波动的县份，

较八年前增加了3,270万人。此外，还有约2,060万人生活在平均空气质量未达标的地区，这一数字在过去几年内并未显著改善。使用空气净化器可以有效降低室内细颗粒物浓度高

达60%，这对于改善室内空气质量至关重要。全球空气污染问题具有长期性和持续性，短期内难以得到根本解决。这为中国空气净化器企业提供了稳定的海外市场。特别是在那些

空气污染严重且短期内难以改善的国家和地区，空气净化器的需求将持续存在并稳步增长。
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来源：Statistic，Issuu，头豹研究院

全球消费者健康意识的提升，尤其是在空气污染对健康造成严重威胁的背景下，推动了空气净化器市场的快速增
长。中国制造商凭借其技术优势和产品多样性，抓住了这一机遇，成功开拓了广阔的海外市场

中国空气净化器出海市场分析—— 市场驱动因素（二）：健康意识的提升

全球健康经济市场规模，2019-2023 全球特定死因中因为空气污染所占的百分比，2024

❑ 全球健康经济市场规模从2019年的4.9万亿美元增长到2022年的5.6万亿美元，

尽管在2020年至2021年期间因全球大流行病的影响有所波动，但随后迅速复

苏。即使在疫情冲击下，消费者对健康产品的投入依然强劲。

❑ 随着全球经济的逐步复苏，消费者的可支配收入增加，更多人愿意为家庭健康

进行投资。各国政府也纷纷出台相关政策，鼓励使用环保产品和技术，以应对

空气污染问题。随着全球消费者对个人及家庭健康的重视程度不断提高，越来

越多的人愿意投资于能够改善室内空气质量的产品，如空气净化器。这一趋势

为中国空气净化器制造商开辟了广阔的海外市场。
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【单位：万亿美元】

❑ 根据2024年发布的《全球空气质量报告》（State of Global Air Report 2024），

2021年空气污染导致全球约810万人死亡，成为仅次于高血压和吸烟的第三

大死亡风险因素。这些死亡中有近90%是由非传染性疾病引起的，包括心脏病、

中风、糖尿病、肺癌和慢性阻塞性肺病（COPD）。特别值得注意的是，

2023年全球特定死因中，48%的慢性阻塞性肺疾病（COPD）患者的死亡可归

因于空气污染。面对空气污染对健康的严重威胁，消费者越来越倾向于采取

积极措施保护自己和家人的健康。购买空气净化器成为改善室内空气质量的

重要手段之一，研究表明，空气净化器可以有效降低室内细颗粒物浓度，显

著改善空气质量，从而减少与空气污染相关的健康风险。
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来源：美国亚马逊，各企业美国官网，头豹研究院

广泛的产品线和实惠的价格是中国空气净化器在海外市场获得成功的关键驱动因素，其满足了不同消费者群体的
需求并吸引更广泛的客户基础，助力中国空气净化器品牌在海外市场获得更强的竞争力和更广泛的市场份额

中国空气净化器出海市场分析—— 市场驱动因素（三）：多样化产品线与价格优势

海外空气净化器产品价格（以COWAY和Electrolux为例）

❑ 广泛的产品线和实惠的价格是中国空气净化器成功出海的重要驱动因素，这满足了不同消费者群体的需求并吸引更广泛的客户基础。在美国市场，一方面，中国厂

商如美的集团和VESYNC（晨北科技）通过提供从经济型到高端的广泛产品线，价格区间覆盖49.99美元至499.99美元，有效满足了不同消费者的多样化需求。另一

方面，中国厂商注重细分市场，针对不同消费群体设计产品。例如，VESYNC特别针对宠物家庭推出了专用空气净化器，且价格仅为129.99美元。

❑ 相比之下，在美国的其他海外厂商如Coway和Electrolux的产品线较为单一，且主要集中在中高端市场。Coway在其官方商城仅售卖一款售价高达1399.00美元的空气

净化器，而Electrolux也只提供两款产品，起价为358.00美元。这种差异彰显了中国品牌在产品多样性和价格竞争力方面的显著优势，助力它们在海外市场获得更强

的竞争力和更广泛的市场份额。

中国部分空气净化器产品价格（以美的集团和晨北科技为例）

美的集团 晨北科技

$159.00 $299.00 $1399.00 $448.00 $358.00

COWAY Electrolux

$139.99$49.99

$499.99

$189.99$129.99

$249.99$219.99
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来源：美国国际贸易委员会，WHO，中国政府网，头豹研究院

中国空气净化器企业出海的主要政策驱动力包括但不限于各国免征进口关税、世界卫生组织倡导健康空气质量目
标、中国商务部推动货物贸易优化升级以及中国国家发展改革委强化产品技术标准提升等措施

中国空气净化器出海市场分析—— 市场驱动因素（四）：政策推动

中国空气净化器出海相关政策，2023-2024

区域 政策 颁布日期 颁布主体 政策要点 政策解读

全球

《美国协调关税表

(2024)第六版》
2024.07 美国国际贸易委员会

根据美国的《协调关税表》（HTSUS），对于“离心机，

包括离心干燥机；用于液体或气体的过滤或净化机械

和装置及其部件；特别是用于气体的过滤或净化机械

和装置；其他类别的除尘和空气净化设备”，其一般

进口税率将是免税的。

该政策表明在美国空气净化器作为用于气体的过滤

或净化机械和装置，其进口税率将是免税的，这将

降低中国空气净化器出口到美国的成本，提高其在

美国市场的竞争力。

《气候变化与健康》 2024.05 世界卫生组织

该战略强调需要通过以下方式减少气候变化的影响：

更可持续的生活选择;获得全民健康保险；以健康为基

础的空气质量目标；加强卫生系统和社区对气候变化

的抵御能力等。

该政策强调了以健康为基础的空气质量目标，这将

促使全球各国加强对空气质量的关注，进而可能增

加对空气净化器的需求，为中国空气净化器企业出

海创造更多市场机会。

中国

《关于加强商务和金融

协同更大力度支持跨境

贸易和投资高质量发展

的意见》

2024.07
商务部、中国人民银

行、国家外汇局等

推动货物贸易优化升级。推动地方商务主管部门帮助

外贸企业深耕传统市场，开拓多元化市场，发掘培养

新的出口增长点。鼓励银行机构丰富完善信贷产品服

务，按照市场化、法治化原则给予更多支持。加快培

育外贸新动能。大力发展服务贸易和数字贸易。

该政策推动货物贸易优化升级，将帮助空气净化器

企业深耕传统市场并开拓“一带一路”沿线国家的新

市场，通过提供金融服务和支持来增强企业的资金

保障和风险管理能力，并通过市场推介和品牌培育

提升国际竞争力。

《关于促进电子产品消

费的若干措施》
2023.07

国家发展改革委、工

业和信息化部、财政

部和商务部等

强化产品技术标准提升。聚焦汽车、家电、家居产品、

消费电子、民用无人机等大宗消费品，加快安全、健

康、性能、环保、检测等标准升级。

该政策强调了加快安全、健康、性能、环保等标准

升级，这将促使中国空气净化器企业提升产品质量

和技术标准，有助于增强其在国际市场上的竞争力

和品牌形象。
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来源：世界经济组织， 头豹研究院

中国空气净化器出海未来发展趋势包括：积极开拓高污染指数的新兴市场如印度和东南亚，并通过优化供应链
（如在东南亚设厂）和产品创新（如智能化、多功能化、健康检测和环保设计）来增强竞争力

中国空气净化器出海市场分析—— 发展趋势

中国空气净化器行业出海发展趋势

企业出海发展趋势 空气净化器产品发展趋势

➢ 产品智能化：未来的空气净化器将通过内置传感器监测空气质量，并自动调整

运行模式。用户可通过智能手机应用远程控制设备，甚至使用语音助手操作。

例如，科沃斯AVA Pro空气净化器机器人具备自主移动能力，能根据房间布局

和空气质量状况自动巡航清洁。

➢ 多功能与模块化：未来的空气净化器会集成多种健康功能，并采用模块化设计，

让用户可以根据需求自由组合不同功能模块，如HEPA滤网、活性炭滤网或紫

外线杀菌模块。如美国品牌霍尼韦尔的H-MAX空间舱净化器采用了模块化设

计，不仅方便日常拆装维护，还具备出色的除尘除醛功能。未来，中国出海品

牌可以从这一设计中汲取灵感。

➢ 数据驱动与健康检测：未来的空气净化器可能会集成健康监测功能，通过收集

空气质量数据，为用户提供健康建议。例如，通过监测室内CO2水平、温度和

湿度，并通过数据分析提供个性化建议。亚都KJ500G-S5空气净化器拥有智能

监测功能，能够根据空气质量自动调整工作模式。

➢ 满足细分市场需求：针对不同消费群体和使用场景，空气净化器将出现更多细

分产品。例如，晨北科技（VESYEC）为宠物家庭推出的Vital系列空气净化器。

➢ 出海方向：与发达国家相比，东南亚地区的空气净化器市场仍处

于相对空白的状态。中国空气净化器企业可以凭借性价比优势和

技术实力，快速占领市场份额。与发达国家相比，印度、东南亚

等地的空气污染问题较为严重，例如印尼的雅加达等城市的

PM2.5水平持续居高不下，2023年印度PM2.5的浓度为54.4μg/m³，

越南为29.6μg/m³和泰国为26.4μg/m³，这增加了空气净化器的

使用需求。2022年，根据泰国商务部统计，中国已成为向泰国出

口空气净化器的第一大国。

➢ 供应链优化：为了提高竞争力，中国空气净化器行业企业在供应

链管理上未来将采取了更加灵活和高效的策略。例如，利用东南

亚作为生产基地以降低成本，并利用跨境电商平台如亚马逊等直

接面向消费者销售。东南亚的劳动力成本仅为中国的19-76%，

加之该地区电商销售增速快于其他地区，这为企业提供了降低生

产成本和服务当地市场的双重优势。例如，2023年小家电头部

厂商新宝股份在印尼建设其首个海外工厂。
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Chapter 3
全球空气净化器

市场分析
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全球空气净化器市场份额（按应用划分），2023年

全球空气净化器市场主要分为三个应用领域：商业应用（57.5%）、住宅应用（30.8%）和工业应用（11.7%）。未
来，商业应用虽然仍将是市场的主导力量，但增长速度将放缓，而住宅应用将成为市场的新引擎

全球空气净化器市场分析——应用领域

来源：grand view research，头豹研究院

❑ 全球空气净化器市场主要分为三个应用领域：商业应用（57.5%）、住宅应用（30.8%）和工业应用（11.7%）。商业应用方面，随着市场的逐渐饱和，商业客户的采

购频率可能会下降，但高端服务业、医疗设施和教育机构的需求仍将保持稳定；住宅应用方面，住宅应用领域的增长潜力巨大，预计将成为未来市场的主要驱动力。

一方面，随着人们对健康的重视程度不断提高，越来越多的家庭意识到室内空气质量对健康的影响。另一方面，智能家居技术的发展使得空气净化器变得更加智能化

和便捷。许多现代空气净化器配备了智能传感器、远程控制功能和自动化运行模式，能够根据实时空气质量自动调整工作状态，提升了用户体验。这种智能化的趋势

将进一步推动家庭用户购买空气净化器。工业应用方面，工业应用领域的市场份额虽然相对较小，但在某些特定行业中，需求依然强劲，并且有望保持稳定的增长。

应用领域 市场份额 核心原因 具体示例与应用

商业应用 57.5%
• 对室内空气质量的关注增加
• 企业追求创造安全舒适的室内环境
• 减少健康风险

◆ 办公室：提高工作效率，减少呼吸问题和过敏
◆ 零售店：改善顾客体验
◆ 酒店：提升住客满意度

住宅应用 30.8%

• WHO数据显示家庭空气污染每年导致约
400万人过早死亡

• 健康问题日益严重
• 室内空气质量恶化
• 生活方式偏好改变
• 消费者对空气净化器优势的认识提高

◆ 居民家庭：预防哮喘、肺癌、心血管疾病等
◆ 住宅区：改善室内空气质量，提高居住舒适度

工业应用 11.7%

• 遵守职业健康与安全标准
• 减少有害颗粒物（如建筑灰尘、石棉、焊

接烟雾等）
• 在预测期内将以较高复合年增长率增长

◆ 印刷业：控制室内环境，保证产品质量
◆ 石化和发电厂：确保工作场所安全，减少环境污染
◆ 食品和饮料业：保持生产区域无菌
◆ 化工和制造业：减少职业暴露风险

57.5%
30.8%

11.7%

商业应用

住宅应用

工业应用

【单位：%】



www.leadleo.com 400-072-5588 ©2024 LeadLeo

36.7% 27.5% 18.3% 9.2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

中国 日本 印度 韩国 新加坡 其他

亚太地区空气净化器市场份额，按销售额，2023

全球空气净化器市场中，市占率前三的地区为亚太（33.3%）、欧洲（25%）和北美（20.6%）。亚太地区的领先地
位得益于快速工业化和城市化带来的空气污染问题及庞大的消费群体，中国和印度为该区域的主要消费市场

全球空气净化器市场分析——全球不同地区市场份额

来源：MMR，Grandviwresearch，头豹研究院

33.3%

20.6%

25.0%

12.8%

8.3%

亚太地区 北美 欧洲 南美 中东及非洲

地区 市场份额 核心原因 典型市场/案例

亚太地区 33.3%

快速工业化与城市化导致严重
空气污染；庞大消费群体；露
天焚烧垃圾、季节性农业焚烧、
煤炭依赖等因素加剧了空气污
染。

◆ 中国和印度在亚太地区的空气净化器销
售额中占比达64.2%。

欧洲 25.0%
建筑活动增多导致空气污染加
剧；机动车尾气排放增加引发
呼吸系统疾病。

◆ 英国、德国、法国、意大利为主要市场；
◆ 节能环保型产品、多功能便携式设备普

及；
◆ 德国清洁供暖政策减少污染。

北美洲 20.6%
污染水平上升；空气传播疾病
频发；健康意识增强。

◆ 便携式空气净化器市场通过遵守行业标
准和控制车辆排放取得进展。

◆ 加拿大政府举措如环境保护局标准和
CCME计划支持市场增长。

南美洲 12.8%
沙尘暴、交通拥堵、工业排放
等问题；消费者健康意识提高
和可支配收入增加。

◆ 巴西、阿根廷、哥伦比亚为主要市场；
◆ 巴西减排战略和气候变化计划促进市场

发展。

中东及非洲 8.3%

工业化、城市化、沙漠化加剧
空气污染；对空气污染健康风
险认识提高；医疗保健行业需
求增加。

◆ 南非绿色增长目标限制污染水平；
◆ 沙特阿拉伯“2030愿景”计划和大型商业

建设项目促进市场增长，商业建筑的投
资会带动空气净化器的需求。

全球空气净化器市场份额，按销售额，2023

【单位：%】

【单位：%】
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全球空气净化器行业CR7由2018年的85.0%增长至2023年的91.9%，行业集中度呈现上升趋势。同时，中国空气净
化器品牌在全球市场的竞争力显著提升，主要得益于技术创新、全球化战略、品牌建设和价格优势

全球空气净化器市场分析——全球企业竞争格局

来源：Openpr，头豹研究院

❑ 全球空气净化器行业CR7由2018年的85.0%增长至2023年的91.9%，行业集中度呈现上升趋势，其主要由于（1）技术创新：少数领先企业凭借强大的研发能力和技术创新优势，在

市场上占据主导地位。例如，伊莱克斯空气净化器除菌率高达99.99%；美的甲型流感病毒去除率高达99.99%；（2）品牌效应：头部厂商通过持续的市场营销和品牌建设巩固了其

市场领先地位。例如，伊莱克斯在2023年发起了“#DiscoverElectrolux”数字营销活动，旨在增强消费者的参与感和品牌忠诚度。该活动通过社交媒体平台（如Instagram、Facebook

和Twitter）进行广泛推广，鼓励用户分享使用伊莱克斯空气净化器的体验，并参与线上互动。活动期间，伊莱克斯还推出了限时优惠和抽奖活动，吸引了大量用户的关注和参与。

❑ 近年来，中国空气净化器品牌在全球市场的竞争力显著提升，主要得益于技术创新、全球化战略、品牌建设和价格优势。美的通过H13高等级HEPA滤网和AI智控技术，推出高效、

智能的空气净化器，并在全球布局了200多家子公司和35个研发中心，同时与曼城足球俱乐部合作，签约明星埃尔林·哈兰德，提升了品牌国际影响力。小米则凭借甲醛数显医护

级空气净化器和高性价比的产品策略，迅速占领了全球市场，特别是在新兴市场和发展中国家，其产品以低价高配赢得了大量用户。贝昂科技旗下Airdog专注于高端市场，成功

打入德国、英国和泰国等发达国家，提供高性能、高可靠性的产品，并获得了专业机构认证。此外，中国品牌在价格上具有明显优势，如美的的空气净化器起售价为489元人民币

（约70美元），远低于伊莱克斯的499美元；小米更是以399元人民币的低价提供了强大的净化功能。这些因素共同推动了中国品牌在全球空气净化器市场的崛起，预计未来其市

场份额将进一步扩大。

全球空气净化器企业市场份额，按销量，2018 全球空气净化器企业市场份额，按销量，2023
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17.4%

13.9%13.3%
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10.6%

8.1%
6.9% 伊莱克斯 科唯怡
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大金 安利

其他 飞利浦

16.4%

15.6%

15.0%
15.0%

12.2%

11.4%

10.0%
4.4%

大金 亚都

飞利浦 其他

松下 科唯怡
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来源：VESYNC官网, 头豹研究院

VESYNC空气净化器业务始于2011年，在亚马逊及其他电商平台进行线上销售，在沃尔玛、Target等渠道进行线下
销售。2023年，VESYNC空气经呼气销售额市占率（28.6%）蝉联美国地区首位

企业分析——VESYNC（一）：业务总览

VESYNC企业介绍 VESYNC主营业务

❑ Vesync又名晨北科技，成立于2011年，是一家专注于提供智能小家

电设备和解决方案的公司，其主要产品包括空气净化器、空气加湿

器、空气炸锅、人体秤等小家电产品。在品牌端，Vesync旗下拥有

三个核心品牌：“Etekcity”专注于智能小家电和健康监测设备；

“Cosori”专注于厨房电器及餐饮用具；“Levoit”则专注于改善家居环

境的电器，如空气净化器和空气加湿器。在渠道端，亚马逊电商平

台是Vesync的主要销售渠道，公司以Vendor Central模式为主导；同

时，Vesync也在积极拓展亚马逊之外的其他电商平台以及沃尔玛、

Target等线下KA（关键账户）渠道，以进一步扩大其市场覆盖范围。

家用环境电器（Levoit品牌）

将视觉、听觉和嗅觉元素巧妙地结合在

一起的优质家用环境电器，可促进健康

空间和身心健康。产品包括净化器、加

湿器、充电真空吸尘器、塔扇和滤网。

简易电子产品（Etekcity品牌）

海尔智家的热水器产品覆盖电热水

器、燃气热水器、太阳能热水器等

多种类型。产品包括人体秤、健康

追踪器和厨房秤。

VESYNC空气净化器产品线，2024

厨房用具和餐具（COSORI品牌）

优质、易用的厨房小家电品牌，精心打造优质的厨房创新产品，注

重细节、创新技术、人性化设计，旨在彻底改变烹饪体验。产品包

括空气炸锅、电饭煲、高压锅和烤箱。

产品图片 产品系列 系列优势 有效范围 产品价格

Core 高效率且净化效 果卓越 产品类型覆盖面最广
17m2 $49.99-$89.99
20m2 $99.99-$149.99
59m2 $219.99-$349.99

EverestAir 适用于超大房间 三通道激光灰尘传感器和智能控制 52m2 $499.99

LV

使用HEPA高效过滤网,可捕获
99.97%的0.3颗粒

芳香疗法 (可注入精油) 17m2 $49.99-$89.99

Vista 节能静音 16m2 $89.99

Vital 专为捕捉空气中宠物 皮毛而设计 20m2/50m2 $119.99-$189.99



www.leadleo.com 400-072-5588 ©2024 LeadLeo

1.7

3.5

4.5
4.9

5.9

-0.5

0.5

1.5

2.5

3.5

4.5

5.5

6.5

2019 2020 2021 2022 2023

来源：VESYNC年度报告, 头豹研究院

VESYNC的营业总收入从2019年的1.7亿美元增长至2023年的5.9亿美元，期间复合年增长率为36.5%，北美市场仍
是主要收入来源，而亚洲市场在2023年实现了83.4%的同比高速增长

企业分析—— VESYNC（2/3）：全球营销收入概览

VESYNC营业总收入，2019-2023

❑ VESYNC的营业总收入展现出强劲的增长势头，从2019年

的1.7亿美元增长至2023年的5.9亿美元，期间的复合年增

长率高达36.5%。其中，2020年VESYNC的总营收实现了

102.96%的显著同比增长，随后几年虽然增速有所放缓，

但在2022年降至7.95%之后，2023年又恢复到了19.39%的

同比增长率。这一恢复性增长归因于公司在产品创新、销

售渠道拓展、区域市场开发及品牌建设方面的持续提升。

❑ 2023年，VESYNC在全球市场上的扩展策略取得显著成效，

北美地区仍为VESYNC主要市场，而亚洲市场则实现收入

高速增长：（1）2019年至2023年北美市场贡献了约

73.4%-86.6%的总营收。其中，2023年营业收入达到了4.3

亿美元，同比增长17.4%。北美市场的增长主要得益于环

境电器类产品以及非亚马逊渠道销售的增长。（2）欧洲

市场表现出稳健的增长，2023年的收入为1.3亿美元，同

比增长16.5%。这一成绩的取得主要依靠Levoit品牌的空气

净化器销量提升，同时吸尘器、塔扇等新产品在德国和英

国等地的热销，以及Cosori品牌空气炸锅的受欢迎程度增

加。（3）亚洲市场是VESYNC的一个新兴增长点，2023

年的收入达到0.3亿美元，实现了83.4%的同比高速增长。

这一显著增长主要得益于日本市场的强劲表现。

VESYNC营业收入区域占比，2019-2023
【单位：亿美元】
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VESYNC空气净化器企业出海发展历程

晨北科技（VESYNC）通过构建多元化的品牌矩阵、推动技术创新、利用跨境电商平台、拓展线下渠道、深入洞
察市场需求、快速响应市场变化以及强化品牌建设和市场推广，成功地将其空气净化器产品推向海外市场

企业分析—— VESYNC（3/3）：出海发展历程

来源：VESYNC年度报告与企业资讯，头豹研究院

❑ VESYNC通过构建多元化的品牌矩阵、推动技术创新、利用跨境电

商平台、拓展线下渠道、深入洞察市场需求、快速响应市场变化以

及强化品牌建设和市场推广，成功地将其空气净化器产品推向海外

市场，并在美国市场取得了显著的市场份额。

❑ 品牌与产品矩阵构建：VESYNC从2011年开始在美国亚马逊推出首

个自有品牌“Etekcity”，随后在2016年推出了“Cosori”和“Levoit”两个

品牌，形成多元化品牌矩阵。其中，Levoit品牌下的空气净化器产

品线包括多个系列，如Core经典系列、EverestAir系列、LV系列、

Vital系列和Vistal系列，满足不同消费者的需求。

❑ 技术创新：VESYNC通过建立自己的科研团队，不断推出创新技术

和产品，如VeSync应用程序，提升了用户体验。

❑ 跨境电商平台利用：VESYNC充分利用亚马逊平台，通过亚马逊

VendorCentral计划提升品牌知名度，扩大市场份额。

❑ 线下渠道拓展：VESYNC与Walmart、Target等知名连锁零售商建立

合作关系，进入线下零售市场。此外，晨北科技积极开拓亚洲、欧

洲市场以及北美线下零售渠道，扩大市场覆盖范围。

❑ 市场定位与需求洞察：根据不同市场和消费者群体的需求 ，

VESYNC推出不同的产品系列，如专为宠物家庭设计的Vital系列。

❑ 事件驱动的市场机会：2023年加拿大发生的森林大火事件为

VESYNC带来了额外的销售机会，空气净化器的市场需求激增。

❑ 品牌建设与市场推广：VESYNC通过VeSync Store App和VeSync

Wellness场景内容的推出，加强与用户的互动，提升品牌忠诚度。

2011-2014

始于美国线上小

家电，逐步扩展

至欧洲、加拿大

2011年：成立Etekcity US，开展亚马逊线上销售

2014年入驻加拿大市场

2016年：推出自有品牌“Levoit ”与“Cosori”并成立VeSync研发团队

2015年：开发应用程序VeSync

2012年：推出自有品牌“Etekcity’

2013年：年成立深圳晨北以增强产品设计、开发能力，

品牌竞争力进一步提升;同年计划入驻欧洲市场

2017年：加入VendorCentral计划并开始在零售连锁店进行销售、驻扎日本市场

2019年：开始从事智能安保解决方案

2021年：公司持续扩展线下渠道，入驻Walmart、Target等零售商店

2020年：为满足全球化战略需要，公司重组并于12月在港交所上市

2023年：公司Levoit品牌空气净化器和加湿器份额均位于美国市场首位

2015-2019

进一步开拓市场

2020至今

重组上市，进军

全球市场
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来源：Wind，美的集团官网, 头豹研究院

美的集团空气净化器业务始于2005年，致力于为全球消费者提供高品质的空气净化解决方案涵盖多种系列，其产
品线宽泛，如森林Air和星澈系列。2023年，美的空气净化器按销量统计，其市场份额（13.9%）位居全球第三

企业分析——美的集团（1/2）：业务总览

美的集团企业介绍 美的集团主营业务

❑ 美的集团成立于1968年，总部位于中国广东省佛山市顺德区，是一个全

球化的科技企业集团，专注于智能家居、工业技术、楼宇科技、机器人

与自动化以及数字化创新业务等多个领域。

❑ 美的集团的空气净化器业务是其全球化战略的关键组成部分，始于2005

年，涵盖了多种型号和功能，致力于为全球消费者提供高品质的空气净

化解决方案。美的集团通过在世界各地设立分支机构，建立了一个庞大

的全球营销网络，截止至2024年，美的已经在海外主要市场建立了超过

30个分支机构，这对空气净化器出海提供了强大的营销和分销支持。

智能家居事业群

提供包括空调、冰箱、洗衣机、厨房电器以及各种
小型家电在内的多样化产品，致力于打造智能、便

捷的家庭生活环境。

机电事业群

涉及压缩机、电机、磁控管、变压器等核心部件的
生产和销售，为家电和其他工业应用提供关键技术

支持。

暖通与楼宇事业部

专注于商用空调、供暖、通风和楼宇自动化系统，

服务于商业建筑和设施管理市场。

机器人及自动化事业部

通过机器人技术和自动化解决方案，服务于制造业

的智能化升级，包括美的自身工厂的自动化改造。
数字化创新业务

利用大数据、云计算、人工智能等技术推动集团内部的数字化转型，并

为客户提供智能解决方案。

美的集团空气净化器产品线，2024年

产品图片

产品名称 速效除醛Z1pro空气净化器 森林Air 3空气净化器 星澈全效LM1净化器 星澈空气管理类机LM1PRO 星澈全效净化器RX600P

产品价格 699 949 1199 1799 1599

最大适用面积（m2/h） 46 66 78 78 78

颗粒物CADR实测值(m3/h) 404.9 627.2 699.1 745.2 699.3

甲醛CADR实测值(m3/h) 208.5 311.4 497.2 593.4 495.5

运行最低噪音（dB） 29.1 33 31.7 33.2 35.3

产品特征 8分钟极速高效净烟 医护级净化 母婴级净化 AI智控净化加湿一体 甲醛实时数显
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来源：美的集团年度报告, 头豹研究院

美的集团通过优化产品结构和加速全球化步伐，在2023年保留了空气净化器业务并成功将其推向海外市场，利用
全球营销网络扩大了市场份额，缓解了成本上升带来的压力

企业分析——美的集团（2/2）：全球营销收入概览

美的集团营业总收入，2019-2023年

❑ 自2019年至2023年，美的集团的营业总收入由2,782.2亿元

增长至3,720.4亿元，复合年增长率达7.5%，其中消费电器

收入从1,094.9亿元增至1,346.9亿元，复合年增长率为5.3%。

2022年消费电器收入下滑5.0%，主要原因是供应链中断导

致原材料成本激增、物流成本上升以及市场需求疲软，这

些因素共同侵蚀了盈利空间。为此，美的集团在遵循“稳定

盈利”原则的前提下，削减了一些盈利能力较低的小家电

SKU，如豆浆机、榨汁机。同时保留了空气净化器业务，

因其在空调和净水器领域的科技领先地位能够为空气净化

器的研发提供技术支持。

❑ 美的正加速全球化步伐，聚焦新兴市场，寻求新的增长机

会，以应对中国家电市场饱和的挑战。2023年，中国境内

市场占美的总营收的59.5%，而境外市场占40.6%，其在境

内市场的毛利率略低于境外市场。由于消费电器的主要成

本持续上升，从2019年的330.1元/台增加到2023年的336.2

元/台，这促使家电价格上涨，进而影响了销量。为了缓解

成本压力并开拓新的利润来源，美的集团的小家电业务，

特别是空气净化器，通过进军海外市场获得了高额利润，

并借助全球营销网络扩大市场份额。2023年美的空气净化

器销量占据全球13.9%市场份额，位列球第三。
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来源：Wind，伊莱克斯官网，伊莱克斯年度报告, 头豹研究院

伊莱克斯空气净化器业务始于20年代中期，通过战略性收购、建立生产基地和研发中心，成功扩展到欧洲、北美、
亚洲和中东等主要市场。2023年，伊莱克斯空气净化器按销量统计，其市场份额（17.4%）位居全球第一

企业分析——伊莱克斯（1/2）：业务总览

伊莱克斯企业介绍 伊莱克斯主营业务

❑ 伊莱克斯集团成立于1919年，总部位于瑞典斯德哥尔摩，是全球领先的

家电制造商。伊莱克斯产品线广泛，包括厨房电器、清洁电器、洗衣设

备和小型家电，销售网络遍布全球160多个国家和地区。自成立以来，

伊莱克斯一直秉持“想你所想”的品牌理念，专注于技术创新，为消费者

提供创新、可持续的解决方案，以重塑美味、呵护和宜居体验，让数百

万人的生活更加幸福和可持续。

❑ 伊莱克斯的空气净化器业务是其全球市场战略的重要组成部分。伊莱克

斯通过在海外设立生产基地、研发中心以及进行品牌收购，实现了空气

净化器产品的全球化布局。

厨房电器

从高端到中端市场，满足不同消费者的需求，产品

涵盖冰箱、烤箱、炉灶、洗碗机、微波炉等。

清洁电器

采用先进的过滤系统和智能控制技术，产品涵盖吸

尘器、空气净化器、地板清洁器等。

洗衣设备

覆盖家庭和商用市场，提供多样化选择，产品涵盖

洗衣机、干衣机、洗干一体机等。

小型家电

满足家庭日常生活所需的小型电器，如咖啡机、搅

拌机、食品加工机等。
专业设备

服务于酒店、餐饮和商业清洁行业的商用厨房设备、商用清洁设备等。

伊莱克斯空气净化器主要发展历程 伊莱克斯空气净化器产品，2024

401 Sq. Ft.Air Purifier

$448.00

267 Sq. Ft.Air Purifier

$358.00

20年代中期
-伊莱克斯进入空气净化器市场。

2015年
-伊莱克斯推出Flow A3系列空气净化器。

2010年
-伊莱克斯推出Pure系列空气净化器。

2017年
-伊莱克斯收购Anova Applied Electronics，在空气净化器
产品中引入更多智能化和互联功能。

2020年
-伊莱克斯推出Well A7系列空气净化器。

2019年
-伊莱克斯推出Pure A9系列空气净化器。

2022年
-伊莱克斯与智能家居品牌合作。



www.leadleo.com 400-072-5588 ©2024 LeadLeo

伊莱克斯营业收入区域占比，2019-2023
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来源：伊莱克斯年度报告，英为财情, 头豹研究院

从2019至2023年，伊莱克斯营业总收入呈波动上升态势，欧洲市场为其营收支柱，拉丁美洲市场为营收增长引擎。
其中，空气净化器业务通过精准的市场策略和高效过滤技术产品满足了欧洲各国消费者对改善空气质量的需求

企业分析——伊莱克斯（2/2）：全球营销收入概览

伊莱克斯营业总收入，2019-2023

❑ 从2019至2023年，伊莱克斯营业总收入呈波动上升态势，

由118,981.0百万瑞典克朗增至134,451.0百万瑞典克朗，

复合年增长率3.1%。其中，2020年受大流行疾病事件冲击，

总收入跌至115,960.0百万瑞典克朗，同比下降2.5%。

❑ 2019年至2020年，欧洲市场为伊莱克斯营收支柱，拉丁

美洲市场则为营收增长引擎。近五年，欧洲市场占比持续

超过33.7%，稳固的地位源于深厚的本土根基、高品牌认

知度及对欧洲消费者偏好的深刻理解。而拉丁美洲市场营

收占比则由2019年的16.5%跃升至2023年的21.5%，复合年

增长率达6.8%，这得益于伊莱克斯精准的市场策略，包括

加大营销力度、优化产品以匹配当地需求，加之拉丁美洲

基础设施的持续优化，有效推动了销售增长。以空气净化

器业务为例，伊莱克斯的空气净化器业务针对欧洲各国消

费者对改善空气质量的个性化需求展开。例如，在德国市

场，伊莱克斯通过引入基于高效过滤技术的产品，满足德

国消费者对去除空气中污染物的需求。在英国市场，鉴于

空气污染对健康的潜在威胁，伊莱克斯同样推出了高性能

的空气净化器解决方案，以满足英国消费者对健康生活环

境的需求。

【单位：百万瑞典克朗】
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◼ 方法论 Methodology

⚫ 头豹研究院布局中国市场，深入研究19大行业，持续跟踪532个垂直行业的市场变化，已沉淀超过100万行业研究价值数据元素，完成超过1万个独立的研究咨询项目。

⚫ 头豹研究院依托中国活跃的经济环境，研究内容覆盖整个行业发展周期，伴随着行业内企业的创立，发展，扩张，到企业上市及上市后的成熟期，头豹各行业研究员积极探索和评估

行业中多变的产业模式，企业的商业模式和运营模式，以专业视野解读行业的沿革。

⚫ 头豹研究院融合传统与新型的研究方法论，采用自主研发算法，结合行业交叉大数据，通过多元化调研方法，挖掘定量数据背后根因，剖析定性内容背后的逻辑，客观真实地阐述行

业现状，前瞻性地预测行业未来发展趋势，在研究院的每一份研究报告中，完整地呈现行业的过去，现在和未来。

⚫ 头豹研究院密切关注行业发展最新动向，报告内容及数据会随着行业发展、技术革新、竞争格局变化、政策法规颁布、市场调研深入，保持不断更新与优化。

⚫ 头豹研究院秉承匠心研究，砥砺前行的宗旨，以战略发展的视角分析行业，从执行落地的层面阐述观点，为每一位读者提供有深度有价值的研究报告。

◼ 法律声明 Legal Statement

⚫ 本报告著作权归头豹所有，未经书面许可，任何机构或个人不得以任何形式翻版、复刻、发表或引用。若征得头豹同意进行引用、刊发的，需在允许的范围内使用，并注明出处为

“头豹研究院”，且不得对本报告进行任何有悖原意的引用、删节或修改。

⚫ 本报告分析师具有专业研究能力，保证报告数据均来自合法合规渠道，观点产出及数据分析基于分析师对行业的客观理解，本报告不受任何第三方授意或影响。

⚫ 本报告所涉及的观点或信息仅供参考，不构成任何证券或基金投资建议。本报告仅在相关法律许可的情况下发放，并仅为提供信息而发放，概不构成任何广告或证券研究报告。在法

律许可的情况下，头豹可能会为报告中提及的企业提供或争取提供投融资或咨询等相关服务。

⚫ 本报告的部分信息来源于公开资料，头豹对该等信息的准确性、完整性或可靠性不做任何保证。本报告所载的资料、意见及推测仅反映头豹于发布本报告当日的判断，过往报告中的

描述不应作为日后的表现依据。在不同时期，头豹可发出与本报告所载资料、意见及推测不一致的报告或文章。头豹均不保证本报告所含信息保持在最新状态。同时，头豹对本报告

所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，读者应当自行关注相应的更新或修改。任何机构或个人应对其利用本报告的数据、分析、研究、部分或者全部内容所进行的一切活动负

责并承担该等活动所导致的任何损失或伤害。
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