
2025年03月 艺恩出品



行
业
趋
势

消
费
者
洞
察

• 现状：冲锋衣作为户外服饰核心类目，仍具备较高的
增长潜力，并有打破季节壁垒趋势

• 舆情：正面评价集中在明星营销效应和穿着舒适度，
消费者对于不保暖、配色丑、洗后面料发皱等方面负
面评价较多

• 产品趋势：高饱和度颜色等亮色系具备增长潜力；百
搭、山系风仍是冲锋衣主流穿搭风格，小香风、柔美
风和法式穿搭具备增长潜力

• 专业户外人群：热衷户外竞技与挑战运动，对极限运
动类和实测类内容兴趣高

• 轻户外人群：偏好参与露营、骑行、飞盘、垂钓等休
闲户外运动，兴趣内容内容兼顾功能讲解与颜值穿搭

• 潮流穿搭人群：上班通勤和周末休闲是冲锋衣最主要
的穿着场景，喜欢穿搭类和实用功能讲解类内容
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

类目趋势：户外服装市场增速趋势显著，冲锋衣作为核心类目成长态势良好
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类目声量 声量增速

2024年户外服装类目声量及增速情况

市场户
外类目 户外服装 户外鞋靴

声量
占比 76% 24%

声量
同比 +93% +81%

2024年户外类目
声量分布情况

户外服装是户外核心类目
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

声量趋势：冲锋衣声量热度集中在秋季，并有打破季节壁垒趋势；明星代言、
新品上市等成为互动增长关键，北面宠物冲锋衣实现破圈式传播
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作品数（万） 互动量（万）

「冲锋衣」相关内容社媒讨论热度趋势

近一年相关作品量：403.2w，同比：↑288% 近一年相关作品互动量：4.80亿，同比：↑19%
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1
杨颖同款，骆驼三合一冲锋衣，带话
题#骆驼冲锋衣全球销量第一# 转发+
关注，8月30日抽杨颖亲笔签名照1张

2
赵露思代言，#蕉内氧气冲锋衣# ，专
为城市重新设计，以户外功能升级了
日常外套，兼顾城市出行的舒适性和
功能性

3
成毅成为 @PELLIOT伯希和全球品牌
代言人，开启你的户外想象力，与伯
希和一起奔赴自然！

4 北面宠物冲锋衣类内容火出圈

5
可隆品牌代言人@刘诗诗 向你发送新
年祝福,愿大家在新的一年里好运常相
伴，万事皆顺意,上身同款可隆 GAIA 
冲锋衣限定款 无惧风雨，万事可隆

6
#361度轻野系列#御屏冲锋衣上新#
山野上新装 春日开山服# #大世界 轻
野行#

• 互动高点多由明星代言、新品上市类内容推动，北面宠
物冲锋衣异军突围，实现爱宠人群破圈；25年起，运
动品牌冲锋衣热度增长，361度轻野系列热度高。



7
source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

种草渠道：抖音为主要种草渠道，骆驼、伯希和等品牌商业布局内容多

「冲锋衣」社媒平台作品量&互动量占比
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12.4%

74.7%

1.2%
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内圈统计：作品量占比
外圈统计：互动量占比

抖音冲锋衣商业话题互动量TOP10
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红书冲锋衣商业话题互动量TOP10
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

行业舆情：正面评价集中在明星营销效应和穿着舒适度，消费者对于不保暖、
配色丑、洗后面料发皱等方面负面评价较多

备注：正/负面评论占比计算方式为某一维度下，正/负面声量➗（正面声量+负面声量+中性声量）

NSR=(正面情感值-负面情感值)/(正面情感值+负面情感值)*100%

评论原声

功能性
• 正面：黄黑皮穿上直接显白一个度，面料还是防风防水的！穿去爬山还是徒步都很合适
• 负面：去年买了一件冲锋衣,这两天翻出来穿上了，骑电动车走了一路，真的巨冷

质量
• 正面：Gamma Max 采用鸟家独有的 Fortius 2.0 这种性能软壳面料，兼具柔软性弹性和耐

磨性 春季穿搭 还有比Gamma Max 更抗打的吗？
• 负面：新买了一件粉黑色拼接的骆驼冲锋衣，感觉挺好看的，但是机洗了一次后，直接给给洗

染色了，洗完还皱巴巴的，而且还洗不掉，穿出去真的好丢人

性价比
• 正面：不是始祖鸟买不起，而是这件更有性价比
• 负面：感觉现在冲锋衣的价格都是智商税

颜值配色
• 正面：真想把这件冲锋衣安利给所有姐妹！颜色绝了！我真的巨巨巨巨巨喜欢这颜色，！又乖

又奶的baby蓝太特别了！
• 负面：有没有能改色的，费用一百左右的，这个太丑了实在穿不下去了

营销效果
• 正面：代言人王一博就更不用说啦，穿上这几件，帅得很轻松�～而且我发现他们上身的都是

氧气冲锋衣，能一站式解决出游烦恼，不愧是帅哥严选
• 负面：王俊凯的饿了么兵（无恶意勿喷）这个颜色第一眼觉得很眼熟第二眼？？这不是饿了么

舒适度
• 正面：上身穿了两次之后真香了  真的很方便，而且上班穿也很舒服 早上能防风 下雨了还可

以当雨衣穿
• 负面：不是玩户外的朋友不建议入手，平时穿真的太鸡肋了，不透气，出点汗身上就是湿哒哒

的，舒适性真的很差

10.4%

13.3%

13.8%

17.5%

24.7%

24.9%

质量

颜值配色

功能性

性价比

舒适度

营销效果3.0%

0.9%

2.0%

1.1%

1.7%

2.1%

冲锋衣行业舆情正负面评价（NSR=84.9%）

负面评论：1.4% 正面评论：17.1%
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

产品趋势-颜色：黑色仍是当之无愧的长青色，红色、黄色、渐变色和高饱和
度颜色等亮色系具备增长潜力

内容量RANK 颜色 笔记数量 笔记占比 互动数量 互动占比 笔记同比 互动同比

1 黑色 38,930 14.87% 1,325,176 10.42%

2 蓝色 27,517 10.51% 1,212,597 9.54%

3 绿色 26,438 10.10% 1,569,277 12.34%

4 白色 25,479 9.73% 1,185,101 9.32%

5 红色 17,101 6.53% 914,455 7.19%

6 粉色 15,162 5.79% 640,909 5.04%

7 紫色 13,045 4.98% 703,993 5.54%

8 灰色 10,216 3.90% 425,191 3.34%

9 黄色 10,019 3.83% 667,594 5.25%

10 浅色 5,207 1.99% 216,710 1.70%

11 多巴胺 4,855 1.85% 243,123 1.91%

12 棕色 3,473 1.33% 249,808 1.96%

13 橙色 3,415 1.30% 161,978 1.27%

14 金色 3,239 1.24% 137,238 1.08%

15 米色 2,174 0.83% 73,418 0.58%

16 杏色 1,633 0.62% 60,014 0.47%

17 低饱和度 999 0.38% 82,608 0.65%

18 银色 727 0.28% 53,865 0.42%

19 渐变色 500 0.19% 10,249 0.08%

20 高饱和度 394 0.15% 23,071 0.18% 447%
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

产品趋势-风格：时尚、百搭、山系风仍是冲锋衣主流穿搭风格，小香风、
柔美风和法式穿搭具备增长潜力

内容量RANK 颜色 笔记数量 笔记占比 互动数量 互动占比 笔记同比 互动同比

1 时尚风格 80,755 23.99% 2,074,120 13.13%

2 百搭款式 42,357 12.58% 1,187,340 7.52%

3 山系机能风 28,748 8.54% 2,672,233 16.92%

4 工装风格 23,422 6.96% 966,962 6.12%

5 运动休闲风 20,597 6.12% 468,047 2.96%

6 氛围感 12,657 3.76% 1,202,889 7.61%

7 复古风 10,825 3.22% 624,171 3.95%

8 韩系 9,934 2.95% 607,247 3.84%

9 可爱风 9,345 2.78% 388,437 2.46%

10 美式穿搭 7,945 2.36% 388,121 2.46%

11 香奈儿风格 7,863 2.34% 74,618 0.47%

12 中性风 7,290 2.17% 804,563 5.09%

13 柔美风 7,159 2.13% 310,200 1.96%

14 运动风 4,604 1.37% 246,242 1.56%

15 慵懒风 4,148 1.23% 380,936 2.41%

16 日系 3,885 1.15% 155,907 0.99%

17 美式复古风 3,499 1.04% 246,882 1.56%

18 甜美风格 3,373 1.00% 267,795 1.70%

19 法式穿搭 3,272 0.97% 83,688 0.53%

20 休闲风 2,965 0.88% 71,312 0.45% 256%
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4%

-19%
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16%

山系风：冲锋衣通常与工装裤、大黄靴等户外服
饰结合，形成户外机能风穿搭‌

冲锋衣

伞兵裤

冲锋衣

工装裤

徒步鞋

小香风：色彩搭配以黑、白等经典色系为主，通
过搭配阔腿裤、短裙、半身裙等营造优雅风格

冲锋衣

提花短裙

冲锋衣内搭
半身裙

法式风：强调温暖而柔和的色调，将冲锋衣与休
闲裤、衬衫等单品进行搭配，呈现法式休闲风格

冲锋衣

休闲裤

修身版型

剪裁短裤
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

消费者分布：潮流穿搭人群占比最高，专业户外与轻户外人群最具成长性
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25年YTD社媒声量（万） 同比增长

冲锋衣细分人群社媒声量规模与同比情况

占比：1.0% 占比：5.4% 占比：93.6%

冲锋衣-专业户外人群
热衷户外竞技与挑战运动，乐于不断挑战
自我，高山、雪山、火山等极限场景穿着
冲锋衣的需求高，专业功能、高科技应用
和舒适体感影响其购买决策。

冲锋衣-轻户外人群
跟随潮流，偏好参与露营、骑行、飞盘、
垂钓等休闲户外运动，在放松身心的同时，
也享受独处时光，穿着体验的舒适度和全
面的功能性以及户外活动中颜值出片，影
响其购买决策。

冲锋衣-潮流穿搭人群
上班通勤和周末休闲是冲锋衣最主要的穿
着场景，除时尚外观和耐用耐磨外，性价
比等因素也影响着其购买决策。
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

人群特征：热爱户外运动与自我挑战，专业功能、适用极限场景及科技工艺
影响其冲锋衣购买决策
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主要使用场景：雪山、沙漠

关键决策要素：功能、场景、工艺
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雪山 沙漠 高山 探险 攀岩 草原 川西 高海拔 越野 冰川

背负自身体重50%‌
的包独穿雪山算勇
敢吗？可隆全新推
出的GAIA韧力冲
锋衣，就引入了
“韧”的概念雪山

乌鲁木齐-S21沙漠
高速-五彩滩-布尔
津。即使是夏天来
也需要带冲锋衣，
景区内变天比变脸
还快

沙漠

功能

价格

场景

明星代言

外观颜值

工艺科技

91.8%

12.5%

65.1%

55.7%

16.2%

8.2%

骆驼喜马拉雅冲锋衣，采用威
锋MICROTOP-TEX的科技面
料给我满满的安全感 具备防
水2.2W+ 所以这次带上它开
启火山之行

10.5%

33.3%
29.5%

22.5%

18-24岁 25-34岁 35-44岁 45岁以上

44.9%

55.1%

性别分布 年龄分布

运动兴趣：具有冒险精神，热衷挑战自我，偏爱极限运动

登山 滑雪 攀岩 冲浪

滑翔 高尔夫 越野 ……
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功能

价格

场景

明星代言

外观颜值

工艺科技

source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

人群特征：热爱门槛较低的户外活动，喜欢在徒步、登山中放松自我，场景
适用性、外观颜值和功能性影响其冲锋衣购买决策
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主要使用场景：徒步、登山、旅行

关键决策要素：场景、外观颜值、功能
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30%

徒步 登山 旅行 爬山 运动 滑雪 露营 骑行 山野 山林

徒步必备冲锋衣，
洗护需谨慎！‌“勤
洗伤防水，不洗损
透气。”‌徒步 志同道合的人才能

看懂同一片风景
#冲锋衣#登山

45.2%

10.0%

95.5%

9.9%

68.7%

18.5%

选了瑜伽裤+冲锋衣 舒适便捷 
可以应对多种环境
相当nice 颜值也是�抗打 性
价比更是没的说

6.0%

44.0%

30.1%

12.0%

18-24岁 25-34岁 35-44岁 45岁以上

54.3%

43.6%

年龄分布

运动兴趣：享受自我，热衷尝试新鲜户外运动，在自然中放松身心

户外 骑行 滑板

露营 ……滑雪
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功能

价格

场景

明星代言

外观颜值

工艺科技

source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

人群特征：年轻上班族为主力人群，冲锋衣的时尚百搭和实用特性，使其成
为日常穿着的主要选择

专
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穿
搭

主要使用场景：雪山、沙漠

关键决策要素：场景、外观颜值、明星代言

0%

10%

20%

30%

运动 通勤 秋冬 登山 滑雪 旅行 爬山 露营 秋季 出街

马上假期了‌适当去户
外走走吧
整体又有点gorpcore
的风格
兼顾了功能性和造型
秋冬冲锋衣绝对是必
不可少的单品

运动 冲锋衣可通勤！
雨天太实穿了☔️时
常精致时常随性通勤

19.6%

12.5%

96.3%

9.9%

57.7%

52.3%

成毅同款橙色冲锋衣 骑进北
京秋天的胡同 很美 拍照 骑小
布到了鼓楼这边

23.5%

46.8%

12.1% 11.2%

18-24岁 25-34岁 35-44岁 45岁以上

年龄分布

70.0%

30,0%

性别分布

生活态度：热衷通过穿搭为自己的日常生活增添色彩，春季穿搭、早春穿搭、
OOTD每日穿搭等贯穿上班族日常
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

KOL及内容偏好：偏好户外和生活博主，对极限运动类和实测类内容兴趣高

专
业
户
外

轻
户
外

潮
流
穿
搭

15.4%

58.1%

23.1%

3.4%

普通用户

初级达人

腰部达人

头部达人

7%
8%
9%

12%
23%

39%

穿搭
摄影

时尚潮流
运动健身
生活记录

户外

商业种草KOL等级 商业种草KOL类型

Link

职业钓手实测

Link

川西实测

户外暴雨实测

Link

雪山/高山场景

Link

极限运动场景 多户外场景破圈渗透

Link

机车场景

Link

野外探险场景

户外科普场景

Link

自驾游场景

Link

27%

43%

20%

10%

普通用户

初级达人

腰部达人

头部达人

6%

8%

19%

31%

43%

穿搭

时尚潮流

生活记录

旅行

极限户外

商业种草KOL等级 商业种草KOL类型

户外瀑布 山野田园

极限运动&潮流户外场景 将功能融入多元穿搭场景

户外穿搭 滑雪穿搭

Link Link Link

Link Link

山川夜爬 芦芽山+马仑草原

Link

Link

溯溪穿搭 徒步穿搭

Link

以户外和生活记录类达人种草为主，将硬核功能融入极限运动&潮
流户外场景中

以户外和旅行类达人种草为主，实测类内容与多户外场景破圈类
内容较多

https://www.douyin.com/discover?modal_id=7417401153136119103
https://www.douyin.com/discover?modal_id=7280081279587077430
https://www.douyin.com/discover?modal_id=7425996193504841000
https://www.douyin.com/video/7407129495578086656
https://www.douyin.com/discover?modal_id=7417401153136119103
https://www.douyin.com/video/7397360609790102799
https://www.douyin.com/video/7447805696520867106
https://www.douyin.com/video/7403956071037013285
https://www.xiaohongshu.com/explore/66bdc7ce000000001e01b872
https://www.xiaohongshu.com/explore/66b9c4c50000000009015343
https://www.xiaohongshu.com/explore/6661e76f000000000e032298
https://kol.endata.com.cn/goNoteUrl?xhsid=66761ece000000001e01007f&r=0.8013125115129585
https://kol.endata.com.cn/goNoteUrl?xhsid=66a48676000000002701fab6&r=0.8254408544214114
https://www.xiaohongshu.com/explore/674557d900000000070252d2?xsec_token=ABB-8hf7Ciud8DYUPPVJx3KPsLdzMQpWYbO1-rCyOIEjo=&xsec_source=pc_search&source=web_note_detail_r10
https://www.xiaohongshu.com/explore/66cc2943000000001f039700?xsec_token=ABbtS7t1DAl4GgSFSf4b5xSP5t2jrH0waXAjtSaMAVAVY=&xsec_source=pc_search&source=web_search_result_notes
https://www.xiaohongshu.com/explore/67b694a90000000006029e69?xsec_token=ABchGGZ3WHNTXO7z3CUEwmWc-V2F33HqQaGVJBq2zumFk=&xsec_source=pc_search&source=web_search_result_notes
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

KOL及内容偏好：偏好户外和穿搭博主，内容兼顾功能讲解与颜值穿搭

专
业
户
外

轻
户
外

潮
流
穿
搭

19%

66%

13%

2%

普通用户

初级达人

腰部达人

头部达人

7%

9%

15%

33%

36%

时尚潮流

摄影

生活记录

户外

穿搭

商业种草KOL等级 商业种草KOL类型

专业讲解-功能与颜值兼备 轻户外场景-凸显百搭配色

18%

44%

31%

7%

普通用户

初级达人

腰部达人

头部达人

11%

17%

23%

24%

25%

生活记录

运动

旅行随拍

穿搭

户外

商业种草KOL等级 商业种草KOL类型

评测类内容，强调功能性 场景类内容，强调穿搭性

冲锋衣段位排行 冲锋衣测评

新手第一件冲锋衣 功能实测

功能 配色 版型

卖点

风格
山系风 工装风 简约风

慵懒风 甜妹风 实用风

硬核测评 情景测评

场景实测 单品对比

通勤场景 轻户外场景

雪山场景 沙漠场景

以户外和穿搭类达人种草为主，讲解类内容与场景类内容兼顾颜
值与功能

以户外和穿搭类达人种草为主，实测类内容强调功能性，场景类
内容强调单品穿搭属性
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

KOL及内容偏好：偏好穿搭和生活博主，喜欢穿搭类和实用功能讲解类内容

专
业
户
外

轻
户
外

潮
流
穿
搭

26.1%

52.2%

19.6%

2.2%

普通用户

初级达人

腰部达人

头部达人

6%
8%

14%
17%

24%
31%

运动健身
时尚潮流

户外
摄影

生活记录
潮流穿搭

商业种草KOL等级 商业种草KOL类型

多元场景展示穿搭效果 剧情类内容实现破圈渗透

8%

49%

38%

5%

普通用户

初级达人

腰部达人

头部达人

3%

5%

8%

27%

53%

剧情

生活

运动

旅游

颜值穿搭

商业种草KOL等级 商业种草KOL类型

生活场景-多元配色穿搭 轻户外场景-实用功能讲解

风格
山系 机能风 工装风

无性别 中性风 少年感

搭配
工装裤 伞兵裤 阔腿裤

徒步鞋 登山鞋 马丁靴

防风 防水 透气性

透湿度 可拆卸 保暖

功能

场景
徒步 旅游 爬山

骑行 露营 ……

以穿搭和生活记录类达人种草为主，偏好配色穿搭类内容，注重
单品的实用性功能

以穿搭和旅游类达人种草为主，偏好多元穿搭类内容，品牌通过
剧情类内容实现声量破圈
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休闲户外品牌

source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

品牌竞争格局：骆驼、伯希和等休闲户外品牌市场热度高，安踏、李宁、特
步等国产运动品牌加速入局

骆驼

伯希和

北面
安踏

波司登

斯凯奇
迪卡侬

KAILAS

蕉内

始祖鸟李宁

斐乐

蕉下
阿迪达斯

MLB

优衣库

露露柠檬

哥伦比亚

耐克

探路者

特步
森马

361°
安德玛

可隆

太平鸟

雪中飞

熊猫户外

0

500

1000

1500

2000

2500

0 500 1,000 1,500 2,000 2,500 3,000 3,500

平
均

互
动

量

相关作品量

冲锋衣市场品牌竞争格局-相关商业内容量TOP30品牌

平均互动量均值：490

相关作品量均值：890低作品量，高平均互动

低作品量，低平均互动

高作品量，高平均互动

高作品量，低平均互动

运动品牌

专业户外品牌
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

专业品牌冲锋衣主力单品声量表现：伯希和山野种草热度最高

北面1986冲锋衣
声量：3,075

互动量：25,790

凯乐石MONT LT硬
壳冲锋衣

声量：1,243
互动量：162,982

探路者极光冲锋衣
声量：3,063

互动量：
2,139,268

哥伦比亚穿行系列
冲锋衣壳冲锋衣

声量：799
互动量：300,442

伯希和山野冲锋衣
声量：14,629

互动量：7,936,056



22
source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

伯希和山野以代言人撬动流量爆发，通过户外场景和通勤穿搭类内容，向轻
户外与日常穿搭人群渗透

0

50

100

150

200

250

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

万

声量传播趋势：种草集中在秋季，大促前进行代言人官宣，收割大量粉丝流量

秋冬

1

2

1 9月：话题#奔赴自然 广泛种草 2 10月：品牌代言人成毅官宣+户外穿搭种草类内容

种草渠道：红书为主，布局场景功能性和日常穿搭实用性内容

微博,‌
29.3%

小红书,‌
40.4%

抖音,‌
27.0%

B站,‌
3.3%

旅行&户外类内容，
将功能卖点融入轻户外场景

池州 印尼

川西 乌库楚

防水

功能

防雨

防风

保暖

通勤穿搭类内容，
渗透日常穿搭人群

风格
citywarm 早八穿搭

松弛感 实用穿搭

卖点以成毅同款、三合一和穿搭为主
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

休闲户外品牌冲锋衣主力单品声量表现：骆驼幻影种草热度最高

可隆韧力冲锋衣
声量：388

互动量：131,966

骆驼幻影冲锋衣
声量：11,126

互动量：76,587

蕉内氧气冲锋衣
声量：5,982

互动量：
6,566,636

蕉下气绒冲锋衣
声量：4,110

互动量：
1,310,288

熊猫果宝冲锋衣
声量：412

互动量：297,720
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

骆驼幻影种草集中在春季和秋季，春季通过多元场景切入功能面料讲解，秋
季则主要以穿搭类内容展示多元风格

0

1
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2

2

3

3
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1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

万

声量传播趋势：

春夏

2 3

种草渠道：红书为主，通过多场景种草展示风格穿搭与面料功能

微博,‌
35.7%

小红书,‌
41.0%

抖音,‌
22.4%

B站,‌
1.0%

多元场景，
风格化穿搭风格展示

多元户外，
功能面料讲解与实测

卖点以防水防风和山系风格为主秋冬

1

1 3月：春季户外场景内容 2 9月：5G入冬，秋冬穿搭内
容

3 11月：大促攻略+穿搭内容

山系 机能风 工装风

无性别 中性风 少年感
风
格

功
能

防风 防水 透气性

透湿度 可拆卸 保暖
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

运动品牌冲锋衣主力单品声量表现：安踏大地之壳种草热度最高

安踏大地之壳
声量：3,099

互动量：319,988

李宁万龙甲冲锋衣
声量：2,253

互动量：557,748

特步羽翼冲锋衣
声量：1,857

互动量：639,869

阿迪轻运动冲锋衣
声量：259

互动量：5,139

361°大磨王
硬壳冲锋衣
声量：177

互动量：47,763
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source：艺恩营销智库，数据统计周期：2024年1月-2025年2月（抖音、红书、微博等社媒渠道）

安踏大地之壳通过跨界联动快速渗透户外人群，在种草上着重强调贵价平替
和小白第一件冲锋衣的单品认知
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声量传播趋势：种草集中在春季和秋季，秋季前置种草

春季 秋冬

1

2 3

1 3月：布局颜值类种草内容 2 8月：安踏 x 坦克跨界联动 3 9月：性能评测类，凸显暴
打千元冲锋衣的性能卖点

种草渠道：抖音为主，强调平替与第一件冲锋衣的单品认知

测评内容，
强调功能性与贵价平替

穿搭内容，
强调配色与多元穿搭

拒水科技

功能

防水透湿

防油防污

防风保暖听劝升级！安踏水壳
2.0暴打千元冲锋衣！ 

冲锋衣又要焊在我身
上了#超会穿企划

高能穿搭

风格

山系穿搭

城市户外

潮流穿搭

微博,‌
30.5%

抖音,‌
31.9%

小红书,‌
27.7%

B站,‌
9.9%

卖点以防水、防风、平价为主
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