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《短视频电商品牌社媒营销专题》系列

《2022年面部精华线上消费趋势》（已发布）

《2022年香水品类线上消费趋势洞察》（已发布）

《2022年男士美妆个护线上消费人群洞察》（已发布）

《2022年美妆品牌社媒营销年度观察》（已发布）

《2023年防晒市场社媒营销趋势洞察》（已发布）

《2023年宠物经济社媒营销趋势洞察》（已发布）

《2023年茶叶品类线上消费趋势洞察》（已发布）

《2023年食品健康市场电商趋势报告》（已发布）

《2023年内衣品类线上消费趋势洞察》（已发布）

《2023年食品健康市场电商趋势报告》（已发布）

《2023年生活用纸电商消费趋势洞察》（已发布）

《 2024年Q1洗发护发品类线上消费与行业洞察》（已发布）

《2024年美白市场线上消费与行业洞察》（已发布）

《2024年Q1酒类线上消费趋势洞察》（已发布）

《 2024年冰淇淋品类线上消费与行业洞察》（已发布） 

《 2024年咖啡品类线上消费与行业洞察》（已发布）

《 2024年大家电品类线上消费与行业洞察》（已发布）

《 2024年滋补保健品类线上消费与行业洞察》（已发布）

《 2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察》（本期报告）

  更多行业报告，敬请期待……
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研究综述

统计周期

2023年1月-2025年2月

研究对象

1.抖音活跃主播（1年内发布过10条视频或10场带货直播）

2.动销商品、小店、品牌数据（仅统计有产生销量的视频、

直播数据）

数据来源

基于短视频-直播数据分析平台「飞瓜数据」所追踪到的

营销情报，选取周期内多平台的短视频、直播、电商相关

的营销内容数据等多方面因素搭建模型计算所得。基于隐

私及数据安全的考虑，本报告数据经过脱敏及指数化处理。

指标说明

品牌自营定义

特指有蓝V认证的品牌自运营账号

品牌店定义

特指品牌自运营或已授权的抖音小店

账号分类说明（以下达人不包含品牌自营）

头部红人：粉丝量在500万以上的达人

肩部达人：粉丝量在100-500万的达人

腰部达人：粉丝量在10-100万的达人

潜力主播：粉丝量在10万以下的达人

特别说明

基于类目特殊性，为保障算法科学合理，部分类目下品牌

数据仅统计头腰部品牌。

若报告中没有特指，则仅展示抖音渠道的销售数据
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防晒衣市场概览

防晒衣消费者分析

防晒衣营销分析

防晒衣品类探索



YYR82Y9f84A+pG6qavc/iNAJ8cwnWojxowTaY4FMVxrt7Npw5CHAKBeOlMh4vNU0
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防晒衣市场概览



行业背景分析

线上消费市场持续增长，3月开始进入品类热销期

2024年防晒衣品类在抖音关键数据的同比增幅情况

数据说明：分别选取2022-2024年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据05

2023-2024年防晒衣品类在抖音的销售月趋势

2023年

销售热度

↑ 267.4%

带货商品

↑ 41.7%

销量

↑ 300.1%

曝光量

↑ 29.6%

销售均价

↑ 20.8%

互动量

↑ 35.1%

2024年

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

品类热销期

根据 2024年抖音防晒衣品类的销售数据，销售热度较去年同期相比增长了 267.4% ，且呈现出逐年递增的趋势。同时，防晒衣品类呈现显著的季节性

特征，每年3月随着气温逐渐升高，消费者对防晒需求开始提升，防晒衣品类顺势进入热销期，并在 5 月达到销售峰值。品牌商家可以提前布局防晒衣

的生产、营销与推广计划，有助于其在销售旺季抢占市场份额，实现销量最大化。



06

市场格局分析

聚焦特定防晒场景，新兴品牌仍有广阔发展空间

同比2023年，2024年防晒衣头部品牌的曝光量相对持平。而众多新兴品牌涌入防晒衣市场，带来了新颖的产品概念、设计与营销策略，比如一些新兴

品牌主打特定场景（如户外运动、亲子出行）的防晒衣，精准定位细分市场，成功赢得了部分消费者青睐。

防晒衣品类TOP5品牌集中度

数据说明：选取2024年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP，飞瓜数据

2024年防晒衣品类各小店销售分布

2023年 2024年

官方旗舰店 42.96%

专卖店  16.14%

2024年防晒衣的小店销售热度TOP5

排名 小店 销售热度

茉寻运动装备旗舰店

综合体验：4.2
47300

蕉下官方旗舰店

综合体验：5.0
41900

小野和子利添越服装专卖店

综合体验：-
27800

04
茉寻户外官方旗舰店

综合体验：4.7
27000

05
SIINSIIN女装旗舰店

综合体验：5.0
26300

专营店  0.28%

企业店   0.18%

旗舰店 

30.23%

曝光量
37.21%

37.36%

销售热度
37.22%

33.34%

个体店 

25.34%

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察
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防晒衣消费者分析



消费者洞察

中青年群体为主要消费者，消费场景更加多元丰富

防晒衣的消费者主要以24-50岁的中青年群体为主。从购买动机来看，接近半数的消费者容易因他人推荐影响而产生购买意愿。同时，防晒衣的消费场

景呈现出多元丰富的特点，不再局限于夏日防晒，出门旅游、户外活动、骑车等场景的消费热度持续提升。

防晒衣消费者性别及年龄分布

数据说明：消费者购买动机数据来自飞瓜品策，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

防晒衣消费者的购买动机TOP

男性

13.33%

女性

86.67%

08

46.7%

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

23.7%

10.3%

9.9%

6.6%

防晒衣消费者主要使用场景

18-23岁 24-30岁 31-40岁 41-50岁 >50岁



消费者洞察

用户最注重穿着舒适度，透气性和尺码直接影响购物满意度

从防晒衣消费者的产品体验来看，舒适度、面料性能成为他们最关心的内容。同时，从购后的产品需求来看，部分用户对产品的透气性和质量做工问

题的负面评价较多，并希望可以加强防晒程度、增加口袋设计等，提升产品的防护性和实用性，这些反馈更好地为品牌商家后续产品迭代指明方向。

防晒衣消费者的产品体验

数据说明：消费者的产品体验和产品需求数据来自飞瓜品策，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

防晒衣消费者的产品需求

正向

排名 关键词 原因

舒适度高
用户对产品穿着的舒适度很满意，如舒服、

凉快等

面料性能佳 用户赞赏面料的舒服、透气、柔软等特性

颜色款式好 用户认为产品颜色正、好看，款式也不错

款式尺码
产品版型合适，尺码准确，如尺码合适、

修身等

功能性 产品具有良好的功能性，如防晒、透气等

负向
尺寸调整

09

4

5

排名 关键词 原因

透气性能差
用户对产品透气方面不满意，感觉闷热不

凉快

质量做工差
用户对产品质量和做工不满意，如线头多、

做工差等，且存在瑕疵

尺码问题 用户觉得产品尺码不标准、偏小等

防晒效果差 产品防晒不佳，让用户失望

颜色问题 用户反馈产品存在掉色、色差等问题

4

5

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察
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消费者洞察

使用感受成消费者回购关键，良好透气性或可提升用户复购

消费者在防晒衣产品的回购时，更多考虑产品的使用感受、外观效果和功能效果三个方面。其中，使用感受是消费者最为重视的因素，包括穿着舒适

度和清凉感。在产品设计时，设计者可着重提升产品的透气性，并注重线头处理等细节，从而提升产品的整体品质与消费者的回购意愿

数据说明：意向消费者评论焦点数据来自飞瓜品策（pc.feigua.cn），非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

防晒衣功能痛点TOP 防晒衣消费者回购原因的消费路径分析

透气质量问题

4

5

线头问题

尺码问题

做工问题

颜色问题

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

6 长短问题

7 闷热问题
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防晒衣营销分析
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带货达人分析

超半数销售来自品牌自营，建立牢固的品牌形象与信任感

从带货达人来看，同比2023年，达人带货集中度呈现出明显降低的趋势，但TOP100达人仍然贡献了过半的销售热度。越来越多的达人纷纷涌现，促

使品牌不断创新营销策略，提升产品竞争力，整个市场活力与创新性得到激发。同时，从带货达人的分布来看，品牌自营销售占比超过半数，品牌自

营账号可以在消费者心中建立起更为牢固的品牌形象与信任感，从而更为有效地推动防晒衣产品的销售，进一步巩固品牌在市场中的地位。

防晒衣品类达人集中度分布情况

数据说明：选取2024年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP，飞瓜数据

防晒衣品类带货达人销售分布

2023年 2024年 达人推广  46%

品牌自营 54%

2024年防晒衣品类达人推广热度TOP5

排名 品牌 销售热度

1 伯希和 99.9

2 S&W 67.5

女神娇点 54.6

04 醉梓菡 45.5

05 巴拉巴拉 40.3

28.92%

62.27%

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察
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内容洞察

结合时尚穿搭吸引关注，面向不同群体推出针对性特色产品

从防晒衣营销内容来看，品牌商家将防晒衣与穿搭紧密结合，使其不仅具备防晒功能，更成为时尚搭配的亮点，成功吸引众多消费者目光。同时着重

强调透气凉爽等功能特性，精准契合消费者在炎热天气下的穿着需求。此外，各品牌还针对不同群体的差异化需求，推出特色产品，更契合使用场景。

数据说明：选取2024年商品销量大于0的商品数据， 非平台全量数据， AI解读数据来自飞瓜品策，飞瓜数据

2024年防晒衣视频内容洞察

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

2024年防晒衣营销内容AI解读

趋势预测

• 防晒衣相关话题持续热门

• 多种品牌竞争激烈

• 与穿搭结合受关注

• 强调功能特性如透气凉爽

• 户外场景需求增长

隐性预测

• 创新防晒技术和面料

• 拓展更多应用场景

• 针对不同群体推出特色产品

• 与其他品类结合创新

• 利用热门主播带货
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话题分析

融合时尚穿搭内容，软性种草持续吸引消费者关注

从「防晒衣」品类的关联话题和讨论内容来看，除了涉及品牌推荐、性能特点等品类内容外，也涵盖了穿搭方式、OOTD等时尚穿搭内容；同时还有

不少营销视频在露营、爬山、钓鱼等户外活动场景中融入防晒衣种草内容中，以一种温和并且富有吸引力的方式，成功地实现了软性种草。

数据说明：本页热门话题及讨论内容选取品牌营销视频的标题中使用最多的话题词，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，飞瓜数据

2024年防晒衣品类话题主要讨论内容

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

防晒衣

户外
活动

防晒衣相关品牌话题TOP10

排名 话题名称 曝光量

#波司登骄阳防晒衣 2.88亿

#不怕水洗持久防晒 2.85亿

#觅橘防晒衣 2.29亿

04 #防晒衣穿搭 1.96亿

05 #硬核防晒 6903.6w

06 #蕉内凉皮 5722.9w

07 #女款防晒衣推荐 3389.3w

08 #褪变 2979.1w

09 #蕉下防晒服 2496.1w

10 #茉寻高颜值防晒衣 2135.9w

好物
推荐

品牌
推荐

性能
特点

穿搭

防晒衣品类热门话题词

TOP30
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标题卖点分析

消费者对透气、防紫外线的关注度提高，多样穿搭风格备受青睐

从品类标题卖点来看，透气、防紫外线、户外成为销售额最高的卖点词。从高增长卖点来看，消费不仅关注于防晒衣的基础性能，对于穿搭效果的重

视程度与日俱增，港风、法式、复古、美式等关键词的关注度有所提升，受到了更多消费者的关注和青睐。

数据说明：选取2024年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP，飞瓜数据

2024年防晒衣品类商品标题卖点TOP50

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

商品标题卖点词销售热度TOP

排名 卖点词 销售热度

1 透气 264.5

2 防紫外线 215.6

户外 206.1

04 夏季 194.2

05 原纱 151.5

06 凉感 123.4

07 冰丝 84.4

08 轻薄 80.2

09 修身 74.0

10 UPF50+ 66.5

商品标题卖点词销售同比TOP

排名s 卖点词 销售同比

1 港风 592w%

2 618 15.67w%

玻尿酸 8.89w%

04 法式 6.28w%

05 轻量化 6.08w%

06 拆卸 4.20w%

07 夏秋季 3.89w%

08 复古 2.73w%

09 锦氨 2.31w%

10 美式 2.03w%
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防晒衣品类探索
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属性分析

户外运动兴起，推动防晒衣功能多元化的方向拓展

从防晒衣属性分析来看，防紫外线、透气、速干作为防晒衣的核心卖点，一直是消费者选购防晒衣时考量的关键要素。同时，随着如徒步、登山等户

外运动场景的蓬勃发展，消费者对防晒衣的品类诉求也在不断拓展，防风、防水、防虫等功能的重要性逐渐凸显，以满足用户的多样化需求。

数据说明：防晒衣属性功能数据来自飞瓜品策，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP ，飞瓜数据

2024年防晒衣各主要功能的销售TOP

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

防晒服核心属性——防紫外线

根据《纺织品防紫外线性能的评定》标准，只有当产品的UPF值

大于30，且UVA透过率小于5%时，才可称为“防紫外线产品”。

代表商品

SIINSIIN冰皮小细

腰原纱防晒衣

高能感情侣高倍防

晒透气凉感防晒衣

骆驼防晒衣户外防

紫外线皮肤衣

防紫外线 透气 速干 超轻 耐磨 防风 防水 防虫 伪装掩护反光夜视 保暖

UPF40+UPF100+UPF150+



18

主推材质

原纱面料销售热度最高，锦氨、天丝等多材质增幅明显

从防晒衣的主要宣传材质分析，原纱材质凭借轻盈、透气与快干的特性，不仅具备持久的紫外线防护功能，透气性也十分出色，成功占据销售热度榜

首。同时为满足消费者对舒适与功能性的多元需求，弹性佳的锦氨、柔软亲肤的天丝、吸湿透气的莫代尔等材质的同比增幅较高。

数据说明：各产地销售数据来自飞瓜品策，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP ，飞瓜数据

2024年防晒衣各主要宣传材质的销售TOP

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

主要宣传材质——原纱

原纱防晒是一种特殊的防晒面料 ，其

特点在于 轻盈、透气、快干，并且具

有持久的紫外线防护功能。

 代表品牌
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排名 品牌

1 茉寻

2 SINSIN

蕉下森林

04 蕉下客

05 觅橘

 原纱面料特点：

➢ 轻盈透气 ：面料非常轻薄，透气性好；

➢ 持久防晒 ：防晒效果佳，不易变形，

不易缩水，色牢度高，不惧反复水洗，

防晒效果持久；

➢ 适用性广 ：原纱防晒面料适用于各种

户外运动场合，如登山/跑步/骑行等；
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衣长款式

常规款持续领跑，“全身防晒”理念推动长款防晒衣爆发式增长

从防晒衣品类的衣长分布来看，以“轻量化+多场景适配”的常规款仍占据市场主流地位，销售占比超过半数。值得注意的是，随着防晒需求从局部防护

向全身体态防护的升级，长款、中长款的防晒衣正经历爆发式增长，根据飞瓜品策，长款防晒衣2024年销售同比增长633%，成为增速最快的衣长款式。

数据说明：选取2024年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP，飞瓜数据

2024年防晒衣各衣长款式销售分布情况 长款防晒衣代表商品举例

2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

常规款
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主推宣传点：

茉寻冰钛原纱长款防晒服



版型分析

时尚化需求进一步渗透，修身版型成时尚防晒新标杆

随着时尚化需求的升级，消费者对防晒服的期待已从 “功能性单品” 转向 “时尚穿搭组件”，而修身版型通过收腰剪裁、立体剪裁等设计，有效修饰身形，

正好契合消费者 “显瘦显高” 的审美需求。根据飞瓜品策数据显示，修身版型防晒衣以 214% 的同比增速领跑所有，成为市场增长最快的细分版型。

2024年防晒衣衣服版型销售情况
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20 数据说明：选取2024上半年商品销量大于0的商品数据，非平台全量数据，部分数据已做脱敏化处理，本页图片来自抖音APP，飞瓜数据2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

修身相关宣传点：

【修身防晒】MissWiss

沁颜风洞防晒衣

修身防晒衣代表商品举例

标题关键词：

显瘦 

防晒也是一流

黑色显瘦

修身又防晒

显身材 

显瘦

修身

「修身」相关的用户原声

2023年 2024年



21 数据说明：本页图片来自抖音APP ，飞瓜数据2025年防晒衣品类线上消费与行业洞察

涵盖新型纤维材料的研发、纤维的特殊处理工艺以及面料的复

合技术等。如抗紫外线纤维混纺技术，能更高效地吸收和反射

紫外线，从而提升防晒效果；单向导湿面料等提升穿着体验等

专研技术

专利核心技术驱动品牌发展，多方位兼顾防晒效果与舒适性

防晒衣专研技术的类型

面料
技术

防晒
工艺

服装
设计

包括紫外线防护剂的添加方法、面料的后整理工艺等。如某些

品牌通过特殊的涂层工艺，将防晒剂均匀且牢固地附着在面料

表面，确保防晒性能的持久性和稳定性。

涉及防晒衣的版型设计、透气结构设计以及功能性部件的设计

等。比如，有的品牌设计出独特的领口、袖口和背部透气结构，

既保证防晒效果，又提升穿着的舒适性。

专研技术相关宣传点：

【超模防晒】蕉下凉感

修身显瘦防晒AL90024

在竞争激烈的防晒衣市场，不少品牌聚焦面料技术、防晒工艺和服装设计等方面，持续投入研发创新独特科技/专利的核心技术。比如蕉下的凉感防晒

衣中采用了Jech Ultra-S 畅动凉感原纱、Rapid Dry 速干科技、Ace-cool深海超凉感科技等专研技术，更好地兼顾产品的防晒效果与穿着舒适性。

防晒衣专研技术商品案例
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本报告除部分内容源于公开信息(均已备注)外，其它内
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