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01.水光针：中胚层疗法+针剂注射

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

水光针是一种中胚层疗法，通过将营养成分精准注入真皮层浅层或中层，发挥深层养肤功效。它利用负压技术，将多种营养物质高效传递至真皮层，有效解决护肤品难以透皮吸收的问题。凭借成分的

科学复配，水光针可实现保湿补水、改善肤色、收缩毛孔、美白祛斑以及抗衰等多重功效，精准满足不同人群的肌肤需求。

中胚胎疗法示意图 水光针治疗前后的效果

中胚胎疗法（水光针）达到的层次 普通护肤品达到的层次

皮肤表面干燥、粗糙、毛孔粗大

肌肤含水量明显上升

在真皮浅层中均匀种植玻尿酸

注射前

注射后



　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

02.水光针行业属于入门级医美
水光针作为一种入门级医美项目，具有受众群体广、消费频次高、行业需求宽广的特点。其低客单价、注射时间短、恢复快的优势，使其相比其他医美项目更具亲和力，受众群体也更为广泛。在新氧

APP上，水光疗法的人气和评价次数位居前列，进一步印证了其受欢迎程度。水光针的治疗通常以3次为一个疗程，这种高频次的使用模式使其成为医美产品中复购率和消费粘性较高的项目。完成基

础疗程后，根据个人皮肤状态和需求，可进入每2-3个月一次的个性化维护阶段，以此满足不同消费者的个性化需求。

水光针与其他医美项目对比

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

水光项目 皮秒 再生针 光子嫩肤 埋线提升 热玛吉

项目价格带 600-700 1200-1800 15000以上 600-1000 5000-30000 5000以上

技术难度 低 中等 中高 低 高 中低

消费者体感 疼痛轻中度 疼痛轻 疼痛轻中度 疼痛轻 疼痛中高度 疼痛轻微

恢复时长 5-7天恢复 1-3天恢复 7-14天恢复 0-7天恢复 1-3个月恢复 0-1天恢复

维持时效 1个月 1-3年 1-3年 1-2个月 1-3年
0.5-3年



03.水光针多次迭代升级，满足多功能需求
随着水光针市场的升级，基础水光已无法满足消费者多元化的变美需求，众多增强版水光品牌应运而生。这些高端产品在传统透明质酸的基础上，添加了多种功效成分，如维生素、氨基酸、辅酶、

PN/PDRN等，不仅能保湿，还能美白、淡斑、修护敏感、抗老。它们在成分上更加多样化，进一步细分了皮肤适应症，精准满足了不同消费者的个性化需求。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

水光针按作用分类 水光针按注射方式分类

类型 主要成分 功效 适用症 产品代表

基础水光 透明质酸（HA） 保湿补水 解决皮肤缺水
东国、润百

颜

长效水光
小分子玻尿酸+微

交联
长效补水保湿 长效补水 瑞蓝唯瑅

胶原水光 胶原蛋白
提升皮肤的紧致
感和弹性

解决皮肤松弛老化问题 薇旖美

修复水光 AIE智能囊泡
全面修复皮肤、
抗衰作用

解决毛孔粗大、皮肤暗
黄、皮肤粗糙等问题

氐姝

注射类水光
作用层次：主要作用于皮肤真皮层浅层
维持时间：1-3个月
作用深度：1-3mm

无针类水光
作用层次：主要作用于表皮基底层
维持时间：2周
作用深度：<1.5mm

微针类水光
作用层次：主要作用于表皮层、真皮层浅层
维持时间：1个月
作用深度：0.5-2mm

涂抹式水光
作用层次：主要作用于表皮角质层
维持时间：<1周
作用深度：<0.04mm



Vt8ABiFFNUS+VmrkcxIBTDslx+leCQ9ZmCNAOAftexeim1Tw3PzunuW+ZLQpHIYr

04.水光针用户受众群体大，未来潜力大
根据嘉世咨询调研，我国医美项目主要以非手术类为主，占比达到74.2%，非手术类又以注射类为主，占比达到55.7%。而水光针是目前注射类医美产品热度最好的产品，55%的医美群体倾向于注射

水光针，以满足保湿润肤的需求。预计每年水光产品注射人数占医美用户潜在比例为25-30%，假定中国医美用户1800万人，水光注射潜在人数约为400-540万，是医美项目的热门，未来发展潜力仍

较大。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2024年我国医美项目结构 2024年我国非手术类项目结构 医美群体各类注射各医美项目选择情况

25.8%

74.2%

手术类 非手术类

44.3%

55.7%

注射类 非注射类

不足1%

30%

32%

38%

41%

43%

55%

其他

再生材料

嗨体家族

胶原蛋白针

肉毒素

玻尿酸填充

水光针



05.水光针产业链：中游研发、生产环节是核心
水光针产业链分工清晰，上游主要为核心原材料，如基础水光及各类复合水光，以HA（透明质酸）为核心材料，辅以各类营养素。新结构水平以胶原蛋白为基础核心材料，其上游为该材料生产厂家。

中游则是各品种水光针制作厂家，属于行业门槛最高的环节，主要参与者有爱美客、华熙生物等大厂。下游则是医院及医疗美容机构，也参杂了较多非正规的美容院、个人诊所。同时，线上平台以新

氧等医美平台作为核心渠道。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

水光针产业链

原料生产 水光针研发、生产 医院、医美机构

以HA、透明质酸为主或者胶原
蛋白；各类营养素的复合材料

水光针产品的研发与生产
正规的公立医院、私营医院以及医疗美容
机构，非正规的美容院、个人医美诊所等。

上游 中游 下游



06.产业链上游：透明质酸原料供应充足

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

水光针的主要原料为玻尿酸（学名透明质酸），玻尿酸因其独特的保水、润滑等作用，随着微生物发酵法制造透明质酸工艺不断突破，全球透明质酸销景呈现出几何级增长态势。根据弗若斯特沙利文

和中经网数据预测，2023年全球透明质酸原料市场销量达到1013吨，其中近八成来自国内生产，供给量占比较大。玻尿酸原料主要可以分为三类:医药级、化妆品级、食品级，其中医药级应用占比最

小，仅占玻尿酸的4%，当前的用量原材料供给较为充足，且其附加值较高，厂家供给意愿更高。

2023年玻尿酸销量量分布（吨） 玻尿酸用途

793 , 78%

220 , 22%

中国玻尿酸产量 其他国家玻尿酸产量

4%

46%
50%

医疗用 化妆品用 食品用



07.产业链中游：水光针研发是核心

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

水光针中游企业，其经营门槛较高，需要打造自身水光针品牌，研发设计产品配方，并批量生产，推动产品备案注册，推进产品上市销售，由于是通过B端医疗机构推向C端客户，需要与各大医疗机构

形成合作、联系，业内80%以上销量依赖医美机构，头部品牌通过“产品+设备+培训”绑定机构，品牌及营销成本高。

目前中游企业根据产品的成分及价位分为高端、中低端和低端。高端产品主要为HA+营养素的复合型或者新结构水光针，价位在3000以上，主要代表是瑞典瑞蓝、法国菲洛嘉、美国艾尔建（乔雅登）、

韩国丽珠兰（Rejuran）等。  中端市场主要为国产大厂华熙生物、爱美客等，价位在1000-3000之间。本土中小品牌及“械字号”产品，主打三四线城市，但合规性风险较高。

水光针的各类市场定位

市场定位 价位 主要产品类型 代表企业

高端市场 3000以上 复合型或者新结构水光针 瑞典瑞蓝、法国菲洛嘉、美国艾尔建（乔雅登）、韩国丽珠兰（Rejuran）等国际品牌。

中端市场 1000-3000 单一高纯透明质酸为主 国产大厂华熙生物、爱美客等，主要产品有嗨体、致润系列。

低端市场 1000以下 单一低纯度成分产品较多 本土中小品牌及“械字号”产品，主打三四线城市。



08.产业链下游：合规机构占比小
由于水光针是注射类医美产品，需要有专业的服务机构提供注射服务，产业链下游以线下的机构为主。可根据是否拥有医美服务的资质分为正规机构和非正规机构，正规机构包括了公立医院皮肤科、

医美集团以及民营医美机构。非正规机构主要是私人诊所和美容院，目前，非正规机构数量众多，占据71%。合规机构占比较小，主要以民营医美机构为主。直接触达消费者的下游参与者不合规比例

较大，产业链亟需规范，以减少医疗事故带来的行业负面影响。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

我国轻医美机构分布 医美行业近年消费者投诉量激增

6%
8%

15%

71%

大型连锁医美集团 公立医院皮肤科 中小型民营医美结构 私人诊所/美容院

2020 2021 2022 2023

中消协全国医美投诉量

约2万件

超6万件



09.水光针产品合规占比小，行业有待规范

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

水光针非合规产品充斥市场，行业规范度低。根据嘉世咨询调研数据，行业每出售3只水光针，即有2只是不合规产品，主要为水货、假货等，全行业产品合规率仅三分之一不到。产品不合规主要为无

注册或者注册不适用、滥用的“黑产品”，同时产品销售场所有大量没有医疗美容经营资质的美容店、美甲店以及没有相关注射资质的非医生个人注射者。

水光针产品市场现状

合规产品仅1/3

水货产品占2/3

水光针产品主要不合规情况

1 按照Ⅲ类器械注册但适用证不相关

3 化妆品备案，但被部分机构当作针剂注射

2 Ⅱ类或Ⅰ类医疗器械，但被部分机构当作Ⅲ类医疗器械使用

4 注册申请方式不合规且批证已过期



10.水光针已列入医疗器械管制，监管趋严

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

近年来我国相关部门对医美行业的监管趋严。2022年3月30日，国家药监局明确规定，水光针产品需按三类器械进行监管，在此基础上执法力度进一步加大，315晚会再次重申注射类产品至少是三类

医疗器械的规定，有利拔高行业进入门槛且肃清中小型不合规产品，水光针行业迎来了整顿期，有利于肃清市场上的水货、假货以及违规产品，消除 “擦边球” 行为，使水光针市场更加规范。

近年来国家发布针对医美行业的相关政策

发布时间 政策名称 发布部门 重点内容

2021/11/25 严厉打击非法制售医美产品等犯罪活动 公安部食品药品犯罪侦查局
进一步加大对非法制售医美产品等药品安全领域突出犯罪活动打击力

度。

2022/3/30
国家药监局关于调整《医疗器械分类目录》部分

内容的公告(2022年第30号 )
国家药监局

明确水光针产品按照III类器械监管。（注：其时国内大部分水光针产
品并没有获得III类器械资质）

2023/2/8 2022年度医疗器械注册工作报告 国家药监局
国家药监局加强完善医疗器械分类管理工作，明确热玛吉、水光针产
品管理属性和类别，修订发布《关于医用透明质酸钠产品管理类别的

公告》。



11.水光针严格合规监管，国产品牌有望受益

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

在2022年颁布的合规管理条例下，水光针归类为三类医疗器械。参照该标准，目前市面上非合规的水光产品，多以海外产品为主，大部分以妆字号或者一类/二类医疗器械存在，而符合三类医疗器械

资质主要为国货产品，国产品牌产品受益于合规化趋势。从目前三类器械水光针注册看，合规产品大陆以外仅有瑞典瑞兰旗下的唯缇、台湾的双美生物。华熙生物、爱美客、锦波生物等国产产品均有

系列产品取得合规编号，未来将受益于行业合规化管理。

近年来标志性水光针获批产品

公司 产品 类别 注册证号 适用症

华熙生物 润致娃娃针 三类 国械注准20203130295 产品用于面部真皮组织浅层到中层注射，纠正额部皱纹。

爱美客 嗨体 三类 国械注准20163131804 产品用于皮内真皮层注射填充，纠正颈部中重度皱纹

锦波生物 薇旖美 三类 国械注准20233131245 产品用于面部真皮组织填充，纠正额部动力性的皱纹(包括眉间纹、额头纹和鱼尾纹)

双美 肤柔美 三类 国械注许20193130064 产品用于面部真皮组织填充，纠正额部动力性的皱纹(如额头纹、眉间纹以及鱼尾纹等)。

Q-Med AB 唯缇 三类 国械注进20193130625 产品适用于18岁以上手背部需要增加组织容量的群体，用于手背部真皮层，最佳为真皮深层的注射，以改善手部皮肤外观。



12.水光针行业高速发展，合规化可替代空间巨大

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2019年中国水光针行业市场规模73.76亿元，2024年预计市场规模为185.76亿元。年化复合增速约17%，处于高速增长期。随着行业发展，2025年预计将突破200亿。但目前水光针市场合规市场规

模较小，合规市场占比预计仅有不足三分之一，我国水光针市场正规产品稀少，多数产品均未取得Ⅲ类医疗器械注册证，合规化仍在逐步提升中，庞大的市场容量，未来合规市场可替代空间巨大。

我国水光针市场规模及增速

73.76 82.40 104.54 126.68 159.84 185.76 
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13.水光针行业未来面临的挑战

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

政策监管趋严与合规成本上升

01

水光针属于第三类医疗器械，需通过国家药监局严格审批。近年来，监管部门

加大对非法医美产品（如无证水光针、走私产品）的打击力度，2023年《医疗

器械监督管理条例》修订后，违规企业可能面临高额罚款甚至吊销资质。

市场竞争加剧与价格战隐患

02

水光针产品技术门槛较低，市场充斥大量相似产品（如基础透明质酸注射剂），

品牌间差异化不足，部分企业通过低价吸引客户，导致利润率下降。医美机构、

电商平台、直播带货等多渠道销售模式兴起，头部品牌与中小厂商争夺流量资源，

营销成本攀升。

消费者信任危机与市场教育不足

03

部分机构夸大疗效，隐瞒风险，消费者投诉量逐年上升，据中消协数据，2023年

医美虚假宣传投诉占比超40%。普通消费者难以辨别产品真伪（如正品与“水

货”）、机构资质，导致劣币驱逐良币。

技术与产品创新瓶颈

04

供应端研发投入不足导致国内水光针企业多集中于仿制或低端产品，高端市场被

进口品牌垄断，本土企业缺乏核心技术。消费端定制化需求增加，但现有产品难

以精准匹配，个性化需求难以满足。



14.水光针市场未来的四大机遇

水光针群体受众较大，消费潜力大

01

水光针是轻医美25-30岁年轻群体消费的热门项目，其市场需求较大。成本低，

效果较优，且短疗程、复购频次高，未来可释放的消费潜力较大。

原料供应充足，供给侧可释放产能空间大

02

目前水光针上游原料玻尿酸国内产能较大，占据全球市场80%以上产能，且医用

仅占用4%产能，未来产能可释放空间大，供给侧提升潜力足。

行业迎来整顿，合规化推动国产品牌发展

03

水光针在2022年以前，市场缺乏规范，非合规产品占据三分之二份额。2022年

政策明确水光针医疗器械三类的定位后，市场稀缺的合规品种将受益，国产品牌

有望充分引领市场发展。

消费场景呈现家用化趋势

04

现阶段消费者前往美容院等机构往往需要预约、通勤，增加了消费的隐性成本。

针对该痛点市场上已有少数品牌在智能注射水光针美容仪赛道上布局，如

GEMO金茉等品牌推出了家用水光炮等产品。未来水光针或能够复刻家用美容

仪的商业路径走进千家万户。
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