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前言
PREFACE

近年来，中国面膜市场出现阶段性调整，以新型防腐、纯净配方为核心理念的细分品类逆势增长，凸

显消费者对产品安全性与天然性的深度关切。随着消费端对无防剂刺激、低致敏风险的诉求持续

升级，市场对创新解决方案的需求日益追切，这为零防腐、生物发酵技术的革新提供了关键契机。同

时，政策法规的推动、技术创新的支持以及社交媒体和网红经济的影响，都为纯净、安全的面膜产品

的研发和推广提供了有力保障。

在此背景下，上海仪现化妆品有限公司联合青眼情报共同撰写并出品了《2025生物基碳面膜市场趋

势蓝皮书》。生物基碳因其在天然、安全等方面的显著优势，为面膜市场带来了新的发展机遇，满足了

消费者对绿色护肤的追求。该报告旨在深入探讨中国面膜市场的发展态势，析行业痛点，并基于消

趋势预测，助力企业把握市场机遇，推动面膜市场的可持续发展。
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吕尚谦教授

上海仪生物发酵首席专家

在环境与消费需求的双重驱动下，绿色科技重塑美妆未来，化妆品行业正经历一场静默变革。发酵技术生

产的生物基材料，源于生物的合成力量，正在改写美妆研发的底层逻辑-从依赖石油化工的“化学合成

时代"，转向与生态共生的“生物合成时代”。

以生物基碳的观点让成分回归自然起点，植物光合作用捕获的二氧化碳，构成了生物基碳的天然宝库。巨

杉的木质素、海藻的多糖，棉籽的纤维素.....这些经过亿万年进化的天然结构，正被转化为保湿剂、抗

氧化成分的绿色原料。这种“向自然借碳"的模式，不仅减少石化原料依赖，更让每件产品从源头携带“负

碳基因"。仪玩借发酵技术唤醒成分的二次生命，微生物发醇不是简单的转化，而是一场精密的重构。菌

群如同天然的“分子剪刀”，将植物成分分解为更易吸收的小分子活性物。同时，发酵过程自带“净化"属

性：乳酸菌降解有害成分，酵母代谢分解重金属，使成分兼具高效与温和。

这本蓝皮书的价值，在于打通实验室到生产线的关键环节。中国美妆正走出一条独特的生物科技路径

不做自然资源的掠夺者，而成为生态循环的参与者。未来已来。当一片面膜、一瓶面霜的原料源自二氧化

碳，当发酵罐中的微生物成为研发主力，这场绿色变革证明：真正的创新，始于对自然的敬畏与理解。
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彭媛
仪我市场总监

据青眼情报统计，2024年中国化妆品市场规模达到7746.45亿元，位居全球第二，未来中国化妆品市场将朝着

产业升级、消费需求多元化的方向发展。

者对产品的安全性、环保性提出了严苛要求，随之面膜市场出现了新的发展超趋势，从最初的植萃纯净，强调无添

加、无刺激，到如今对新型/零防腐的关注，消费者的认知推动着行业不断向前发展。

然而，尽管市场上有一些宣称“0防属的产品，但大多品牌只是在传统防属体系上进行改良，或采用新型防属剂

替代防腐剂，距离真正的"0防腐"无刺激相去基远。

在此背景下，上海仪班化妆品有限公司联合青眼情报共同撰写并推出了《2025生物基碳面膜市场趋势蓝皮

书》。本蓝皮书旨在深入探讨中国面膜市场的发展态势，剖析行业痛点，并基于消费者需求洞察，重点介绍生物

还助力品牌把握市场风口，推动面膜品类的可持续发展。

国家卫健委大力侣导药食同源，仪通过专研生物发酵技术，以君臣佐使的配方逻辑，将药食同源物质经真实发醇

萃取应用到护肤品开发中，优先开发出真正的0防腐的生物基碳面膜，为敏敏肌、脆弱肌消费者带来了更安全、更安

心的护肤选择，推动面膜市场朝着绿色安全升级。这不仅是对消费者需求的回应，更是率先响应号召实现了产业转

型升级，从传统的化妆品代工厂升级为市场前驱、夯实科研、功效佐证的三位一体化的新型ODM智能工厂。
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青眼创始合伙人

当下，消费者对护肤安全性关注度不断提升，推动面膜市场向无防腐、天然方向发展。《2025生物基碳面

膜市场趋势蓝皮书》精准捕提这一趋势，深入剖析市场痛点与消费者需求，为行业提供全面、深入的市场

分析和发展趋势预测。

蓝皮书指出，消费者不仅关注面膜的天然性和安全性，还对环保属性愈发重视。传统面膜中的防腐剂添加

让消费者担忧，无防腐、安全的护肤产品成为新需求。同时，环保意识增强促使消费者倾向于选择绿色可

持续的美妆产品。

上海仪珑化妆品有限公司率先实现完全无防腐技术突破，推出生物基碳面膜，为消费者带来全新护肤体

验。其生物发醇技术将植物有效成分转化为高活性物质，提升产品功效与安全性；全封闭生产流程避免污

染与资源浪费，确保产品纯度与质量；产品还获得USDA生物基产品认证，彰显卓越品质。

此蓝皮书价值非凡，为行业提供新思路与方向，助力企业研发更安全、真正无防离的面膜产品，推动化妆

品行业迈向绿色、安全、高效的新时代。
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中国面膜市场发展概况



面膜的发展历程

面膜作为化妆品领城的重要组成部分，其发展历程贯穿了人类对美的追求与科技的进步。从古早的天

然成分应用到现代的生物科技创新，面膜的形态、功效、安全性、使用体验等各方面都经历了显著的变

革。本小节将依循时间线，从国内外对比的角度，梳理面膜的发展脉络。

发展阶段 全球 中国

面膜的历史可追溯到古埃及，责族用蜂蜜 唐代宫延责族开始使用天然或分制作面膜

牛奶等天然或分制面膜滋养肌肤。 如杨贵妃的珍珠粉，鸡蛋清面膜配方。

面膜的起源与早期发展 古希腊人偏爱橄榄油、酸奶和鲜花花膨制作 宋朝时期，中医理论渗透到面膜制作中，出

面膜，而古岁马人则加入植物提取液与动物 现了以中草药为基础的面膜配方。

脂肪，制成具有治疗功效的面膜。

20世纪初，随着化学工业的发展，国外面膜 20世纪中叶，中国面膜市场逐渐兴起，起初以

从天然成分向化学合成成分转变，产品种类更 模仿国外产品为主。改革开故后，国外先进技

面膜的工业化与普及 加丰富，如清洁面膜、拉式面膜等。欧关 术和理念的引入，推动了国内面膜行业的加速

国家的面膜市场逐渐细分，出现了针对不同 发展，国内企业开始注重面膜的研发和创新，

肤质和皮肤问题的面膜产品。 推出了一系列具有中国特色的面膜产品。

进入21世纪，科技推动了面膜行业的技术革 国内面膜行业也取得了长足进步，企业积极

新。生物技术、纳米技术等被广泛应用于面膜 引进国外先进技术，结合本土市场需求和文

面膜的技术创新与多元化
研发中，生物发酵技术使面膜成分具有更高的 化特色，开发出了一系列具有创新性的面膜

生物活性和吸收率。环保和可持续发展理念促 产品。

使面膜行业向绿色、天然方向发展，一些国际

品牌开始采用生物基材料制作面膜。

随着消费者对绿色、高安全性产品的关注度持续提升，市场对零防腐面膜的需求呈现出快速增

长的态势。这一需求不仅反快了消费者对产品安全性和环保性的更高要求，也推动了面膜行业

在技术研发和产品创新方面的不断突破。生物基碳面膜的出现，正是这一背景下的一次重大创
面膜市场发展新超势

新。它通过用生物基材料和先进的生物发醇技术，在实现面膜功效的同时，完全避免了防离

剂的使用，真正做到了零防腐。这不仅满足了消费者对安全，环保面膜产品的需求，也为面膜

市场开辟了新的增长空间，推动了整个行业的可持续发展。

1热量02



从上述内容中我们不难看出，面膜行业未来将继续朝着多元化、个性化，安全性的方向发展，随着科

技的不断进步，更多创新的面膜产品将涌现，满足消费者日益多样化的需求，这为面膜市场的规模扩张和

品牌竞争格局的变化奠定了基础，接下来我们就进一步的分析中国面膜市场的发展态势以及驱动因系，

中国面膜市场的市场规模和驱动因素

市场规模变化

近年来，中国面膜市场呈现出下滑趋势。2024年中国面膜市场规模为729.98亿元，同比下降

37.59%。面膜在护肤类目中的占比为17.3%，相较于2023年下降6.94个百分点。

近3年面膜市场规模变化

1298.11

1169.60

9.90%

729.98

%65'LE-

2022年 2023年 2024年

■市场规模（亿元）同比

数据诺明：

1.数据来源：毒股情服

2.饿计时间： 2024年1-12月

3.费计范围：淘天、享东、快手、抖育、化妆品策合店等主流渠通
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尽管整体市场下滑，但是随着消费者对绿色、高安全性产品的关注度持续提升，主打安全、天然、无

防腐等概念的面膜产品却表现出色，成为市场新的增长点。2024年主打纯净概念的面膜的市场规模预估

约为35亿元，同比增长12.6%；宣称零防腐的面膜的市场规模预估约为20亿元，同比增长约9.7%；宣称

绿色面膜（包括采用全天然植物成分、可降解包装等环保措施的面膜）的市场规模预估约为228亿元，增

长幅度达到约3.2%。

2024年热门宣称面膜市场规模

228
12.6%

%L6 →

35
20

3.2%

纯净 零防腐 绿色

■市场规模（亿元）同比增长

数据说明：

1.数据来：高股筛报

2.统计时间：2024年1-12月

3.统计范围：淘天、京东、快手、终膏套渠酒时售额前3000的置膜单晶，且单晶要包含相关宣特

品牌商也纷纷加大在这一领域的投入，推出更多宣称无防腐、纯净、绿色面膜产品，以满足市场需

求。这些产品的市场份额逐渐扩大，成为未来面膜市场的重要增长点。

驱动因素

01、消费者健康意识的提升

随着人们生活水平的提高和健康知识的普及，消费者对护肤品的安全性要求越来越高。他们更加关注

面膜成分是否天然、无添加，是否对皮肤和环境友好。这种健康意识的提升，促使消费者在选择面膜时更

倾向于纯净、零防腐的产品，从而推动了这类产品的市场渗透率，
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另一方面，大量曾被无良激素面膜伤害后的数感肌消费者，在重新选择面膜品类时、愈发关注面膜中

是否添加了尼泊金酯类防腐剂或是致敏牵高的苯氧乙醇类防腐剂，无形中推动了零防腐纯净绿色面膜技术

的升级与发展。

02、政策法规的推动

政府对化数品行业的监管日益严格，出台了一系列政策法规，限制有害物质的使用，鼓励企业研发生

产环保、天然的护肤品。这些政策法规的实施，为环保、纯净等概念的面膜产品提供了发展保障，促使品

牌商在产品研发和生产过程中更加注重安全标准。

而在欧盟、东盟等海外地区对化妆品中的防腐剂使用进行了严格限制，这些政策推动了全球零防腐面

膜技不的发展，中国市场作为全球美孜市场的重要一坏也必须跟随潮流深零防间面膜领域。

03、技术创新的支持

科技的不断进步为环保、纯净面膜的研发和生产提供了有力支持。品牌商通过采用先进的生物技术

纳米技术等，能够更好增提取大然植物成分，提高面膜的纯净度和功效。同时，创新的包装技术也使得面

膜产品更加环保，减少了对环境的污染，

04、社交媒体和网红经济的影响

社交媒体和网红经济的发展为面膜市场的推广提供了新的渠道。网红和博主们通过分享使用体验和推存

纯净、新型防腐的面膜产品，影响了消费者的购买决策。消费者更容易在社交媒体上获取产品信息，增加了

对纯净、新型防腐面膜的认知度和接受度。例如，一些网红在直播中推荐纯净、新型防腐面膜，带动了消费

者的购买热潮。

竞争格局

01、市场集中度

面膜市场的集中度相对较低，其中CR10、CR20和CR50分别为16.17%、25.20%和38.85%。这表明

市场上品牌众多，竞争激烈，头部品牌尚未形成挚断地位。具体而言，CR10数据显示前十名品牌的市场

份额总和不足20%，体现出竞争格局的分散化；CR20略有提升，但中层品牌对市场集中度的责献有限

CR50则显示出长尾效应显著，近四成的市场份额由众多尾部品牌分占，整体市场呈现出多元化的党争态

势。

在此背景下，新进入的品牌可以通过精准定位细分市场和把握消费者的趋势性需求，合理规划其产品

结构，以挖握掘新兴币场机遇，实现差异化党争，从而突破重围，成功脐导市场的一线梯队。
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面膜市场集中度

16.17% 25.20% 38.85%

CR10 CR20 CR30

从不同排名区间的品牌GMV变化来看，头部品牌在市场中的增长动力不足，竞争压力较大：中部品

牌在市场中的表现相对稳定，有一定的增长潜力：尾部品牌在市场中的活跃度较离，增长较快，这些品牌

通过差异化定位和灵活的市场策略，在竞争中逐渐扩大了自己的市场份额。

不同梯队面膜品牌销售额变化

5.60%

2.50%

0.40%

TOP1-TOP10 TOP11TOP20 TOP21-TOP50

数据说明：

1.数据末源：青课情报

2.统计时(月:2024年1-12月

3.统计范围：淘天，京东，快手，抖营，化妆品集合店等主流渠道

4.CRn (%) =(前n告企业别售额之和+市总期营额)x100%
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02、价格段分布（此处的价格段分布是依据面膜产品实际平均售价划分）

价格段 品牌数占比 市场份额 品牌和产品特点

该价位段的品牌注重品质和品牌形象，产品成分和科技

高端价位(≥200元） 11.11% 14.29% 含量较高，针对追求高品质护肤效果的消费者，市场份

额相对稳定，品牌忠诚度高。

品牌在保证一定品质的基础上，更注重技术和功效，适

中高端价位(100-200元) 18.52% 19.44% 用于多种肤质和需求，市场竞争较为激烈，需要通过创

新和差异化来吸引消费者。

该价位段品牌众多，产品性价比高，注重基本护肤功

中端价位（50-100元） 29.63% 25.71% 效，满足大众消费者日常护理需求，市场竞争白热化，

需依靠价格优势和促销活动吸引消费者。

该价格段品牌以低价策略吸引价格数感客群，依赖薄利

平价价位（<50元) 40.74% 37.78%

多销但创新乏力，产品同质化严重，当宽品推出性价比

更优或功能升级产品时，低频消费者极易迁移，导致该

价格段市场陷入"快送代低壁垒高淘汰"循环，

数据说期:

1.数摄来源：青限情报

2.计时间：2024年1-12月

3.统计范围：淘天、事东、快手、抖育、化妆品票合店各巢通的销售额的1000的面膜品理

4.此处的价格股分布量依损面膜产品实际平均售价划分，

面膜市场各价格段分布不均，高端品牌注重品质与形象，忠诚度高：中高端品牌在保证品质基础上追

求性价比，需创新吸引消费者：中端品牌以性价比满足大众日常需求，竞争激烈：平价品牌则以低价和高

销量吸引价格敏感型消费者。同时，随着消费者对产品安全的关注度不断提高，“纯净美妆"和"绿色面膜”

成为市场新趋势，越来越多的品牌关注产品的天然、安全和有效性，以迎合消费者对绿色护肤的需求。例

如，仪在面膜领域不断创新，推出了如固体面膜、海藻品肽祛痘面膜等独特产品，其在天然原料和创新

技术方面的投入，使其在市场中脱赖而出，满足了消费者对高品质和安全产品的需求。
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03、热门概念

通过消费者购后评论以及在社交媒体上的热搜长尾关键词，我们能够发现，诸如天然纯净、绿色、0防

腐、肌肤无负担已经成为了面膜领域的高频调，而随着消费者对面膜安全性要求的提升、对科学护肤理念的

提升，高频关键调也呈现出从"纯净"到更具象的"0防腐变迁，在这一过程中，消费者也逐渐意识到纯净+0

防腐，宣称的0防腐+真正的0防离，随着消费者意识的改变，面膜产品也从纯净朝着真正0防离发展

第一阶段-天然纯净概念

天然纯净概念的面膜产品强调无添加、无刺激，符合消费者对健康护肤的追求，品牌商通过精简产

品配方，采用天然、植物来源成分、环境友普、可持续发展等方式，提升产品的纯净度和安全性

满足消费者对纯净护肤的需求。例如，一些品牌开始推出主打高天然指数、无香精的面膜产品，

第二阶段-新型防腐概念

通过选用在化收品原料表外的防腹剂替代传统表内的防扇剂，改善对皮肤的刺激性，同时降低

消费者的护肤优虑。

第三阶段-0防腐概念

目前市面上的0防离概念多为新型防离演变，运用植物防资与表外防离结合，大多是概念先

行，但是仪班已率先达成零防离技术选代，生产的零防离面膜也已成功面世。

中国面膜市场的行业痛点

虽然中国面膜市场的发展空间依旧广阔，但当前市场增速已经明显放缓，在这种背景下，行业面临着

诸多挑战，尤其是同质化、安全性问题等已经成为影响行业发展的痛点，阻碍了面膜产业的进一步升级。

产品同质化严重

中国面膜市场虽然品牌众多，但普遍存在产品同质化的问题。目前市场上已有超过2000个品牌，然

而，产品同质化严重，缺乏安全、天然、无防腐等关键特性的创新。这种现象导致市场竞争激烈但难以形

成差异化优势。以玻尿酸和胶原蛋白为主要成分的面膜为例，许多品牌都开发类似功能和体验的产品，使

消费者难以辨别出真正具有独特优势的产品。
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这种同质化趋势迫使企业在产品开发中更多地依赖于模仿，而非创新，同时，缺乏核心技术和专利保

护的支持，使得这些企业难以推出具有突破性的产品，从而限制了市场的可持续发展。通过加大研发投入

品体验。

成分安全问题

随着成分安全问题的日益加剧，消费者对化妆品中的成分安全性意发关注，这种关注直接导致消费

者信任度的显著下降，国家药监局2024年的抽检数据显示，共有432批次化妆品被认定为不合规，其

中面膜类产品占77批次，约为总数的18%。这些不合格产品不仅影响产品质量，史构成了对消费者健

康的潜在威助。

为了有效保障消费者的权益，国家不断强化化妆品监管法规。2021年实施的化妆品监警管理案

例》详细规定了化妆品原料使用的规范和产品安全性评价要求。紧随其后，2023年出台的关于进一

步加强化妆品监管工作的通知》要求各地加大对化妆品生产企业的监督检查力度，并严厉打击违法违规

行为。

这一系列的监管举措口显了成分安全在当今市场中的关键作用。确保化妆品的成分安全可靠，是重

建消费者信任并推动行业健康发展的基础。企业必须与监管政策同步，通过严格的自律机制提高产品的

安全标准和质量控制，以在激烈的市场竞争中占据长期的优势地位。

功效宣传夸弯大

在面膜市场中，一些品牌存在大功效的宣传现象，导致实际使用效果与宣传不符。根据《消费者

报道》的调查，2022年有超过60%的消费者表示曾购买过宣称效果显著的面膜产品，但实际体验与广

告宣传相去甚远。例如，部分品牌声称其面膜具有“7天美白"或"24小时保湿"等神奇功效，但很多消费

者在使用后未能体验到明显效果。造成这种弯大宣传的原因之一是部分企业缺乏科学依据的支持。许多

品牌在产告中使用模糊且亏张的语言，却没有提供充分的实验数据或功效验证报告来支撑其宣传。这种

行为不仅误导了消费者的选择，还破坏了市场的公平竞争，影响了整个行业的公信力和健康发展。为了

重塑消费者对面膜产品的信任，品牌应该加强对产品功效的科学验证，确保宣传内容真实可靠。同时，

加强行业蓝管和制度建设，推动广告审核机制的完善，也是维护市场秩序的重要手段。这样，才能建立

起透明诚信的市场环境，并提升消费者的使用体验和满意度。
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纯净美妆在面膜市场的发展现状

纯净美妆发展趋势和痛点

01、发展趋势

市场规模持续增长

近年来，中国纯净美妆市场经历了显著的扩张。预计

2027年，全球纯净美妆市场规模将从2020年的54.4亿美

元增至115.6亿美元。其中，中国市场的增长尤为引人注
54.4亿美元 115.6亿美元

目，市场份额在近两年内上升了5%，以天猫平台为例，
2027年市场规损

2021至2024年期间，中国纯净美妆市场的复合年均增长

率预计达到18%，显示出强劲的发展潜力。

消费者认知提升

随着消费者健康和环保意识的增强，纯净美妆产品受到广泛欢迎。调研数据显示，77%的中国消费者

认为纯净美妆产品比传统产品更安全，82%的消费在选择产品时优先考虑其安全性。同时，对天然植萃

成分的追求也加速了纯净美妆市场的扩展，市场上诸如百植萃、馥郁满铺、宝兰汀等主打植萃成分的护肤

品牌也广受消费著青腺，而消费者在认同植萃护肤成分品牌的天然性的同时，也希望产品能更安全更有

效，0防屑和易吸收成了他们的主要关注点，通过消费者调研能发现在购买植萃成分护肤品时，83.7%的

消费者希望其不添加防腐剂，63.1%的消费者希望相关产品渗透和吸收能力更强。而利用生物发酵技术能

够将天然植物中的大分子营养成分转化为更易被肌肤吸收的小分子，从而实现产品功效的最大化，同时减

少对皮肤刺激性较强的防离剂的使用；而从毒理角度因为应用的多为药食同源的物质，对肌肤更安全友

好，更适合敏感肌消费者的护肤需求。

综上所述，随看消费者对健康和安全的关注度不断提高，以及对护肤产品安全性和有效性的要求日益

植萃科研护肤品牌来说，这无疑是一个值得深入探索和发展的方向。
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品牌与渠道的多元化布局

国际美妆巨头如欧莱雅等正在积极拓展纯净美妆领域，推出符合纯净标准的产品，本土品牌也

在积极响应市场需求，例如馥郁满铺首创了“芳香疗法+生物发酵“的护肤体系，肌肤之研通过科研创

新推出了一系列安全高效的自然护肤品，百植萃专注于植物精华，与纯净美妆理念高度契合......这

些品牌通过线上线下的多渠道策略不断增强其市场影响力。

02、痛点分析

标准与认证不统一

虽然《化妆品纯净美妆通则》已发布，但市场仍缺乏统一的标准和认证体系，各品牌对"纯净"的

定义和理解不一致，导致产品质量良葬不齐，消费者难以做出明智的购买决策，这不仅影响了消费

体验，也制约了市场的健康发展。

纯净评价标准模糊

目前，纯净关妆产品的评价标准尚不明确，缺乏一致的衡量指标。部分"纯净评价依赖于品牌自

我宣称，而缺乏权威第三方机构的认证和监管。这种局面可能导致弯大宣传和对消费者的误导，损

害整个行业的可信度。

市场竞争无序

随差市场迅速扩张，行业竞争日益激别。由于缺乏明确的标准和监管机制，低质低价产品开始进

入市场，扰乱了正常的市场秩序，这不仅损害了消费者利益，也影响了正规品牌的形象和市场份额。

综上所述，中国纯净美妆市场正处于快速发展的关键时期，然而，仍面临标准体系不统一、信息透明

度不足以及市场竟争激烈等显著挑战。要解决这些问题，行业内部与监管部门需要协同势力，推动标准化

进程，加强监管力度，提升产品质量与消费者信任度，以实现市场的健康与可持续发展。

在此背景下，生物基碳的应用为纯净美妆市场注入了新的活力，使其成为“纯净美妆PIus版"。
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生物基碳一一纯净美妆plus版

消费者对于健康、安全产品的追求推动了纯净美妆市场的谨勃发展。生物基碳作为一种可持续、绿色

的材料，为美妆行业带来了新的发展机遇，堪称纯净美妆的plus版。它不仅能满足消费者对纯净的需求，

还能在产品功效和安全性上实现突破，真正实现无防腐剂，引领美妆行业迈向史加绿色、安全的未来，

01、生物基碳的优势

生物基碳在美妆领城的应用，不仅体现了环保理念，还满足了消费者对高品质护肤的追求。以下是生

物基碳的四大优势及其在美妆领城的具体应用案例：

优势 优势解读 案例

生物基碳来源于大自然中可再生的资源，如 -上海仪球作为美妆行业的夜俊者，一直致力于探索可持续

值物、动物和微生物，具有极高的可持续 材料在美产品中的应用，将生物基碳列为重点研究方向。

可再生性 性。与依赖有限自然资源且会产生大量温室 仪班公司同样在其研发过程中注重材料的可持续性，仪

气体排敛的传统化石基材料不同，生物基碳 通过专利生物发醇酵技术，利用可再生植物资源生产高生

的获取是一种对环境更为友好的选择。 物基碳含量的面膜等产品，进一步体现了生物基碳的可再

生性优势。

生物基碳产品在生产和使用过程中对环境的 ·仪批的生物基碳面膜产品不仅无防腐剂、无香精、无

影响显著降低。在生产阶段，生物基碳的原 化学添加剂，而且通过专利生物发酵技术，使产品中的

料采集、加工和制造过程往往能耗更低，排 活性成分更加天然、湿温和，更契合敏感肌、脆弱肌的刚

放更少，减少了对生态环境的负担。在使用
环境友好性

需，完美契合了现代消费者对环保和健康的需求，

阶股，由于其天然成分，生物基碳产品对人

体皮肤的刺激性更小，有效降低了化学合成

物质可能带来的健康风险，为消费者提供了

更安全的护肤体验。

生物基碳产品在使用后可自然降解，这一特 仪班公司作为华东化妆品代加工的代表企业之一，因

性使其在减少环境污染方面表现出色。在美 长期践行生物发酵技术的研究，选择生物基碳理念匹配

可降解性 妆包装材料、面膜基材等领域，生物基碳的 的膜布的同时，保证了生物基碳面膜的高比例纯度，三

应用具有显善优势。 在减少高频率使用面膜的弃物对环境的污染，为次披

经济下的污染问影提供了一种创新思路。
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优势 优势解读 案例

生物基碳产品可通过USDA等权威机构认 仪现的生物基碳面膜产品已获得USDA生物基产品认

证，具有明确的标准和标识。USDA（美国 证，生物基碳含量高达97%甚至100%，为消费者提供

农业部）提供生物基产品认证，通过测定产 了高环保标准的选择，充分展现了其在环保和可持续发

品中生物基碳含量来确定其生物基属性，生 展方面的卓越成就。

可认证性 物基碳含量越高，产品越符合生物基标准。

这种认证机制不仅为消费者提供了清晰的购

买指南，帮助他们识别真正环保的产品，也

为品牌提供了提升产品价值和市场竞争力的

有效途径。

生物基碳的这些优势将使其在美妆市场中脱频而出，为消费者提供了更环保、更安全的选择。通过权

威认证如USDA认证，消费者可以更好地识别和信任这些环保产品，同时品牌也能借此提升市场竞争力和

产品价值。

02、USDA认证介绍

USDA认证是生物基碳产晶的重要认证之一， 具有较高的权威性和公信力。该认证通过科学严谨的检

测方法测定产品中生物基碳含量，从而确定其生物基属性，为消费者提供了判断产品环保属性的重要依

据。获得USDA认证的产品通常更受消费者青赚，因为它们象征看更高的统净标准和可持续性，确保消费

者能够放心选择这些经过权威认证的无防腐剂、 高安全产品。

USDA
CERTIFIED

BIOBASED

PRODUCT

PRODUCT100%

FP

USDA标签

13.量1.0



USDA认证流程

阶段 具体操作 要求

申请 企业向USDA提交相关产品的详细信息，包括原料来源、生产工艺等 信息完整、准确

检测 USDA对产品样本进行生物基碳含量的测定 符合认证标准

审核 USDA对企业的生产工艺、质量管理体系等进行全面评估 符合环保和质量要求

发证 企业通过所有审核和检测后，USDA额发生物基产品标签 允许企业使用该标识

仪公司凭借其先进的生物发酵技术和对可持续材料的深入研发，旗下多款产品成功通过了USDA认

证的严格流程，获得了生物基产品认证。这一认证不仅证明了仪现产品在环保和可持续性方面的卓越表

现，也为其在纯净美妆市场的竞争中提供了有力支持，提升了品牌的市场竞争力和消费者的信任度，

仙语 A4F:

精款专利*稻米发

永敏透亮
水光酵母原浆面膜

APREETSO

112.

XYX

ItF1-' r OnF

无防腐纯生物基案例

03、生物基碳面膜产品推出的驱动因素

生物基碳面膜产品在美妆市场中迅速薪露头角，这背后是多方面因素共同驱动的结果。下面将从符合

消费者需求、符合国家政策、符合品牌需求三个维度，详细剖析其推出的驱动因素：

盘1.x量.14



符合消费者需求

在如今的美妆市场中，消费者对于自身肌肤问题的认知愈发清晰，尤其是敏感肌、瞻弱肌人群，他们面临着肌肤

屏障受损、易受刺激等困犹，往往因担心化学成分加重机肤负担而难以选择合适的护肤产品。生物基碳面膜产品应运

而生，先借其天然成分与无防剂的特性，为这部分人群带来了新的选择，它不仅满足了消费者对于天然、安全、绿

色美妆的需求，更为教感肌、瞻弱肌群体提供了一种可持续的肌肤护理方案，让肌肤在运离过度依赖药品与医美的同

时，逐步恢复健康活力，实现可持续的健康发展。

符合国家政策

近年来，各国政府纷纷出台相关政策，鼓助和支持可持续产业的发展。在美妆行业，政府也出台了一系列法规

和标准，要求企业减少化学合成物质的使用，推广使用天然、环保的材料。生物基碳面膜产品的推出，正是响应国家

政策、推动美牧行业绿色发展的具体体现，符合政策导向和行业发展趋势。

符合品牌需求

对于美妆品牌而言，推出更安全、更纯净的产品不仅是满足消费者需求和国家政策的要求，更是提升品牌形象和

注和信赖，在竞争激烈的美妆市场中脱赖而出。

综上所还，生物基碳面膜产品的推出，是顺应消费者需求、国家政策导向和品牌自身发展需求的必然

选择，其在美妆市场的兴起，为行业的可持续发展提供了新的思路和方向。接下来，我们将深入探讨生物

基碳与生物发酵技术的结合，揭示其在美妆领城的创新应用和独特优势。

04、生物基碳与生物发酵技术

生物基碳面膜产品的成功推出，离不开先进技术支持。生物发酵作为美妆行业的一项关键技术，为生物

基碳产品的研发和应用提供了有力保障，下面将详细介绍生物基碳与生物发酵技术的相关内容。

生物发酵技术概述

生物发醇酵技术是一种利用微生物代谢活动来生产有用物质的先进生物技术。在美妆行业，生物发醇技

术被广泛应用于天然活性成分的提取和合成。通过微生物的代谢活动，可以将天然植物原料转化为具有高

效护肤功效的活性成分，这些活性成分往往具有更高的生物利用度和渗透性，能够更好地被肌肤吸收，发

挥出色的护肤效果。

15X鱼1.0



00 100% 100%

添加 残留 融合 纯天然

无防腐零添加 过滤体系 融合 纯天然
整个生产过程，不接触空气 独特过滤体系 菌种与植物/药剂 获取天然可100%

无人手触磁，全封闭管道传送 无化学溶刻残留 完整的自然融合 使用的发醇提取物

生物发酵的四大特点

仪球公司的专利生物发酵技术通过优化微生物菌种和发酵条件，可以显著提高活性成分的产量和

纯度，为生物基碳面膜产品的高效护肤功效提供了有力保障。通过精确控制发酵过程中的湿度、湿度、

营养物质等条件，仪珑公司能够确保微生物的代谢活动达到最佳状态，从而生产出高质量的活性成分，

使产品在护肤性能上更具优势。

在了解了生物发酵技术的基本原理后，我们进一步探讨其与生物基碳的结合应用。

生物基碳与生物发酵技术的结合

生物基碳与生物发酵技术的结合，为美妆行业带来了全新的发展机遇，开创了环保与高效护肤相结

合的新纪元。一方面，生物基碳作为可持续、环保的材料，为美妆产品的包装和基材提供了更环保的选

择，减少了对传统石油基材料的依赖，降低了对环境的负担；另一方面，生物发酵技术可以进一步提取

和合成生物基碳材料中的天然活性成分，提升产品的护肤功效和安全性，使消费者在享受纯净无负担产

品的同时，也能获得卓越的护肤体验。

仪公司凭借其专利生物发酵技术，从可再生植物资源中提取出高生物基碳含量的活性成分，并将其

应用于面膜等美妆产品中。这种结合不仅提升了产品的天然和安全属性，还显著增强了其护肤功效和市场

竞争力。同时，这种植物活性成分与药食同源"理念相契合，为消费者提供安全、有效的护肤体验。

91x联技品.16



接下来，我们总结这种结合带来的具体应用优势：

环保性
减少对化石资源的依赖， ，降低温室气体排放，产品可降解，全生命周期环保

02
资源可持续性
利用可再生的植物、动物和微生物资源，确保愿材料的长期稳定供应

优势
护肤功效提升

03 通过生物发酵技术提取的活性成分具有更高的生物利用度和渗透性，能更

方面 好地被肌肤吸收，发挥出色的护肤效果

安全性增强
04 天然成分，减少化学合成物质的使用，降低对皮肤的刺激和过敏风险，

适合各种肤质使用

市场竞争力提升
05 符合消费者对环保和健康的需求，获得权成认证，树立良好的品牌形象，

吸引更多消费者

案例分析：1仪公司的生物基碳面膜产品

通过前文我们不难看出，生物基碳在纯净美妆领域的应用具有显著的优势和价值。其为美妆产品的高

安全性和可持续性提供了有力保障，满足了消费者对绿色、安全美妆的需求。同时也能发现生物基碳与生

物发酵技术的结合，护肤功效、安全性和市场竞争力等方面具有显著优势，为美妆行业的可持续发展提供

了新的方向和动力，以下将通过仪璀的案例、深入探讨这种结合如何具体应用于产品，以及它为产品带来

的独特优势。

仪公司深耕化妆品行业20年，专注于发酵护肤领域近15年，积累了丰富的行业经验和专业技术。随

着消费者对健康产品的需求日益增长，仪我公司敏锐地捕捉到了生物基碳材料在美妆领域的巨大潜力。通

过多年的技术积累和研发创新，仪现公司成功推出了生物基碳面膜产品，为消费者带来了全新的护肤体

验，同时也为自身在市场竞争中赢得了新的优势，其生物基碳产品具有以下特点和优势：
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可降解包装高生物基碳含量 无防腐剂、无香精 高效护肤功效
造过专利生物发酷技术 采用全封闭的生产流 生物发酵技术提取的活性 探素使用生物基碳材料的
从可再生植物资源中提取 程，避免传统护肤品生 成分具有更高的生物利用 可降解包装，减少产品对
高生物基按含量的活性成 产过程中的污案问题 度和添透性， 能够显著提 环境的污染，实现从产品
分，环保性卓蓝 实现纯净配方，适合款 升肌肤的保湿、保护和抗 到包装的全面环保。

感肌肤使用。 惠老能力，

仪球公司的生物基碳面膜产品还获得USDA生物基产品认证，进一步证明了其在绿色、安全、无防腐

剂方面的卓越表现，为品牌的国际化发展提供了有力支持。
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2 消费者需求洞察



在当今竞争激裂的面膜市场，了解消费者的需求、偏好和行为模式对于品牌制定有效的产品策略至关

重要。青眼情报为进一步了解消费者对环保绿色面膜的认知和购买偏好，对全国32个省份1043个消费者

进行了调研，样本男女比例接近6：4，年领段符合面膜主要消费人群分布，同时所有调研样本每周至少使

用1-2次面膜，： 有周期性使用面膜的习惯：

年领分布 性别分布

9.1%

18.5%

15.1%

女
61.4%

25.4% 男
31.9% 38.6%

肤质分布 消费者面膜使用频次

4.6% 68.4%

21.2%

36.0%

27.9%

3.7%

平性=性=治合性=数感性 5.81-2次 每周3-4 每周及上

通过对上述消费者的面膜使用习惯、对面膜市场的态度、对热门面膜概念的认知以及购买偏好得出以

下结论：

突出绿色纯净特性

绿色纯净面膜具有广泛的市场基础，品牌应持续研发和宣传产品的安全、健康、高品质和环保属性，满足消费者

对天然纯净护肤的追求，
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优化成分安全性：

关注消费者对防离剂等成分的担忧，通过技术创新减少或替代防离剂的使用，同时向消费者透明地展示产品的成

分信息和安全性保障。

创新技术研发：

积极探素生物发酵技术。生物基碳等新兴技术/材料在面膜中的应用，结合消费者对产品功效、安全性和体验的高

要求，打造具有差异化竞争优势的产品，

深耕高端市场：

针对高端面膜市场的消费潜力，品牌需在产品品质、功效、成分、体验、品牌形象和评定体系等方面全面提升

满足高端消费者多元化的需求，树立高端面膜市场的领导地位。

下面我们将从7个方面具体分析消费者调研的结果，以期望帮助品牌方挖掘消费者在绿色环保面膜领

域的新需求。

2. 面膜问题凸显：功效不足、同质化重，消费者需新解决方案

调研数据显示超过70%的消费者认为目前市面上的面膜功效不显著，超过60%的消费者认为面膜同质

化严重，超过50%的认为成分不够天然，由此可见，市面上面膜产品面临创新挑战，消费者渴望功效显

著、差异化且成分更天然的面膜新品。

消费者认为目前面膜市场存在的问题（多选）

面膜功效不显著 76.1%

产品同质化严重
61.4%

成分不够天然 57.6%

缺乏统一的评价体系 48.2%

体验不佳 24.3%
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安全性要求提升推动不保面膜需求增长： 年轻与高线城市消费者引领韩流

调研数据显示，有72.6%的消费者关注或非常关注面膜的环保属性，同时有82.7%的消费者表示如果

面膜具备环保属性，会一定程度上提升其购买意愿。这所以会出现这一情况，是因为消费者对面膜安全性

要求的提升，尤其年轻群体和高线城市消费者对安全性要求更高，而环保型面膜的核心要求就是无防腐，

这是促进消费者购买的关键性因素。

面膜的环保属性的关注度

48.5%

24.1%
22.5%

5.0%

非常关注 比较关注 一般 不关注

环保属性对消费者购买该面膜意愿的提升情况

56.1%

26.6%

16,2%

1.1%

会显著提升 会一定程度提升 影响不大 不会提升
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2.3 绿色纯净面膜成市场主流：安全、健康、环保受青

调研数据显示，91.6%的消费者对绿色纯净面膜持支持或非常支持态度，并且各年龄段和各城市级别

消费者态度高度一致。

消费者对绿色纯净面膜的态度

6.5%
1.9%

41.8%

49.8%

■非常支持■比较支持■一般不太了解

消费者普遍认为绿色纯净面膜更键康（88.2%）、更安全（83.0%）、更环保（72.8%），且年轻消

费者和高线城市消费者认知更为全面。

消费者认为绿色纯净的面膜有哪些优势（多选）

更健康 88.2%

更安全 83.0%

更环保 72.8%

更符合高品质生活遍求 56.7%

其处 (清注明) 0,1%
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由此可见，绿色纯净面膜在市场上具有广泛的受众基础，其理念深入人心，消费者认可这种不添加有

害化学物质、追求天然纯净的产品特性。

品牌在研发和宣传绿色纯净面膜时，应突出产品的安全、健康、高品质和环保属性，以满足消费者对

绿色纯净面膜的多维度需求。

新型零防腐剂面膜受追捧：成分安全成关键考量

调研数据显示，88.4%的消费者关注或非常关注面膜中是否含有防腐剂，其中一线城市消费者关注度

>二线城市>三线及以下城市。

消费者对是否含有防腐剂的关注度

2.7%

%6'8

42.0%

46.4%

非常关注■比较关注■一般不关注

从购买意愿来看，94.8%的消费者表示面膜宣称无防腐剂会提升购买意愿，其中25-30岁消费者比例

最离，达96.23%，且随着年龄增长，比例逐渐降低。

另外通过调研我们也发现，敏感肌消费者对不含防腐剂的产品购买意愿更高。
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不含防腐剂对消费者购买意愿的提升情况

94.8%

91.19% 96.23% %8096 95.54% 92.63%

5.2%

18-24岁 25-30岁 3135岁 3640岁 40岁以上

是 否

由此可见，防离剂作为消费者关注的成分之一，其关注度呈现一定的年龄和城市差异，年轻消费者和

高线城市消费者对防腐剂的敏感度更高。

无防腐剂宣称对面膜市场具有重要的吸引力，尤其对年轻和高线城市消费者，这表明消费者在购买决

策过程中，对产品成分安全性因素的考量较重。

2.5 生物发酵技术面膜崛起：功效与安全兼备

调研数据显示，83.3%的消费者对生物发酵技术面膜持支持或非常支持态度。消费者普遍认为生物发

醇技术能提高成分生物利用度（75.1%）、增强功效(74.2%）、提升安全性（74.0%），这和消费者的需

求不谋而合。
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消费者对生物发酵技术面膜持何种态度

6.2%

10.5%

25.1%

%"8S

■非常支持■比较支持■一般■不太了解

消费者认为生物发酵技术有哪些优势（多选）

提高成分生物利用度 75.1%

增强功效 74.2%

提升安全性 74.0%

改善使用体验 57.3%

其他 (请注明) 0.4%

由此可见，生物发酵技术面膜得到了相当一部分消费者的认可。

另一方面，通过对"生物发酵液（经高温消杀）直接作为面膜液'的工艺在消费者中的认知进行了调

研，发现该工艺已经被大部分消费者关注，并且能够有效提升消费者购买面膜的意愿， 是面膜市场的热门

技术和工艺。
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消费者对生物发酵液（经高温消杀）直接作为面膜液的关注度

5.8%

19.2%
23.2%

51.8%

■非常关注■比较关注■一般不关注

将生物发酵液（经高温消杀）直接作为面膜液对消费者购买意愿的提升情况

86.7% 13.3%

2.6 生物基碳面膜前景厂阔：环保与天然的完美结合

调研数据显示，91.0%的消费者对100%生物基碳面膜持支持或非常支持态度，消费者普追认为100%

生物基碳面膜具有天然成分（81.5%）、 安全性高（79.4%）、环保属性（76.7%）的优势。

27X技品1.



消费者对100%生物基碳（绿色天然）面膜的态度

6.7%
2.3%

38.2%

52.8%

■非常支持■比较支持■一般不太了解

消费者认为100%生物基碳（绿色天然）面膜有哪些优势（多选）

81.5% %6L
76.7%

53.7%

22.5%

0.2%

天然成分 安全性高 环保属性 功效显著 有烷一的评定体系 其他（请注明）

从购买意愿上看，超95%的消费者表示对购买100%生物基碳面膜有意愿，其中76.9%的消费者愿意

为其支付更高的价格，其中一线城市消费者购买意愿高于其他城市级别消费者。

9.1.28



消费者对100%生物基碳（绿色天然）面膜的购买意愿

没有特别偏好 3.8%

如果价格和普通面膜差不多，更原意购买生物基碳面膜 19.3%

能接受生物基破面膜价格比普通面膜高出10%以内 36.5%

能接受生物基碳西膜价格比普通面膜高出30%以内 35.9%

无论什么价格都更惠毫购买生物基碳面膜 4.5%

由此可见，100%生物基碳面膜作为一种新型的绿色面膜材质，因其天然性和安全性得到了多数消费

者的认可，尤其受高线城市消费者欢迎。消费者尤其看重其天然和安全。

高端面膜市场潜力巨大： 多元化需求驱动品牌升级

调研数据显示，84.9%的消费者表示愿意购买高端面膜，消费者在购买高端面膜时，主要关注功效

（91.9%）、成分（84.3%），其次是更环保（61.4%）和体验感（59.2%）。

消费老是否愿意购买高端面膜

84.9% 15.1%

是 香



消费者购买高端面膜的关注点（多选）

91.9%

84.3%

61.4%
59.2%

34.3% 34.1%

功效 成分 更环保 体验 品牌知名度 可评定

由此可见，高端面膜市场具有较大的消费潜力，消费者愿意为高品质的护肤体验支付较高费用。品牌

在高端面膜市场的发展前景广阔。同时，消费者对高端面膜的关注点较为多元化，品牌需全面提升产品

力，从多个维度满足消费者需求。

综上所述，随着消费者护肤意识的提升，面膜市场正发生深刻变。消费者对面膜安全性的关注度日

益提高，推动了对0防腐和天然面膜的需求增长。同时，生物发酵技术和生物基碳面膜因安全性高、功效

显著、环保等优势，逐渐成为市场新宠，受到消费者尤其是年轻和高线城市消费者的青睐。

品牌商需紧跟这一趋势，加大在产品创新、理念推广和目标群体定位方面的投入，以满足消费者对面

大，品牌应通过多元化策路，全面提升品牌价值，巩固在竞争激烈的面膜市场中的优势地位。



3 中国面膜市场新解决方案：
生物基碳面膜



在化妆品领城，尤其是面膜产品中，生物基碳的应用为消费者带来了更天然，更环安全的选择。生物

基碳因其来源于自然生物资源，与人体肌肤具有更好的相容性，这种相容性使得生物基碳面膜能够更好地

贴合肌肤，减少过敏反应的发生，为敏感肌肤提供了更为安全的护理选择。

下面我们将以仪现在生物基碳面膜领城的技术优势以及优秀产品为例，全面阐述"生物基碳面膜“这一

面膜市场全新解决方案。

3.1 生物基碳指标：安全与天然的完美融合

生物基碳检测基于生物质材料通过光合作用吸收大气中的二氧化碳、其中含有少量的放射性碳同位素

14，利用14的已知半衰期（约5730年），可以作为标记来区分生物基碳和化石基碳。这一检测方法能

够精确地测定产品中生物基碳的含量，从而判断产品是否来源于可再生资源以及其天然纯度。

仪现旗下生物基碳面膜具有安全、纯度、认证三重优势

更环保更安全

生物基碳主要来源于可再生的生物质材料（如植物、动物、微生物），这些材料在生长过程中

吸收二氧化碳，具有更低的碳足迹和更好的可持续性。与传统的基于石油的产品相比，生物基碳不

依赖化石燃料，避免了可能对皮肤产生刺激或负担的化学物质的使用，保证了产品的天然性和纯净

度。例如，仪现集团供应链合作品牌的"仙语水光酵母原浆面膜经检测含有100%生物基碳，其生产

过程中完全不依赖石化原料，不添加任何化学防离剂、人工色素、化学脱色剂等有害物质，确保了

面膜对皮肤的湿和性和无负担感，符合当下消费者对纯天然、安全护肤品的追求。

仙语
热效专利格米发酷 水光酵母原浆面膜

水巢透亮
wPku

[发H[物]

点1.品32



天然纯度高

通过生物基碳检测、仪现集团供应链合作品牌，成功上市的生物基碳面膜，该生物基碳面膜的

测试结果显示其含有100%的生物基碳，统计学上与纯天然结果一致，被测材料无合成来源成分， 保

证了产品的天然纯度。以“泽润芳米沁透发酵面膜"为例，该产品经检测生物基碳含量达到100%，

意味着其主要成分来源于天然的糙米发酵，未添加合成化学物质，为消费者提供了最接近自然的护

肤体验。

BETA BetaAnalytic

Beta Analyat,I

Man, FL 33155 USA

ISO/IEC 17025:2017-Accredited Testing Laboratory

天信5.%的#量A8MD8888-24 Et号719F190216FF(0AGn73C747A6/098n

方法B ( AMS ) TOC

验证

报告结量解度为+/-3%(热对谨差）

送格人
送种单位

收特日期 2025 年1月21日

我告日期

祥品浪号
100%生物基联含量

 Mask / (USDA

结果
（占总有机限会量百分比

实验室编号

现代联百分比(pk1C) 100.81 +/- 0.23 pM

大气校正男子（REF） 99.4; = pMC/0.994

生物基膜

化石磁

100%生物基碳=无任何化学添加

331克



品质认证

可自愿申请USDA认证生物基产品标签，增加产品的可信度和市场竞争力。获得USDA认证的产

品，其生物基含量可在美压农业部网站上查询，为消费者提供了明确的质量保证：市面上的普通面

膜生物基碳含量在50%-80%之间，部分产品甚至低于50%，而仪现旗下生物基碳面膜的这一指标为

99%及以上，确保高度天然，同时旗下产品通过USDA等权威认证。

USD4

BioPreferred

POPULAR TOPKS

EIEXPRESERVATIVEFREEFERMEHTFACIALMASK

xrp

USDA
CERTIFIED

CERTIFICATE BIOBASED

PRODUCT

PRODUCT100%

.

134



产品案例

仙语水光酵母原浆面膜

这款面膜采用纯发酵原料，全部成分

精效专利*稻米发
仅4种，无添加外来水和防腐剂。经专业机

水嫩透亮 构检测，其生物基碳含量达到100%，成为

市场上少数能够做到完全生物基的面膜产

品之一

其主要成分为酵母菌和仙人掌的发酵 asr'
产物，通过科学的发醇工艺，将仙人掌中

的营养成分充分转化为对皮肤有益的活性

物质，具有出色的保湿、舒缓和抗氧化功

效，特别适合油豆敏肌和熬夜后肌肤的维

稳修复，

泽润芳糙米沁透发酵面膜

这歇面膜采用酵母菌+乳酸菌双向发酵技术，具有湿和舒缓、抗氧

化、增加肌肤屏障、平衡油照的优势。经专业机构检测，其生物基碳含量(
达到100%，成为市场上少数能够做到完全生物基的面膜产品之-

:

35x技品12



生物发酵技术：提升功效与亲和性的关键3.2

生物发酵技术的原理与应用

生物发酵技术是一种利用微生物的代谢活动将底物转化为具有特定价值产品的过程。在护肤领域，生

物发酵技术能够将植物中的大分子营养物质转化为小分子，从而提升营养物质的吸收效果和渗透效果。例

如，酵母菌在发酵过程中能够产生多种有益成分，如多糖、蛋白质、氨基酸等，这些成分对肌肤具有保

湿、修护、抗氧化等多种功效。

生物发酵技术在面膜中的作用机制

生物发酵技术在面膜中的应用主要体现在以下几个方面。首先，通过发酵过程，植物中的大分子营养

物质被分解为小分子，如多肽、氨基酸等，这些小分子更容易被肌肤吸收，从而提高功效成分的生物利用

度。其次，发醇过程中产生的活性成分能够深入肌肤不同层次，发挥多种作用。

氨基酸 多糖

氢基 蛋白质

多 多肽 黄酮

维生素A维生素C

发酵小分子易渗透直达肌底

例如，发酵后枸杞多糖的分子量大小为2×10*g/mol-5×10"g/mol，而一般水提的枸杞多糖的分子量

大小为1×10"g/mol-9×10*g/mol，发酵之后的枸杞多糖的相对分子量明显小于一般水提枸杞多糖的相对

分子量，这种小分子多糖能够快速渗透至皮肤深层，增强皮肤的天然保湿因子，提高皮肤的水分含量。

.1区.36



10

水

发脉后购杞多据分子量分布图

Peak 1 Peak Peak Peskt

分子量大 4.974×104 4,B44x104 2,652×10§ 2.067×104

谢将肥多约子量大;小1×10°g/mol-9×10°g/mol, 测之后将多糖

38E多分于t小2×10g/mol-5x10g/mol,(8结—水

最低分子里 最为子
构杞多糖分子量分布范围对比图

时份子小于一的对分子

透皮吸收实验表明构杞发酵提取物更容易被皮肤吸收，两种枸杞多糖在刚开始透皮吸收速率变大，而

后随着时间的增长速率逐渐变小，最后透皮吸收率趋于平稳状态。发酵法提取的枸杞多糖透皮吸收率高于

水提法，这是由于发醇法的枸杞多糖的分子量低于水提枸杞多糖的分子量。

45mg/mL枸杞多糖透皮吸收

25

15

10

6 9 12
1

18 21 24

时间 (h)

发情将记多糖速过率(μg/ml)

优势亮点：多维度提升护肤体验

生物发酵技术能多维度提升护肤体验，并且这一技术并非只在面膜中得到使用， 通过仪的案例，我
们能看到该技术对于所有护肤品的功效，体验感都有很大的提升：

①提高功效成分的吸收效果：发醇过程中，大分子物质被分解为小分子，更易被皮肤吸收，增强产品

的渗透性和功效性。

37xm19



2mg/mLβ-葡萄糖透皮吸收

酵母发酵护肤通过发酵工艺使得植物（中草药）中的
大分子成分变成皮肤更易吸收的小分子

70

60

[w/6rf

50

40

30

20

8 10 12 14 16 18 20 22 24

时间 (h)

②显著提升功效：通过微生物发醇，可以观察到发酵产物相比发酵前，可额外获得对皮肤有用的活性

物质，以及更显著的功效提升。例如，“馥郁满铺晚香玉乳液面膜中添加了19%的晚香玉发醇酵菁萃，以及

总量为63%的高比例发酵精粹，在面膜的封包促渗原理下，更大程度改善肌肤衰乱，帮助肌肤稳定。

馥郁满铺晚香玉乳液面膜

首位成分 抗氧力护航焕亮持续锁定
以精华乳为标准研发的乳液面膜
抗氧力护航焕亮持续锁定

采用无水至方” 网格储水系统构建肌肤维稳网

63%高比例发酵精萃
F其的品的开头分“水

·37%银耳专利发酵精萃（专利号：2L201501388359.5)

，19%晚香玉发酵精萃

更大证实改要 ，5%红茶发酵精萃（专利号-ZL201510639317.4)
 151> 111  XI1MNI4 : 1 1 1.

，2%马齿专利发酵精萃（专利号：2L201510639590.7)

岛1.双照38



③提高功效成分的渗透效果：发酵产物中的小分子营养元素能够高效渗透入肌肤底层，带来真实作

用，活性成分能够自然渗透而不是靠破坏屏障。以宝兰汀修护平衡唇部精华露"为例，该产品为小分子精

华霜质地，采用油凝胶技术工艺包裹强大修护力，添加了仪现专为宝兰汀品牌定制的“兰汀萃”玉兰发酵原

浆，质地柔润，易渗透，好吸收。

7天见证修护抢均唇肌

97%

88%

R4

④提高功效成分对肌肤的亲和性： 由于酵母和人类对应蛋白的相似性，因此使得护肤品具有相对高的

安全及温和性。仪珑生产的“植然方适精研舒缓修护精华液”独家利用铁皮石斛发酵技术，打造专为敏感肌

研制的护肤品。

双重峰驴

5mins舒缎淡红
养出平滑求润具

根源修护屏障
KMERER

(5

a-37.

285.

65.3%

39X量1.g



对比分析：仪生物发酵技术领先，产品效果显著

技术维度 传统护肤品技术 仪的生物发酵技术

成分分子大小 大分子为主，吸收效果有限 小分子，吸收效果显著提升

功效成分渗透性 渗透性较弱，多在皮肤表层发挥作用 高效渗透至肌肤底层，作用更深入

对肌肤年轻化的效果 效果一般，主要依赖成分本身功效 发酵产生断活性物质，抗衰效果显著增强

成分亲和性 部分成分与皮肤亲和性较差 与皮肤结构相似，亲和性高，温和不刺激

3.3 生物发酵技术的市场应用与仪的创新实践

在美妆行业快速送代的背景下，独家成分与专利技术成为品牌竞争的关键。仪球，作为华东地区的资

深化妆品代工厂，在发酵护肤领域深耕近15年，凭借深厚的技术积累与持续创新能力，精准洞察市场趋

势，找到了新的发展方向。

随着消费者对护肤安全性和功效性的要求不断提高，仪珑率先推出"六无护肤品”，以无防腐剂、无香

精、无色素、无矿物油、无表面活性剂、无酒精的极致安全温和特性，满足敏感肌群体的需求，赢得了市

场的高度认可。

而在卫健委大力但导“药食同源“应用的产业机遇期，仪我精准洞察行业趋势、紧抓发展机遇，将古籍

典方与药食同源物质完美融合，持续加大科研投入，其独有的双菌发醇技术能够显著提升黄酮类、皂苷等

活性物含量，针对性地富集特定植萃的主要活性成分，进一步强化产品功效；未经稀释的原浆质地富含高

浓度活性成分，为消费者带来了"即时见效"的卓越使用体验。仪借助生物发酵技术传承古方智慧，为众

多品牌量身定制专属的发酵主轴成分，助力其实现产业升级转型。
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基础搭建与初步应用阶段（2011-2015年）

2011年，仪班正式布局生物发酵技术领域，开启了一段具有前瞻性的研发征程。2013年，生物发醇

实验室开始中试放大测试，为后续的规模化生产奠定了坚实的技术基础。到了2015年，仪我成功实现天

然无防腐剂的植物发酵面膜的规模化生产，这一突破性成果不仅满足了市场对于安全、天然护肤品的需

求，也标志着仪球在生物发醇酵技术应用于化妆品生产方面迈出了关键一步。在此期间，2014年4月，仪现

与北京工商大学建立合作关系，借助高校的科研力量，进一步提升了目导的研发能力与技本水平，开启了

产学研合作的新篇章。

技术创新与突破阶段（2023年）

2023年，在吕尚谦教授的带领下，仪珑的研发团队取得了重大技术突破，成功开发出一体化无防腐发

酵面膜灌装设备。这一创新设备的投入使用，使得面膜的生产过程更加高效，精准，实现了"6小时内发

酵即灌装面膜，大大缩短了生产周期，提高了生产效率。同时，生产的生物基碳面膜获得了美国USDA认

证，这不仅是对仪球产品质量的高度认可，也标志着仪球在生物发酵技术应用于化妆品生产方面达到了国

际先进水平，进一步提升了品牌在国际市场上的竞争力与影响力，

）全面发展与深化拓展阶段（2025年及以后）

2025年开年，仪创研推出生物基碳全系列产品，涵盖水、乳液、面霜和精华等多个品类，USDA的

生物基碳检测比例均达到95%－99%，为消费者提供了史加全面、高效的护肤选择。在原料选取上，仪

坚持与全球领先的原料企业合作，从全球范围内甄选优质原料，确保产品的高品质与稳定性。此外，仪现

在供应链方面的优势也日益凸显，作为极少数在海内外拥有双工厂的本土化妆品代工企业，其在法国至品

设有海外生产基地和研发中心，并在中国上海、中国台湾、法国里昂、瑞士均布局科研体系，组建了国际

化的科研团队，实现了资源共享与优势互补，为品牌的持续发展提供了强大的技术支持与创新动力。占地

超60000平米的新工厂于2022年12月正式投产，设置了6000平方D级－10万级净化车间与功效评价实验

室，今年还将追加投资开拓全新可视化智能发薛工厂，进一步提升生产规模与研发实力，为品牌的长远发

展奠定了坚实基础。

如今，仪扰已成为国内百批做到72小时大然发酵体系的工厂，拥有专利生物发酵工艺，全封闭的生产

流程、全式的生物发酵与加工系统。在球色环保趋势的推动下，仪现依托其专利生物发酵技术，前瞻性

步。未来，仪班将继续乘承创新驱动发展的理念，不断探索新技术、新产品，为消费者带来更多优质，安

全、高效的护肤选择，引领化妆品行业迈向更加绿色，智能、高效的新时代。



全封闭生产：全程守护，绿色制造

流程特点：封闭管道，无菌传送

仪现生物基碳面膜的生产过程采用全封闭管道传送，无人手触磁，避免了生产过程中的污染和资源浪

费。整个生产过程不接触空气，独特的过滤体系确保了产品的纯度和质量。

纯生物发酵专利技术生产实景图

01.以量_42



优势亮点：防止污染、保证质量、降低能耗

防止污染
全封闭式的生产流程避免了常规护肤品生产过程中的污染问题，同时规避了外购原料常见的添加防离剂问题。例

如，仪球的生物基碳面膜从原料提取到成品包装，全程在封闭的管道和设备中进行，确保了产品的纯度和安全性，消

费者可以放心使用，无需担心外界污染带来的皮肤问题

保证产品质量

通过全封闭生产流程，确保了产品的纯度和质量，使产品更加安全可靠，产品生产过程中严格控制每一个环节，

从发酵原料的筛选、培养到产品的调配、包装，均在无菌环境下进行，保证了产品中活性成分的稳定性和高效性，为

肌肤提供了最纯净的护理，

降低能源消耗和碳排放

全封闭生产流程减少了能源消耗和碳排放，实现了经济效益与环境效益的双高。仪班在生产过程中注重节能减

排，采用先进的节能设备和优化的生产工艺，降低了对环境的影响，符合现代绿色生产的理念，

3.5 生物基碳面膜的市场优势

综上所述，仪现生物基碳面膜在生物基碳检测、生物发酵技术和全封闭生产流程三个关键维度上均展

现出显著的技术优势。这些优势不仅体现在产品的环保可持续性、天然纯度和高品质认证上，还通过先进

的生物发酵技术和全封闭生产流程，确保了产品功效的最大化和使用安全性。

与传统面膜相比，仪珑生物基碳面膜的核心卖点在于其采用的生物基碳生产工艺和生物发酵技术。这

些技术不仅提升了产品的功效和安全性，还赋予了产品独特的环保和可持续属性，

此外，产品的纯净配方和无添加理念，也使其在众多面膜产品中脱颖而出。对于敏感肌和问慰肌肤的

消费者，这种无负担的护肤体验具有极大的吸引力。市场调研显示，越来越多的消费者愿意为高品质、天

然安全的护肤品支付更高的价格，这为仪生物基碳面膜的市场拓展提供了广阔空间。
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中国绿色面膜市场未来发展趋势



迈向高端化发展道路4.1

产品送代升级

未采，中国面膜市场将朝着高端化方向发展，产品在成分、功效和体验上将不断提升，以满足消费者

对高品质、安全、天然、无防离面膜的需求。随着消费者对护肤效果和产品安全性的要求越采越高，绿色

面膜不仅要具备天然安全的特性，还需要在功效上实现突破，如深层保湿、修护、抗衰等。例如，生物基

碳面膜作为一种新型的绿色面膜，通过先进的生物发酵技术，将植物中的有效成分转化为更小的分子，更

易被皮肤吸收，从而显著提升面膜的功效。同时，生物基碳面膜在使用体验上也更加舒适，贴合度更高

为消费者带来了全新的高端护肤体验，

品牌高端化塑造

品牌将更加注重高端化定位，通过提升产品品质和品牌形象，吸引高端消费者，在竞争激烈的面膜市

场中，品牌需要通过高端化来树立差异化形象，赢得消费者的认可。例如，仪现作为一家集研发、设计与

生产为一体的科技技术企业，凭借其在生物基碳面膜领域的技术优势和高品质产品，成功为品牌提供背

书，树立了高端品牌形象。其生物基碳面膜产品不仅在成分和功效上表现出色，还通过了USDA等权威认

证，为品牌赢得了良好的市场口辞和消费者的信赖，吸引了追求高品质护肤的高端消费者群体，

4-2 拓展国际市场空间

在国际市场上，安全、天然，无防腐的美妆和生物基碳产品的需求不断增长。许多国家已经实施了限

制在化妆品和个人护理产品中使用合成成分的政府法规。例如，美国食品和药物管理局(FDA）已禁止在

化妆品中使用多种有毒物质，如二硫醇，氯仿、汞化合物等。此外，欧盟委员会根据1223/2009号化妆

品条例第15条，禁止了23种致瘤、致突变或生殖毒性（CMR）化学品。这些法规的实施提高了消费者对

天然和安全产品的需求。
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品可以显示USDA认证的生物基产品标签。USDABioPreferred*计划使用测试方法ASTMD6866来识别

产品中的生物基含量。ASTMD6866是一种测量14°/12°比率的方法，能够准确地测定产品中生物基碳的

含量。这种认证不仅提高了产品的市场认可度，还增强了消费者对产品的信任。

对于中国绿色面膜品牌来说，获得USDA等国际认证是进入国际市场的重要一步。这不仅能够提升产

品的国际竞争力，还能满足国际市场对纯净美妆和生物基碳产品的需求。

仪玩的生物基碳面膜产品已经获得了USDA生物基产品认证，生物基碳含量高达97%基至100%，为

消费者提供了高环保标准的选择，充分展现了其在环保和可持续发展方面的卓越成就，比如致力于提供高

效科学的护肤方案护肤品牌EJEX旗下的一款面向海外市场销售的面膜，就已获得USDA认证，其亚马逊

平台上的商品详情页就清楚的展示出该认证，并在海外市场获得好评。

ale Cenpe

E

亚马逊平台该产品页面 商品详情页

4.3 构筑品牌竞争壁垒

通过技术创新有利于建立品牌壁垒，如开发独特的生物发酵技术，提升产品的独特性和竞争力，在绿

色面膜市场中，技术创新是品牌脱额而出的关键。例如，仪现在生物基碳面膜领城拥有自主知识产权的发

醇工艺和专利技术，通过微生物发醇酵将植物中的有效成分进行提取和转化，生成具有史高生物活性和护肤

功效的发醇产物。这种独特的技术创新不仅提升了产品的品质和功效，还为品牌建立了坚固的技术壁垒

使其在市场竞争中占据优势地位
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生物发酵技术赋能产品升级

功效显著提升

生物发酵技术能够将植物中的大分子成分转化为更易被皮肤吸收的小分子营养物质，提升面膜的功

效。在生物基碳面膜中，生物发酵技术发挥看至关重要的作用。通过发酵过程，植物中的大分子营养物质

被分解为小分子，如多肽、氨基酸等，这些小分子更容易被肌肤吸收，从而提高功效成分的生物利用度。

例如，仪戒的生物基碳面膜产品中，发酵后的玫瑰提取物富含多糖、多酚等活性成分，具有出色的美白、

保湿和抗氧化功效，能够显著提升肌肤的水分含量和光泽度，为消费者带来更好的护肤效果。

安全性全面增强

生物发醇技术能够提高成分的安全性和稳定性，减少对皮肤的刺激和伤害。在生物基碳面腰的生产过

程中，生物发酵技术可以有效去除植物原料中的杂质和有害物质，确保成分的纯度和安全性。同时，发酵

产生的小分子营养物质更如温和，不易引起皮肤过敏和刺激。例如，仪玩的生物基碳面膜产品采用全封闭

的生产流程，避免了生产过程中的污案和资源浪费，确保了产品的纯度和质量，为消费者提供了史加安

全、可量的护肤选择。

4.5 持续践行可持续发展理念

然、无防网的需求。生物基碳面膜作为一种可持续发展的面膜产品，其原材料来源于可再生资源，如植

物、动物和微生物，具有极高的可持续性。在生产过程中，生物基碳面膜的碳排放显著降低，对环境更加

友好。例如，仪珑的生物基碳面膜产品经检测含有99%-100%的生物基碳，其生产过程中完全不采用化石

原料，大幅减少了碳足迹，符合当下绿色发展的趋势，满足了消费者对环保产品的追求。



5 仪企业介绍



企业概况5.1

上海仪我化妆品有限公司是一家集研发、设计与生产为一体的科技技术企业，于2008年创立，总部位

于上海。公司在中国台湾主板上市，为品牌方提供一站式专业化妆品OEM/ODM代加工服务，其新厂于

2022年8月建成，占地面积超60000平米，2022年12月正式投产，设置6000平方D级-10万级净化车间，

拥有26条产线， 日均产能达30万-50万。仪珑妆品在化妆品行业具有强大的生产能力和先进的生产设施，

能够满足不同客户的大规模生产需求。
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仪珑妆品的业务范围广泛，涵盖面膜、护肤品、安心底妆等多个领域，尤其在发酵工艺等方面具有领

先优势。公司不仅注重产品的研发和生产，还致力于为客户提供全方位的服务，包括产品开发、研发配置

生产、充填包装、仓储物流等，真正实现了一站式的代加工服务。通过不断的创新和发展，仪珑妆品已经

成为化妆品行业的领军企业之一，赢得了众多客户的信赖和认可。
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研发实力5.2

专家团队

仪球妆品的研发团队由国内外知名专家组成，这些专家在化妆品领域具有深厚的学术背景和丰富的实

践经验。例如，Jadir Nunes教授在医药学领域有着卓超的成就，曾服务于强生、葛兰索等知名公司，拥

有30多年的制药及化妆品行业经验，专注于成品及活性原料的创新研究及发展。吕尚谦教授则是化妆品应

用方面的权威，曾任嘉南药理大学化妆品科技研究所所长，拥有30年的化妆品相关实务经验，发表了多篇

有关植物发酵及植物萃取的论文，主持了众多化妆品开发与评估合约计划案。洪伟章教授在功效检测领域

也有着30多年实践经验。

洪伟教接化妆品ISBN著作

化妆品的有效性舒估 化鞋品化學FFDWYOFDCEVETCE

+ 2)此注要器(高,立出)

+ 3)化对品.原科及.执.部(营.E营.5)

4)化要品有组性择结(高立营点)

新化鞋品 5)此验品比果(高立出医)

科技摄铺 6)化式品期8理(高立出版)

7)化注品期总营作(高文出版)

化妆品的有效性评估 化妆品化学 新化妆品科技熙论

化妆品化学大学用书
化技品科技都论大学用书

化妆品功效评测大学用书 研究所入学考试用书
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吕尚谦教接论文&专利

W
表用中图.台表专列号:_104.1.084.9.1

支8.1_4回.8专.发18.第_1_45.5.7.25_号

必（司净制益质鱼属重白的排芝草取物)之生产皮用技术
3.营总进，中国台调专8发8量1.299665号专列成

4._品.消进。[中量湾专列发销第1.299665号专型成

(司净制基医鱼属重白测的排些草取物)之生产皮用技术

女时制基会属量白的推艺单取物之生产安用技术
5.合微递，[中国台理专利发8表_1299665号专成

8基熟造法，中国台湾专科发期第1415936号
6.B必速，刘地湿，专型名B：[据度型真置之净氧化弱

7_B，[中围台测专利发8第_1.299665_号.之专8]

8，数置（日商进），专利名款：[期票多总体皮三于制
第会属座白编中回台湾专曲情率号：096131736

我会用于化物品之保用然老化
98地男（B度速），专利名款：[回担表基全属重白陷

Innual 8μlletin. 39: B-18.
1299665_ 号._2008.08.11_ v_2026.05.08,

研发中心

仪珑妆品的研发中心配备了先进的科研设备和实验设施，为研发工作提供了强大的硬件支持。研发中

心包括多个专业实验室，如液态发酵室、微生物培养室、功效检测实验室等。这些实验室配备了如SebU-

meter*油脂测试仪、ProbeCorneometerCM825皮肤水份测试探头等高精尖设备，能够对产品的功效

进行全面、科学的检测和分析。

上海科研实验室 液态发酵室 微生物培养室

金山科研实验中心
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一体化专业生物发酵罐

发酵产物纯化离心设备 现代生物发酵生产流程 传统护肤品生产流程

金山科研实验中心

此外，仪我妆品还与多所国内外知名高校和科研机构建立了紧密的合作关系，如法国里昂科研中心

瑞士COOPER实验室、北京工商大学化牧品系等，通过产学研合作的方式，不断提升自身的研发水平和创

新能力。

砺科研，布局全球

【战略合作】

黑品大学技术科研实验险室 中国检验检院科学研究院
-

L;on Urt.trs t/

rrth

法国里品料研中心
拍物密课研究开发量点实

【战陷合作】

北京工商大孚化妆品系

hiaasis

用际化妆品化学家学会联暨
台旁桌明研发中心

rf Crsnt: vrkhs

瑞士COCPER实验室

xon:SA
【战略合作]
台湾家两药阳大学

Crlb an Urhz/s t, cf Fra nxySScknxt
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包装室

品质管控 生产车间
微生物检测、相客性和使用测试， 24000片面膜/时2500条款管/时

功效和保存默况的象件测试 8/2300/000

法国仪球工厂

原料与供应链

仪珑妆品注重原料的选择和品质控制，与全球多家优质原料供应商建立了长期稳定的合作关系。公司

严格筛选原料，确保其符合国际化妆品原料标准和安全要求。在原料采购过程中，仪妆品注重可持续性

和环保性，优先选择生物基、可再生资源的原料，减少对环境的影响。同时，公司还建立了完善的原料追

潮体系，从源头把控产品质量，为消费者提供安全、有效的化妆品。

玫瑰谷——大马士革玫瑰

人工采摘

有机种植

4月~5月致减开胞片

>非常珍费在于它望年只有一次益期， ，仅以四月中到五月中，短短 >采族
个月的时间 别下的十一个月份，它们都在积题、休眠，等待 >为了保证取难中营养物质的均净性整个改瑰各采用无公害管理模式

来年的绽放 》不打除草剂，胃要耗费大量人力，手工去映杂草言枝

>花香浓郁，色译艳雨，香气纯正，同时航病力强、透应性广 大马士革玫观早晨的精治含量丰富，如果微到下午，经过我日墨栖后

>鲜花产量和出油率高，经过检测，仪班政戏谷的大马士革 改现的精消含量就会有用减少，所以工人们必须整太阳升起前采

>玫瑰精油含量和芳香物质含量部比国外名产区更胜一筹 消完成，晶质相当有保率
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黄山农场

>仪现科研团队考察许久后发现，在地大物博的中国黄山

空气清新无亏染，四周高山清康环，地或。光照和温

度等条件非常井不避于保加利亚

>使得它种植出的品质优于其他地区的同品种玫现

大马士革玫瑞谷

》致现，月是护肤品行业不可取代的科之

>为了深入研究改的护肤秘密，仪扰决定在黄山脚下建立起一
座东方玫瑰谷，遍植1200亩大马士革改瑰&薰衣草等

>仪批在玫瑰容中神植的大马士革玫瑰更是优中选优

>它是在保加利亚大马士革效瑰品种中经分离、筛选所得的国际
优良油用玫瑰

甄选全球原料

DSM sethic LUCASMEYERK
symrise

wia irupifing ns

Lipotec Ashland B:BASF
:lwr/s aohir he Chcmioal Compan

华熙生物GREAF? winkey
CHEMYUNION

科技 BIOOMGEBORE
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核心技术5.3

生物发酵技术

仪班妆品在生物发酵技术方面处于行业领先地位，拥有自主知识产权的发醇工艺和专利技术。通过微

生物发酵，将植物中的有效成分进行提取和转化，生成具有更高生物活性和护肤功效的发酵产物。例如

玫瑰发酵提取物富含多糖、多酚等活性成分，具有美白肌肤、嫩滑肌肤的功效；红景天发酵原浆则能够抑

制酪氢酸酶活性，从而达到美白、提亮肤色的效果。此外，灵芝发酵原浆富含灵芝多糖、灵芝三枯等活性

成分，具有保湿、控油、舒缓肌肤等多重功效。此外，仪每年基于当下植物研究申请新发明专利，持续

为品牌赋能。

IRFP

欢园发解提欣款

淘杞够提取收

皖白EL线
润泽亮氏 鼻肤色

打费营养 首护机肤祛江酒

红景天发酵原浆 茉莉花双茵发酵原浆 白芍发酵原浆

发明专利发酵原浆

生物基碳材料

公司致力于开发基于可再生资源的生物基碳材料，并将其应用于化妆品的生产中，生物基碳材料具有

可再生性、环境友好性和可降解性等优点，符合现代消费者对环保和可持续发展的追求，例如，仪妆品

的某款产品经检测含有100%的生物基碳，实现了纯天然、无合成成分的目标，为消费者提供了更加安

全，环保的化妆品选择。
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植物资源开发技术

仪班妆品在植物资源开发方面具有深厚的技术积累。公司与国内外多家科研机构合作，深入研究植物

的活性成分及其在化妆品中的应用。通过先进的提取技术和发酵工艺，将植物中的有效成分最大化增提取

出来，并转化为具有更高生物活性的物质。例如，利用发酵法提取红量天中的活性成分，不仅保留了植物

的功效成分及其活性，还避免了提取方法遭成的活性成分流失，确保产品的天然活性和安全性。

微生物检测与质量控制技术

为了确保产品的质和安全性，仪现妆品建立了完善的微生物检测与质控制体系。公司配备了专业的微生

物检测设备和实验室，对原材料、半成品和成品进行全面的微生物检测，确保产品在生产过程中不受污染。

时，通过严格的质量控制流程，对产品的稳定性、功能性等进行监测，确保产品在货架期内保持良好的品质。

5.4 产品与服务

仪现妆品的产品线丰富多样，涵了面膜、护肤品、安心底妆等多个领域。其面膜系列产品包括发酵

原浆面膜、补水保湿面膜、美白淡斑面膜等， 满足不同肤质和护肤需求的消费者。护肤品方面，公司推出

了洁面产品、爽肤水、乳液、膏霜、精华液等全系列护肤产品，为消费者提供全面的护肤解决方案。款
Skin cere

护发素
Hair (ar

X
计对不因肌肤留解决方量

etented ro

material

人步零
Body care

Baby Cord

产品布局
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在服务方面，仪我牧品为客户提供一站式的化牧品OEM/ODM代加工服务，公司从产品的研发、设

计、生产到包装、物流等各个环节，都为客户提供专业的支持和优质的服务。根据客户的需求和市场趋

势，仪现妆品能够快速响应，为客户提供个性化的产品解决方案。同时，公司还注重与客户的长期合作关

系，通过不断优化服务流程和提升服务质量，帮助客户在激烈的市场竞争中取得优势。

仪球妆品 传统ODM工厂
EasterDiamond Cosmetics

品牌定制方案 统一产品推广

策划项目对接 销售转述对接

仪班妆品还通过建立功效评测平台，为品牌提供功效快筛服务。公司建立了标准流程和智能化检测平台，配

备专业团队，确保检测结果科学、准确。其功效检测服务涵盖祛痘、滋养、修护、抗皱、紧致、舒缓、控油、保

湿等功效宣称评价。在检测过程中，使用Sebumeter油脂测试仪、ProbeCorneometerCM825皮肤水分测试探

头等先进仪器，结合皮肤水分含量测试、油脂含量测试等方法，全面评估产品的实际功效。志愿者皮肤ID卡的建

立，以及与学校资源的合作，使仪现牧品能够更快速地出具消费者使用报告，精准服务国货新锐品牌，助力其在

市场中脱颖而出。

卸妆产品 彩妆产品
1.印按力去油污拥改，印色拼数
2理和无打效

1.防水防式

洁面产品
1.开洁力

保养产品

3.走肤平滑致客
3.舒
4.#

9.色的勾
5.保
6.总范性

头发产品 CCRT 13.肤质变化

1.清洁技果
7.5发体原应 眼部产品

3.发历交化 8.反周
1.积图

.育发 9.案发效 2.F2袋
3.钟区效

11.实发防情系数
5.既时充化

唇膏产品 抗污产品
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企业荣誉5.5

仪球妆品在发展过程中，凭借其卓越的产品品质，强大的研发实力和优质的服务，获得了众多的荣普

和认可。公司通过了1SO22716化妆品良好操作规范认证，以及美国GMPC认证、欧盟ISO22716认证等多

项国际认证，证明了其在化妆品生产管理和质量控制方面的高标准和高水平。此外，仪班妆品还多次获得

客户的认可和表彰，彰显了其在行业内的良好口碑和声誉。

公司还积极参与国内外的化妆品行业展会和活动，如中国美容博览会、巴黎牡丹奖等，展示了其创新

的产品和技术，提升了品牌的知名度和影响力。通过不断的努力和创新，仪珑妆品在化妆品行业中树立了

良好的企业形象，成为行业的俊仪者，为推动化妆品行业的发展做出了积极的贡献。
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