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数据说明

研究对象

- 奢侈品行业网络广告投放分析

- 特别说明：本报告监测分析的奢侈品行业主要包括美妆香水类、鞋服箱包类、珠宝腕表类及相关奢侈品，不含葡萄

酒和烈酒、豪车和游艇、家具和家纺等类别的奢侈品。

✓ 数据来源：

- 艾瑞咨询 AdTracker 多平台网络广告监测数据库

✓ 数据统计时间：

- 2020.1-2025.2

✓ 重要指标说明

- AdTracker广告投入指数：本报告中网络广告投入指数是AdTracker基于对中国400多家主流网络媒体品牌广告的

日监测数据统计、对广告主在展示类广告及信息流广告的投入进行推算获得，不含搜索、内容营销等其他方式的广告

投放规模，并区别与媒体收入口径核算的市场规模；投入指数为预估值。

数据说明
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摘要

01
◆行业趋势

• 市场规模与需求变化：近十年，中国内地个人奢侈品市场销售额历经起伏，但整体仍呈增长态势，消费潜力

大，预计2030年中国将成为全球最大奢侈品市场。消费者偏好从“符号消费”转向“生活方式与文化共

鸣”、“体验溢价”，可持续消费、科技赋能体验革新或将成为重要趋势。

• 广告投入趋势：2025年1-2月，奢侈品行业网络广告投入指数同比温和增长1.2%，投放高峰与节假日消费

高峰紧密相关；集团化竞争激烈，欧莱雅集团位居投放榜首。

• 投放终端与媒体选择：广告投放向OTT端转移，移动端仍是主投终端；视频网站以67.7%的投入占比居首，

全屏广告、视频贴片广告受青睐。

• 创意趋势：本土化与场景化并行。本土明星代言、节日礼盒营销、品牌自播及时装秀直播成为网络广告主流

策略。

02
◆营销观察

• 用户分层驱动营销精细化：国内奢侈品市场消费群体结构变化，年轻化、理性化趋势明显。消费者需求向品

质、文化、个性体验转变，炫耀性消费减弱，情感与身份认同增强，功能需求升级。品牌应依用户分层制定

差异化营销策略，精准营销以满足不同客群需求，才能在竞争中占据优势。

• 多元营销手段助力全渠道整合：2025年，奢侈品行业营销需持续探索品牌短期流量与长期价值的平衡点。

通过精准投放、热点借势、假日营销获取短期流量；借助品牌心智沉淀、可持续发展叙事、IP塑造实现长期

价值沉淀；线上精细化运营、线下场景化升级，构建全渠道整合营销生态，提升消费者体验，促进销售转化

与品牌价值沉淀。
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来源：贝恩、普华永道。 来源：MDRi、公开资料。

前言丨奢侈品行业动态
国内个人奢侈品市场规模波动增长，2030年或成为全球最大市场，消费
趋势呈现多元变革
2015至2024年，中国内地个人奢侈品市场销售额历经起伏，但整体呈增长态势， 预计2030年中国在全球个人奢侈品市场份额将达 

25%，超越美国、欧洲成为全球最大单一市场；消费者偏好从“符号消费”转向“生活方式与文化共鸣”，驱动品牌营销模式变革。

中国内地个人奢侈品市场销售额
及全球各区域个人奢侈品市场份额预测

国内奢侈品市场消费趋势概览
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高端生活方式与体验消费主导需求迭代

国产品牌崛起与文化自信驱动消费转向

可持续消费与二手市场加速渗透，科技赋能体验革新

➢ 奢侈品消费正从物质属性向“体验溢价”转型，超半数

消费者计划2025年增加对身心健康、高端旅游等的支出，

品牌需通过产品服务化满足消费者对生活品质的追求

➢ 民族自豪感的提升成为推动国货奢侈品的市场渗透率的

重要驱动力，深度融入中国文化元素（如传统工艺、中

式美学）的产品成为年轻消费者表达文化认同的载体

➢ 可持续性已成为消费者决策的核心标准之一；二手奢侈

品市场高速增长，购买二奢成为个性表达方式，而非单

纯节俭行为；九成消费者接受科技驱动的创新产品
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来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。 来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

奢侈品行业丨投入趋势
行业网络广告投入指数波动上扬，投放高峰重要节假日紧密关联

1-2月，奢侈品行业网络广告投入同比温和增长1.2%，达近四年同期峰值。行业广告投放呈周期性变化，1月、5月、9月出现投放高

峰，与节假日消费高峰呈明显正相关，广告主在关键时间节点加大广告投放力度，旨在提升品牌曝光度，促进销售业绩的增长。

AdTracker-2021-2025.1-2
奢侈品行业网络广告投入指数
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奢侈品行业丨投入主体
投入格局动态演变，集团化竞争激烈，欧莱雅集团独占鳌头

2025年1-2月，奢侈品行业投入格局变化显著，TOP15广告主中12个对比去年同期排名变动，反映出市场竞争的激烈性与动态性。

欧莱雅集团网络广告投入指数近1.2亿，远超其他竞品，蝉联行业首位。

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。
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奢侈品行业丨TOP品牌
兰蔻、浪琴、PRADA分别位居三大品类网络广告投入首位，各细分行业
品牌竞争格局鲜明

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。
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奢侈品行业丨投放策略
广告投放向OTT端转移，视频网站成首选，全屏、视频贴片广告受青睐

对比去年同期，移动端投入指数占比虽有下降，但仍是广告投放最主要的终端，OTT端投入指数占比提升15.5%，增长显著。媒体类

型中，视频网站以67.7%的投入占比居首。广告形式上，1-2月全屏广告、视频贴片广告投入指数占比合计超80%，行业品牌借助二

者增强视觉冲击，提升营销效果。

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。
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11©2025.3 iResearch Inc.                                                                                                       www.iresearch.com.cn

奢侈品行业丨创意趋势
本土明星代言仍为品牌拓展受众的重要方式，体育明星合作热度提升

国内明星凭借良好粉丝基础，成为奢侈品品牌本土化营销战略的重要一环。其中，体育领域明星如郑钦文等，成为品牌合作新热点。

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

AdTracker-2025.1-2奢侈品行业网络广告创意示例-1
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奢侈品行业丨创意趋势
春节、情人节等节日期间，奢侈品以礼盒装、节日限定装为营销重点，
满足消费者礼赠需求

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

AdTracker-2025.1-2奢侈品行业网络广告创意示例-2

新年、春节、情人节是国内奢侈品销售旺季，品牌通过推出特色包装和丰富产品组合，以“限量设计+文化符号”提升产品吸引力。
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奢侈品行业丨创意趋势
品牌自播成为美妆类奢侈品营销重要手段

资生堂、纪梵希、迪奥等品牌在直播中突出送礼、新年仪式感和优惠促销等卖点，通过官方自播让消费者直观感受产品效果，增强

信任；限时优惠和专属赠品刺激消费者购买欲望，从而实现从营销到销售的高效转化。

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

AdTracker-2025.1-2奢侈品行业网络广告创意示例-3
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奢侈品行业丨创意趋势
时装秀场直播搭建展示平台，品牌实时传递时尚理念，增强消费者互动

品牌通过时装秀场线上直播，第一时间展示新品设计、潮流趋势；消费者直播看秀、实时互动，感受品牌时尚文化。线上直播打破

时空限制，扩大品牌传播范围、提升影响力，成为营销前沿阵地。

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

AdTracker-2025.1-2奢侈品行业网络广告创意示例-4
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典型营销案例解析
Case Study

02
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中度
消费者

轻度
消费者

潜在
消费者

奢侈品行业丨市场趋势
国内奢侈品市场消费群体结构与需求改变，线上线下融合加速，依用户
分层精准营销是品牌破局关键

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

国内奢侈品市场现状与挑战 奢侈品用户分层与营销策略

消费人群结构变化

线上线下深度融合

• 中产阶级崛起，但消费降级现象明显，

消费者更关注质价比（质量与价格的

平衡），部分转向白牌或平替商品；

• 高净值人群仍保持高忠诚度，但对品

牌价值主张和情感共鸣的要求更高

➢ 两个关键词：

年轻化

理性化

➢ 线上渠道（如直播、社交电商等）加速渗透，但线下仍是体验

与品牌形象的核心载体。奢侈品品牌通过数字化手段实现线上

线下多渠道数据打通、服务协同，为消费者打造更为连贯、便

捷的购物旅程

需求分层演变

➢ 炫耀性消费减弱：消费者从单纯追求品牌Logo转向重视产品工艺、

文化内涵和个性化体验

➢ 情感与身份认同增强：消费者更关注品牌是否能传递符合自身价值

观的生活方式（如可持续发展、艺术文化融合等）

➢ 功能需求升级：对产品实用/耐用性要求提升，尤其是入门级奢侈品

重度消费者
高净值人群，追求独家定制与尊享服

务，重视品牌历史与稀缺性

个性化定制服务 线下VIP活动策略：

强化圈层归属感，提供专属定制服务

中度消费者
定期购买，关注品牌忠诚度权益，对

会员服务敏感

策略：

提供会员成长权益，增强品牌粘性

轻度消费者
购买频次低，偏好入门级、经典款产

品，注重性价比

限量联名款/季节性产品策略：

推出特色入门产品，强化“质价比”标签

潜在消费者
对奢侈品认知有限，但具备一定消费

潜力，受社交圈层影响较大

社交媒体种草 精准广告触达策略：

强调品牌故事与文化价值，降低认知门槛

线下沙龙&线上私域社群会员体系

限时折扣

当下，国内奢侈品市场呈现出分化态势，消费群体分化且消费行为更趋理性。消费者需求向追求品质、文化、个性体验转变，线上

线下渠道融合成为必然趋势。品牌应对目标用户分层并实施针对性策略，精准满足其需求，才能在竞争中占据优势。
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奢侈品行业丨营销观察
奢侈品营销需平衡品牌短期流量与长期价值，借助多元手段，打造全渠
道整合营销生态，实现品牌的可持续发展

来源：公开资料，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

2025年奢侈品行业营销观察

效果营销 品牌营销

品牌短期
流量收割

品牌长期
价值沉淀

➢ 精准投放：选择高端媒体、垂直平台

等，触达高净值、高消费意愿人群

➢ 热点借势：结合艺术、环保等议题制

造话题，引导互动，但需避免过度商

业化导致品牌调性稀释

➢ 假日营销：把握国内重点节假日消费、

礼赠关键期，整合渠道资源适时营销

➢ 品牌心智沉淀：持续投放品牌广告，

内容强调品牌工艺、技术和历史

➢ 可持续发展叙事：将ESG理念融入产

品设计（如环保原料），通过公益合

作提升社会认同

➢ IP塑造：通过创始人/设计师等故事

强化品牌温度，增强情感连结

线上：

精细化运营

线下：

场景化升级

全渠道

整合营销

➢ 短视频与直播

➢ 数据驱动的个

性化推荐

➢ 公/私域运营

➢ 品牌文化空间

➢ LBS精准营销

➢ 私人定制活动

2025年，奢侈品行业营销面临着短期获客与长期品牌建设的双重挑战。行业内品牌的营销将聚焦线上线下一体化，线上通过精细化

运营实现精准触达，线下借助场景化升级提升体验，构建全渠道整合营销生态，推动品牌与消费者进行深度互动，从而同时实现销

售转化与品牌价值沉淀。
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奢侈品行业丨典型媒体
鲸鸿动能以全场景生态融合与数据科学驱动，为奢侈品行业打造精准、
高效且沉浸式的创新营销模式，实现品牌营销与效果营销的平衡

来源：华为，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

鲸鸿动能奢侈品行业营销玩法：六大核心

全场景生态融合，打造无缝触达体验 数据科学驱动，AI赋能精准营销 沉浸式内容与跨界创新

线上线下协同，重构零售体验 圈层营销与会员深度运营 品效销合一的内容共创

➢ 鸿蒙生态优势：

➢ 原子化服务：

➢ 用户分层与意图洞察：

➢ 智能归因与动态优化：

➢ 数字舞台与虚拟体验：

➢ 跨界联名与科技定制：

➢ LBS精准引流：

➢ 零售场景创新：

➢ 高端社群挖掘：

➢ 会员专属服务：

➢ 场景化内容营销：

➢ 长效品牌建设：

10亿+鸿蒙终端覆盖能力，

结合硬件与软件生态，实现

跨设备、全场景的品牌曝光

通过鸿蒙元服务提供轻量化、场景化的即时

触达，缩短用户从认知到购买的链路

基于DMP及AI大模型——盘古大模型，细分

奢侈品用户，匹配差异化策略

基于数据科学能力，量化品牌影响力，结合

实时数据调整媒介组合，提升投放效率

联合华为官方媒体、生态合作媒体共同打造

数字舞台，构建多维一体的沉浸秀场

与奢侈品牌

共创旗舰系

列高定产品

通过地理围栏定向和系统级

推送，引导用户到店；在核

心商圈打造联合营销活动

通过品牌沙龙、VIP尊享体验等活动，将旗舰

店升级为“文化展馆”

基于华为终端用户画像，联动音乐、视频、

运动健康等应用，触达高端垂直圈层

提供闭环服务，增强

用户粘性与转化

结合华为天气、音乐等APP，触发天气关联

广告、AI写歌等创新营销形式

通过“静奢风”“老钱风”等内容策略，传

递经典价值，平衡短期销售与品牌资产积累

鲸鸿动能依托庞大的鸿蒙终端规模和丰富软件生态优势，精准定位奢侈品目标用户，实现跨设备、全场景品牌曝光。基于DMP与AI

大模型细分用户，匹配差异化策略，LBS精准引流助力高效营销；通过沉浸式内容、跨界创新等玩法提升品牌曝光和用户体验，缩短

用户从认知到购买的路径，帮助奢侈品品牌持续提升影响力与转化率。
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全场景营销：
线上线下协同覆盖全链路，升级用户体验

奢侈品行业丨典型媒体
鲸鸿动能整合鸿蒙生态资源，打造全渠道、数字化的奢侈品营销解决方
案，助力品牌实现品效销合一

来源：华为，艾瑞咨询研究院自主研究及绘制。

鲸鸿动能奢侈品行业营销解决方案

高端用户精准营销：
构建多维度数据体系，实现精准触达

定义用户标签，匹配品牌调性

➢ 整合用户数据及行为标签，差异化用户群体

➢ 依托华为终端设备锁定高净值群体

VIC 潜在用户VIP 入门用户

折叠屏 WATCH Ultimate ……

AI驱动用户洞察，实现动态分层触达

➢ AI大模型分析用户行为，捕捉奢侈品消费决策

周期

拉新

名人效应
经典款式
……

激活

品牌事件
周期激活
……

留存

专属活动
定制体验
……

鸿蒙生态多触点曝光，整合营销促转化

➢ 通过沉浸式的原生内容打造奢侈品的“数字商

品橱窗”以及“深度封面报道”

➢ 元服务定制用户经营服务能力，打造生意闭环

智慧屏裸眼3D广告锁屏杂志 品牌资讯

开屏广告好物频道 图文专栏

智能推荐 跳转电商虚拟试衣 限定活动

曝光 购买

线下沉浸式深度体验

➢ 联动城市核心商圈的华为旗舰店举办线下活动，

通过技术手段强化活动效果

定制快闪活动
匠心精神工坊

非遗工艺品联名展

LBS：基于地理位置定向推送门店
实时活动信息，吸引更多客流到访

AR/VR：带动视听感受，提升活

动体验

跨界营销：
与科技艺术元素融合，推动品牌出圈

数字内容共创，重塑文化符号

➢ 数字化技术驱动内容营销：如原生AIGC、场

景化轻应用交互、虚实共生的体验创新、程

序化的大/小/户外屏协同、游戏化的体验等，

创造奢侈品的增量体验场景

兴趣圈层营销，渗透细分客群

➢ 华为终端社群渗透高端客群，结合兴趣爱好、

生活方式进行场景化内容营销，驱动产品种草

运动爱好者 音乐发烧友 游戏狂热粉 ……

鲸鸿动能通过生态集成，定义用户标签、细分目标客群，并整合多触点资源，实现精准触达。借助鸿蒙系统级资源和跨平台资源，

缩短购买路径，结合线下沉浸式体验与科技艺术赋能，推动奢侈品营销数字化升级，打通营销全流程，全方位助力品牌在竞争激烈

的市场中脱颖而出。

跨界产品级创新，让科技注入时尚

➢ 推出鸿蒙生态跨界单品，提升品牌溢价

品牌高定配件 创意艺术表盘

节日联名礼盒 全场景美学主题
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53.7%
23.8%

22.5% 门户网站

视频网站

其它网站

奢侈品行业丨典型品牌案例
线上线下协同，劳力士凭借体育艺术跨界营销全方位强化高端品牌心智

2025年1-2月，劳力士整合多渠道资源，致力于塑造高端、卓越的品牌形象；线上，在门户等网站投放腕表工艺展示广告，并在社

媒平台、品牌官网围绕体育、艺术代言人发布精彩合作短片，吸引高净值消费者关注；线下，继续积极投身于高端体育赛事与艺术

活动的赞助中，并借助两大“恒动不息”计划传递品牌的价值观和社会责任理念，与目标客群建立并强化情感连结，巩固了其在高

端奢侈品市场的地位，增强了品牌忠诚度。

来源：公开资料、艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

线上营销：数字化内容与品牌形象塑造 线下营销：高端场景绑定与品牌价值传递

2025年1-2月劳力士营销观察

153.5 

64.2 

36.3 

新浪新闻 APP

百度 PC端

爱奇艺 APP

投入指数（万）

网络广告投放策略

➢ 媒体类型

➢ TOP3频道

➢ 广告形式

全屏广告、视频贴片广告、品牌

专区、网幅广告

工艺技术与品牌历史传播

➢ 广告全方位展示腕表细节与

精湛工艺，彰显卓越品质

体育与艺术领域联动

➢ 在微博等平台结合赛事热点，

发布体育代言人合作内容，

官网讲述艺术家故事，突出

品牌“恒动精神”

顶级体育赛事与艺术盛事赞助 社会责任活动的落地

➢ 体育领域：赞助网球、高尔

夫、帆船、赛车、马术等高

端体育赛事，提升品牌知名

度和影响力

➢ 艺术领域：通过支持建筑、

电影及音乐领域中的组织及

主要文化活动，协助推广艺

术文化，吸引精英阶层关注

➢ “保护地球・恒动不息”计

划与“艺术传承・恒动不

息”计划传递企业社会责任

与可持续价值观
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奢侈品行业丨典型品牌案例
MiuMiu凭明星效应与社媒传播，打造热门时尚话题，破圈吸引年轻客群，
实现品牌形象焕新与市场拓展

来源：公开资料、艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

2025年1-2月MiuMiu营销观察-1

明星合作与圈层渗透

➢ 精准选择符合品牌调性的年轻明星担任品牌大使，利用

其在年轻消费者圈层的影响力，结合产品设计风格，形

成“Miu系千金风”潮流，吸引目标客群关注

卢昱晓李斯丹妮李兰迪 陈飞宇 王源

品牌大使赵今麦、刘浩存、刘柏辛 乒乓球运动员王曼昱

社媒传播与流量裂变

➢ 剧情短片广告吸引

用户关注，并通过

互动话题提升用户

参与度

➢ 社媒平台借助明星和KOL的

“病毒式传播”，推广“Miu

系穿搭”风格，引发粉丝模仿，

促进销售转化

联合品牌大使，带话题

#MiuMiu如期而遇#发

布春节题材创意短片，

微博单条互动量破10万

小红书“Miu系穿

搭”相关笔记数

47万+

抖音“Miu系穿搭”

相关热门内容互动

量达数十万

线

上

营

销

线

下

营

销

全渠道

整合

营销

MiuMiu启用契合品牌的新生代明星，社媒丰富内容激发年轻消费者参与，春节创意短片及话题提升互动热度。系列策略助力品牌打

入年轻市场，实现品牌形象焕新，拓展了市场份额，提升了年轻高消费能力目标客群的品牌认知与忠诚度。
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奢侈品行业丨典型品牌案例
沉浸式秀场+限时快闪等联动线上，全渠道融合营销助力MiuMiu优化消
费体验，提升市场竞争力

来源：公开资料、艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

时尚秀场与场景化体验

➢ 定期举办高规格时装秀，营造沉浸式品牌氛围，吸引消

费者关注

➢ 实体店展售品牌标志性产品系列，陈列注重艺术化设计，

并与线上宣传风格一致

定制服务与限时快闪活动

➢ 提供限时定制服务，

通过个性化、定制

化产品提升品牌差

异度，推动销售

➢ 举办节日快闪活动，结合线下

互动（如明星见面等）吸引客

流，并同步引流线上，扩大营

销活动传播范围

2月20日至2月26日，

MiuMiu Gymnasium系

列限时店登陆杭州万象

城，定制工坊同步开启

上海、北京、广州三城举办Miu Miu

Encounters春节如期而遇活动，现场可领

取限量礼物，合作明星出席并发布图文

线

上

营

销

线

下

营

销

全渠道

整合

营销

2025年1-2月MiuMiu营销观察-2

MiuMiu2025秋冬系列时装秀

MiuMiu北京SKP精品店

1-2月，MiuMiu举办限时定制、春节快闪等体验活动，并通过线上宣传，实现多渠道联动，扩大营销活动的传播范围，为消费者提

供了全方位的沉浸式体验，增强了品牌粘性，稳固并拓展了市场版图。
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奢侈品行业广告投入榜
2025年1-2月美妆香水类奢侈品网络广告投入榜

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

序号 品牌 产品 网络广告投入指数 所属集团/广告主

（万） （万）

1 兰蔻
菁纯臻颜精萃乳霜
（菁纯面霜）

3690.4 欧莱雅集团

2 SK-II LXP金缮匠心面霜 3409.9 宝洁

3 兰蔻 小黑瓶精华肌底液 1966.6 欧莱雅集团

4 雅诗兰黛
白金级蕴能黑钻奢华眼霜
（奢宠黑钻松露眼霜）

1823.3 雅诗兰黛

5 赫莲娜
活颜修护舒缓晚霜

（黑绷带）
1673.3 欧莱雅集团

6 伊夫圣罗兰 YSL悦享青春修护焕活精华水 1629.1 欧莱雅集团

7 SK-II
SK-II护肤精华露
（神仙水）

943.7 宝洁

8 Tom Ford
幻魅亮泽唇膏
（极细管）

838.3 雅诗兰黛

9 娇韵诗 黄金双萃焕活修护精华露 761.0 娇韵诗

10 兰蔻 新持妆粉底液 598.1 欧莱雅集团

2025.1-2奢侈品行业美妆香水类网络广告投入指数TOP10产品榜
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奢侈品行业广告投入榜
2025年1-2月珠宝腕表类奢侈品网络广告投入榜

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

序号 品牌 产品 网络广告投入指数 所属集团/广告主

（万） （万）

1 浪琴 康卡斯复刻系列 422.1 SWATCH

2 宝格丽 Serpenti系列 417.4 宝格丽

3 梵克雅宝 Lady Jour Nuit腕表 113.0 历峰集团

4 欧米茄 星座系列（Constellation） 81.8 SWATCH

5 浪琴 康卡斯系列 67.6 SWATCH

6 天梭 小美人系列 63.1 SWATCH

7 宝诗龙 Quatre系列 60.6 开云

8 劳力士 蚝式恒动日志型系列 57.6 劳力士

9 卡地亚 Trinity系列 55.2 历峰集团

10 卡地亚 卡地亚戒指 45.8 历峰集团

2025.1-2奢侈品行业珠宝腕表类网络广告投入指数TOP10产品榜
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奢侈品行业广告投入榜
2025年1-2月鞋服箱包类奢侈品网络广告投入榜

来源：艾瑞咨询 AdTracker多平台网络广告监测数据库。

序号 品牌 产品 网络广告投入指数 所属集团/广告主

（万） （万）

1 PRADA PRADA箱包 199.7 PRADA

2 路易威登 路易威登箱包 139.0 LVMH集团

3 博柏利 博柏利服装 123.9 博柏利

4 芬迪 芬迪箱包 113.8 LVMH集团

5 Tory Burch Tory Burch箱包 52.6 Tory Burch

6 博柏利 博柏利箱包 50.9 博柏利

7 Christian Louboutin Christian Louboutin鞋 41.5 Christian Louboutin

8 Michael Kors Michael Kors包 33.7 Michael Kors

9 MiuMiu MiuMiu箱包 30.8 PRADA

10 塞琳 Celine箱包 25.4 LVMH集团

2025.1-2奢侈品行业鞋服箱包类网络广告投入指数TOP10产品榜
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何组织和个人不得以任何形式复制、传播或输出中华人民共和国境外。任何未经授权使用本报告的相
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免责条款
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资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。
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