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引言

微生态研究丛皮肤向头皮拓展， 头皮菌群研究突破推动洗护品类革新

实现从基础清洁向「微生态平衡]的进阶，开启微生态头皮护理新赛道

基础认知 健康价值 认知升级 研究拓展&技术应用

人体自出生起便与多种 微生态系统动态平衡对 随着肠道微生态基础研究的 作为人体第二大微生态系统，皮肤的微生态

微生物共生，形成复杂 于维持整体健康至关重 深入，以及益生菌系列产品 环境同样不容忽视，近几年微生态概念不断
的菌群生态系统。 要，如肠道菌群平衡 的开发，微生态平衡的健康 向洗发护发/头皮护理品类渗透，

理念逐渐被公众接受



录
01 头皮微生态市场趋势

02 消费者需求洞察

核心需求：去屑

2. 核心需求：控油

3. 潜力需求：防脱

03 头皮微生态市场展望



01

头皮微生态市场趋势



销售趋势：头皮微生态市场快速增长，渗透潜力巨大 young
see

天猫新品创斯中心 滋源，

市场增长迅猛：2024-2025年头皮微生态市场规模突破10亿+；增速91%，显著高于洗护大盘（2.2%）。

渗透潜力巨大：洗护发市场微生态概念，仅占洗护市场6.7%，对比护肤市场（微生态概念渗透率超15%），头皮微生态赛道仍有较大提
升空间。

微生态产品销售占比
市场销售

=MAT2024 15%+

=MAT2025

91.4%

6.7%

A 2.2%

洗护大型 头得生态
洗护发市场 护肤市场

数聚来源：TMIC，数银行《根试销售指数估算销售权）：肤微生态市场数据来源行业报告
时间维度: MAT2025 (2024.02-2025.01)



社媒趋势：头皮护理讨论热度高，头皮微生态关注度提升
天猫新显创斯中心 滋源，

头皮内容生态爆发：洗发护发笔记中*头皮成为TOP2内容关键词，小红书头皮护理话题阅读量达2.2亿，互动量776万。

头皮微生态认知度提升：微生态相关笔记中，洗护内容占比从2024年初的14%跃升至30%，关键词聚焦洗护发，包括头皮微生态、洗发
水、头皮护理、微生态平衡。

洗发护发笔记TOP10内容关键词 微生态相关笔记中洗护微生态占比

洗发水 30%

#微生态
头皮 14%

1.2亿阅读
头发护理

洗发水推荐
2024年2月 2024年7月 2024年12月

护发素 洗护微生态内容词云
控油洗发水

洗完 #头皮护理 拉品洗发水推荐养

养发
2.2亿阅776万豆动

成分

效果

时网维度：2024年

散斑家源：小红书 头皮护理讨论爆发&微生态的认知提升，双向驱动头皮微生态市场发展



品类趋势：微生态产品聚焦头发清洁和头皮护理 young
see

天猫新品创斯中心 滋源，

从销额看，微生态目前体量最大类目是洗发水、洗护套装、免洗洗发水、头皮精油\精华。

从渗透看，微生态在头发护理类目较少引入，在头发清洁及头皮护理渗透率较高。尤其受爆款Spes控油蓬松免洗洗发水的影响，微生
态在在免洗洗发水类目渗透率超过22%。

微生态产品销售额TOP品类 头皮微生态产品类目渗透

洗发水(美发) 22.9%

洗发水（个护）

洗护套装 9.7%
7.9%

5.5%
4.0%

免洗洗发水/喷露
0.2% 0.1%

1.6% 1.2%
0.2%

买皮情/博华
洗发水 洗发水

发膜护发产品
头皮精油辅竿

其他护发

A

技汇发膜烟油膏

其他护发

发眼/蒸汽发膜/焗油膏
头发清洁 头发清洁/护理/造型 头皮护理 头发护理

数联来源：TMIC、股据银行

时间维度：MAT2025(2024.02-2025.01)



品牌格局：市场竞争集中，国货强势发力 young

see

天猫新品创斯中心 滋源，

头皮微生态市场竞争集中，其中微生态头皮清洁及头皮护理类目前十品牌销售额占比分别达58%，73%，

其中国货品牌强势发力，占据前十品牌中8个席位，在细分赛道打破了外资品牌的长期主导洗护市场的局面。部分新锐品牌通过产品差
异化功效卖点在竞争中脱颖而出。

TOP10品牌市占率

73% 市场 大盘 微生态 微生态
洗护市场 头皮清洁 头皮护理

58%

40-45%

前10中
国货品牌数 2 8 7

前10中

大盘 微生态 微生态 新锐品牌数 0 5 3

洗护市场 头皮清洁 头皮护理

数聚束源：TMIC、敲摄银行。头皮清洁（含美发护发/假发?头发清洁、洗护清洁剂/卫生巾/虾/香薰头发清洁/驴理/造型），
时间维度： MAT2025 (2024.02-2025.01)



控油、去屑为核心洗护需求，便携、香氛、平衡快速增长
天猫新品创斯中心 滋源，

核心功效卖点：控油、去屑为核心基础功效需求；对颜值的关注在功效上体现，防脱、蓬松、桑顺。

增长功效卖点：便携、香氛、平衡等关键词销售高速增长，消费者对洗护产品户外场景、情绪价值需求，及头皮状态关注已经快速释
放消费力。

近一年洗护大盘功效卖点销售趋势

80%，同比

便携

增长赛道
头皮状态

香元 核心赛道
20% 功效、颜值

語
0% 销售指数

万
-20%

-40%

数联源：数照银行
时间维度：MAT2025 (2024.02-2025.01)



育发防脱是当下需求未被满足的潜力市场
天猫新显创斯中心 滋源，

站内搜索：控油、去屑作为核心洗护发且需求满足度高，防脱需求高但满足低，可能由于产品供给、需求满足不足。

站外搜索：多针对头皮去屑、控油，针对发丝蓬松、生发、固色、防脱、养发。除此，用户对复合多功效产品需求高。

站内搜索需求满足 站外搜索关键词

搜素满足指数 去两洗发水

. 洗发水去质止率控油蓬松

去黄 红海市场低需求高满足 固色 · 高需求、高高满足
洗发水控油建松

去房止痒
控油洗发水

控油
去属 生发

榈鞋为TOP瘦索词
持久留香

搜发激足指数均值 改善毛 . 国色洗发水推荐

干桔补水 柔顺 防脱 固色洗头水

修复 育发 机会市场 去属洗发水推荐

低需求低满足 . 高需求、亻低满足
防脱洗发水

清洁
.

搜索UV（区间中间自）
养头发

护理

数聚来源：TMIC、小红书
时间维度：24年洗护发产品购买人群，2024.07-2024.12期间需求分析，



趋势小结
天猫新品创斯中心 滋源，

头皮微生态市场规模突破10亿+，头皮微生态市场快速增长，渗透潜力巨大，

市场趋势 头皮护理讨论爆发&微生态的认知提升，双向驱动头皮微生态市场发展，

微生态产品聚焦头发清洁，其次为头皮护理

竞争格局 + 市场竞争集中，国货强势发力，在细分赛道打破了外资品牌的长期主导洗护市场的局面。

整体微生态市场，处在新锐窗口期，新锐品牌可以通过产品差异化功效卖点直传实现突围。

独特定位功效的品牌在微生态市场更容易突国，说明消费者目前对微生态产品理解主要停留

需求趋势 在问题解决层面，需要关注其需求和痛点，

目前控油、去屑是市场核心洗护需求。防脱是未披满足的潜力需求。
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消费者需求洞察
1．核心需求：去屑

2.核心需求：控油

3.潜力需求：防脱



yetrg头皮微生态认知渗透与技术信任的双重红利
天猫新品创斯中心 滋源，

在精准洗护人群中超80%概念渗透率（含模认知），认知人群以技术敏感型（26-30岁轻熟女性）为主

超70%消费者认同菌群平衡健康价值并愿尝试新技术，57%认可产品对头油/头屑/脱发的根源改善力，验证技术落地可行性

01 听过概念>80% 02 技术兴趣度>70% 03 技术认同度>50%
*数超结论适用于头皮护遇高普力人解（近一年购买过洗护产品）

Q.不同头皮问题微生态技术兴趣度 Q.您是否认同以下说法？

去屑技术 87%去屑倾向微生态 消行为牵引 74.5%我原意尝试新技术解决头油/头屑/脱发等

防脱技术 77%防脱关注菌群平衡 健康价值认同 73.9%头皮微生态平衡是健康的基础

控油技术 70%控油期待菌群+屏障 产品效果验证 57.9%微生态产品能从根源

改善头油/头屑/脱发等

*点此比：“非常以网“选项点比汇总

数聚来源：TMIC问卷调研（N=1000），调研时间：2025.02;



解构消费者「既要又要」：微生态产品的机会与陷阱
天猫新品创斯中心 滋源，

【菌群平衡解决油/屑/脱发等需求迫切度TOP1， 「长效平衡」需求（52.6%）存在半满足特性。

【价格合理性] （6.3%明待Vs32.4%顾虑）实为效集虑的行生问题，需通过价值感知中型化解。

需求类型 核心矛盾 优先级 破局关键

菌群平衡解决油/屑/脱发等 高期待(75.4%)Vs高质疑(68.1%) 紧急攻坚 D 临床数据+效果可视化

长效维持机制 中期待（52.6%)Vs中质疑（46.0%) 差异突破 产品组合+会员体系

安全性质疑 低期待（37.2%)vs高质疑(45.1%) 防御升级 D 权成认证体系

消费者对微生态产品的核心期待 消费者对微生态产品的核心顾虑

菌群平衡解决头油/头屑/脱发等 75.4% 担心实际效果不如高传 68.1%

维持长效平街 52.6% 效果缺乏权威验证
46.0%

增强屏障功能 43.7% 安全性存疑 45.1%

减少问题复发 42.7%

成分天然安全 37.2%

价格过高 32.4%

温和不刺激
30.5%

技术原理不理解 23.1%
效果存疑导致价

使用方法麻烦
格敏感度虚高

价格合理 6.3% 15.4%

其他 0.1% 无顾感 3.8%

数聚来源：TMIC问卷调研（N=1000），调研时间：2025.02;



微生态技术三角刚需：控油为基、去屑为盾、防脱为锚
滋源，

头油、脱发、头屑高度交叉，传统单点方室易陷入控油致敏、去屑伤屏、防脱无效的恶性循环，需通过微生态技术协同调节菌群-屏
障·毛囊三角关系。微生态技术以抑菌-养菌共生为逻辑链，系统性覆盖超80%头皮健康问题。

头皮问题交叉性：油性→头屑→脱发的恶性循环 从恶性循环到协同破局：菌群平衡技术

消费者头皮健康问题
防脱

脱发/掉发 85.9% 激活毛囊活性

头油 83.6% 87%头油同时脱发

头屑 %E'LL

85%头屑同时脱

发/头油 去屑 微生态头皮痛痒 控油
73.8%

角质代谢平街
平衡

维持皮脂腺健康
头皮敏感 47.1%

其他 0.6%

数联来源：TMIC问卷调研(N=1000），调时间：2025.02;



去屑 控油 防脱

成熟群体聚焦微生态，Z世代锁定屏障损伤 young

see

天猫新品创斯中心

+

滋源，

去屑是仅次于控油的强基础性需求（市占率第二位）， 消费者对头屑归因分化：18-25岁人群85%归于「屏障受损」 (易干燥/敏感）

（更关注直观体验），26-30岁人群82%认为头屑主因是「头皮微生态失衡」（科学认知趋近）

微生态技术通过靶向调节菌群，同步修复屏障并长效预防，兼顾不同年龄段的认知差异

不同年龄消费者头屑的原因
造成头屑问题的原因 = TGI 

头皮屏障受损 84.7% 108
■占比

头皮薇生态失病
47.1%

70.6% 50
头皮微生态失衡 78.7%

真茵过度生长 92
清吉不当 31.8% 120

气模干爆/油湿 14.1% 58

头皮屏障受损 78.4%
买皮微生态失衡 816% 104

4EOE

头皮屏障受摄 77.8% 9
真菌过度生长 51.6% 100

真菌过度生长 51.4%

气模干爆/激湿 26.2% 108

清洁不当 24.7% 94
头皮用障受损 77.3% 99

清洁不当 26.4%

FOP-TE

头皮微生态失衡 75.3% 96
真菌过度生长 52.1% 101

清吉不当 28.9% 109

气候干燥/潮湿 24.2%

气模干煤/油湿 24.2% 100

头皮屏障受损 76.2% 97
头皮测生态美衡

57.1%

76.2% 97

其他 0.3%

真菌过度生长 111

清洁不当 19.1% 72
气模干燥/洗温 19.1% 79

数聚来源：TMIC问卷调研（N=1000），调研时间：2025.02;



去厕 控油 防脱

微生态失衡：头屑形成的隐形推手 young

see

天猫新品创斯中心 滋源，

简单来说，头皮受外界刺激后，微生态世界平衡被打破，有益菌享不敌众，无法维持秩序

于是，有害的真菌、细菌大肆扩张，排泄"垃圾引发炎症，迫使头皮细胞提前"退休”，变成肉眼可见的头屑。

宿主/环境影响 头皮状态差 微生态失衡 头屑产生

性别年龄 头皮屏障受损
基因 菌群失衡

头皮上皮细胞1
外界激 恐性蒲坏 炎症刺激

有益菌 有害菌 过度增生
洗护习惯 油脂分泌异常 角化异常

000
000

生活习惯 丙酸菌 马拉色菌

头皮干燥
葡薇球菌 死亡脱落

气候环境

“头皮屑”

“激导微生态失街：年静增长，洗护不当等尊因使得头皮屏障受损，引发头皮干燥或异常出油，导致微生态失街，此时马控色菌过度增殖。内酸杆菌减少，
微生态失衡导致头屑：马拉色菌分解皮程产生刺既性油醒，同时葡苹球菌激活炎症反应，加速角质细服异常脱落，最降形感眼可见的头皮屑



去屑 控油 防脱

去屑技术演进：从「化学对抗」到「生态平衡」 yotrg
天猫新显创斯中心 滋源，

微生态技术去屑方案不仅长效防控头屑，还能修复头皮屏障、多效合一，是未来去屑市场的理想选择。

消费者认为去屑产品核心改善
对比维度 传统化学去屑方案 植物天然成分方案 微生态技术+传统方案

多功能 (如去屑+控油) 32.2%

作用原理 化学成分抑制马拉色菌生长 天然成分协同抑菌 菌群平衡促进有益菌，抑制致病菌

预防头屑产生 23.0%

代表成分 二硫化硒、吡定硫酮锌、氧 茶树油、莲蓬、木瓜、无惠 益生菌、 益生元、后生元、传统功
咪巴唑，吡罗克润乙醇胺盐 子、茶籽 效成分

温和无刺激 15.8%

效果表现 V即效性强 V温和安全
√长效防控

减少复发 15.7%
V多效协同

快速去屑 13.3% 适用人群 短期急救 敏感头皮 长期头屑困扰
耐受性较强人群 追求天然、温和的用户 追求长效、温和的用户

数聚来源：deskresearch&天猫平台&TMIC间卷调研（N=1000），调研时间：2025.02;



控油去屑 防脱

从单一功效到「控油+X」， ，一站式解决头皮共病痛点
天猫新显创斯中心 滋源，

油性头皮消费者占比超过一半，控油已成全民基础护理刚需。脱发/头屑/头痒构成易出油头皮三大共病痛点（占比75%+），推动需求
从单一功效向?控油+"多功能解决方案跃迁。

：控油+去屑占据40%消费者首选（第一梯队），控油+柔顶/固发/丰盈/防脱等场景化组合增速达10%+（第二梯队）。

头油问题消费者复合问题 控油双重功效市场需求趋势

90%
同比

活 气泡大小为销售规模

脱发/掉发 87.2% 70%

头屑 78.1%
50%

30% 香花
潜力附加功效

头皮癌痒
基础附加功效

75.5% 增发护发
修护固发

10%

保 柔顺 销售占比
清洁

头皮敏感
去册

49.9%

10%

防脱发5% 10% 15% 20% 止痒 30% 35% 40% 45%

冰蝎 防脱

其他 0.6%

进养

30%

数聚来源：股据银行&TMIC同差通研（N=1000），润研时间：2025.02；

50%



去屑 控油 防脱

科学VS习惯：不同人群对头油根源的认知鸿沟 x
young

see

天猫新品创斯中心 滋源。

头皮微生态失衡已成第二大油因，微生态解决方室靶向调节菌群平衡， 突破传统单一物理清洁的局限，为技术革新建立认知锚点。

年轻群体（18-25岁）更倾向将头油归答于熬夜/压力/饮食等生活习惯（TGI：120+），Z世代更关注生活场景归因：26+人群60%指向微

生态失衡，凸显科学护理认知深化。

造成头油问题的原固 不同年龄消费者头油的原因
=TGI 

皮脂腺分滤过旺 68.2% 101
■点比

皮脂腺分泌过旺 67.3%

ASZ-8T

压力大/藍麦 54.6% 123

饮食油式/高糖 52.3% 128

头皮微生态失街 50.0% 84

头皮微生态失衡 59.3%
清洁额丰不当 36.4% 104

指腺分滤过旺 66.5% 99

R0L92

头皮徽生态失街 61.2% 103
压力大/熬夜 44.5% 压大/盛夜 43.6%

饮食油式/高糖

98
39.8% 97

饮食油腻/高糖 40.8%

清洁产品破环头皮屏障 35.9% 114

皮脂腺分滤过旺 68.1% 101

ROP-TE

头皮薇生态失街 58.1% 98

清洁频率不当
34.8%

压力大/盛皮 44.5% 100
饮食油其/高糖 38.9% 95
清洁颖率不当 35.8% 103

清洁产品破坏头皮屏障 31.5% 皮后像分过旺 76.2% 113

TYIO

头皮微生态失街 66.7% 112

其他 0.2%

饮食油式/高糖 38.1% 93
清洁产品破环头皮屏障 28.6% 91

压力大/盈液 23.8% 54
数联来源：TMIC问卷调研(N=1000），调时间：2025.02;



控油去屑 防脱

从“表面去油"到“根源平衡”的科技跃迁
天猫新品创斯中心 滋源，

现有控油方案时效短与副作用突出，消费者期待更长效、温和的解决方室。调研数据显示，70%高度关注「调节菌群+修护屏障」技术，

愿为安全解决方案支付溢价。

微生态产品有望成为未来控油市场的新趋势，兼具控油+修护+多效合一潜力，满足根源性需求。

消费者认为现有控油产品核心问题
对比维度 传统控油方案 微生态技术+传统方案

控油时效短 73.3%

56.1%

作用原理 强力清洁成分去除油脂 调节菌群平衡，抑制马拉色菌紫殖，促进

清洁后紧组/干涩 有益菌

导致头屑增多 56.0%

代表成分 水杨酸、酮康唑、环此酮胺 益生菌、益生元、后生元、传统功效成分

引发头皮瘙痒 55.4%

头皮长痘 30.5%
效果表现 强力清洁去油 控油+持续优化头皮环境

其他 0.8%

适用场景 日常清洁，适合耐受性较强人群 日常清洁+长期养护头皮

数聚来源：deskresearch&天猫平台



防脱去屑 控油

Z世代归因习惯，车轻熟女性拥抱科学 young

see

天猫新显创斯中心 滋源，

脱发问题普遍存在（86%受困扰），26+女性脱发归因中头皮微生态失衡认知超52%（TGI125），与年轻群体归因熬夜/压力/饮食（TGI

106-107）形成认知断层。

微生态防脱方案通过菌群精准调节， 在长效防脱、多效协同等进阶需求上建立新锚点，为防脱革命提供技术破局路径。

造成脱发/掉发问题的原因 不同年龄消费者脱发/掉发的原因
= TGI

熬夜作息 整夜作息 94.6%108
88.0% 饮食不健康 65.7% 105

压力过大 60.2% 107

饮食不健康 62.9%
头皮微生态失街 38.7% 78

遇传国索 1.8% 88

压力过大 56.2%

整夜作息 89.7%102

饮食不健康 64.5% 103

压力过大 54.6% 97

头皮微生态失衡 49.9%

头皮微生态失街 51.1% 102

过度烫染 19.9% 125

整夜作息 82.2%93

过度烫染 16.0%
压力过大 59.8% 106

饮食不健康 58.5% 93

遇传因素
头皮微生态失街 51.7% 104

13.5% 遵传因素 18.6% 138

整变作息 82.6%94

其他 0.1% TY

饮食不健康 56.5% 05
头皮微生态失街 52.2% 104

压力过大 39.1% 70

数聚来源：TMIC间卷调研(N=1000);调时：2025.02

遵传素 21.7% 161

TGI=某造项在某类人胖中的占比/某选项在整体人胖中的占比*100，TGI=100表示平均水平，TG>100表示高于平均水平



防脱去屑 控油

消费者首选洗护干预，传统产品驱待革命
天猫新显创斯中心 滋源，

71%消费者首选洗护产品改善脱发（>调整生活饮食习惯） 但传统防脱产品面临双重困境（1）效能斯层：89.8%高覆盖率（生姜/向

首乌类）Vs.47%不满意率（效果弱/见效慢） （2）需求错配：50%消费者认知脱发与微生态失衡相关Vs.25%指出无法满足该需求 （头

皮调理缺口）。

消费者应对头皮问题方法 消费者对现有防脱产品最大不满

选择合适的洗护发产品 65.2% 没效果/见效慢 47.0%

调整生活习惯 61.7%

调整饮食 51.9%
无法调节头皮微生态平衡 25.3%

优化洗发护发方法
50.8% 停用后复发 16.8%

学习科学洗发护发知识 45.1%

运动后及时洗发护发 32.2% 停用问题加重 4.3%

消费者槽点

调整烫/柴/漂习惯 26.7%

成分刺激 3.1%

没看到效果
旅游/出差时自行携带洗发护发产品 23.5% 没效果

头部防晒 21.0% 价格过高 2.7%
一头发消下实品牌价格贵三个月见效

服用保健品 16.8%
产同牌发 效果不明显 不没幅车

其他 0.8%
暂时没效果免来送人

就医用药 12.5%
制开始用

数聚来源：天猫平台&TMIC司卷调所（N=1000），调研时间：2025.02：



去屑 控油 防脱

从“短期防脱"到“微生态全周期管理"的科技革命
天猫新显创斯中心 滋源，

防脱需求升级：解决脱发（功效导向）→缓解副作用（温和安全）→多效合一（控油/去屑/修护）→精准预防（微生态定制）：

微生态方案在传统防脱基础上，增加对头皮微生态环境的调节，温和实现「防脱-养发-固本」全周期需求。

消费者使用的防脱产品 覆盖率 专业解读
消费者防脱需求升级

微生态调理

微生态方案

水油调控 原理：基础防脱+改善头皮微生态环境
高级需求-精细化 含益生元/后生元的微生态产品51.2% 效果：V温和不刺邀√适合长期调理

毛囊焕活

进阶需求-提升体验 温和不刺激
多效合一

传统防脱方案

含米诺地尔的药物类产品 68.1%
原理：化学成分直接刺激毛囊生长，

长期稳定效果 延长生长期
效果：√效果显著且见效快

基础需求-解决问题
快速见效
安全性高
价格合理 含生姜/何首乌的传统防脱产品 89.8%

原理：中药成分促进血液循环或滋养头皮
效果：√效果温和且安全性较高

数聚来源：desk research &TMIC间差调研 (N=1000)，调时间]：2025.02;



yotrg需求小结
天猫新星创斯中心 滋源，

「微生态科学时代」，消费者需求向长效安全、精准预防、多效融合升级，
技术突破与全周期护理方案成竞争关键

需求升级路径：短期抑制→屏障修复→预防-治疗闭环

去屑 87%倾向微生态技术去屑方案

构建「抑制致屑菌修复角质层→菌群自平衡」全周期链条，修复屏障并长效预防，兼顾不同年龄段的认知差异，

需求升级路径：单一控油→控油+去屑等→长效全人群

控油 70%期待「菌群平衡+屏障修复】控油技术
突破传统的单一物理清洁的局限，通过调节头皮菌群+强化屏障，实现72h控油认可率90%。

需求升级路径：短期防脱→菌群平衡→长效x温和x全周期

防脱 77%期待菌群平衡解决脱发
突破传统药物依赖，通过「抑菌+养菌」重构防脱逻辑，在长效防脱、多效协同等进阶需求上建立新锚点
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头皮微生态市场展望



头皮微生态市场展望
天猫新显创斯中心 滋源，

02

市场趋势 技术发展 消费者期待

市场扩客期，一方面新锐品牌可以通过 ，建立针对消费者头皮的微生组数据库， 去屑：诉求升级为长效预防+多功能协

差异化功效卖点宣传实现突围：另一方 为不同头皮问题提供定制化的微生态 同方案，消费者愿为微生态技术支付溢

面，微生态产品需落地到具体的成分、 解决方案。 价.

功效及评估手段。 ：建立公认的标准头皮微生态模型和评 . 控油：需求转向温和、长效的微生态方

当下市场对微生态产品需求，仍停留在 估方法。 案，消费者更关注产品的多功能协同而

头皮头发问题的解决层面，关注产品功 开发毛囊的深层区域的取样方法，如 非单一清洁力，

效。防脱是尚未被满足的潜力需求， 利用活体组织检查和器官培养等技术， 防脱：消费者期待通过调节微生态实现
推进毛最微生态研究。 根源防脱，而非依赖短期化学刺激。



yetrg报告数据说明
天猫新品创斯中心 滋源，

数据来源

数据来源：TMIC、数据银行、公开数据资料

销售数据范围：天猫（包含天猫、天猫超市、天
市场界定

猫国际）

研究品类覆盖： 微生态头皮护理：指通过洗护产品调节头皮微生物群落平衡，维
美发护发/假发->头皮护理 持头皮健康状态的一种护理方式。

美发护发/假发->头发护理 微生态技术的核心方向：微生态技术的落脚点在于功效原料成分，
美发护发/假发>头发清洁 主要有三大核心方向：益生菌、益生元、后生元。
洗护清洁剂/卫生巾/纸/香薰>头发清洁/护理/造型 头皮微生态市场取数规则：标题或详情页中包含“微生态”、“菌群”

等关键词。
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