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序言

智启新世代 种草新蓝海 01

在信息爆炸与消费决策理性化的双重浪潮下，汽车行业正经历前所未有的变革。新能源技术迭代、年轻消费群

体崛起、媒体触点碎片化，传统营销模式面临声量失效、信任缺失、链路断裂的挑战。品牌如何穿透噪音精准

触达用户心智？如何将短效曝光转化为长效种草？

要解答这些问题，首先需要回到用户的购车决策链路本身。汽车作为一种决策成本极高的耐用品，用户的购买

决策并非线性跳跃，而是沿着“认知—兴趣—种草—决策”的路径渐进渗透。在这一链路中，内容正逐步成为影

响品牌认知与选择决策的核心变量。尤其是在年轻用户主导的未来增量市场中，内容是否具备深度种草与圈层

共鸣的能力，正在决定品牌心智的沉淀效率与转化效率。

B站作为年轻人聚集的内容高地，凭借高活跃、高粘性、高信任的社区生态、多元内容供给和UP主信任机制，

在用户决策前“做功课”的路径中承担着越来越关键的角色，成为汽车品牌破解营销困局的关键阵地。这里既

是品牌与年轻人共建内容资产的原生场，也是实现用户心智占领与增量线索转化的重要窗口。从硬核汽车人到

泛汽车兴趣人群，从科技转译到体验种草，B站正以“内容力”重塑汽车品牌与用户之间的连接。

哔哩哔哩联合央视市场研究（CTR）推出《2025年哔哩哔哩汽车行业白皮书》，基于用户行为数据与行业调

研，深度解析汽车营销决策链三大错位，提出“深度种草+圈层共鸣”的营销策略，通过B站独有的多元人群、

内容生态与商业产品能力，为品牌提供从认知到转化的全链路解决方案，助力主机厂在年轻化与数字化浪潮中

抢占先机。
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深度种草最大程度影响用户购买的品牌和车型


购车各阶段对用户最终决策的影响力

70.5 75.0 72.687.3 70.3

产生认知 引起兴趣 深度种草 留资试驾 优惠特权

【数据来源：汽车消费者定量调研（n=3032）请问以下这些内容，对您最终决定选购哪个品牌车型的影响程度如何？（打分题）】 


【数据来源：主机厂专家深访】

各阶段用

户接触的

核心内容

买车路径到垂媒的时候已经是非常非常有自己购车意向了，可能到最后去店里面就直接提车了，甚至就

试驾一下有个底就提车了。


在垂媒留资时大概率已经确定预购备选车型
 专家原声

朋友/亲戚的车、

路上看到的车、

官方发布会、新

车谍照等。


汽车科技知识科

普、外观/内饰/

空间展示、自驾

生活、赛车等。


汽车综合评测、

试驾体验感受、

配置功能讲解、

车主评价等。


引导试驾/留资的

汽车内容/资讯。


促销优惠活动、

盲定特权、赠品/

抽奖活动等。


05 智启新世代 种草新蓝海

消费者购车决策链——兴趣驱动决策，深度种草为王

随着汽车消费市场进入存量竞争时代，用户购车决策链路日趋复杂化、精细化。基于对汽车用户及主机厂营销

策略的深度调研，我们发现：用户购车行为的核心驱动力已从传统“硬广曝光”转向“内容深度种草”，而主机

厂的营销资源分配逻辑与用户决策关键触点之间仍存在显著错位。



用户购车决策链路：从认知到转化的动态演进

用户的购车决策并非线性跳跃，而是经历从“认知建立”到“兴趣激发”、再到“深度种草”的渐进式渗透。初

始阶段，用户通过亲友推荐、新车谍照或官方发布会形成初步品牌印象（产生认知）；随后，综合评测、试驾

体验、配置讲解等内容（引起兴趣）推动他们缩小选择范围；而真正决定他们对品牌和车型选择的，则是汽车

科技知识科普、外观内饰展示、自驾生活场景等具象化内容（深度种草）。此时，用户已明确意向车型，进入

询价、试驾等行动阶段（留资试驾），最终通过促销优惠或盲定特权（优惠特权）完成购买转化。


值得注意的是，深度种草与兴趣激发阶段对用户最终决策的影响力最高。当进入比价环节时，品牌与车型的选

择往往已尘埃落定，决策重心转向购买渠道的性价比权衡。这一规律揭示了内容营销的核心价值——深度内容

不仅是流量入口，更是用户心智的“终极锁扣”。
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让3?度种草�基本�B站吧&因�B站�UP=

��/业&_s���中肯�&讲得��详

细�因�买一+-也���大�决+了&一¬

子��出�十几二十万&肯+��了解清楚&

而不�像短视频mf一笔带过��

种草能�更强�3觉得还�B站吧&因�B站b

a���&可�给r带4一种直观��验&毕

竟!-垂�=��#看参:�/业一点&给不

了r太��视觉直观��验��

错位一：种草重要性高vs营销预算集中效果侧


尽管?度种草阶段�XOY-最终决策至关重�&=2,却因��业竞争不得不把
算更�投入效果类���

相�之¬&直接wiXO��偏好�“-§种草”ba 如产�_测、场景化ba)e�
算��*.8%&与X

O决策链�关键zx形成错位�

这种矛盾#�轻XO群�中尤�突出�:6显示&B站��轻人群Y-决策�wi�位居首位&大��轻XO

#Y-�先#B站?度种草�因{&如何X	限�
算实%更好种草成�这一错位造成���难-�
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汽车信息复杂，用户平均会考虑5.7个因素，首购人群考虑多达6.3个

影响用户购车的主要因素


影响用户购车因素的数量

智能座舱 50.9%
安全性 47.4%

自动驾驶 45.0%
动力/性能 41.5%
品牌/口碑 41.0%
油耗/电耗 39.5%
舒适型 38.1%
价格 36.1%
质量 35.4%

操控性 32.2%
外观 32.2%

维修保养成本 30.6%
空间 26.7%
内饰 20.7%

信息及娱乐 18.1%
经销商 9.0%

5.7

Total

6.3

首购人群

5.5

增换购人群

即时通讯

4.9分钟

社交电商

3.2分钟

短视频

2.2分钟

社交网络

1.5分钟

每个用户日均使用12个APP


5分钟以内

10-20分钟

30分钟以上

28.2%

55.9%

15.8%

观看一辆车完整介绍所需时长
 不同类别APP次均使用时长

平均：16.2分钟

看完一辆车平均需�6��
 ���������


9?;'2><7/$6量1:0*830323%+#"! 7��=�����.0�)3-�


9?;'2><7/$6量1:0*830323
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�观P�OD间内A.0[)3-�


9?;'2>������动/$分���-��
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在 买决策链路高度复杂�<7消费领域， 7者~�H考量智能化配置、安全性能、动力��、质量保障及

价格6位等5.�个核心�=，而首 人群�考量�=更为复杂，H覆盖�达6.3个�=——这L认知深度直接对

应至少16分钟�[7型NJ信息消化DOt

然而当前碎片化�媒i生态正与复杂�/$ 7链路形成错位>/$日�高频切换12个xww，[场景注意力D

O普遍不足5分钟0如即D通讯4.9分钟、短视频2.2分钟3，如此分散�注意力让/$很难全面、深度了解L

k7�|�特色及优劣势t

面对这L矛盾，<7品牌亟H革¥传播范式，通过深度解构/$兴趣图谱与场景H求，将�维技术参?转化为

契合/$高关注度�场景叙事，在信息粉尘化�传播环境中构建具象化�认知路径，最终实现复杂产品信息与

/$持续关注��效共振t




8款以上

4-6款

2-4款

2-4款

1款最终购买

留资试驾

深度种草

引起兴趣

产生认知

能进入漏斗的仅有限品牌车型2024年817款新车扎堆上市


2024年4月25日，117台新车在北京车展全

球首发


2024年8月30日，成都车展现场陆续召开60

场品牌发布会


2024年11月15日，超100款重磅新车在广州

车展首发


只有一个品牌一款车型

有一个品牌多款车型

有两三个品牌，每个品牌一款车型

有两三个品牌，每个品牌多款车型

超过三个品牌，多款车型

19.6%

38.1%
32.7%

8.2%

1.4%

用户在决策阶段的备选品牌车型数量


90%用户仅在两三个品牌中选择

【数据来源：汽车用户定量调研（n=352）
在决策购买环节时，您备选的品牌和车型数量

有多少？（备选指对车型有一定了解且知道售价的）（单选）】


【数据来源：汽车预购/已购用户深访】


用户知道的品牌很多但种草的有限

用户原声

知道的挺多，特斯拉、蔚小理、极氪，还有传

统的一些长安、问界等等，小米，这些都知道

了。购买倾向性主要还是看特斯拉、极氪、蔚

来。


主要还是看网上推荐，比如说推荐的4、5款，

哪个品牌比较喜欢再去深入了解，看测评。


错位三：海量车型供给vs有限线索机会


中国汽车市场品牌和车型持续井喷式发展，2024年超800款新车密集上市，但繁荣背后暗藏供需错位的结构性

矛盾。用户购车决策链路呈现显著集中化特征：初期关注就仅8个品牌车型，深度对比仅仅2-4款车型，90%用

户仅在2-3个品牌中作出选择。


当海量新品供给遭遇高度集中的消费决策，大量车型尚未进入用户真实选购范围就已出局，这种供需错位导致

行业线索获取陷入“高投入低转化”的困局。在此背景下，突破传统竞争红海，通过精准场景触达与差异化价

值主张抢占新市场、新用户，已成为主机厂获取高质量线索的核心策略。


智启新世代 种草新蓝海 08
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-��9显.; 类\�不仅Õ' Þ也Õ�' l\�类

�Þ反映出' ÀÓºµÊÒ�这类信息有着强需求Þ也为��构建有效心�提供了天然窗口³$

综合测评、科技智能、动力能源 最爱看 种草力最强

这类\�通�©备 Ç l双重特质Þ既6系统地7清产�=Þ又6通µ©N使'场景激@'

 想象Þ增强�½O³À' vUÓºlµÊÒÞ这类\�帮助' 建立起 l��印象Þ®

»

“知识性” “场景感”

“可信任+可想象”

在潜移默化中推动用户锁定意向品牌与车型，成为影响最终决策的关键一环。


我们希望6够抓住喜欢�Pl这t波人Þ因为现ÀWU已经手?化很严重了³$

主机厂期望通过�����向���
 专家原声
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7>\`<8KB;M]keJ:6321j?3UFHiJ`0/L.SVXD@-[,+`Pd*)('

`&C%RSH$QO9#/"Pd`Eg;M]Z
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ÈÇÆÅ ËÆÅ ÍÌ

0/ÒÏÐÎ ÖÕÔ
ãÛàÞãÝàâ1Ú#àÙáàÎ× ÖÕä

ìê21Ú# ÖÕí
úùàúóà÷óÚ#àÙáàÎ× ýÕí

×驾体验感受 ýÕ4
自ã驾驶Ú#àÙáàÎ× ýÕ6
智1座舱Ú#àÙáàÎ× ýÕ2

外观à内饰à空间展á -ÖÕ9
0/科技知识科普 ýÕ4

自驾I活 ÖÕ4
旅行记录 4Õ2

-ÖÕ6
-ýÕí
-ýÕ2
-ýÕÖ

ýÕÔ
ýÕ9

-ýÕí
ÖÕÔ

-ýÕ2
ýÕý

-ÖÕÔ

-ýÕí
-ýÕÔ
-ýÕ2
-ýÕí

-ÖÕ4
-ÖÕ2

ýÕÖ
ÖÕý
ýÕÔ

-ÖÕ4
-ÖÕ4

【数据来源：0/QO定*调研（n=3032）针k您日常浏览`T些0/内容S您更喜欢观看哪A内容;M？（每行单g）】Z

【数据来源：0/QO定*调研（n=3032）针k0/内容S你觉得VXD@（指时X

b5分钟及以上`D@）b以下描述上`优势Wf如何？（每行单g）】

【数据来源：0/预购à已购QOm访】

【数据来源：主Ý厂专家定*调研 （n=50）您觉得VXD@b0/营销V`优势有哪些？

（多g） 】

内容,+S全面Ú清7辆/优劣势 9ý%
1将j?技术Ú#得通俗易懂 ÔÔÕ2%
Pd密fJS更直观J效 Ô7Õ7%

UP主àC人通常更专业S影响Û更强 Ô7Õ7%
可进行更多Pd`横向k比 Ô7Õä%

VXD@UP主àC人通常更专业影响Û强 76%
74%内容,+S全面Ú清楚7辆/优劣势

更适Ï4播比较j?`0/Pd äÔ%
4Ô%可进行更多Pd`横向k比

筛g意向QO（看VXD@`QO更精准） 4Ô%

调研%果显á：b观看 等内容时SQO

]因$VXD@不仅1全面阐述0/`â13ìê3智1科技3优劣势等lhPdS且1通

_“科技转译”将j?`技术术语Ú得通俗易懂SY[助真实`×驾体验)I活场景还原S增强QOkL.`

直观感受)P任f]Z

汽车综合测评、动力性能讲解、配置功能展示、自驾生活和旅行记录 更

偏好观看中长视频

与此同时S主Ý厂也Jf认可VXD@`A=:6：认$VXD@`UP主更具专业âS内容更有mfS更有

1Û“c/Ú明白”].牌可bVXD@V实现“技术+情感”`双重渗透S从G建立.牌P赖SY5QOmf

A=]Z

智启新世代 A=新蓝海 12

我会多找7些XD@ÒÏ地去看3判断SÚ得越Xke我来说就越权威S越有P服f]Z

做XD@`时间XS花费`时间更XS研究`时间更XS就觉得T个东西更有说服ÛS然后Ú得也很细致]

}{原声



13 智启新世代 种草新蓝海

更能影响最终决策的内容，用户更偏爱在B站观看

高偏好高种草力的内容用户偏好的媒体平台

B站 某短视频平台 某社交媒体

汽车综合评测 1.6

动力/发动机/性能讲解/演示/测试 2.7

配置功能讲解 0.8

电池/电耗/油耗讲解/演示/测试 1.5

试驾体验感受 -0.8

自动驾驶讲解/演示/测试 3.2

智能座舱讲解/演示/测试 2.9

外观/内饰/空间展示 -0.5

汽车科技知识科普 3.8

自驾生活 -1.5

旅行记录 -2.8

-1.3

-1.5

-0.5

-0.5

2.1

-0.3

-1.2

1.1

-1.8

2.8

2.1

-0.5

-0.7

-0.8

-0.8

-0.3

-1.5

-0.9

-0.2

0.2

1.3

3.4

【数据来源：汽车用户定量调研（n=3032）针对您日常浏览的这些汽车内容，您更喜欢在哪些平台浏览？（每行单选）】


【数据来源：汽车预购/已购用户深访】
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(，�	-+��"��解的�，���0/���$#深，��解更��


0/R的%�<P)，在��CDB;?R�,S=的对<E:9，7,对6)%�CD58量<P3的

E,�在0/R��


用户UW

qtuwyrpikojgfxemcdlhbva
`nkolhbsuw^g]_\[]ZY

内容的�种草力±�·�ª6内容³¶®展«­�，更®È¦¤的平台Á¹¯¸�调研�	�示：对6汽车综

合测评�动力®电池讲解�自动驾驶®智能座舱解��汽车科技知识科普 ������种草力±的内容，0/

,用户更��的观�平台�


这种��源6用户对0/内容专业性®可5度的�度认可�¯<短%�平台碎片化�娱乐化的表达方�，0/的

中)%�能够系统地�深入地讲清每

技术!®使用场景，让用户在
次完整观�中­成P全面的产品认

知�同时，这种内容展«­�也®0/用户的�兴趣驱动�理性ª策±属性天然匹配�因此，用户在购车前更倾

向6在0/�做功课±，从UP主的%�中获�购车ª策的¸键58�

��$懂 � 5$过±的内容体验，使0/从�兴趣平台±跃升为用户购车的�ª策平台±�为品牌种草�供�更

�效的介入!，帮助品牌通过优质内容实«从�深度种草±到�最终ª策±的�效转化�
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G}ucVU�50wgS;RONL�gin

JI[M�5G}u�_0wHteEC_DBA

?>EC_ZFQ=:E+G}u6b�432�

�X]1.`|-/g9�>�xC>Pjx�

�50wgLinR,K~<*)o'%�8$
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��������������������(

�­����¨¥¤¬��������©

³³±°²

¸³±µ² ¸º±°² ¸º² ¸µ±À²

ÄÃ ÆÅ ÈÇ ÆÌËÊÉ ÐÏÎ

数据c源p�5in)?da（n=3032）(请问您L这些媒体平台u要kW哪种方式VU�50

w？（每列多选）】

�����专业、��质量高，获得��信赖

看[M�$对G}u�j&x会比较>g一些G}

u5开得多<gr都Q经验<grP以帮你分

析g比如跟哪款5对比gL这8级别以0这8

5Q什么突�{势+(

[MG}u会比销售做�l好gNIr剪DB会

liRg所Q东西r都讲得H清楚g让你对这

85Q8整体�J�+(

NI实际试驾�W程,v会像那8G}u试得那

么细gr做深x�测评会试H多g甚至Q一些

l夸张�做对撞试验g这8东西还qLH大程

x上会影响我�决策+(

��原声

[M上��G}ute�l�一些g甚至L整8(

'�
qQ一)�
	��g所以G}u�
大

�会l���j+(

专,原声

G}u讲0得Hte º³±º²

G}u�DBA?> º¸±7²

FEDBg?A>实@= º°±³²

G}u�8$ZFHQ=P
L别K看vG

ºZ±º²

G}u-ea`�jb整A9� °7±º²

��������x}��原{usr�qt(

�����r����usr��t

�数据c源p�5� �� in深�】( �数据c源p�5in)?da（n=¶½½º）(请问您LÂ»Â»上sy�5�s0w�

©Äu�ONq？（多选）】(

.此同时gu机厂亦表z[MG}u�`|0w比Sr平台�KOLlteClQ=:+这种_双向JPE�K

~g源�[M32塑造�_>实`|+理�表达E�社区文化g使G}uLin.@#之间起G<_桥梁E|ig

vT传递jbgl传递@#=:Z+@#kW.[MG}u�深xA|gv再只q单F种草g而qLv断9�0

w�W程,hK一套P持续�j&链g实现_从0w种草GR智沉淀E�跨越+(

广告�也认为��������专业�有价值(

�数据c源pu机厂t�深�】( �数据c源pu机厂t�)?da（n=50）(您JI以下媒体平台�5G}u�KOL�达$�

{势q？（每列多选）】(

智启新世代 种草新蓝海 ¶4
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�çÚÒÎ�

ðïîí

��������型丰富，规模及影响力均快速增长

��ìæª生态Ò 与 ¾Ý其Ú汽车内容赛道脱颖而µÒã键ÀÚÎé»牌官方Ð±实车ª¾é汽车

工程师Ð 业车v人¾ ÔµÄ�N高质NÒ�ç�

�内容¾为ÑÜ提供多维ç、立体化Ò汽车内容视角¾使��逐步ê为汽车内容生态Ò核Ç阵地Î�

多元化 规模化

B站已构建起一套多层级、多角色、多风格的创作者矩阵，

Ú2024年¾��汽车类ìæªPO视频J|}N达Ð2888亿¾fe、vu、nm活跃¾JWVN更突破�00

亿Î繁荣社区Ò背后ÝÑÜ对 内容Ò Î尤其Ý汽车垂类ìæª与±实车

ªÀÔµÒÑ车日¶、购车理由与�çv测类内容¾因兼具 业性与±实性¾|}N与互动N持续领跑¾

“真实体验+专业解析” 高偏好与强共鸣

构建

起用户与品牌之间更具温度与信任的连接。


»牌依托¿â生态¾将以 触达目标ÑÜ¾通过“信任传递”渗透ÑÜÇ	¾更低成本、更高效率 实现种草效果

的指数级放大。
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}�}|���nl�话题热度爆表，全�共涌现出 nl�话题，其中

另有 最高单话题 相关 如此规模级n热

度，

200多个浏览量破百万级 千万级话题多达64

个， 8个话题浏览量突破1亿， 浏览量超过3.5亿， 播放总量超过6亿。

彰显了B站在汽车内容上的传播力和引爆能力。

更具价值n是，这�热度背后并非k浅层围�h，而是kÆ度共创h。在热门视频下，ÐÇ通过弹幕实时互动，

更在评论区留下kj作文h式长评，分享自己nÐ�体验、技术理解乃至Ñ�逻辑，

��l�社区nÐÇ不仅更�轻、兴趣更垂直，也展现出更强n表达欲与共鸣感。

品牌在这样n土壤中投放内容，不再只是单

向展示产品，而是与ÐÇ共同建构价值认知，

形成“满屏弹幕+长篇大

论”的浓厚社区氛围。 热度

与参与度的双重驱动，共同构筑了B站汽车社区独有的种草土壤。

让“信息获取”转化为“价值认同”。


��n社区氛围比较轻松，因为�家都是�轻人，有着共同n兴趣爱�。�

��看评论质量会比抖音和j红书�很多，可能看这类视频nÐÇ�致都是一类人吧。

用户原声

智启�世代 �草�蓝海 �6
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wv�t�s��rqo�I��J#\Læå?>*#���;9i����gecwv��RAIs{u

�fLaz`\¥�¦Læå�d��_�d���]q�

这背后反映�M��J#z`链路}��消费逻辑�转变,�f往往先通过��获取基础¢知与口碑参考I再

回到æå进行系统化��度��探索qæå所提供�g不再M���=[点I而M��兼具“系统性+可=度+可

反复��”��度��s验qL这�过程}Iæå正L逐步取 传统��LJ#=[z`}�9导地位I成§

]牌影响��心¢与推动z`转化�关键触点q�

我先圈"��E纯电i 算�大范围I然后再去懂#帝io事之�交流�有些什么牌子I然后再去æå

��些测评I最后到实s店试驾I通过这几8店�比价最后成交q�

首先会上这�*#/业网åI懂#帝_*#之8��下z"想买�那�E动力�类型q然后会上�æå

��下不o�#型有哪些亮点Ig会��下评价i参0I��以后去4S店q�

|s原声

第�I��都喜欢��;q第二I�;¥形象_¥生动I第三I我f之\跟��a软性��候都M跟编

辑合作I这些编辑都有自己�自�sI��手都伸到�ø÷_æå_ûúù_快手_�;号I这些��

老师��流!RA不ML*#之8_懂#帝上q�

以\这E任务(�度沟通)我fM交给��去a�I}��;��度教育M交给��去a�I{Læå等v把���

活儿干��大部¡�q

专家原声
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体验种草：理想x食贫道《穿越新大陆》全景纪实构筑用户心智

理想与UP主食贫道共同打造的《穿越新大陆》系列节目，是一场以深度共创为核心的商业合作。节目以驾车

穿越美洲大陆、纪录沿线各国风土文化为故事主线。理想L9作为旅行伙伴，陪伴团队从美国到乌斯环亚，完成

横跨2024-2025年的美洲之旅。通过真实呈现驾驶穿越场景、路人互动证言，层层释放产品功能价值，实现品

牌的深层植入。


截至目前，该系列总播放量已突破3000万，总互动量近400万，全网传播声量持续攀升，帮助理想进一步扩大

品牌势能，助力品牌在影响力与品牌力上实现双向突破。


预告片 美国·好莱坞
 墨西哥·亡灵节
 危地马拉·玛雅
 秘鲁·制毒
 玻利维亚·公路片
 乌斯怀亚·公路片


合作策略亮点


合作周期长：6期正片+1期预告片，6个目的地

穿越美洲大陆，6个超高热度话题，周期横跨

24-25年

产品体验深：理想L9全程助力+见证穿越之旅，

不止是产品，更是旅行伙伴

内容结合高：自然用车场景+专属路况设计+海

外路人证言，深度体现产品优势

合作数据亮点


全网总播放超3000W，总互动400W+

3期登录每周必看，6集正片全部进入全站排行，

最高TOP1

《毒枭》单期助理想登上品牌榜TOP3

粉丝兴趣内容画像理想相关心智显著

KOL及用户自发发声微博及B站双热搜TOP1

智启新世代 种草新蓝海 20
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优质内容追投，放大种草力，让品牌影响力指数级破圈


有了好内容以后，怎么让内容价值和传播最大化？B站种草的黄金公式——好内容+好流量=好种草，通过“内容

+起飞”的黄金组合，让优质内容延长生命周期、突破圈层触达增量人群并优化投放ROI。


当UP主创作的深度评测、场景体验等优质内容遇上更广更精准的流量触达，便形成了"1+1>2"的破圈效应。这

种"内容精准匹配+流量智能加持"的闭环，不仅大幅提升内容上热门的几率，更构建了从品牌认知到深度种草

的高效流转。


优质内容追投让每一份内容投入都能获得指数级回报，让汽车品牌实现从短期曝光到长效心智占位的跨越，真

正打通"声量-种草-转化"的全营销链路。
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B先众测团

做好内容策略

优势

适配场景

内容要点

花火UP主商单 品牌蓝V/高管稿件
 素人/车主稿件


强保量+高跑量

GD起飞

灵活度+性价比

竞价起飞

用好加热策略选对加热产品

发布后3天内
上线当

天

是黄
金加热期，
追投效果更显著

啥时投？

花火稿件每篇
，此时成

本降速最快；
，此时成本最低

花飞比
不低于0.3

建议
1.5

投多少？

花火稿件先大规模小预
算试投，再优选

或处于必达稿件矩阵
内容放量投放

互动率
>5%，自然播放比>0.2

一
二象限

投给谁？

起飞 起飞流量注入

品牌相关稿件内容

专业性强、质量高

时长长，承载信息丰富

更适配B站生态

有一定的自然流量

官方背书，更可靠

内容专业性强

能为品牌积累粉丝

内容�����

生
�	
��高

��显�业��

" !����������� ���� ����

+.'0选)，*%($#-高

:7+.自3内容21

选A0有@A<;�

�业内容自然DCJ

Y�B站的内容生态VMUQL

内容`量大]@，_Zb

kLMU的nmVifej

可V+.'内容tsVqm

|

����

~}

好流量�������������车�

花飞¤�内容¤流量�ª£用���¢��¨¡���

­¬

®

i;´µ²小°³

¹¼
»º
果·

À»品专 À»ÁÂ

ÆÅ ÈÇ

Ñ"ÊÐÒÕÎÓÍÌ

Ë比!Ï

ÙØÙ×
ãæ�äâáàçÞÝ

ßÜÛÚ

ÙêØëè­¬

­
Ñ合资ÒÕ短时间密集

花飞，投放Ü均量提升

862.5×

评论数量接近

翻ÙØ倍­¬

评

缩短ÎÓ链路，承接ÎÓ人群 更多�ä布局，巩固��心智 用户主动触达，高效人群转化
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>ý 智启新世代ô种草新蓝海

这/人群彼此之间既有着一/相6的内容喜好，又各�展现出鲜明的内容需求特征O既有对汽车内容强需的硬

核汽车人，又有如极客先锋团、奇趣旅行家等汽车关联人群，同�还有二次元原住民、高���帝等垂直圈层

�好�。这种精细的人群划分既反映了B站用户兴趣图谱的多样性，也为汽车品牌提供了更精准的营销切入

点，让品牌�够根M不同人群的独特偏好，开展更有针对性的沟通策略。




B站汽车兴趣人群规模快速增长，占比超过其他媒体平台


在拥有多样化的特色人群基础上，B站正迅速崛起成为汽车品牌连接汽车兴趣人群的重要阵地，平台汽车兴趣

人群规模呈现快速增长，为行业带来了可观的新增用户。值得关注的是，B站汽车兴趣人群的浓度持续攀升，

至2025年Q1占比已超过主流社交媒体及短视频平台。这种高浓度兴趣圈层的形成，不仅反映了平台在汽车垂

直领域的深耕成果，更彰显了B站汽车内容生态的日趋成熟与稳定。


年轻用户在这里不仅能获取专业的汽车知识，更能在兴趣驱动下形成深度互动，这种良性的社区氛围正在持续

吸引更多汽车爱好者聚集。对品牌而言，B站不仅提供了规模可观的潜在客群，还提供了适合种草的心智土

壤，帮助品牌实现从兴趣吸引到深度种草的有效转化。


B站汽车兴趣人群MAU变化趋势


B站汽车兴趣人群从2023年到2025年增幅150%

B站汽车兴趣人群占比逐年攀升，2025年占比超过其他平台


社媒平台汽车兴趣人群占比变化趋势


23年2月

23年Q1 24年Q1 25年Q1

24年2月 25年2月

B站

B站 抖音 小红书 微信

【数据来源：CTR星汉移动用户分析系统】


+150% 
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他们有着强大的消费力与消费需求，也会较多的购买母婴、
金融理财、家电与户外用品等


在购车决策中，他们通常会在购买前做大量信息收集和对比

积e面R生活中的冒险和挑战，保持开放进8的心态


其下细分的五类人群拥有鲜明的汽车消费态度与内容偏好

对汽车的态度

追求 ，更<

,汽车的 ，拥

有一辆E能拉满的汽车

是追求和梦想


速度与激情

性能表现

汽车是

。更愿意学习汽车的

��，有

自己打造的艺术

品

极强的求知欲

与动手能力


汽车是

，要满足

，看重安全

E�经济E和实用E


不可获取的工

具 多样化的

日常需求

喜欢	�带来的

，	�

车的

R=:十分有吸�力


挑战

性和冒险感受

性能和功能优势

汽车是

，带来��和��

的��，�是

�� �的�

�

���

����动的��


汽车内容偏好

1387��1一524/��

1.,��1+*)车��1('��

1CB��1F>=车��q

1E<车��1;�达b��


1LT车��1O车S略��

1KN车��1PTIJ车��

1[b烈;��1Yc`Z��

1]_W��1	�=车�

1n营��1krsi�p

1�jg��1tljq��

z内容偏好

g��~}�
|� ���g����
 ��� ���
 生活


�车����


智能¤¡��~j�

�¥V �


智能¤¡��~j�

经销«�ª¨E


ÅÄ�安全Eq

»½�~力¸E能


ÐÎ保ÍÊÉq

ÇÏE


安全E�»½q

×ÓE


ßÞÜÛÝ äãá好à éèæ车å îíìëê ôóòñðï

【�据来源：《bilibili�十五大b色人群白皮书》�&�汽车用户定Ä调H（n=LL4B）请问您最近一个月在这些平台上看过以下哪些内容？（多选）其中哪些因素是您有明确预期，且不能

降低要求的？（多选）】
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B站六大汽车关联人群的汽车消费态度与内容偏好

知无涯冲浪者

以女性、18-30岁为主，生活

在一线和新一线城市。进步

和自我提升永无止步，他们

追求卓越，

，在学习之余，也会积极

了解时事资讯、理财等知

识，也爱看纪录片和阅读


重视个人成长，

对新知识和新技能充满好奇

心

极客先锋团


以男性、18-30岁为主，生活

在一线和新一线城市。更愿

意 ，立

志成为朋友中最

的意见领袖。更愿意

也更有能力

，满足他

们的求知欲和分享欲。


上进打拼，迎接挑战

见多识广，

最懂行

了解和学习产品

和科技的底层原理

时髦多面手


以女性、18-30岁为主，生活

在一线、新一线和二线城

市。标准的现充（

），爱好广泛，生

活娱乐和社交活动丰富多

彩。希望能

，愿意参考别人的

分享经验。消费为了

，追求安心。


现实生活

充实的人

跟随最新最酷的

时尚潮流

享受和

悦己

能源偏好 价格偏好 购车要素偏好 汽车内容偏好 泛内容偏好

增程

纯电动

8-15万


15-20万


动力/性能


安全


质量

汽车文化

汽车技术


常看B站分区
（一级分区，计算该人群在不同分区观看的

稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

TGI:151 付费(bilibili课堂)

TGI:149 资讯

TGI:147 知识

纯电动

插混

增程

8-15万


20-30万


信息及娱乐


智能座舱

动力/性能

汽车测评

汽车文化

常看B站分区
（一级分区，计算该人群在不同分区观看的

稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

TGI:252 !技

TGI:152 汽车

TGI:150 知识

TGI:147 87

汽9

<混

30-50万


50-100万


100万以J


P观

SR性

动力/性能

]\/[Y

汽车生活

汽车db

常看B站分区
（一级分区，计算该人群在不同分区观看的

稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

TGI:272 时�

TGI:234 娱乐

TGI:138 ��

¨¼»³¸²º¹´¥±¬°«·ª©¦§²¤¯£
®­¡ ¶�³¸�µ¢

在“硬核汽车人”之P，B站还汇聚了与汽车密切关联的六类人群，他们共同孕育出B站“技术有门槛，热爱无

边界”的汽车内容社区价值，构建了从专业深度到泛兴趣破圈的全场景内容生态。其独特优势在于“深度与广

度并存”——既有真实的购车或用车需求，又活跃在多元兴趣圈层，为汽车]\同时实现精准人群渗透和泛圈层

破圈传播提供了双重支点。


B站六类汽车关联人群在购车偏好和内容偏好J存在鲜明区隔，为]\精准锚定用户需求提供高价值坐标。无

论是新势力强化!技标签、传统主机厂传递生活方式，还是性价比车型突出实用价值，均可在B站找到精准圈

层入[。通过定制与各圈层兴趣高度契b的IP内容，]\能够以最自然的方式渗透不同圈层，突破单一汽车垂

直领域的局限，用多元化的IP矩阵实现高效的全域人群破圈。
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B站六大汽车关联人群的汽车消费态度与内容偏好

奇趣旅行家

以男性、25-30岁为主，生活

在一线、新一线和二线城

市。经历并接受着安稳的生

活方式，又想要给

，主

要爱好是户外旅行、

和 ，对户外摄影、

自驾越野和世界美食也感兴

趣。


平淡的生

活增添一些乐趣和波澜

纪录片

新闻资讯

万物解码师

以18-30岁为主，生活在一线

和新一线城市。在生活中

。更愿意

学习并研究产品的专业成分

和参数，兴趣集中在科技、

数码、美妆护肤等方面，更

倾向于

进行购买。


积

极向上，不断突破

用理性的态度挑选优

质高价商品

理想生活家

以女性、25-30岁为主，生活

在一线和新一线城市。

，追求稳稳的幸福。更

愿意花时间和精力陪伴家

人，追求稳定和安心。

，不仅是爱好，

也是对家人的付出和责任。


重视

家庭

对生

活品质有追，享受生活的方

式多种多样

能源偏好 价格偏好 购车要素偏好 汽车内容偏好 泛内容偏好

汽油

增程

15-20万


50-100万


安全

动力/性能

质量

汽车文化

汽车测评

常看B站分区
（一级分区，计算该人群在不同分区观看的

稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

TGI:180 运动

TGI:165 汽车

TGI:152 纪录片

TGI:142 生活

纯电动

插混

增程

8-15万


20-30万


操控性

维修保养

成本

智能座舱

汽车测评

汽车技术

常看B站分区
（一级分区，计算该人群在不同分区观看的

稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

TGI:159 科技

TGI:143 汽车

TGI:129 知识

TGI:126 生活

汽油

48V轻混

50-100万


100万以上


智能座舱

自动驾驶

维修保养

成本

汽车生活

汽车综合

常看B站分区
（一级分区，计算该人群在不同分区观看的

稿件总量的TGI，按TGI数值进行排序）

TGI:143 动物圈

TGI:143 生活

TGI:129 汽车

TGI:126 美食

【数据来源：B站大数据 & 《bilibili 十五大特色人群白皮书》 & 汽车用户定量调研（n=2248）
其中哪些因素是您有明确预期，且不能降低要求的？（多选） 】
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+38%

����中【TSRQP】������1.I增加3:%

投
放
前
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后

on后

基于特色人群投放，智己实现破圈营销


基于B站平台独��±户R态C析可见�NK消费市场已呈����圈层È趋势。平台内OLNK��*髦多

面手等六�NK关联��B仅画像鲜明�更�内容消费�购K决策层面形¯差异È路径。


这种多7È�内容偏好图谱� NK��É供4精准�营销坐�。这种"兴趣共振"策略突破传统NK营销�垂

直边界��保持专业深��2*实�跨圈层传播�Â终�¯L心±户深�种草�泛±户�体广泛触��双重<

应。

基于B站丰富�J5���������新K发布之I�平销期3>��拉新营销动(。��L�9于,8,4年9�

正式发布上市�,8,5年J�起�� 4延续新K�市场热��挖掘4部C历史´质商-及KOC视频��向B站

����1.竞价起飞�旨�借助B站独��兴趣��圈层�吸引更多潜�±户关注新K并获取线索�Â终实

�4线索£-¢�¡½¯¹¤�J9%�<"。
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2025年哔哩哔哩汽车行业招商图谱

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

未来车研社 B先众测团 UP加电发布会 向往的自驾

高管UP加电站 UP来电交流日 bilibili新车登陆日

极限挑战B-Lab（半年一期） 非正常试驾（一年四季）

bilibili汽车嘉年华

营销规划

科技转译

体验种草

转译测评

品牌共创

UP主共创

S级大事件

节点活动

科技区IP

AI区IP

出行区IP

知识区IP

泛生活IP

大事件

国创

纪录片

音乐/综艺

游戏

创作星引力 上海车展 高考季、毕业季 发光影像节 成都车展 广州车展

超来电鉴定中心 超来电体验所 这次必须要来电 哔须实力上新集

万物研究所

万物皆可AI

寻找人生第25号底片
bilibili�生B驾
（	2�	�）
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这§差异化I*R局完美契合-;全周�营销需求：­;上市阶段，《,*)电³Ra》以T­形式集中引e关

注；产�X销�，《极限B-Lab》通过-;及'=的硬核b`v��续!造«¡r度。依托B站独9的社区生

态，��既能以 \��建立=.信任，又能通过7景化演绎激³情¤共鸣，最终U�轻��自³互动中完成

从精准触达到口碑裂变的完�破圈，v现全�不间断的�效共振。�



IP矩阵破圈营销案例

越来越多汽车品牌正在B站实现营销破圈，它们通过精准匹配平台IP矩阵与目标人群，打造出各具特色的成功

案例。从一汽奥迪借势文化IP深化品牌内涵，到红旗H6运用明星营销触达年轻用户；从领克通过真实测评建立

口碑，到华为问界以趣味内容引发广泛传播；从宝骏云海的创新发布会，到智界汽车的科学营销演绎，这些案

例共同印证了B站IP矩阵的独特价值——既能满足汽车品牌对专业内容的需求，又能通过多元化的表达方式实现

跨圈层传播。这种“专业深度+泛娱乐化”的双重优势，使B站成为汽车品牌连接核心受众与泛人群的理想阵

地，为行业提供了从广泛种草到人群破圈、转化的全链路营销解决方案。


三期栏目，踏步杭州

上线当天视频播放量
350万+

霸榜站内教师节热门

站内话题总浏览量
1400万

长线话题持续发酵

热门霸榜，长线发酵

全网1500w+粉丝个人文化IP「戴建

业老师」，与品牌携手打造文化旅

行栏目，解锁古人笔下的诗歌地图

地图打卡，文化寻脉

戴建业的诗歌地图*一汽奥迪
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汽车区百大UP主@终极

小腾，探访岛式智能工

厂
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十年心智，决策朝夕

汽车消费呈现出长决策周期特征， 。同时，品牌心智渗透前置化，

，当进入实质购车阶段时，会在预购范围内筛选出符合个人

偏好的汽车品牌进行对比，意味着品牌影响力已从单纯的产品竞争升级为心智占位竞争。因此，品牌需在需求

潜伏期完成认知卡位，通过内容种草、场景化体验等建立品牌印记，为后续转化奠定基础。


用户从兴趣萌芽到首次购车历时近10年 83%

的用户在无明确购车需求阶段即开始积累品牌认知

x着�d�消费�体W���，T�汽车消费�场购车人�呈现Lj化v�，y*购车L�为�miM9，aT�m

后^购L�[si[9，mm后ZgzXVRYQP购车行为O前H[[ik9。u�体在消费G级B4现出F=��的

<升特征，{75�@的�m1mm后^6购车02定[m].-Bf`段，成为,+�场潜在的N��)长'会。

>对A@v�，c$y#" 的��合��的�特f�b现，���汽车消费y#�成的�����I，S�

着��r�q-!�的Lj)&�场，为汽车品牌�C
	K���、~����心��O��lY�。

对汽车产¢ �

的y*L�

产¢购车ª©

的y*L�

¶¹º·µ

y*L�

½ÆÃ	Á@#À
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Pn:�R?汽车消费Z定&LlXfR�m�[\T

[]，F的L�为WX[@意J;周9\XJb\VVVV[]FÁ@6^车时，F的L�7WX[@意J;周9\XJb\VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVU

[]，FÁ@6^车时，zXL�入为WX单选\VVVV[]FÁ@6^车时，.购车-f位7WX单选\VVVV[]F从)9('对汽车产¢ QWXJb\VVVVU
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在Ø	ÖÓ^车时×对品牌Ë5ÊÉ，^

车Þ7Ü选车-

在Ø	ÖÓ^车时×会对品牌	@定àî

ª^车时ö会ù认知品牌

¸ 前品牌认知过程


8æ%�用户提前树立品牌心智
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在PN消费决策链路不断前置的趋势À，品牌认知的建立也需要更早介入。尤其是年轻用户的品牌心智尚未固

化，受内容影响的空间大，种草潜力强。同时，A@在年轻人群中展现出更强的触达深度与影响力：年轻用户

在A@观看PN内容的频率更高、时长更长，A@的语言也更符合年轻人的交流方式。因此，A@成为品牌渗透

年轻群体，抢占首购和持证代购人群心智，实现有效转化的核心阵地。0

【数据来源：PN用户定量调研（n=ÅÄÅ2）1

请问您对PN品牌的认知过程是ÃÀ哪种？（单选）】0

【数据来源：PN用户定量调研（n=2248）0请问在您购N前的一个月内，您在各个平台浏

览PNB息的频率是？（每列单选） 0请问在您购N前的一个月内，您在各个平台浏览PN

B息平均每周的时长是？（每列单选） 】0

【数据来源：PN预购/已购用户深访】

Uh岁及以下用户 UZ岁及以上用户

84.2%77.8%
9.Ä

8.Ä

�.Ä

4.Ä

Å.Ä

2.Ä

Uh岁及以下用户

浏览频率（�/周） 观看时长（H时/周）

UZ岁及以上用户

RXTSOMIHDGNLMQSKA?ES>V=JG;
B8C632<SIH5@F4WU17:P9

在³°购N的人群中，A@ 有�成的首购用户，同其�平台�£占£更高，尤其是A@的年轻用户，首购£

�更是�{z成。��人群购N��更强，是品牌­¬ut量用户的rpo¯m。1

同时，A@的n持证�购j人群占£�£其�平台也更高。��人群已h成ng²­¬j�一rp前置�d，¢

b购Nn`入�cj，是品牌]前种草、影响决策的Y«|m[用户。0

数据来源：PN用户定量调研（n=ÅÄÅ2）请问您¾前的PN 有Ûº是ÃÀ哪种？（单选）    请问您未来是¶有ÓN的³°？（单选）

我没ÓNO前就知道�个牌子，周围有人Ó它，再通过一些社交媒体也刷到过�个领克。0

偶尔的在路上看到了一个N觉得挺好看的，»¾g¾不认识，就搜一搜，问一问。

H米一发布的时候我就知道，因为我经常刷A@，经常能刷到雷布斯的视频，发布会的时候我也在看。0

&�原声

智启u世代 种草u蓝海 4Å



B站潜在购车用户规模数亿，其中年轻用户极具转化潜力

亿级用户池构筑持续增长基本盘。从用户规模看，B站已有汽车品牌深度种草人群约4200万，汽车品牌浅层沟

通人群和潜在购车人群均超1亿规模，为品牌提供长期增长动能。这意味着平台当前积累的海量年轻用户，未

来将逐步迈入购车黄金周期，成为汽车消费市场的核心增量来源。


从年龄结构来看，B站的汽车人群正展现出清晰的成长路径：随着年龄增长，B站的汽车兴趣人群、有车人群

及有新能源车人群占比均成倍提升，其增速高于其他媒体平均水平。这一趋势意味着，B站所聚集的大量年轻

用户，正逐步成长为汽车消费的主力军。尤其在新能源车领域，具备极强的转化潜力与市场增量价值。

B站有庞大的现阶段购车与潜在购车人群

和其他平台相比，B站未来汽车人群的转化潜力更高

首购潜在

人群说明

"��汽车�有�4��，大��
汽车�有�

! �，B站平均年龄24�，汽车�有�1��1�，�

升 �  4� 汽 车 � 有 � � � � � 平 均 水 平

4���! �。

&%$#(('

&%$#+*'

汽车314.
0-人,
2;:8779

B>?@A=<;EH8F8HDC

汽车31MLKO人,
;EHE8C

B站Y[XLVUT

irq来源：fhmkge动用户a`o_^n


人群 径��：�¢汽车品牌深度种草人群�为��B站汽车���¤h��人群模�规}，�~于汽车��品牌的hz��x�zw�x层人群¡¢汽车品牌浅层沟通人群�为��B站汽

车���¤h��人群模�规}，�~于汽车��品牌的zwsx¤z兴趣x层人群

irq来源：主®«¬µ深©n


汽车À¾人群¿º¹段¸比 有车人群¿º¹段¸比 有×ØÖ车人群¿º¹段¸比

B站åòïí年轻，îâ÷ñ未来增长ã。õé的úè�ß有ôÝ，ß能Ûû÷ñÚ�÷ñ的óðã。

洞察年轻人的转变，看他ñ有怎么样的喜好，比如改装，奇葩一ã的评测，ß好玩的对比。因为只有跟

年轻人玩在一起才s道他想要什么，才s道未来的品牌往哪ô方向去建设。

专家原声

56.8%

32.3%

43.4%

33.5%

53.8%

43.3%

18-24岁 25-29岁 30-34岁

+134%

+131%

B站 其他媒体平均 B站 其他媒体平均 B站 其他媒体平均

43.9%

15.1%

29.4%

16.3%

41.6%

29.5%

18-24岁 25-29岁 30-34岁

+195%

+149% 21.3%

5.8%

13.9%

6.3%

18.9%

13.7%

18-24岁 25-29岁 30-34岁

+240%

+153%
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B站用户购车更受站内影响，而其他社媒用户易受垂媒影响

主机厂增加兴趣社区媒体投入

对用户最终购车决策具有影响力的平台

2025年主机厂在不同媒体上营销花费变化趋势


站内影响力 最高影响力

增加 不变 减少

【数据来源：汽车用户定量调研（n=3032）
其中哪个媒体平台的深度内容（深度内容指纯硬广之外的对比、评测等内容）对您最终选择购买该车型的影响力最大？（单选）】


【数据来源：主机厂专家定量调研（n=50）2025年，您所负责的品牌/车型预期在以下媒体类型上的整体花费相较2024年的变化情况是？（每行单选）】


【数据来源：主机厂专家深访 】


B站用户

抖音用户

微博用户

小红书用户

B站 74.3%
B站 74.3%

抖音 26.2%
懂车帝 34.2%

微博 ��.3%
懂车帝 37.�%

小红书 �.�%
懂车帝 34.2%

������B站/小红书等


&%����$/抖音等


汽车3媒��汽车之家/懂车帝等


其@C上B<��%�?站/76等


其@C下B<��K%/户外等


62% 34% 4%

66% 3�% 4%

2�% \�% 22%

�2% \�% 3�%

�2% 42% 46%

���}|��zyuv�tuxsw

q�npo~rm�{lkji

àõ汽车ð费°óïêÂÕ平台¨化ÞÑ，B站ã¼其深度¿Ðí内容ÉÏ，Ö�Å站内用户购车°ó的�Î

影响¢Á¾B站用户°óïê中站内内容影响力º比·²4®3�，ç站内内容%Åñ©°óÛ据，³¦比Ú高¹

其@平台的用户ä体（¡以汽车3媒æ�Å主�°ó��）¾³Ý�î化�Ç�B站ö«高����ÉÏÙ�

的�°ó¤���÷，其内容深度ë�用户Ó����化的�À期，¯��Æ¹其@平台的°ó影响力�á¾

伴随汽车3媒增长空间趋¹饱和，以B站Å代表的����媒体正逐步承接品牌增量预算，2025年主机厂商在

����媒体的营销投�增幅ç超«3媒，�Ç���化、�交化、¢景化的内容营销正在重Ù汽车ð费°ó

图谱¾

3媒³几年往上增长的份额空间没有太大�，新媒体相应会增大¦些投放的预算¾

Õ在3媒的C6蛮水的，虽然我们是长C在做，但是3媒影响力也是逐步地在减少¾


专家原声
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(较于其他社C平台G户依赖垂媒决策的路径依赖，B站7§.3%G户将站内内容视为核心决策依据的特性，为

品牌.达增Q市场开辟了°航道。这ª「闭环式ª©」特征与平台年轻首购s体品牌认知可塑性强的特质形成

双重势能。


B站的竞Y��拥L丰富的�Q入口与坚实的产品支撑，助力汽车品牌\K收割J4。竞Y��通过 ��、

%tory、54、.,等核心�Q入口全方6覆盖G户决策路径，构建\K的营销场域。并支持品牌通过Vc中

心优化`_，通过DMP平台找准j+ts，此外配合bE的优化目标与¯能化的X3j+等基础能力，品牌可

以32优化j+策略，确保\Y值G户的精准触达与\K转化。

在G户深入��环节，“原生DB”与“APP9�”两ª链路无缝承接�Q：原生DB深度融入内容场景，在G

户\c向阶段X然F发��行为；APP9�则通过�畅的跳转体验，缩短转化路径，最大化捕获LKJ4。凭

借B站特L的社区 任氛围，G户主3��c愿更强，使得每条J4具备更\的�业潜力，为品牌增长A供持

续3力。



「竞价广告x原生表单」帮助某品牌实现营销降本增效

客户使用花火商单稿件作为素材，投放原生表单竞价广告，凭借商单优质内容，以及原生广告流量协同、锚点

丰富的优势，冷启动期快速起量达到行业消耗峰值，CPL低于行业大盘30%。投放稳定后逐步引入蓝V稿件素

材，进一步扩大线索获取规模。

W5W4W3W2W1

流量有增益 转化效率高

成本表现优

原生链路 消耗趋势

投放效果

跑量能力强

原生广告流量增益

+30%

单元arpu VS 行业大盘


+196%

CTR VS 行业大盘


+77%

CPL VS 行业大盘


-30%

CVR VS 行业大盘


+90%

月成本比值

0.95

消耗 CPL点击广告 进入视频播放页 锚点转化

CPL日趋势

投放策略

1.根据内容主题筛选适配效果投放的稿件
 2.充足的广告基建并耐心冷启


优先选择专业车评、性能测试、跨界驾驶体验类稿件


CTCVR 单元arpu

3.做好转化承接优化

单稿件配多封面+原生锚点全覆盖+落地页头图优化
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通过“经营号”主动挖掘线索，满足多角度的精准获客需求

基于B站用户更注重隐私且更喜欢线上沟通的特征，传统表单留资方式难以满足用户的喜好和主机厂的获客需

求。尤其在年轻消费群体中，近半数用户更倾向于通过直接到店方式完成购车决策，这要求主机厂必须丰富和

用户建联的场景，在用户决策前做更深度的沟通。在此背景下，B站打造的围绕经营号“内容互动+经营工具

+投流转化”全链路运营体系，正是破解这一市场痛点的有效方案。


“经营号”能够一站式聚合客户在经营中需要的品牌阵地建设、流量经营、营销工具线索转化、数据沉淀各个

模块，将主机厂和经销商构建成矩阵，在经营号平台内完成经营的全链路经营动作+全域数据回收，服务品牌

更好地经营生意，持续加深品牌与用户的关系，进而增强品牌认知与用户价值的长效提升，不断完善自有经营

阵地壁垒，扩大品牌影响力。
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上汽大众“1+700”阵地抢跑入局汽车生意经营


上汽大众通过构建"1个官方蓝V+700个门店号"的立体营销矩阵，成功开辟了汽车品牌生意增长的新路径，在

2024年1-8月期间累计收获20万条真实用户有效评论，将B站的内容场成功转化为销售场。其中尤为亮眼的

是，某经销商门店号通过打造"真诚汽车顾问"的人设，仅用1500+粉丝就实现了月最高15辆的成交转化。


这种模式打破了传统汽车营销高成本、低效率的困局，证明在B站这个年轻人聚集的平台上，用贴合用户选买

需求的内容和真诚的沟通服务就可以获得用户的信任，用心经营B站的内容矩阵可能成为汽车经销商新的生意

增长点。对于正在寻求数字化转型的汽车品牌来说，上汽大众的实践无疑指明了一条可复制的生意增长路径

——通过构建有温度、有专业度的内容矩阵，在B站实现从品牌建设到销售转化的完整闭环。


+1个官方蓝V 开通经营号能� ���+
�� ����正在��

�����������

生意! #


(0&+,*+)
上汽大众2024年1-8月

有效评论;:�=9车型的<5

A有0大的转化>�
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智界R7上市营销策略，实现人群资产突破与科技认知强化


在智界R7新车上市筹备阶段，品牌通过MATES人群资产洞察发现，人群规模相较于核心竞品仍有较大增长潜

力。既有的人群资产主要依赖自然内容触点积累。如何高效人群扩圈并强化品牌在年轻用户中的“科技领

先”心智，成为营销突破的关键目标。


智界�«“科技 �”核心，��>ia���营销�}，通过pm¥�k�¥�k�eG科dh`>i的~R内容^�，¡

�/o�<科d3ZpW核技]VUIl，�Q为的高阶智qg智界R7的车E 化为年轻用户§PT的内容，

3现科技�¢破圈。依4m智q�L�w`>i1t，�nCi主g用户0p-3*¤智q)(，¡3%v©$�

潜在人群8�T�Mj�Ff�Ajg 化�TEj#�，强化“技]§�赖“心智。�£“�@先BM”“W核科技

�”y�u2�高��人群，通过科技�|内容Y&触
人群，¡技]V�D�@��y内容_化品牌�	。

8�3现�人群资产��¡�TE人��增的+�效X， 有效强化�品牌在“�@先BM”¡�“W核科技

�”��人群中的�{。

áç智ÚÛË新车智界R7上市，ÄèµÙCAÒE>ÊAÈSÊÆÂÑ高阶智q¾，¼»扩大品牌人群资产，	¹

在年轻群³中ÐÕ领先µ科技¾�T，®领用户心智


ì

ë

�����������
�
�ÊÊÊÊ	������������

%$"# �!�
 +*+()'*)+*


品牌MATES人群资产规模�增长524

于;1品牌2�


人群资产主要]自然内容$W，PN强

VL|触点，扩大Z³人群规模


8人群uvm，TE®1过4，PfrN

强tb效5


���������
��|�"#y�


§大Ci主���的车�

�<V�Q为高阶智�

W核科技人人���

«ª©¨

智界R7)(科目·µº²¼

过�
强­³®领先3力�


ÇÅÄÆ

������ÎÉ +Ô资Ó大ÑÐ

ÚÙØ×Êâ

àßÞÊÊÝÜÛ
 ìë资ÓÊ扩éåä

ôñðïòîíóùööø÷õ

《bilibili超�科学晚》
W核节目 �智q
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哔哩哔哩营销科学 哔哩哔哩商业动态

哔哩哔哩，简称“B站”，一个有用有趣的综合性视频社区，被用户们亲切地称为“百科全书式的网站、

没有围墙的图书馆，成长道路上的加油站，创作者的舞台”。截止2024年第四季度，B站日均活跃用户达

1.03亿，月活跃用户达3.4亿。围绕用户、创作者和内容，B站构建了一个源源不断产生优质内容的生态

系统。

公司于2018年3月登陆美国纳斯达克，并于2021年3月在港交所二次上市。

「哔哩哔哩」

本报告由哔哩哔哩联合央视市场研究（CTR）制作。

报告中文字、数据等内容受中国知识产权相关法律法规保护。除报告中引用的第三方数据及其他公开信

息，报告知识产权及所有权归哔哩哔哩单独所有。

哔哩哔哩对报告中所引用的第三方数据及其他公开信息不承担任何责任或义务。在任何情况下，本报告

仅供读者参考。

未经哔哩哔哩允许，不得对报告进行加工和修改。欢迎转载或引用。如有转载或引用，可通过联系哔哩

哔哩获取授权，并注明出处【哔哩哔哩】。任何对本报告内容的修改均将被视为侵权，哔哩哔哩保留追

究其法律责任的权利。

央视市场研究股份有限公司（CTR）是中国国际电视总公司和Kantar集团合资的股份制企业。CTR一直致

力于将近30年的中国市场洞察经验与快速发展的互联网大数据技术相结合，通过连续性调查和定制化专

项服务，提供全方位的市场数据解析和高附加值的趋势洞察，与客户一起深入研究千变万化的商业环

境，探寻市场发展规律，制定营销决策方案。

「央视市场研究股份有限公司（CTR）」
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