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宠物行业规模：犬猫经济扩容提质，代际迁移打开增长空间

1）年轻代际主导消费升级，宠物经济步入黄金发展期。据《2024年中国宠物行业白皮书》显示，城镇犬猫消费市场规模同比增长7.5%至3,002亿元，其中，犬消费市场规模达

到1557亿元，小幅增长4.6%；猫消费市场规模达到1445亿元，增长10.7%。核心驱动力源自90后主力人群（占比41.2%）与加速渗透的00后新世代（占比25.6%，+15.5pct

YoY），宠物陪伴属性上升推动需求刚性化。从消费结构看，主粮市场仍占52.8%基本盘，而医疗（28.0%）、用品（12.4%）、服务（6.8%）等非粮类目合计占比突破47%，

渗透空间显著。对标美国较为成熟的宠物市场，我国犬猫消费仍处于较低水平，量价双升逻辑明确。

2）人口结构变迁重塑消费图景，孤独经济催生千亿蓝海。民政部数据显示，2024年我国结婚登记数降至610.6万对（1980年以来新低），出生率6.77%较2016年大有下降。单

身社会加速演进背景下，宠物作为“情感刚需品”属性强化，00后宠主占比突破25.6%（2023年：10.1%），我们认为，年轻宠主的高支付意愿与精细化养宠理念构筑结构性增

长极。

线上渠道变革：流量分化与国产品牌崛起

3）电商多极格局成型，内容场域成增长新引擎。根据《2023年-2024中国宠物行业白皮书》，宠主购买主粮对传统线上渠道占比达80%，排名第二的是宠物医院渠道，占比达

31.8%。根据《2024年淘宝天猫宠物行业数据白皮书》报告显示，淘天目前为宠物行业第一大电商平台，占主要电商平台超50%份额，此外，淘系平台养宠人群数量已超1亿，

同比增长达双位数。抖音电商宠物类目涨势强劲，2024年抖音电商宠物类目同比增长65%，在各大促销活动期间表现卓越。

4）大促节点验证消费韧性，品类扩张呈现多点突破。2024年双十一全渠道数据显示：淘系宠物GMV/买家数同比+50%+，新客贡献率近50%，会员运营成效显著（50家店铺会

员GMV超千万）；京东百万级SKU同比+37%，成交翻倍店铺数量同比增长超56%，宠物业务成交额同比增长超2.1倍；抖音以92%增速达成20.32亿GMV，抖音平台宠物行业

具有天然强内容属性，用户关注度和参与度高，“宠物”全年搜索同比增长415.59%，消费人群同比增长92%，达人数量同比增长102%。

线下渠道升级：专业化与服务化破局

5）线下渠道商品零售止跌回暖，实体服务分化发展。线下渠道在整体国内宠物消费者付款总额里，占据了44%的份额，其中非大促期宠物店/医院渠道稳居TOP3。实体业态呈现

两极分化：标准品零售商通过“体验+即时配送”提升坪效，而洗护/培训等服务业态依托专业度实现高溢价。

6）医疗市场份额占比近30%，宠物医院数量快速攀升。从消费结构看，医疗市场市场份额为28.0%。根据宠业家数据，截止2024年12月，宠业家数据库小程序共收录营业中的

宠物医院28975家。其中包括了商业性动物医院25425家、各类具备宠物检疫、疫苗和狂犬控制功能的畜牧兽医站点3552家。

投资建议：我们认为，我国宠物经济蓬勃发展，国产品牌崛起快速，聚焦"国产替代+消费升级"双主线。推荐标的：【乖宝宠物】、【佩蒂股份】、【中宠股份】、【路斯股份】。

风险提示：原材料价格波动风险；市场竞争风险；汇率波动风险；出口贸易摩擦风险。
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天风农业专题——玉米：库存去化成效显著，反转已到一、规模：消费规模首破3000亿，宠物行业重回上升期
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宠物市场规模持续扩大，消费规模首破3000亿

➢ 随着宠物经济的持续升温，我国宠物消费市场规模不断扩大。根据宠物行业白皮书数据，2024年，城镇(犬猫)消费市场规模增长7.5%，

达到3002亿元。其中，犬消费市场规模达到1557亿元，小幅增长4.6%；猫消费市场规模达到1445亿元，增长10.7%。2024年，宠物犬

数量为5258万只，较2023年增长1.6%，宠物猫数量为7153万只，较2023年增长2.5%。从消费市场规模来看，犬、猫的消费规模均有

抬升。

➢ 我们认为，宠物能够对年轻人提供情绪价值，得益于年轻宠主的数量和占比增长，宠物数量（尤其是猫狗）有望持续提升。

资料来源：《2025年中国宠物行业白皮书》，宠物行业白皮书公众号，天风证券研究所

1.1 规模：犬猫数量均保持增长，宠物市场规模持续扩大

图：2015-2027E年城镇（犬猫）消费市场规模（亿元） 图：2017-2024年犬猫数量变化（万只）
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当代单身比例攀升与宠物情感陪伴属性双轮驱动行业需求增长

⚫ 结婚人数创下新低，不婚不育反促它经济赛道。民政部2月8日发布的《2024年4季度民政统计数据》显示，2024年全国结婚登记数

为610.6万对，离婚登记数为262.1万对。结婚人数创下自1980年以来的新低，同时，出生率也由2016年的13.57%下降至2024年的

6.77%。

⚫ 90后、80后宠主是我国养宠主力军，00后宠主持续攀升。2024年，从宠主年龄分布来看，90后和80后占比较大，00后宠主持续

攀升，占比为25.6%，较2023年上升15.5百分点。根据央视新闻数据，我国2025届全国高校毕业生规模预计1222万人。随着更多

的00后逐渐步入社会，预计未来00后也将成为养宠主力军之一。

资料来源：中华人民共和国民政部官网，《2025年中国宠物行业白皮书》，宠物行业白皮书公众号等，天风证券研究所

图：中国结婚登记人数（万对）及出生率（%）
图： 2023-2024年宠主年龄分布（%）
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结婚登记人数（万对，左轴） 出生率（%，右轴）
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宠物食品占比高，宠物业态越来越丰富，多元化个性化的服务应运而生

➢ 从细分板块看，宠物食品是占比最高的板块。根据中国宠物行业白皮书，从消费结构看，2024年食品市场仍是主要消费市场，市场

份额为52.8%。其次是医疗市场，市场份额为28.0%，用品、服务市场份额较低，分别为12. 4%、6.8%，但有较高上升空间。

➢ 2024年宠物服务类大盘营收保持较快增长。根据宠业家数据，2024Q3季度宠物店保有量87830家，总营收超68亿元，单店流水

超8万。在线下门店营收结构图显示，洗护美容在门店营收占比较大，大约为41%。宠物服务寄养占比11%。猫粮、狗粮分别占

7%左右。出行约占1%，日用约占4%，保健约占7%，医疗约占4%，其他类商品将近7%。所以宠主在宠物店消费大头依然是洗护

美容。

1.3 规模：宠物业态越来越丰富

图：宠物（犬猫）消费结构变化（%）

资料来源：《2025中国宠物行业白皮书》，宠物行业白皮书公众号，宠业家公众号，天风证券研究所

图：线下门店营收结构（%）
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对比成熟宠物市场，我国宠物渗透率、单只消费有较大增长空间！

➢ 宠主年均消费金额呈现小幅上升趋势。根据《2025年中国宠物行业白皮书》 ，单只宠物犬年均消费2961元，较2023年上升3.0%。

单只宠物猫年均消费2020元，较2023年上升4.9%。

资料来源：《2025年中国宠物行业白皮书》，宠物行业白皮书公众号，天风证券研究所

1.4 规模：宠物数量、单只消费有望继续提升！

图：中国单只狗年均消费金额（人民币元） 图：中国单只猫年均消费金额（人民币元）
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对比成熟宠物市场，我国宠物渗透率、单只消费有较大增长空间！

➢ 我国宠物渗透率有提升空间。根据艾瑞咨询《2024年中国宠物行业研究报告》，2023年国内宠物犬家庭渗透率约为17.8%，预计

2026年将达到19.4%；2023年国内宠物猫家庭渗透率约为16.4%，预计2026年将达到18.6%。目前国内宠物渗透率与美国等成熟宠

物市场相比，存在约3倍的差距；与泰国、日本等与国内思想理念和居住环境相近的国家相比，也存在2倍的差距。

➢ 我国单只宠物消费有提升空间。从单只宠物消费数额来看，相比美国，我国犬猫消费仍处于较低水平，未来有望持续提升。

资料来源：《2022年中国宠物行业趋势洞察白皮书》，宠物食品联盟公众号，天风证券研究所

1.4 规模：宠物数量、单只消费有望继续提升！

图：各国宠物渗透率对比（中国数据为22年，其余为21年数据） 图：中美单只宠物犬、猫平均消费金额对比（人民币元）
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天风农业专题——玉米：库存去化成效显著，反转已到二、线上渠道变革：流量分化与国产品牌崛起
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线上渠道占比较高，内容电商快速崛起

➢ 线上渠道占比高，主粮线上渠道销售占比超8成。根据《2023年-2024中国宠物行业白皮书》，2023年宠主购买主粮对传统线上渠道

占比达80%，排名第二的是宠物店渠道，占比达31.8%。同时，2023年直播平台上升幅度较大，为6.3个百分点。

➢ 在直播领域，宠物商家表现亮眼。根据抖音电商发布的萌宠“剁手”清单数据图，2024年开启直播的宠物商家数量同比大幅增长

71%；平台上宠物商家动销直播场次接近千万场，同比增长86%；日均直播时长同比攀升64%。与此同时， 2024年货架成交额同比增

长78%，搜索成交额更是同比增长99%。好内容与直播间结合，带动成交额同比增长67%，好内容带动短视频相关成交额同比增长49%。

资料来源：《2023-2024年中国宠物行业白皮书（消费报告）》，凤凰网，天风证券研究所

2.1 线上渠道：线上渠道是宠物食品第一大销售渠道

图：2023年我国宠主主粮购买渠道（%）

资料来源：宠经说公众号，天风证券研究所

图：抖音部分宠物直播间及短视频内容分类
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淘系渠道占比大，抖音渠道增长快

➢ 淘系领先宠物行业其他平台，养宠人群增长达双位数。根据《2024年淘宝天猫宠物行业数据白皮书》报告显示，淘天目前为宠物行

业第一大电商平台，占主要电商平台超50%份额，此外，淘系平台养宠人群数量已超1亿，同比增长达双位数；单宠消费频次增长6%。

在渠道选择上，宠主购买主粮时通常会选择官旗消费，多年宠龄的猫宠主对官旗信赖度更高。

➢ 年轻人群增速最快，下沉市场仍是机会点，淘系消费者购物篮正在变“宽”。从目前的淘系人群画像看，淘系18-29岁年轻人持续增

长,下沉市场占比超40%。超三成消费者购买3个以上一级类目。其中主粮、零食、保健品关联极高，健康概念向更多品类渗透；主粮

喂养则升级到多类型新工艺粮混喂方向。

资料来源：《2024年淘宝天猫宠物行业数据白皮书》，宠物行业白皮书公众号，宠物营销界公众号，天风证券研究所

2.2 线上渠道：淘系占据线上渠道主导位置，年轻化需求驱动市场快速增长

图：养宠人数、单人养宠数量和单宠消费金额增加驱动市场高速增长

猫主粮销售排行榜
排名 品牌 销售额（元）

1 皇家 97063412

2 弗列加特 46179376

3 鲜朗 43173954

4 legend sandy 40223981

5 麦富迪 39970421

32 顽皮 5376356

猫零食销售排行榜
排名 品牌 销售额（元）

1 麦富迪 17301784

2 神经猫 15939036

3 网易严选 9807338

4 希宝 9686769

5 顽皮 8340850

15 领先 2983258

27 弗列加特 1767968
41 路斯 1429683

犬主粮销售排行榜
排名 品牌 销售额（元）

1 皇家 29250042

2 麦富迪 23429223

3 伯纳天纯 19034143

4 鲜郎 18420328

5 疯狂小狗 13751542

犬零食销售排行榜
排名 品牌 销售额（元）

1 MEATYWAY 19395321

2 麦富迪 12592605

3 疯狂小狗 9019883

4 顽皮 3335851

5 益和 2878869

10 ZEAL 2782825

22 路斯 1298426

图：25年1月淘宝平台宠物食品销售排名
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淘系渠道占比大，抖音渠道增长快

➢ 抖音电商宠物类目涨势强劲，消费人群、达人数量接近翻倍增长。2024年抖音电商宠物类目同比增长65%，在各大促销活动期间表

现卓越，如2024年618活动期同比增长168%，亚宠展期间同比增长205%。同时，抖音平台宠物行业具有天然强内容属性，用户关注

度和参与度高。“宠物”全年搜索同比增长415.59%，消费人群同比增长92%，达人数量同比增长102%。

➢ 京东宠物整体成交用户数、交易活跃度进一步提升。2024年，京东新成交用户数增长39%，购频提升4%；老成交用户数增长26%，购

频提升8%；高价值用户群体持续扩大，并保持着高活跃度。PLUS用户数增长38%，结构占比提高2pp，购频提升12%。在各细分品类

中，用户数和购频也均实现了不同程度增长，其中猫相关品类用户数增长最为显著，达34%。而在养宠用户画像方面，不同性别、年

龄段和城市线级的用户数均有所增长，其中16 - 25岁占比增加 3个百分点，增长较为显著。

资料来源：宠物行业白皮书公众号，《2024年京东宠物行业趋势洞察白皮书》，宠物营销界公众号，天风证券研究所

2.2 线上渠道：抖音宠物类目涨势强劲，京东高价值用户群体持续扩大

图：京东各品类用户增长及购频情况图：抖音宠物食品行业月度销售额
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2.3 线上渠道：淘宝&天猫双十一战报：九大品牌全周期过亿，千万级单品超20个

➢ 天猫已成为品牌成长、新品首发阵地，行业双11

新品累计贡献超10%，增速高于大盘。淘宝天猫

宠物发布双11全周期战报显示，2024年双11淘宝

天猫宠物全面爆发，全周期成交金额和买家数同

比增加50%+，新客贡献近50%，50个品牌店铺会

员引导成交破千万。战报显示，麦富迪、鲜朗、

蓝氏、皇家、天然百利等9个品牌成交破亿，其

他过千万宠物品牌数量80+，千万级单品20+，

更有1340个宠物品牌成交同比翻倍，而2023年双

十一这一数值仅为一半。

➢ 国产自主品牌持续发力，新工艺引领行业增长。

天猫宠物品牌成交榜TOP10分别是：麦富迪、鲜

朗、蓝氏、弗列加特、诚实一口、皇家、百利、

网易严选、渴望、爱肯拿。在整个双11全周期，

猫狗食品整体保持40%+高速增长，新工艺粮引领

增长，猫烘焙粮同比120%+，狗烘焙粮同比60%+，

猫狗处方粮同比80%+，猫狗全价冷鲜粮增速

200%+。
13

资料来源：宠业家微信公众号，天风证券研究所

图：2024年天猫双十一品牌排名 图：2024天猫双十一店铺排名



2.4 线上渠道：京东&抖音双十一：细分类目增长明显，宠物直播成交额翻倍

➢ 京东战报显示，双11全周期百万单品同比增长超37%，成交

翻倍店铺数量同比增长超56%，10月14号双11开启日宠物业

务成交额同比增长超2.1倍。在各大细分品类中，双11期间，

京东平台烘焙猫粮销售金额同比增长147%、泌尿功能猫粮成

交额同比增长137%、体重控制低脂猫粮成交额同比增长326%、

主食猫条成交额同比增长169%、功能猫零食成交额同比增长

287%。在直播数据中，战报显示，京东宠物直播间品类成交

额同比超140%，店播数量同比增长189%，成交额同比增长

325%。

➢ 抖音宠业增长超过90%，猫主粮仍是其第一大品类。数据显示，

抖音宠物行业双十一全周期销量在20.32亿元，同比2023年增

长92.34%，其中成交高峰出现在10月18日和10月27日。分品

类来看，猫主粮仍是抖音平台第一大类目，成交金额在9.85

亿元，相比前一年增长91.29%；其次是犬猫保健品，成交金

额2.61亿元，增长77.18%；第三大类是水族产品，成交金额

2.21亿元，增长91.97%。抖音战报显示，抖音商场宠物品类

热卖品牌榜TOP10分别为：麦富迪、弗列加特、诚实一口、

喵梵思、卫仕、鲜朗、蓝氏、宽福、网易严选、伯纳天纯。
14

资料来源：宠业家微信公众号，天风证券研究所

图：2024年京东部分品类增长情况
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资料来源：中国畜牧业协会宠物产业分会公众号，宠业家公众号，宠物行业白皮书公众号等，天风证券研究所

2.5 线上渠道：国产自主品牌持续发力，外资品牌排名下滑明显。

京东双十一各品类成交额排名

➢ 猫干粮品牌成交额TOP10：皇家、麦富迪、天然百利、网易严选、渴望、爱肯拿、蓝氏、冠能、鲜朗、素力高；

➢ 猫湿粮&猫零食成交额TOP10：麦富迪、滋益巅峰、珍致、顽皮、网易天成、富力鲜、蓝氏、皇家、希宝、弗列加特；

➢ 狗干粮品牌成交额TOP10：麦富迪、伯纳天纯、皇家、渴望、爱肯拿、网易严选、冠能、疯狂小狗、比乐、凯锐思；

➢ 狗湿粮&猫零食成交额TOP10：麦富迪、Meatyway、疯狂小狗、ZEAL、顽皮、宝路、滋益巅峰、益和、HELLOJOY、蒙贝。

图：2020-2025年天猫双十一猫狗品牌排行榜

天猫：2020-2025年双十一猫狗品牌排行榜top10

排名 2020 2021 2022 2023 2024

1 Petcurean go! 麦富迪 麦富迪 麦富迪 麦富迪

2 麦富迪 皇家 皇家 皇家 鲜朗

3 皇家 Orijen(渴望) Orijen(渴望) LEGEN SANDY(蓝氏) LEGEN SANDY(蓝氏)

4 Orijen(渴望) ACANA/爱肯拿 网易严选 网易严选 Fregate弗列加特

5 爱肯拿 Nourse/卫仕 Nourse/卫仕 诚实一口 诚实一口

6 凯锐思 PIDAN ACANA/爱肯拿 鲜朗 皇家

7 耐威克 凯锐思 PIDAN instinct天然百利 instinct天然百利

8 伯纳天纯 ZIWI 生鲜本能 Orijen(渴望) 网易严选

9 Nourse/卫仕 网易严选 ZIWI 伯纳天纯 Orijen(渴望)

10 ZIWI 耐威克 阿飞和巴弟 Nourse/卫仕 ACANA/爱肯拿



16

1
6

天风农业专题——玉米：库存去化成效显著，反转已到三、线下渠道升级：专业化与服务化破局
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高净值消费者服务类消费占比较高，线下渠道占比超4成

➢ 线下渠道占比超四成。线下渠道在整体国内宠物消费者付款总额里，占据了44%的份额。甚至，在除了618和双11大促的时段里，宠

物店和宠物医院渠道，一直是中国消费者花钱最多的TOP3渠道。

➢ 为什么厂商线下收入占比远小于4成？洗狗、美容、寄养、疫苗驱虫绝育医疗等服务类的消费，占据了消费者花费的很大一部分——

同时，越是付费能力高的消费者的宠物消费账单里，服务类消费的占比越高。

➢ 线下消费是否还重要？消费者支出结构表明，宠物饲养需求仍高度依赖线下实体服务及同城配套服务，线下场景在服务交付环节具

有不可替代性，这决定了实体渠道始终是该行业的基础设施。

资料来源：宠业家数据库公众号，天风证券研究所

3.1 线下渠道：线下渠道商品零售止跌回暖，实体服务分化发展

图：2024年前三季度宠物消费分布
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图：2024年前三季度宠物消费分布（只统计商品）
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宠物线下门店突破九万家，朝云集团实施宠物线下千店首阶段

➢ 宠物店突破九万家。截止2024年12月，宠业家数据库小程序共收录营业中的宠物店93986家，其中包括了综合宠物店超7万家、单一

商品门店1.65万家、单一活体门店近7000家。根据宠业家数据库，在去除了服务类消费，只统计商品零售时，线下的占比已经低到

了1/4，3/4的宠物商品销售目前已经集中在5大主流电商平台。

➢ 在洗美、寄养方面，宠主对宠物店的偏好度大幅上升。其中，选择宠物店为宠物洗美的占比为68.3%，较2023年上升9.2个百分点。

选择宠物店寄养宠物的占比为50.9%，较2023年上升6个百分点。

资料来源：《2025年中国宠物行业白皮书》，宠物行业白皮书公众号，天风证券研究所

3.2 线下渠道：宠物门店突破九万家，综合宠物店占比较高
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宠物线下门店突破九万家，朝云集团实施宠物线下千店首阶段

➢ 快速并购实现业务扩张，助力公司宠物板块快速发展。2023年3月28日，朝云集团正式发布公告称战略投资爪爪科技，占股60.625%，

布局宠物实体服务业态。半年过后，朝云集团又再度宣布与连锁宠物店品牌深圳米乐云达成收购协议，收购其75%股权，深圳米乐云

正式成为朝云集团非全资附属公司，朝云集团表示，凭借米乐乖乖宠物生活馆在行业的口碑、专业度以及团队方面的优势，加快扩

张公司在宠物实体店份额覆盖率，助力公司宠物及宠物产品业务板块整体发展。

➢ 根据朝云集团公布的新店信息，截至2024年11月，米乐乖乖已经开设了29家线下店，其中16家店铺位于深圳，其余门店位于上海、

成都、杭州等地。爪爪喵星球目前已有23家线下门店，其中上海地区9家，深圳地区14家。

资料来源：宠业家公众号，天风证券研究所

3.2 线下渠道：宠物门店突破九万家，综合宠物店占比较高

图：爪爪科技旗下爪爪喵星球门店图 图：米乐乖乖宠物生活馆门店图
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医疗市场份额占比近30%，宠物医院数量快速攀升！

➢ 从消费结构看，2024年食品市场仍是主要消费市场，市场份额为52.8%。主粮、营养品小幅上升，零食小幅下降。其次是医疗市场，

市场份额为28.0%，其中，疫苗、体检相对稳定，药品、诊疗小幅下降。

➢ 根据宠业家数据，截止2024年12月，宠业家数据库小程序共收录营业中的宠物医院28975家。其中包括了商业性动物医院25425家、

各类具备宠物检疫、疫苗和狂犬控制功能的畜牧兽医站点3552家。截至2024年9月，一线城市（北上广深）的宠物诊疗机构数量约

占全国总数量的 11%，新一线城市宠物诊疗机构数量占比约为 25.3%，一线和新一线的 19 个城市宠物诊疗机构数量占全国总数的

36.3%。

资料来源：《2025年中国宠物行业白皮书》，宠物行业白皮书公众号，天风证券研究所

3.3 线下渠道：宠物医疗市场是宠物第二大市场

图：2024年我国犬猫消费结构变化（%）

资料来源：东西部小动物临床兽医师大会公众号，天风证券研究所

图：宠物诊疗机构数量城市线分布
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一线城市医疗费用增长迅速，处方粮渗透率提升显著

➢ 一线城市无论犬还是猫的单病例医疗费用增长都是最为明显的，一线城市犬医疗费用达664.9元，同比提升7.9%、猫医疗费用达510.9

元，同比提升7.2%，这也是全国单病例费用增长的主要原因。二线城市则呈现出了双降趋势。

➢ 在诊疗宠物处方粮渗透率方面，犬处方粮渗透率为24.4%，较23年提高7.4个百分点；猫处方粮渗透率为17.8%，较23年提高了5.6个百

分点，这主要得益于宠物主人对宠物健康意识的提升。而随着宠物医疗保健知识的普及，越来越多的宠主开始重视宠物的日常饮食

管理，2024年单只宠物处方粮年均消费金额达330元，同比提升27.91%。

资料来源：《2025年中国宠物医疗白皮书》，宠物行业白皮书公众号，天风证券研究所

3.3 线下渠道：宠物医疗市场是宠物第二大市场

图：不同级别城市犬猫单病例医疗消费金额（元）

资料来源：宠物行业白皮书公众号，天风证券研究所

图：2023-2024年宠物处方粮渗透率
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2
2

天风农业专题——玉米：库存去化成效显著，反转已到四、营销：渠道融合与细分赛道突破



4.1 营销：乖宝宠物——精细化营销把握营销时点，借力平台深度触达消费者

➢ 国内宠物食品市场已进入快速增长期，市场竞争未来将从单纯的价格竞争、渠道竞争演变为品牌竞争。乖宝宠物高度重视自有品牌

的建设，经过多年的探索，公司已培养了具备丰富宠物食品品牌营销经验的团队，包括产品企划、新媒体、媒介、平面设计、影像

等多方面的人才。公司不断加大销售投入。随着收入增长，工资薪酬及广告宣传费等费用增加，2024年公司销售费用达10.55亿元，

2020-2024年期间复合增速达31.9%。其中广告宣传费是销售费用增长的主要来源，2024年公司广告宣传费达5.6亿元，占销售费用比

达53.1%。

➢ 除了品牌建设，乖宝非常重视销售渠道建设。在境内市场，公司已实现线上、线下全渠道运行格局，逐步提高用户覆盖与辐射能力，

效果显著。从增长率及营收规模来看，公司国内部分的营收及增速都远超境外。境内2018-2024年间营收CAGR达30.9%，而2023年

的增长幅度更是达到40.4%，使得国内营收规模超过了28.6亿。 2024年公司自有品牌销售收入35.45亿元，同比增长29.14%。

图：乖宝宠物2020-2024销售费用及增速（亿元）

资料来源：乖宝宠物公司公告，wind，天风证券研究所

图：乖宝宠物2018-2024年境内收入及增速（亿元）
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➢ 精细化营销，把握营销时点、注重内容营销。乖宝营销对投放时点、投放对象均有细化要求。2023年开始，麦富迪提升视频达人

的数量，而且带货达人以“＜10w ”的尾部达人为主，旨在扩大品牌知名度，“以量取胜”增加品牌知名度。时间方面，在过年期

间，抖音店铺“麦富迪官方旗舰店”降低1月带货频率；过年之后顾客消费欲望提升，2月加大带货频率，客单价也随之升高。
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图：乖宝注重与尾部达人的合作

资料来源：解数咨询公众号，天风证券研究所

4.1 营销：乖宝宠物——精细化营销把握营销时点，借力平台深度触达消费者



4.2 营销：中宠股份——三大自主品牌构建品牌矩阵，境内外双轮驱动增长可期

➢ 海外业务方面，公司通过参加国外展会、网站推广、广告投放以及长期客户推荐等方式开拓国外市场。国内市场方面，公司主要通

过抖音、小红书等新媒体投放、参加国内展会、冠名赞助大型的宠物活动和网站推广等 方式开拓国内市场。2024年公司销售费用达

4.95亿元，同比提升27.91%，2020-2024年期间复合增速达21.9%。其中业务宣传费及销售服务费是销售费用增长的主要来源，2024

年公司业务宣传费达3.77亿元，同比增长32.3%，占销售费用比达76.2%。

➢ 通过多年对宠物市场的深耕，公司形成了以“Wanpy顽皮®”、“新西兰ZEAL真致®”和“TOPTREES领先”为核心的三大自主品

牌，打造了差异化的品牌矩阵，满足了不同爱好、不同层次消费者需求。通过持续的开拓，公司在中高端宠物食品赛道上逐步建立

了扎实的消费者认知与信赖，公司境内2018-2024年间营收CAGR达28.0%，2024年公司境内收入达14.1亿元，同比提升30.2%。

图：中宠股份2018-2024销售费用及增速（亿元）

资料来源：中宠股份公司公告，wind，天风证券研究所

图：中宠股份2018-2024境内收入及增速（亿元）
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➢ 顽皮（wanpy）：品牌始于1998年，是中宠股份旗下创立时间最长、受众人群最广的核心自主品牌，品牌产品销往全球五大洲、61

个国家和地区，始终坚持以人类食品级标准制作宠物食品，专注宠物品质生活。

➢ 领先（ Toptrees ）：在2024年亚宠展上结合“甄嬛传”IP联名，设计呈现了“领先甄安心”主题展台，整体视觉以品牌橙色及甄嬛

传ip宫廷红为主基调。参展期间，Toptrees领先®还原“甄嬛传”剧中名场面与用户积极互动，以倚梅园祈福经典场景，结合与小红

书平台的“与小可爱碰个头”主题活动，吸引众多观众到展参与活动并进行线上二次传播。

➢ ZEAL真致：品牌定位为新西兰原装进口高端宠物食品，在2024年亚宠展上联名IP“奈娃”，并持续推广线下活动，与宠物主加深联

系。
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图：2024年亚宠展领先展位

资料来源：中宠股份官网，天风证券研究所

图： 2024年亚宠展ZEAL展位

4.2 营销：中宠股份——三大自主品牌构建品牌矩阵，境内外双轮驱动增长可期



4.3 营销：佩蒂股份——多渠道销售策略布局有效，品牌曝光度快速提升

➢ 在线上渠道，公司在线上采取多渠道销售策略。公司已在天猫、京东、抖音等主流电商平台开设线上品牌旗舰店或专营店，其中，

一级渠道依托天猫、京东等传统电商平台进行布局，各品牌旗舰店配合自有专营店及线上分销完成销售目标；二级渠道，围绕抖音、

小红书、微信公众号、微博等平台进行布局，核心是构建品牌用户流量池，完善用户运营体系，完成品牌用户的直接高效转化。

➢ 在国内市场，品牌建设前期主要以打造细分市场的领先产品为主，从而进一步形成畅销爆款产品。在爆款产品打造出来并形成一定

的销售规模后，进行适当的品类扩张，通过爆款产品矩阵实现打造爆款品牌的目标。近两年，公司已在终端市场打造出爵宴鸭肉干、

好适嘉（98K）湿粮罐头等多个畅销大单品，直接带动了自主品牌收入规模和品牌曝光度的快速提升，尤其是爵宴品牌下的部分产

品在各线上平台持续保持在销量前列。

图：佩蒂股份2020-2024年销售费用及增速（亿元）

资料来源：佩蒂股份公司公告，wind，天风证券研究所

图：佩蒂股份2020-2024年境内收入及增速（亿元）
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➢ 爵宴（MeatyWay）：主打加拿大畅销高端肉类零食，加拿大300家沃尔玛畅销5年，养宠家庭口碑肉类零食。爵宴品牌下核心产

品——爵宴鸭肉干以出色的市场表现获得了消费者的喜爱，摘得了“年度狗类爆款大奖”的奖项。爵宴原生风干粮于2024年5月17

日上线发售，登上618期间的抖音鸭肉味犬主粮、京东风干狗干粮榜单第一名。 2024年双十一期间，爵宴品牌全网销售额达4250万

元，同比提升70%+，品牌旗舰店位列天猫狗零食排行榜TOP1，核心单品风干狗粮位列京东风干狗粮热卖榜TOP1。京宠展期间，佩

蒂邀请了一众养宠达人坐镇展会现场，并设置特色品鉴官打卡专区与消费者互动。

➢ 好适嘉（HealthGuard）：京宠展期间，好适嘉冻干系列依靠0添加剂、-35℃航空级食品冻干技术等优势斩获“零食类金奖”。京

宠展中，好适嘉冻干系列——好适嘉冻干原切鸭肉粒、冻干肉饼、鸡肉粒、原切猪肝粒、鸡肉猫草棒等产品上新。
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图：2025年京宠展爵宴展位及部分产品

资料来源：佩蒂股份公众号，天风证券研究所

图： 2025年京宠展现场顾客打卡及达人直播

4.3 营销：佩蒂股份——多渠道销售策略布局有效，品牌曝光度快速提升



风险提示
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1、原材料价格波动风险：宠物食品的主要原材料包括主料、辅料和包装材料。当原材料价格出现大幅波动的情况 ，如行业内的公司无

法将原材料上涨所产生的压力转移，或者不能通过提升研发水平和产品生产工艺以抵消原材料成本上升的压力，或将存在原材料价格大

幅波动而导致的经营风险。

2、市场竞争风险：近年我国宠物食品市场的国产品牌加速崛起，并伴随较为激烈的市场竞争，因此行业内的公司或面对较大的市场竞争

风险。

3、汇率波动风险：行业内主要公司海外市场贡献收入占比高，人民币汇率存在较大的波动风险，给行业和公司造成业绩的不确定性。

4、出口贸易摩擦风险：近年来，随着国际政治经济形势日益复杂，全球产业格局不断调整，国际贸易摩擦频发。出口是我国宠物食品公

司重要销售渠道，因此出口贸易摩擦加剧或将对我国宠物食品产业的发展造成负面影响。
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