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2025 年 5 月 28 日
零售: 超配 授权转发报告/ 业绩点评报告

美团 (3690 HK, 买入, 目标价: HK$195.00)

 
目标价: HK$195.00 当前股价:  HK$129.40
股价上行/下行空间 +51%
52 周最高/最低价  (HK$) 217.00/100.10
市值 (US$mn) 103,539
当前发行数量(百万股) 6,266
三个月平均日交易額
 (US$mn)

929

流通盘占比 (%) 57
主要股东 (%)
腾讯控股 18
红杉资本 7
Qihui Holdings Ltd. 3
按 2025 年 5 月 26 日收市数据 
资料来源: FactSet

主要调整
现值 原值 变动

评级 买入 买入 N/A
目标价 (HK$) 195.00 240.00 -19%
2025E EPS (RMB) 6.57 8.55 -23%
2026E EPS (RMB) 9.39 10.64 -12%
2027E EPS (RMB) 11.32 13.06 -13%

股价表现

资料来源: FactSet

华兴证券(香港)对比市场预测 (差幅%)

注：所示市场预测来源于 FactSet。正差幅 = 华兴证券(香
港)预测高于市场预测；负差幅 = 华兴证券(香港)预测低于
市场预测。

研究团队
季迪英, CFA
香港证监会中央编号：BNC702

1Q25 回顾：预计通过加大投入维持核心本地商业竞争力
• 1Q25 核心本地商业收入及利润超预期。

• 我们预计美团将捍卫其核心本地商业市场份额，近期内利润或面临波动。

• 重申“买入”评级，下调 SOTP 目标价至 195.00 港元。

此港股通报告之英文版本于 2025 年 5 月 27 日 上午 7 时 55 分 由华兴证券(香港)发布。
中文版由华兴证券的赵冰（证券分析师登记编号: S1680519040001）审核。如果您想进
一步讨论本报告所述观点，请与您在华兴证券的销售代表联系。

核心本地商业：1Q25 板块收入同比增速/经营利润率分别为 17.8%/21%，高于我们的预测
的 16%/ 19.4%。

即时配送：我们预计 1Q25 餐饮外卖业务日均订单量同比增长约 9%、收入同比增长低双位
数，当季综合抽成率持续提升。随着补贴水平持续下滑，我们预测每笔订单利润进一步同
比扩大。闪购方面，我们预计该子业务日均订单量/收入分别实现 30%/低 30%区间同比增
长，且当季 GTV（总交易额）利润率也扩大至 1%。展望 2Q25，管理层表示随着更多竞争
者入局，行业竞争加剧。美团承诺将通过加大投资以保持竞争力，此举可能导致短期内收
入和单笔订单利润出现波动。鉴于美团的路线规划已得到过验证，提供优质的用户/商户服
务，也具备丰富的行业经验，我们仍然看好其长期竞争力。我们现预测 2Q25 餐饮外卖/闪
购订单量分别同比增长 8%/30%。随着竞争加剧，我们预计公司将提高补贴，其中一部分
会对冲收入，造成收入压力，因此我们预计餐饮外卖/闪购收入同比增速分别为 4%/ 30%，
暂时性逆转此前收入增速超过订单量增速的趋势。利润方面，我们现将 2Q25 餐饮外卖每
笔订单利润下调至约 1 元人民币，并预计闪购业务当季将转为亏损 2.6 亿元人民币。

到店酒旅：我们预计 1Q25 该板块订单量同比增长约 45%，收入同比增长 20%。因整体竞
争格局保持稳定且有望延续，我们估算经营利润率处在 33-34%区间，环比持平。目前我们
预测 2Q25 年到店酒旅业务收入同比增长 18%，考虑到低线城市业务占比提升、酒店业务
旺季因素且利润率低于到店业务，经营利润率预计维持在 30%出头水平。

新业务：1Q25 板块亏损为 23 亿元人民币，低于我们的预测 3%。其中，我们预估美团优
选亏损为 17 亿元人民币，环比持平。其余亏损主要源自海外扩张。展望 2025 年，我们预
计美团优选亏损将持续持平、海外投资将扩大。我们现预测该板块营业亏损为 26 亿元人
民币。

重申“买入”评级， 将 SOTP 目标价从 240.00 港元下调至 195.00 港元（见图表 4），基
于 2025 年预期核心本地商业利润的 15 倍以及新业务 2025 年预期 P/GMV 的 0.6 倍。风
险提示：竞争加剧、宏观经济持续疲软、监管趋严以及新业务亏损收窄速度放缓。

财务数据摘要
摘要 (年结: 12 月) 2023A 2024A 2025E 2026E 2027E
营业收入 (RMBmn) 276,745 337,592 385,623 448,219 512,486
息税前利润 (RMBmn) 13,415 36,845 35,999 52,770 64,728
归母净利润 (RMBmn) 23,253 43,772 41,190 59,191 71,862
每股收益 (RMB) 3.65 7.03 6.57 9.39 11.32
市盈率 (x) 32.2 15.8 18.0 12.6 10.5

注：历史估值倍数以全年平均股价计算。归母净利润和 EPS 按非 IFRS 准则。资料来源：公司公告，华兴证券(美国)
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美团 恒生指数

2025E 2026E
营收 (RMBmn) 395,367 (-2%) 453,696 (-1%)
EPS (RMB) 8.12 (-19%) 10.10 (-7%)
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财务分析

图表 1: 美团—1Q25 实际业绩与华兴证券（美国）预测对比

人民币百万元（每股收益除外） 1Q25A 1Q25E 同比 差异

核心本地商业板块

核心本地商业收入(人民币百万元)            64,325            63,383 　 17.8% 1%

核心本地商业营业利润(人民币百万元)            13,491            12,299 　 39% 10%

% 经营利润率 21.0% 19.4% 　 322bps 157bps

　 　 　 　 　

新业务板块 　 　 　

收入(人民币百万元)                  22,232                  21,821 　 19% 2%

新业务营业利润(人民币百万元)                  (2,273)                  (2,342) 　 18% -3%

% 经营利润率 -10% -11% 　 456bps 51bps

　 　 　 　

公司总计 　 　 　

收入            86,557            85,204 　 18% 2%

毛利润            32,414            31,009 　 26% 5%

% 毛利率 37.4% 36.4% 　 238bps 105bps

　 　 　 　

销售和营销费用                  15,550                  15,337 　 12% 1%

占收入百分比 18% 18% 　 -99bps -3bps

研发费用                     5,772                     5,709 　 15% 1%

占收入百分比 7% 7% 　 -16bps -3bps

一般和行政费用                     2,627                     2,556 　 14% 3%

占收入百分比 3% 3% 　 -10bps 4bps

　 　 　

调整后 EBIT            10,566              8,757 　 103% 21%

% 调整后 EBIT 利润率 12.2% 10.3% 　 510bps 193bps

核心本地商业营业利润(人民币百万元)                  13,491                  12,299 　 39% 10%

新业务营业利润(人民币百万元)                  (2,273)                  (2,342) 　 18% 3%

　 　 　 　 　

调整后 EBITDA            12,302            11,898 　 52% 3%

% 调整后 EBITDA 利润率 14.2% 14.0% 　 320bps 25bps

　 　 　 　

调整后净收入/亏损            10,949            10,158 　 46% 8%

% 调整后净利润率 12.6% 11.9% 　 243bps 73bps

　 　 　 　

调整后每股收益                1.75                1.64 　 49% 7%

资料来源：公司公告，华兴证券（美国）预测
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预测调整

图表 2 ：美团--主要预测修正

资料来源：华兴证券（美国）预测

我们预计 2Q25 /2025 年总收入将同比增长 13%/14%。目前我们对 2Q25 /2025 年的调整后 EBIT
利润率预测分别为 9.2%/10%，反映了核心本地商业（餐饮外卖、闪购及到店酒旅）利润率的下滑，
以及美团拓展国际业务而导致新业务亏损扩大。经过以上调整之后，我们的 2025 年调整后稀释每
股收益预测下调 23%。

2Q25E 3Q25E 4Q25E
人民币百万元（每股收益除外） 原值 现值 变化 原值 现值 变化 原值 现值 变化
收入 97,254 93,237 -4% 109,661 105,755 -4% 100,075
同比增速 18% 13% 17% 13% 13%

调整后EBIT 15,373 8,539 -44% 14,382 10,171 -29% 8,678
核心本地商业 17,772 11,113 -37% 16,796 13,152 -22% 11,935
新业务 (2,400) (2,574) -7% (2,414) (2,981) -24% (3,256)

% 调整后EBIT利润率 15.8% 9.2% -665bps 13.1% 9.6% -350bps 8.7%

调整后EBITDA 17,555 11,028 -37% 16,812 12,911 -23% 11,304
% 调整后EBITDA利润率 18.1% 11.8% -622bps 15.3% 12.2% -312bps 11.3%

调整后净收入/亏损 15,532 9,393 -40% 14,827 11,192 -25% 9,656
%调整后净利润率 16.0% 10.1% -590bps 13.5% 10.6% -294bps 9.6%

调整后摊薄每股收益 2.50 1.50 -40% 2.39 1.79 -25% 1.54

2025E 2026E 2027E
人民币百万元（每股收益除外） 原值 现值 变化 原值 现值 变化 原值 现值 变化
收入 395,832 385,623 -3% 454,867 448,219 -1% 519,107 512,486 -1%
同比增速 17% 14% 15% 16% 14% 14%

调整后EBIT 51,802 38,607 -25% 64,101 55,378 -14% 78,226 67,337 -14%
核心本地商业 61,438 49,692 -19% 74,016 67,226 -9% 87,251 83,532 -4%
新业务 (9,636) (11,085) -15% (9,915) (11,847) -19% (9,026) (16,195) -79%

% 调整后EBIT利润率 13.1% 10.0% -308bps 14.1% 12.4% -174bps 15.1% 13.1% -193bps

调整后EBITDA 60,668 47,544 -22% 67,171 61,286 -9% 81,410 73,753 -9%
% 调整后EBITDA利润率 15.3% 12.3% -300bps 14.8% 13.7% -109bps 15.7% 14.4% -129bps

调整后净收入/亏损 53,054 41,190 -22% 65,749 59,191 -10% 80,388 71,862 -11%
%调整后净利润率 13.4% 10.7% -272bps 14.5% 13.2% -125bps 15.5% 14.0% -146bps

调整后摊薄每股收益 8.55 6.57 -23% 10.64 9.39 -12% 13.06 11.32 -13%
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估值
我们维持“买入”评级，并将 SOTP 目标价从之前的 240.00 港元下调至 195.00 港元。详情如下：

• 餐饮外卖业务方面，我们采用 15 倍 2025 年 P/E，得到估值为 580 亿美元（原为 770 亿美元）。
以上倍数相较于全球外卖配送同业公司 FactSet 一致预测均值（32.6 倍 2025 年 P/E）存在约
54%的折价，主要是因为美团的竞争力更强（见图表 5）。

• 到店、酒店及旅游业务方面，我们采用 15 倍 2025 年 P/E，得到估值为 480 亿美元（原为 500 
亿美元）。以上估值倍数相较于美团全球旅游业同业公司一致预测均值（19.7 倍 2025 年 P/E）
存在约 24%的折价（图表 5），原因是美团 TAM 较小。

• 社区电商和同城零售业务（新业务）方面，我们采用 0.6 倍 2025 年 P/GMV，得到估值为 460
亿美元（原为 640 亿美元）。以上倍数较社区电商同业公司 1.1 倍的小组平均估值倍数存在 44%
的折价，这是由于美团 TAM 较小且市场竞争力更强（图表 4）。

图表 3: 美团—SOTP 估值（2025E）

基于 2025 年预测数据的 SOTP 估值 　

公司合计（十亿港元） 12,100 亿港元

目标价（港元） 195 港元

餐饮外卖

含股权激励的营业收入（十亿元人民币） 27.1

目标 P/E 倍数 15x

餐饮外卖业务估值（十亿美元） 58

到店、酒店及旅游

含股权激励的营业收入（十亿元人民币） 22.5

目标 P/E 倍数 15x

到店、酒店业务估值（十亿美元） 48

社区电商及同城零售

社区及闪购 GMV 总额（十亿元人民币） 552

目标 P/GMV 倍数 0.6x

小象超市估值（十亿美元） 46

注：汇率采用 2025 年 5 月 26 日数据。美元兑人民币汇率为 7.18，美元兑港币汇率为 7.84，港币兑人民币汇
率为 0.92。

资料来源：FactSet，华兴证券（美国）预测



2025 年 5 月 28 日
 

业绩点评报告

敬请阅读末页的重要说明 5

图表 4： 美团社区电商可比公司 P/GMV 估值倍数对比

公司名称 股票代码 P/GMV（2025E） 2025E GMV 同比增速

阿里巴巴 BABA-US 0.2x 5%
拼多多 PDD-US 0.2x 18%
亚马逊 AMZN-US 3.5x 6%
DoorDash DASH-US 1.0x 16%
Etsy.com ETSY-US 0.5x 1%
Ebay.com EBAY-US 0.5x 2%
MercadoLibre MELI-US 1.7x 17%
均值 1.1x 9%
美团社区电商 0.6x 27%

注：阿里巴巴、拼多多和亚马逊 GMV 为华兴证券（美国）预测，其他公司为 FactSet 一致预测。

资料来源：FactSet，华兴证券（美国）预测

图表 5：美团—可比公司估值

注：采用 2025 年 5 月 26 日收盘价。美团、携程、京东、阿里巴巴、拼多多和亚马逊预测来自华兴证券（美
国），其他公司数据来自 FactSet 一致预测。阿里巴巴财年年结为 3 月 31 日。
资料来源：FactSet，华兴证券（美国）预测

采用当地货币（百万），特殊情况见标注

股票代码 公司名称

2025E 2026E 2025E 2026E 2025E 2026E 2025E 2026E 2025E 2026E 2025E 2026E 2025E 2026E

3690-HK 美团 129.40 102,992 1.7x 1.5x 14% 16% 14x 11x 12% 14% 18.0x 12.6x 11% 13% -2.8x 0.3x

餐饮外卖行业可比公司 

TKWY-AMS Just Eat Takeaway.com 19.41 4,485 1.2x 1.1x 9% 6% 11x 9x 10% 12% N/A 111.2x -1% 1% NA NA

UBER-US 优步 87.75 188,707 3.8x 3.3x 15% 14% 22x 18x 17% 19% 27.6x 22.9x 13% 14% -0.7x 1.1x

DASH-US DoorDash（A类股） 206.15 88,694 6.5x 5.5x 20% 19% 31x 23x 21% 24% 42.6x 30.9x 16% 19% 0.9x 0.8x

DPZ-US 达美乐比萨 480.43 16,811 4.4x 4.1x 5% 7% 21x 19x 21% 21% 27.6x 25.8x 12% 12% 6.1x 3.8x

小组均值 4.0x 3.5x 12% 12% 21x 17x 17% 19% 32.6x 47.7x 10% 12% 2.1x 1.9x

旅游行业可比公司 

BKNG-US 缤客 5,332.80 181,656 7.1x 6.6x 9% 8% 20x 18x 36% 37% 25.7x 23.2x 27% 28% 2.4x 2.1x

TCOM-US 携程 62.33 42,927 4.5x 3.9x 16% 14% 15x 13x 30% 30% 19.6x 15.4x 26% 29% -1.7x 0.6x

ABNB-US 爱彼迎（A类股） 126.72 81,734 6.1x 5.6x 8% 9% 18x 16x 35% 36% 21.5x 19.5x 32% 32% NM 1.9x

EXPE-US 亿客行 158.98 21,926 1.6x 1.5x 4% 6% 7x 7x 22% 23% 12.0x 10.5x 13% 14% 0.9x 0.7x

小组均值 4.8x 4.4x 9% 9% 15x 13x 31% 31% 19.7x 17.1x 24% 26% 0.5x 1.3x

全球零售行业可比公司 

WMT-US 沃尔玛 96.34 778,524 1.2x 1.1x 4% 5% 19x 17x 6% 7% 37.0x 33.1x 3% 3% 10.3x 2.8x

COST-US 开氏客 1,008.50 448,539 1.6x 1.5x 8% 7% 35x 34x 5% 5% 55.5x 50.3x 3% 3% 5.1x 4.8x

LOW-US 劳氏 221.07 125,568 1.9x 1.9x 1% 4% 13x 13x 15% 15% 18.3x 17.0x 8% 8% 17.8x 2.2x

TGT-US 塔吉特 94.29 43,543 0.6x 0.5x -1% 2% 8x 7x 7% 7% 12.7x 11.4x 3% 4% -0.8x 1.0x

3382-JP 柒和伊控股 2,163.00 39,353 0.8x 0.8x -10% -4% 8x 8x 10% 11% 19.8x 19.7x 3% 3% 10.4x 24.4x

SFM-US Sprouts Farmers Markets 163.43 16,568 2.0x 1.8x 14% 11% 22x 19x 9% 9% 32.8x 29.5x 6% 6% 1.0x 2.7x

小组均值 1.4x 1.3x 2% 4% 17x 16x 9% 9% 29.4x 26.8x 4% 4% 7.3x 6.3x

零售平台类可比公司 

BABA-US 阿里巴巴 120.73 291,533 1.7x 1.6x 11% 7% 8x 7x 22% 23% 12.1x 10.5x 16% 17% 1.2x 0.7x

JD-US 京东 33.35 51,293 0.2x 0.2x 13% 6% 4x 4x 4% 4% 7.7x 6.4x 4% 4% 16.3x 0.3x

PDD-US 拼多多 119.24 176,374 1.8x 1.5x 24% 19% 7x 6x 4% 4% 9.2x 7.2x 28% 30% 0.7x 0.3x

AMZN-US 亚马逊 200.99 2,154,814 3.1x 2.9x 10% 9% 14x 12x 23% 25% 23.1x 18.3x 13% 15% 1.9x 0.7x

EBAY-US eBay Inc. 71.92 36,032 3.6x 3.4x 3% 4% 11x 11x 31% 31% 14.5x 14.2x 23% 23% 8.1x 6.9x

ETSY-US Etsy, Inc. 47.60 6,270 2.8x 2.7x -1% 2% 10x 10x 26% 27% 11.5x 11.3x 20% 20% -1.3x 7.1x

小组均值 2.2x 2.0x 10% 8% 9x 8x 18% 19% 13.0x 11.3x 17% 18% 4x 3x

企业资源规划/客户关系管理/网站建设/支付行业可比公司 

SAP-DE 思爱普 262.30 352,366 8.2x 7.3x 10% 12% 27x 23x 31% 32% 43.1x 36.6x 19% 20% 1.2x 2.1x

WIX-US Wix.com Ltd. 151.26 9,069 4.5x 4.0x 13% 13% 19x 15x 24% 27% 20.6x 17.3x 22% 24% 1.4x 0.9x

GDDY-US GoDaddy, Inc. （A类股） 182.84 26,564 6.0x 5.6x 7% 7% 19x 17x 32% 33% 30.9x 24.6x 18% 20% NA -3.8x 1.0x

SHOP-US Shopify, Inc. （A类股） 101.51 132,116 11.7x 9.7x 23% 20% 69x 52x 17% 19% 72.7x 56.0x 17% 18% 1.5x 1.9x

SQ-US Square, Inc. （A类股） 58.74 37,382 1.4x 1.3x 4% 10% 10x 9x 14% 15% 21.5x 16.0x 7% 8% -1.1x 0.5x

PYPL-US PayPal Holdings Inc 69.85 72,574 2.3x 2.1x 3% 6% 10x 10x 22% 22% 14.6x 13.9x 15% 15% 5.3x 3.0x

小组均值 5.7x 5.0x 10% 11% 26x 21x 23% 25% 33.9x 27.4x 16% 18% 0.7x 1.5x

EV/销售额 销售额增速股价

（当地货币）

市值

(美元)
EBITDA利润率EV/ EBITDA P/ E 净利率 PEG
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风险提示
• 竞争加剧影响市场份额和盈利能力：到店酒旅一直是美团的主要盈利来源。随着其他公司进入

本地服务市场并加剧竞争，我们预计美团将采取一系列措施捍卫自己的市场份额，包括降低商
户费率和向用户提供激励，因此该子业务的盈利能力可能会承压。与此同时，美团最大的收入
来源为餐饮外卖业务。竞争可能迫使美团提供与同行相似甚至更高的补贴，如此可能会蚕食其
自身利润。如果美团不提供类似的补贴优惠，则可能难以触达新商户和新顾客，导致增速和收
入不及预期。

• 宏观经济持续疲软：美团的一部分业务，比如到店酒旅属于可选消费品。消费者信心不足和通
胀抬头可能会促使消费者购买低价产品，拖累这些业务的收入增长。宏观经济复苏慢于预期也
会压制美团的收入和经营利润率前景。

• 反垄断法趋严和劳动权益法规超预期加快推出：美团采用与配送公司签约的形式获得骑手，而
非直接聘用骑手。如果反垄断法规趋严或者行业监管机构加快推出针对骑手的劳动福利和保障，
可能会增加配送骑手的成本，同时平台之间为争夺骑手会加大竞争。骑手短缺及成本加大可能
会让美团无法维持现有的配送成本，导致盈利和利润率承压。

• 新业务降亏放慢使得利润率承压：美团包括海外扩张在内的新业务正处于初期阶段，许多仍在
亏损。潜在的降本放缓和任何投资增长可能会使得公司整体利润率面临更大压力，拉低利润。
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附：财务报表

注：历史估值倍数以全年平均股价计算。

资料来源：公司公告，华兴证券(美国)预测

年结: 12月
利润表
(RMBmn) 2024A 2025E 2026E 2027E
餐饮外卖 166,742 179,054 200,214 221,893
到店酒旅 57,169 67,378 80,853 95,407
新业务及其他 113,680 139,191 167,151 195,186
营业收入 337,592 385,623 448,219 512,486
营业成本 (207,807) (246,076) (284,110) (316,315)
毛利润 129,785 139,547 164,109 196,172
管理及销售费用 (95,758) (109,700) (116,736) (136,840)
其中：研发支出 (21,054) (24,396) (27,324) (30,056)
其中：市场营销支出 (63,975) (73,505) (76,197) (92,247)
其中：管理支出 (10,729) (11,799) (13,215) (14,537)
息税前利润 36,845 35,999 52,770 64,728
息税折旧及摊销前利润 45,095 44,732 61,853 74,175
利息收入 1,292 1,965 1,965 1,965
利息支出 (1,337) (1,900) (1,900) (1,900)
税前利润 37,985 36,137 52,909 64,867
所得税 (2,177) (2,136) (2,655) (3,223)
净利润 35,808 34,002 50,254 61,644
调整后息税前利润 45,142 38,607 55,378 67,337
调整后息税折旧及摊销前利润 49,119 47,544 61,286 73,753
调整后净利润 43,772 41,190 59,191 71,862
基本每股收益 (RMB) 5.85 5.43 8.02 9.84
稀释每股调整收益 (RMB) 7.03 6.57 9.39 11.32

资产负债表
(RMBmn) 2024A 2025E 2026E 2027E

流动资产 161,882 188,877 228,061 594,779

货币资金 142,841 170,305 209,501 576,376

应收账款 3,346 3,822 4,443 5,080

存货 1,510 1,788 2,064 2,298

其他流动资产 14,185 12,962 12,053 11,025

非流动资产 110,752 112,897 115,925 631,877

固定资产 25,029 24,559 24,990 538,829

无形资产 29,848 29,298 28,748 28,198

商誉 1 1 1 1

其他 35,669 38,835 41,981 44,645

资产 272,634 301,774 343,985 1,226,656

流动负债 94,212 94,972 95,070 409,666

短期借款 19,322 19,322 19,322 19,322

预收账款 13,625 12,336 11,409 10,420

应付账款 61,266 63,314 64,340 379,925

长期借款 0 0 0 0

非流动负债 0 0 0 0

负债 95,181 95,940 96,038 410,635

股份 0 0 0 0

资本公积 311,221 311,221 311,221 311,221

未分配利润 (130,901) (102,521) (60,408) 507,667

归属于母公司所有者权益 177,453 205,834 247,947 816,022

少数股东权益 0 0 0 0

负债及所有者权益 272,634 301,774 343,985 1,226,656

现金流量表
(RMBmn) 2024A 2025E 2026E 2027E
净利润 35,808 34,002 50,254 61,644
折旧摊销 8,250 8,733 9,083 9,447
利息（收入）/支出 2,629 3,866 3,866 3,866
其他非现金科目 7,583 7,689 8,937 10,219
其他 2,474 2,136 2,655 3,223
营运资本变动 (12,068) (2,615) (4,897) 309,612
经营活动产生的现金流量 44,676 53,811 69,898 398,011
资本支出 (6,752) (7,712) (8,964) (522,736)
收购及投资 (188,649) (188,649) (188,649) (188,648)
处置固定资产及投资 68,811 1,990 1,990 1,989
其他 136,795 169,371 165,623 679,395
投资活动产生的现金流量 10,205 (25,000) (30,000) (30,000)
股利支出 0 0 0 0
债务筹集（偿还） 0 0 0 0
发行（回购）股份 (992) (992) (992) (992)
其他 (29,423) (2,620) (2,620) (2,620)
筹资活动产生的现金流量 (30,415) (3,611) (3,611) (3,611)
现金及现金等价物净增加额 557 557 557 557
自由现金流 37,924 46,098 60,934 (124,725)

关键假设
2024A 2025E 2026E 2027E

外卖日单量（百万笔） 60 65 71 76

外卖抽成率 (%) 16 16 17 17

总抽成率 (%) 13 13 13 13

调整后EBITDA总利润率 (%) 15 12 14 14

财务比率
2024A 2025E 2026E 2027E

YoY (%)

营业收入 22.0 14.2 16.2 14.3

毛利润 33.5 7.5 17.6 19.5

息税折旧及摊销前利润 113.1 (0.8) 38.3 19.9

调整后息税折旧及摊销前利润 105.7 (3.2) 28.9 20.3

净利润 158.4 (5.0) 47.8 22.7

调整后净利润 88.2 (5.9) 43.7 21.4

稀释每股调整收益 162.1 (7.2) 47.8 22.7

调整后稀释每股调整收益 92.6 (6.5) 42.8 20.6

盈利率 (%)

毛利率 38.4 36.2 36.6 38.3

息税折旧摊销前利润率 13.4 11.6 13.8 14.5

调整后息税折旧摊销前利润率 14.5 12.3 13.7 14.4

息税前利润率 10.9 9.3 11.8 12.6

调整后息税前利润率 13.4 10.0 12.4 13.1

净利率 10.6 8.8 11.2 12.0

调整后净利率 13.0 10.7 13.2 14.0

净资产收益率 20.2 16.5 20.3 7.6

总资产收益率 13.1 11.3 14.6 5.0

流动资产比率 (x)

流动比率 1.7 2.0 2.4 1.5

速动比率 1.7 2.0 2.4 1.4

估值比率 (x)

市盈率 15.8 18.0 12.6 10.5

市净率 3.9 3.6 3.0 0.9

市销率 2.2 1.9 1.7 1.5
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附录
分析师声明

本人季迪英（CFA 持证人）兹此证明，本报告所表述的任何观点均准确地反映了本人个人对本报告所提及证券或发行人的观点。此

外，本人报酬的任何部分无论是在过去、现在及将来均未及不会与本报告中所表述的具体建议或观点直接或间接相关。

重要信息披露

香港分发的法律实体披露

华兴证券（香港）有限公司（“华兴证券（香港）”）获证券及期货事务监察委员会发牌从事证券交易、就证券提供意见及就机构融

资提供意见的受规管活动。华兴证券（香港）的地址为香港九龙柯士甸道西 1 号环球贸易广场 81 楼 8107-08 室。本报告在香港由华

兴证券（香港）负责分发。

在香港分发：本报告仅为业务涉及以主事人或代理人身份购买、出售或持有证券的专业投资者（定义见《香港证券及期货条例》（香

港法例第 571 章））撰写。专业投资者以外的任何人士并非本报告的预期披露对象，亦不应依赖本报告。有关本报告的所有相关事宜

及疑问，香港的专业投资者请直接联系华兴证券（香港）。

以下内容由华兴证券（香港）根据《证券及期货事务监察委员会持牌人或注册人操守准则》（“证监会操守准则”）第 16 段的规定

披露，下文以粗体字显示的术语与证监会操守准则第 16 段所定义者具有相同含义。您可登陆 www.sfc.hk 查阅证监会操守准则全

文：https://www.sfc.hk/en/。

分析师利益冲突

就撰写本报告的分析师而言，其报酬受多种因素影响，包括分析的质量和准确性、内部/客户反馈及公司的整体收入（包括投资银行

业务的收入）。本报告的分析师不会从特定投资银行交易的收入中获取报酬。

公司特定监管披露

在未来 3 个月，华兴资本预计因提供投资银行服务而从下列公司收取或有意向从该等公司收取报酬：美团（3690 HK）

华兴资本将其股票评级分为“买入”、“持有”及“卖出”。详情请见下文“股票评级和释义”及“行业评级及释义”。

股票评级和释义：公司评级:“买入”、“持有”和“卖出”评级的时间跨度为刊发初次覆盖评级或后续评级/标的公司发布目标价变

动报告起的 12-18 个月。以下为 2019 年 12 月 31 日更新的评级释义：

买入--标的公司股价的预期回报有望在初次覆盖评级或后续评级变动报告刊发日期起的上述指定期限内优于标的公司主要上市交易所

代表性的基准市场指数（如美国上市股票的标普 500 指数）。
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持有--标的公司的股价预期不会在上述指定期限较标的公司主要上市交易所代表性的基准市场指数（如美国上市股票的标普 500 指

数）出现较大增幅或降幅。

卖出--标公司股价的预期回报可能在初次覆盖评级或后续评级变动报告刊发日期起的上述指定期限逊于标的公司主要上市交易所代表

性的基准市场指数（如美国上市股票的标普 500 指数）。

暂未评级--华兴资本由于缺乏足够的基本面支撑或由于法律、监管或政策原因已暂停标的公司股票的评级及目标价（如适用）。过往

评级及目标价（如适用）不应再加以依赖。“未评级”不代表推荐意见或评级。

未覆盖--华兴资本尚未就其刊发研究报告的公司。

板块评级和释义：根据情况给予所覆盖板块“增持”、“中性”或“减持”评级，评级期间为报告刊发日期起 12-18 个月。截至

2019 年 1 月 19 日，各类评级的含义如下： 

增持--预期板块表现将优于相关市场。中性--预期板块表现将持平相关市场。减持--预期板块表现将逊于相关市场。

一般披露

本报告仅供机构投资者及认可投资者使用。如您并非本报告的预期接收者，务请即刻通知并将本报告直接交还华兴资本。

除了与华兴资本有关的披露，本报告的内容基于我们认为可靠的目前已公开的信息，但我们概不保证本报告所含信息的准确性、完整

性或新近度，华兴资本亦没有责任更新本报告所含观点或其它信息。本报告中的信息、观点、估算或预测均截至本报告的发表日期，

且可能在未经事先通知的情况下而予以调整。我们会适时地更新我们刊发的研究报告，但各种监管规定可能会阻止我们这样做。除了

一些定期出版的行业报告之外，大部分文件将视情况不定期刊发。

我们已与研究范围内相当多的公司建立起投资银行及其他业务关系。

我们的销售人员、交易员及其他专业人员可能会向我们的客户及自营交易部提供与本报告中的观点截然相反的口头或书面的市场评论

或交易策略。我们的资产管理部门和投资业务部门可能会作出与本报告中的建议或表达的观点不一致的投资决策。

本报告中署名的分析师可能已与包括华兴资本销售人员及交易员在内的我们的客户不时地展开讨论，或在本报告中讨论交易策略，其

中提及可能会对本报告讨论的股权证券的市场价格产生短期影响的推动因素或事件，该影响在方向上可能与分析师已发布的股票目标

价预期相反。任何此类交易策略都区别于且不影响分析师对于该股的基本评级，此类评级反映了某只股票相对于本报告描述的覆盖范

围内股票的回报潜力。

我们及我们的联属机构、高级职员、董事和雇员，不包括本报告中署名的分析师，可能不时地在本报告所提及的证券或衍生工具（如

有）中持有多头或空头头寸，担任上述证券或衍生工具的主事人，或买卖上述证券或衍生工具。

第三方演讲嘉宾（包括华兴资本的其它部门人员）在华兴资本组织的会议上所阐述的观点不一定反映研究团队的观点，也并非华兴资

本的正式观点。

本报告提及的任何第三方（包括销售人员、交易员及其他专业人员或彼等的家庭成员）可能会在报告提及的产品中持有头寸，与本报

告署名分析师的观点不一致。

本报告不构成任何证券或相关金融工具的出售要约或购买要约邀请。本报告中所讨论的证券及相关金融工具可能不具备在所有司法管

辖权区及/或面向所有类型的投资者分发或出售的资格。本报告仅供参考，不构成个人投资建议，也没有考虑到个别客户特殊的投资

目标、财务状况或需求。客户应考虑本报告中的任何意见或建议是否符合其特定状况，以及（若有必要）寻求专家的意见，包括税务

意见。
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本报告中提及的投资价格和价值以及这些投资带来的收入可能会出现波动。过往业绩对未来表现不具指导意义，无法保证未来回报，

投资者可能会损失本金。外汇汇率波动有可能对某些投资的价值或价格或这些投资带来的收入产生不良影响。

某些交易，包括牵涉期货、期权和其它衍生工具的交易，有很大的风险，因此并不适合所有投资者。投资者应当参阅从华兴资本销售

代表处取得的或通过访问 http://www.theocc.com/about/publications/character-risks.jsp 获取的当前期权披露文件。

对于包含多重期权买卖的期权策略结构产品，例如，期权差价结构产品，其交易成本可能较高。与交易相关的文件将根据要求提供。

所有研究报告均以电子出版物的形式刊登在我们的内部客户网站上并向所有客户同步提供。华兴资本不会将所有研究内容再次分发至

客户或第三方整合者，也不会对第三方整合者再次分发我方研究报告的行为负责。有关某特定证券的研究报告、模型或其它数据，请

联络您在华兴资本的销售代表。

未经华兴资本书面同意，不得重印或以任何形式再次分发本报告的任何部分。华兴资本明确禁止通过互联网或以其他方式再次分发本

报告，且不对第三方的再次分发行为承担责任。

© 2023.华兴资本.

华兴资本保留所有权利。未经华兴资本事先书面许可，不得出售、翻印或再次分发本报告或本报告的任何部分。
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       【转发声明】
本中文授权转发证券研究报告（以下简称“本报告”）对应的英文版本证券研究报告（以下简称“英文报告”）是由华兴证券

（香港）有限公司（以下简称为“华兴证券（香港）”）分析师以英文撰写并在香港发布，本报告是由华兴证券有限公司（以下简称

“本公司”或“华兴证券”）依据《证券基金经营机构使用香港机构证券投资咨询服务暂行规定》的有关要求，将转发许可范围内的

英文报告翻译成中文在内地发布。本公司已与华兴证券（香港）就授权转发此类报告之事达成协议，并根据《证券基金经营机构使用

香港机构证券投资咨询服务暂行规定》相关要求报送中国证券监督管理委员会派出机构备案。本公司并无义务在转发许可范围内转发

华兴证券（香港）发表的全部英文报告。

本公司已告知华兴证券（香港）分析师关于审慎使用陈述性事实信息的相关要求，但本公司对该等信息的准确性和完整性不作任

何保证，该等信息并未考虑到本报告接收人的具体投资目的、财务状况以及特定需求，仅供其参考之用，在任何情况下，本报告中的

信息或所表述的意见并不构成对任何人的投资建议，本报告的接收人须保持自身的独立判断。在任何情况下，本公司及其雇员不对任

何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任何责任。

本报告仅供本公司的特定授权客户使用，本公司对依法授权转发证券研究报告的内容和转发行为仅对本公司授权客户负责。本公

司不会因接收人收到本报告而视其为本公司客户。本公司并不对其他网站和各类媒体转载、摘编的本公司报告负责。

未经本公司事先书面许可，任何机构和个人均不得以任何形式翻版、复制或转载本报告的全部或部分，否则，本公司将保留追究

其法律责任的权利。

【审核声明】
本报告发布前已经过本公司证券分析师审核。负责审核的华兴证券分析师就本报告确认，本人具有中国证券业协会授予的证券投

资咨询执业资格并注册为证券分析师，确认以勤勉的职业态度，独立、客观地进行审核，并未因审核本报告得到直接或间接补偿。

【特别声明】
华兴证券（香港）有限公司（以下简称“华兴证券（香港）”）为华兴证券有限公司的关联方，其持有华兴证券有限公司控股股

东华兴金融服务（香港）有限公司 100%的股权，为华兴证券有限公司的间接控股股东。

注意：本中文授权转发证券研究报告（以下简称“本报告”）中，并未包含本公司转发机制未覆盖个股投资分析意见的相关内容

（如适用），以及受华兴证券（香港）有关授权协议约束无法转发的 ESG Scorecard 内容。同时，本报告未包含华兴证券（香港）

分析师撰写的原英文版本证券研究报告（以下简称“英文报告”）附录中关于在香港以外地区合法发布英文报告所需披露的分析师声

明、法律实体情况、特定国家及地区的情况、评级及投资银行服务的分布情况、目标公司过往的评级、股价、目标价等内容，并且本

报告与英文报告中由系统自动生成的数据可能存在不一致。此外，由于本报告转发过程中可能存在一定延时，华兴证券（香港）可能

已发布关于原英文报告更新版本的研究材料（根据相关法律法规，该等研究材料尚待翻译成中文并定稿）。

关于本次转发的中文报告，您可向华兴证券有限公司咨询以获取更多信息。

公司地址：上海市虹口区东大名路 1089 号北外滩来福士东塔 2301。

联系电话：400-156-8888


