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报告要点 

[Table_Summary]6月 3日，小米召开 2025年投资者日大会，在 2025Q1 财报卓越业绩的基础上，小米创始人

雷军与小米集团总裁卢伟冰对小米的高端化战略、新零售业态进行解读，小米的护城河在于小

米模式的内核，小米未来仍将锚定“芯片、AI、OS”筑牢硬核科技的三大基座，持续深耕底层

硬核技术赛道。通过软硬件融合，持续赋能人车家全生态。 
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[Table_Summary2] 事件描述 

6月 3日，小米召开 2025年投资者日大会，在 2025Q1财报卓越业绩的基础上，小米创始人

雷军与小米集团总裁卢伟冰对小米的高端化战略、新零售业态进行解读，小米的护城河在于小

米模式的内核，小米未来仍将锚定“芯片、AI、OS”筑牢硬核科技的三大基座，持续深耕底层

硬核技术赛道。通过软硬件融合，持续赋能人车家全生态。 

事件评论 

⚫ 智能手机与消费电子：全面进击，小米进入均衡发展年。根据小米集团合伙人、总裁卢伟

冰，2024年小米手机在中国市场净流入用户超 1300万，2020-2024五年间份额+5.3pct，

全市场领先。用户大幅净流入，小米智能手机业务快速增长，高端化成效凸显，全球发展

凸显潜力，目标全球 2亿部；2025Q1小米智能手机全球总销量 4180万台，同比+3.0%，

全球市占率 14.1%，同比提升 0.3pct；中国大陆销量 1330 万台，同比+40.0%，市占率

18.8%，时隔 10年重回第一；高端化方面，2025Q1小米手机均价 1210.5元，同比+5.7%，

且在中国大陆 4k-5k价格端份额达到 24.4%，位列第一；全球化方面，2025Q1小米在尼

日利亚市场份额达到 26.2%，较 2022Q1 的 5.4%大幅提高 20.8pct。生态再度进化，进

入均衡发展年；小米将 2024年定义为生态升级年，小米之家大陆门店数超过 15000家，

并定义 2025年为均衡发展年，计划小米之家大陆门店数达到 20000家。 

⚫ IoT业务：2025Q1公司 IoT与生活消费产品业务实现营业收入323亿元，同比增长58.7%，

毛利率为 25.2%，同比提升 5.4个百分点，收入与毛利率均创历史新高。大家电收入规模

实现翻倍以上增长，高端化战略初步见效。在智能大家电方面，2025Q1公司智能大家电

收入同比增长 113.9%，其中空调产品出货量超 110万台，同比增长超 65%，冰箱产品出

货量超 88万台，同比增长超 65%，洗衣机产品出货量超 74万台，同比增长超 100%。 

⚫ 汽车业务：亏损逐步收窄，人车家全生态助力高端化战略加速兑现。当前汽车业务主要以

SU7 系列车型为主，2025Q1 亏损额为 5 亿元，环比大幅收窄 50.2%。公司持续推进新

车型落地，YU7 车型预计于 7 月上市。YU7 延续 SU7 产品定位逻辑，兼顾美观、性能

等，具备极致性价比，有望再续爆款。伴随着 YU7落地，汽车业务进入强车型周期，规

模化效应持续摊薄期间费用投入。同时，公司持续加大渠道建设，持续提升门店效率，为

产品矩阵丰富提供交付基础。多举措并行，盈利能力进一步优化，汽车业务预计将在今年

第三到第四季度实现盈利。展望远期，伴随着汽车业务车型的不断完善，人车家全生态持

续丰富，小米高端化持续落地。 

⚫ 综合小米“人车家”生态全面推进，智能手机稳健增长，IoT大家电与汽车业务高速增长，

预计小米集团 25-27归母净利润分别为 423.9/557.5/700.8亿元，维持“买入”评级。 

 

风险提示 

1、汽车新产品销量不及预期； 

2、技术研发进展不及预期。 

 

 

公司基础数据 

[Table_BaseData]当前股价（HKD） 53.20 

注：股价为 2025年 6月 3日收盘价 

 

 

相关研究 

[Table_Report]•《业绩创历史新高，人车家全面突破》2025-06-

02 

•《玄戒 Yu7纵横开拓，品牌高端化迎来里程碑》

2025-05-23 

•《小米系列深度报告之二：汽车篇——新消费定

义高端豪华，方法论支撑车攀巅峰》2025-04-29 
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%% %%

%% %%

research.95579.com

2



 

 

请阅读最后评级说明和重要声明 3 / 5 

港股研究 | 公司点评 

风险提示 

1、汽车新产品销量不及预期：小米发布会发布 Yu7汽车新产品，汽车业务作为小米最

大的增长动能，若销量不及预期，则会对小米业绩增长造成较大影响。 

2、技术研发进展不及预期：小米发布了玄界 O1 芯片，若芯片性能或后续技术迭代进

展不及预期，则会对小米品牌高端化造成较大影响。 
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投资评级说明 

行业评级 报告发布日后的 12 个月内行业股票指数的涨跌幅相对同期相关证券市场代表性指数的涨跌幅为基准，投资建议的评

级标准为： 

 看    好： 相对表现优于同期相关证券市场代表性指数 

 中    性： 相对表现与同期相关证券市场代表性指数持平 

 看    淡： 相对表现弱于同期相关证券市场代表性指数 

公司评级 报告发布日后的 12个月内公司的涨跌幅相对同期相关证券市场代表性指数的涨跌幅为基准，投资建议的评级标准为： 

 买    入： 相对同期相关证券市场代表性指数涨幅大于 10% 

 增    持： 相对同期相关证券市场代表性指数涨幅在 5%～10%之间 

 中    性： 相对同期相关证券市场代表性指数涨幅在-5%～5%之间 

 减    持： 相对同期相关证券市场代表性指数涨幅小于-5% 

 无投资评级： 由于我们无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，致使

我们无法给出明确的投资评级。 

相关证券市场代表性指数说明：A 股市场以沪深 300 指数为基准；新三板市场以三板成指（针对协议转让标的）或三板做市指数

（针对做市转让标的）为基准；香港市场以恒生指数为基准。 

 

办公地址 
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Add /虹口区新建路 200号国华金融中心 B栋 22、23层 
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P.C /（100020） 

Add /深圳市福田区中心四路 1号嘉里建设广场 3期 36楼 

P.C /（518048） 
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分析师声明 

本报告署名分析师以勤勉的职业态度，独立、客观地出具本报告。分析逻辑基于作者的职业理解，本报告清晰准确地反映了作
者的研究观点。作者所得报酬的任何部分不曾与，不与，也不将与本报告中的具体推荐意见或观点而有直接或间接联系，特此声明。 

法律主体声明 

本报告由长江证券股份有限公司及/或其附属机构（以下简称「长江证券」或「本公司」）制作，由长江证券股份有限公司在中
华人民共和国大陆地区发行。长江证券股份有限公司具有中国证监会许可的投资咨询业务资格，经营证券业务许可证编号为：
10060000。本报告署名分析师所持中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格书编号已披露在报告首页的作者姓名旁。 

在遵守适用的法律法规情况下，本报告亦可能由长江证券经纪（香港）有限公司在香港地区发行。长江证券经纪（香港）有限
公司具有香港证券及期货事务监察委员会核准的“就证券提供意见”业务资格（第四类牌照的受监管活动），中央编号为：AXY608。
本报告作者所持香港证监会牌照的中央编号已披露在报告首页的作者姓名旁。 

其他声明 

本报告并非针对或意图发送、发布给在当地法律或监管规则下不允许该报告发送、发布的人员。本公司不会因接收人收到本报
告而视其为客户。本报告的信息均来源于公开资料，本公司对这些信息的准确性和完整性不作任何保证，也不保证所包含信息和建
议不发生任何变更。本报告内容的全部或部分均不构成投资建议。本报告所包含的观点、建议并未考虑报告接收人在财务状况、投
资目的、风险偏好等方面的具体情况，报告接收者应当独立评估本报告所含信息，基于自身投资目标、需求、市场机会、风险及其
他因素自主做出决策并自行承担投资风险。本公司已力求报告内容的客观、公正，但文中的观点、结论和建议仅供参考，不包含作
者对证券价格涨跌或市场走势的确定性判断。报告中的信息或意见并不构成所述证券的买卖出价或征价，投资者据此做出的任何投
资决策与本公司和作者无关。本研究报告并不构成本公司对购入、购买或认购证券的邀请或要约。本公司有可能会与本报告涉及的
公司进行投资银行业务或投资服务等其他业务(例如:配售代理、牵头经办人、保荐人、承销商或自营投资)。 

本报告所包含的观点及建议不适用于所有投资者，且并未考虑个别客户的特殊情况、目标或需要，不应被视为对特定客户关于
特定证券或金融工具的建议或策略。投资者不应以本报告取代其独立判断或仅依据本报告做出决策，并在需要时咨询专业意见。 

本报告所载的资料、意见及推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，本报告所指的证券或投资标的的价格、价值及投资收
入可升可跌，过往表现不应作为日后的表现依据；在不同时期，本公司可以发出其他与本报告所载信息不一致及有不同结论的报告；
本报告所反映研究人员的不同观点、见解及分析方法，并不代表本公司或其他附属机构的立场；本公司不保证本报告所含信息保持
在最新状态。同时，本公司对本报告所含信息可在不发出通知的情形下做出修改，投资者应当自行关注相应的更新或修改。本公司
及作者在自身所知情范围内，与本报告中所评价或推荐的证券不存在法律法规要求披露或采取限制、静默措施的利益冲突。 

本报告版权仅为本公司所有，本报告仅供意向收件人使用。未经书面许可，任何机构和个人不得以任何形式翻版、复制和发布
给其他机构及/或人士（无论整份和部分）。如引用须注明出处为本公司研究所，且不得对本报告进行有悖原意的引用、删节和修改。
刊载或者转发本证券研究报告或者摘要的，应当注明本报告的发布人和发布日期，提示使用证券研究报告的风险。本公司不为转发
人及/或其客户因使用本报告或报告载明的内容产生的直接或间接损失承担任何责任。未经授权刊载或者转发本报告的，本公司将
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