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指标说明 艺恩
endatc

艺人商业价值分类艺人商业价值释义

娱乐明星等级分类

关注热度 反映艺人在社交媒体热度表现及用户互动热
度表现，包括艺人社交热度和搜索热度 头部艺人 年度商业价值80分及以上

A类艺人
反映艺人作品影响力、口碑评价等，包括艺

年度商业价值65分到80分（不含80分】

专业热度 人知名度、美普度、发展度
B类艺人 年度商业价值55分到65分【不含65分】

商业价值
预测热度 反映明星的未来发展潜力，包括未来作品预测 C类艺人 年度商业价值55分以下（不含55分）

热度、最近作品口碑等、粉丝增长

带货 体育明星等级分类
通过明星的铁粉量和品牌商业合作相关数据综

影响力 合衡量明星的带货能力
头部艺人 年度商业价值65分及以上

A类艺人 年度商业价值50分到65分【不含65分】
代言人涵盖范围

B类艺人 年度商业价值40分到50分（不含50分）
代言人：凡是有代言身份的娱乐明星、电竞选手、体育运动员、网红/KOL等，涵盖品牌

代言人、全球代言人、亚太区代言人、品牌大使、品牌挚友等长期和短期代言人。 C类艺人 年度商业价值40分以下（不含40分）
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代言人营销市场趋势



艺恩商业价值：热播作品推动明星商业价值大幅提升
endata

明星商业价值方面，肖战、自鹿、迪丽热巴包揽TOP3，均有热门作品在播：翟潇间凭借在《难哄》《淮水竹亭》等作品中的出色表现圈粉无
数，商业价值大幅上涨。

2025年1-5月娱乐明星商业价值TOP1Q 2025年1-5月娱乐明星商业价值上升TOP10

6 排名 姓名 同比上升名次 热播作品

肖战 商业价值 成毅 商业价值
86.93 1

翟潇闻 ↑195
《了不起的曹萱”《树下有片红房子”

89.61 《难哄》《淮水竹亨》

2 7 2 杨旭文 ↑150 《狮城山海》《了不起的林干金》

白鹿 商业价值 虞书欣 商业价值 3 敖瑞鹏 ↑147 《白月梵星》《落花时节又逢君》

87.99 86.86

8

4 郑业成 ↑124 《念无双》《学心》
3

商业价值 商业价值 5 祝绪丹 ↑103 “了不起的曹萱萱》《乘风2025》
迪丽热巴 刘宇宁

87.71 86.34 6 刘浩存 ↑95 《想飞的女孩》《陷入我们的热恋》

4 9 7 贺峻霖 ↑91 《这是我的西游》《一路繁花》

杨紫 商业价值 博 商业价值
87.22 85.92 8 景甜 190 《似锦》

5 10 6 吴宣仪 ↑60 《五福临门》《淮水竹亨”《乘风2025"

赵丽颖 商业价值
王鹤棣 商业价值 10 王子奇 ↑58

《榜上佳婚》《余之上》《想去你的
87.10

85.55
2025"

source：艺恩营销智库；数据统计周期为2025.1.1-2025.5.25；
注：上升榜仅统计商业价值TOP100明呈
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艺恩大盘：代言人市场继续回暖，商业/服务行业、美护代言人数涨幅超30%
endato

+代言人市场持续回暖，2025年1-5月代言人数量、品牌数量分别同比增长5.4%、1.4%；

：2025年1-5月美妆护肤行业代言人数量同比上涨近35%，超越服饰品牌成为官宣代言人最多的行业。商业/服务型行业品牌代言人数量涨幅最

高，同比增长38.5%。
2025年1-5月份官宣代言人数量占比TOP3行业

2025年1-5月 2025年1-5月 美妆护肤 服装配饰 食饮

20.3% 16.0% 13.5%官宣代言人 官宣品牌数

590位 679个
2025年1-5月份官宣代言人数量同比增速TOP3行业

同比增长 同比增长
商业/服务 美妆护肤 互联网

5.4% 1.6%
38.5%1 34.9% t 30.0%1

source：艺恩营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25;
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艺恩圈层：演员、歌手、偶像依然占据主要代言市场，且快速增长
endata

2025年1-5月份娱乐圈层来看，影视演员，、音乐人、偶像艺人的新增官宣代言人数和代言品牌数量居于圈层前三，且均呈现正向增长。电

竞圈层代言人数虽增幅不大，但代言的品牌数量大幅增长，电竞选手代言价值得以凸显。

虚拟偶像在代言市场消声，2025年1-5月份未发现虚拟偶像代言品牌。

2025年1-5月各圈层新增官宣代言人数量及代言品牌数量

800 80%

600
40%

0%

400

-40%

200
-80%

0 -120%

娱乐i 娱乐！！ 娱乐!

体

网红/KOL

娱乐1综艺主持

电竞
娱乐!

娱乐1脱口秀

娱乐-相声高副刷

娱乐1
虚拟育

影视

偶像饭圈

音乐 时尚 舞蹈 偶像

代言人数量代言品牌数量一一代言人数量-同比 代言品牌数量-同比

source：艺恩营销智库，2025.1.1-2025.5.25；



艺恩观察1：品牌“追热”不停，明星作品热播期间新商务合作明显增多
endata

《永夜星河》《五福临门》《淮水竹亭》等作品的热播让丁禹兮、黄子弘凡、李昀锐、孟子义等青年明星热度大涨，品牌代言接憧而至。

在降本增效持续成为品牌策略背景下，除头部明星非代言人身份不合作外，与中腰部的热播剧明星多以短期代言身份进行合作。

2025年1-5月代言数量9个及以上明星榜及代言身份分布

排序 明星 代言数量
代言品牌数量9个及以上合作身份分布

丁禹兮 3 孟子义 12

代言数量：14
5 张康乐 11

头部明星

5 祝绪丹 11 A类明星

王安宇 10

8
B类明星

陈哲远 6

付航 6
C类明星

黄子弘凡 李昀锐 8 贾乃亮 6

代言数量：14 代言数量：12
8

■品牌代言人■其他代言身份
檀健次 6

source:艺恩营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25;
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艺恩观察2：非奥运年体育代言人数量同比走低，但头部体育明星走向主流
endato

体育赛事热潮褪去引发体育运动员代言数量和代言品牌数量大幅下降，其中代言人数量同比下降31%。

值得注意的是，头部体育明星代言品牌数量大涨，同比增长1倍，且代言身份为品牌代言人的占比快速上涨。头部体育代言人走向主流。

2025年1-5月新增官宣体育代言人 头部体育明星代言品牌数量

“品牌代言人”身

份占比66.7%

数量60个 "品牌代言人”身

份占比46.7% 30 

31% 同比减少 15 代言品牌数量同比

+100%

2024年1-5月 2025年1-5月

source:艺恩营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25;
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艺恩观察3：头部体育明星代言效果身一流水准，多个代言社媒互动量超千万
endata

相比过往体育明星更多提供国民形象价值外，当下体育明星的代言社媒影响力和消费转化力展现出超强能力，其中官宣代言一个月内，孙

颖莎为多人代言品牌贡献超于万的社媒互动量，王楚钦为优时颜贡献近80%的社媒声量。

头部体育明星代言品牌数量 2025年1-5月份代言数量前5的体育明星官宣后1个月代言效果

TOP5
100%

社
90% 媒

孙颖莎
80% 声

量 王楚钦X优时颜
70% 贡 孙颖莎X半亩花田

60% 献
王楚钦

50%
率

40%

30%

樊振东 20%

10%

0%

郑钦文 10%

20% 社媒互动总量（万）

200 0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

苏炳添 气泡大小代表代言人为品牌带来的社媒总声量， 气泡越大总声量越高

孙颖莎 1王楚钦 樊振东 苏炳添 郑钦文
source艺恩营销智库，2025.1.1-2025.5.25；
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艺恩观察4：明星代言品牌团跨界互动成就多赢局面
endato

孙颖莎代言品牌团跨界互动赢得好感，如赛事举办期间高露洁和理肤泉共同为其线下应援、各代言品牌在网上互动“团建”获得较高互动量。

孙颖莎代言品牌联合互动，品牌官方微博互动量均过万，营造高声量、提升消费者好感度

RaintColgate w

5-11 19.22 .k:i 8I5N(l8

S-14 17:20 +/ 0XF9 R8/9/4 用户评论原声
WTTER象日第 XPOb [tE] !

小高与要arocheposayB8s，#件亮要！ k, o,
正好[]量正会开险!

Oo /8s, %, Ees  31 日- 4月9 日, 90PPO1275多A5, 895

盒一个 RM9, 9TS得EEE OPPOWth X2 M BRTU,a

Pad4FOPO美e，4CFPo在

丫有一种颖莎在外征战，六宫祥和椒
WatchX2NirisMrCFCT 房静好的感觉

5-4 1I4.9. CPO TndXX Lte 29I 丫梦幻联动，祝孙颖莎多哈比赛顺利

C 146 = 1228  27) 丫哈哈哈，团结就是力量

Rlarocheposay + 丫这都是我莎的后宫佳丽呵

丫小欧等我吃完肯德基就吃麦片减肥
 -043 436  

丫莎莎的和谐商务天团

√除了车打算换车再买，其他都买

BIAOCA( 4EITKTEO.CS

了，有些还打算一直回购！孙颖莎

在哪，爱就在哪
[ 1237 [,9 1319 心, 1.5

代言品牌线下联合应援
丫活该欧泡栋挣钱

代言品牌联名 代言品牌评论区互动“团建”
丫莎莎的个代都好和谐呀[心]看得人心

“孙颖莎X高露洁X理肤泉”相关内容 "孙颖莎XOPPO”X官方互动任一品牌相关内容 暖暖
比赛期间社媒总互动量：7.5万+ 近2月社媒总互动量：10万+

source：艺总营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25
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艺恩观察5：农历蛇年，《新白娘子传奇》主演代言数量激增
endata

2025年为传统农历蛇年，《新白娘子传奇》作为讲述白蛇的国民级IP，其主演赵雅芝和叶童在Q1分别新增3个和4个短期代言，随着春

节的落幕，两人在第二季度暂无新代言官宣。

2025年1-5月赵雅芝&叶童官宣多个短期代言

E
人咀笑自然关 品牌：品牌： 品牌：

茶百道 ERNOLASZLO奥伦纳素
DAISYSKY雏菊的天空

代言身份： 代言身份：
代言身份：

新春欢庆大使 品牌挚友 推荐大使

官宣月份： 官宣月份：
官宣月份：

■好好自
2025年1月 2025年1月

2025年3月

品牌： 正式官宣 品牌： 品牌：
伊利 +直播时周2025年1月6号

贝因美 爷爷不泡茶
代言身份： 代言身份： 代言身份：
年礼推荐官 全家滋补推荐官 樱花大使
官宣月份： 官宣月份： 我最美 官宣月份：
2025年1月

2025年1月 2025年3月

source：艺思营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25; 12



艺恩观察6：品牌代言人选择向腰尾部倾斜，腰尾部代言人占比上涨近8%
endato

2025年1-5月，腰尾部代言人数量及占比上涨，占比增长近8个百分点。

腰尾部明星圈层分布较为广泛，但仍以影视明星代言品牌数量最多。代言身份方面，多以品牌大使、品牌挚友等短期合作为主，

1-5月不同商业价值的代言人代言品牌数量占 2025年1-5月，新增官宣代言的B&C类明星分布于各个圈层
比

其中娱乐影视明星获得最多品牌代言（占比58%）

?B类及C类明星代言品牌数量占比+7.8%

B&C类明星代言身份为其他
2025年1-5月 1.79% 30.13% 26.46% 31.62% 身份的占比79.4%

品牌代言人■其他身份

2024年1-5月 12.66% 37.10% 24.35% 25.89%

综
■头部明星■A类明星■B类明星■C类明星

品牌代言人包含品牌代言人、全球代言人、亚太代言人、中华区代言人等e中含有“代言人”三个字的；

source：艺营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25; 其他身份包含品牌大使、品牌挚友等tite中不含“代言人”三个字的： 13



艺恩观察7：搭建“代言人矩阵”的品牌数量持续增长
endatc

·新增官宣1位代言人的品牌依然是主流，品牌数量占比达67.7%。

，但值得注意的是，新增官宣2位及以上代言的品牌数量持续增长，其中淘宝、天猫OPPO更是分别新增20、16和13个代言人。

1-5月品牌代言人数量分布 1-5月新增官宣代言人数量>11的品牌

TOP1新增官宣2个及以上代言人的品牌数量占比上涨5.3%，其中官 淘宝 新增官宣20个代言人

宣2个代言人的品牌数量占比增长最多，达4.2% 品牌代言人title0位

Taobao 其他title20位：陈都灵、林更新等

2025年1-5月 67.7% 18.4% 11.2%

TOP2 TOP3天猫 oddo

新增官宣16个代言人 新增官宣13个代言
2024年1-5月 73.1% 14.2%10.5% 人

品牌代言人0位 品牌代言人1位：孙颖莎

其他代言身份16位：王安宇、敖瑞 其他代言身份12位：章若楠等

1个■2个■3-5个■6-11个■12个及以上 朋等

source：艺总营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25 14



艺恩观察8：短剧演员新势力“登堂入室”，广告、杂志拍不停....
endato

微短剧热播为短剧演员带来巨大流量的同时，吸引了更多品牌的关注，2025年1-5月份超15个品牌与十多位短剧演员进行了商务合作。

合作身份方面，以较为灵活可控的品牌挚友、推荐官等短期合作为主。新势力能否打爆市场仍需观察。

典型短剧演员代言情况

2025年1-5月，官宣代言的短剧演员数量
曾辉

10位+ 官宣代言品牌数量：2个

代言品牌：小奥汀LittleOndine

（品牌星推荐官】，天猫Tmall（天猎

618福利官】

2025年1-5月，官宣代言人是短剧演员的
柯淳

品牌数量
官宣代言品牌数量：3个 申浩男

15个+
代言品牌： 官宣代言品牌数量：2个

FunnyElves方里（品牌挚友】 代言品牌：Roye若也（品牌星推

涉及食饮、美护、互联网、家电等多个品类 满辣明（代言人） 官】、TOMMARK唐魅可（星推荐

乡乡嘴（味柯学家} 官)

50urce：艺营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25;



芝恩

02
情绪红利下
代言人营销新玩法儿



艺恩01当代年轻人“随地大小累”成为常见精神状态
endata

上班累、放假类、出去玩累、甚至刚睡醒就累，“累累累”仿佛成为当代人的精神常态，近半年大量关于“累”的内容冲上社媒热搜，

相关作品数超干万，互动量更是超20亿。还衍生出“随地大小累”“累点低”“低能量人群”等网络热梗。

“工作累、放假累、过节累，累累累......”成为当代年轻人日常精神状态
近半年“累”相关话题社媒

社媒热门话题

互动总量 为什么有人活力满满有人一助就累

累点低成为年轻人社交的免责声明 猫狗返工精神状态belike

20亿+
总感觉累不是因为你偿

为什么有时会感觉做什么都很累总感觉累是一身班味儿的来源
明明没做什么却总觉得累上班最累的是情绪劳动

为什么周末休息了两天还感觉累
有一种累叫精神能量太低了

作品总数 有一种劳动叫情绪劳动

1190万+
上班心好累到底是在累什么 国庆第七天随地大小累

上班一天最累的是情绪 年轻人过节比加班还累

source：艺总营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25;
17



艺恩O1亚朵星球X鸟鸟共同演绎低精力人群情绪状态，与用户实现情感共振
endatc

亚朵星球与鸟鸟的共创文案，由对“懒人哲学”的核心思考开始，以双关语“这被子会打理好自己”切入呼应产品卖点，产品

特点凸显巧妙，并得到消费者高度认可。

家纺品牌亚朵星球X高敏内向脱口秀演员鸟鸟案例 用户评论原声

广告精准捕捉“累点低”网络情绪 代言人形象高度契合

亚朵我说你真的选对人了
“经常什么都不干就很累，有时候 这代言人找的真是神来之笔，恰如其分

一醒来就已经累了，只能再闭一会儿眼睛。 好适合鸟鸟的气质
最后起床，纯粹是饿的不行了，再不起床

精准捕捉用户情绪
就要长眠了。”短短一句话尽显当代年轻 虽然这是个广告，但感觉很准确的形容了我的现状
人精神状态，迅速与观众达成情感共鸣， 太过分啦，写的这么像我
进而引出“懒人哲学”：人们不必过度追 百万文案，亚朵你小子怪识货的，找鸟鸟算你拘若了

求雄心壮志，而是可以享受当下的舒适与 成功种草
惬意，正如无需套被套也可以保持舒适和 链接在哪？我要买！
整洁的能“自我打理”的被子一样。自然 好高级的广告，不愧是鸟鸟！已被种草，下次就买这

凸显亚朵星球被子的舒适治愈特点，牢牢 被子！

主抓用户需求心理。 鸟鸟太牛了，看完是哀的想立马买的程度！

source：艺思营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25 18



艺恩02“回忆杀”“青春记忆”情感营销点燃粉丝消费热情
endato

以“周同学”二次元P为核心，通过演唱会机器人商店销售限量手办、巨型雕塑打卡点，将粉丝对周杰伦的崇拜情绪转化为实

体消费，同时联动《周游记3》综艺IP，以“回忆杀+新内容”激活全年龄段用户情怀。

周杰伦2025“嘉年华”世界巡回演唱会
周杰伦2025“嘉年华”三亚演唱会

衍生品单日销售量破百万

为期3天的演唱会共吸引15万+人次参与

“周同学”运营方巨星传奇，2024年IP创造

及运营业务板块实现营业收入3.14亿元
粉丝排队购买“周同学”周边奔赴青春回忆

数万粉丝不仅为音乐而来，他门争相购买限量周边，为的是 同比增长65.1%

一场集体的青春回忆与情感共鸣，



艺恩O3从“标签化叙事”到“共情共鸣”，女性营销从宏观走向平凡个体
endata

2025年三八妇女节，不管是vivo从个体入手帮助找回“她的名字”，还是巴黎欧莱雅关于女性成长的广告片，又到丸美的关注自我、

伊利打破称呼偏见品牌与代言人广告营销弃过往“大女主”等标签化叙事逻辑，转而向共情平凡人生叙事。

巴黎欧莱雅《没关系，每一步都值得》 丸美携手杨紫【置顶自己】 伊利+庆奶，让“她”称呼成为称赞

L'OREAL
MARUBI儿M

这是一场关于女性成长的

雪她的称呼叙事。广告片结合三位女

艺人生活或工作场景，鼓

置顽一的己励女性肯定自己人生的每

步都位得 一步。打破“大女主”叙
事束缚，接纳自己不完美

“你置顶了什么？恋爱、孩子、工作？为什

么不是自己。”丸美携手杨紫与女性共同探

讨生命态度和自我优先价值认知。
伊利从网络热词“庆奶”切入，用真实打破隐

主话题：#没关系每一步都值得
藏在日常用语中的性别偏见，让“妈”“奶“

社媒阅读量：3亿+ 相关话题社媒声量：35万+ “姨”“姐”“妹”成为女性拥有“超绝生命

社媒互动量：460万+ 相关话题社媒互动量：1100万+
力”的代名词

50urce:艺营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25; 20



艺恩04有时候“输”也可以是“赢”，赛事虐粉反向提升代言品牌好感度
endata

过往品牌对体育明星的选择与宣发时间多以夺冠者和夺冠时刻为主，但近年汰渍和高露洁选择了不同时刻，营销创意主要通过陪伴、支

持、相信传递对代言人的支持，同时输出产品特点，与众不同反向营销收获亮眼营销效果。

高露洁×孙颖莎营销案例 汰渍X孙颖莎营销案例

2025年2月23日，孙颖莎在2025年亚乒联盟亚洲杯决赛获得亚军，负面 2024年8月3日巴聚奥运会女子乒乓球决赛，孙颖莎女单失利后，面对大

真论激发球迷支持热情。2月24日上年，高露洁官宣孙颖莎为品牌代言个 量负面舆论，汰渍发出“全力以赴，未来可期”“持续助力”等字眼的

并打出“再起新的征途”、“以笑容迎接未来”等字眼的文案，获得球迷 营销文案，将品牌好感度直接拉满，

情感认同，创造3分钟全平台现货售的亮眼表现。 用户评论原声

达清查
首狂东冲楼 刚刚去考古了一下汰渍的wb发现

RaiColgrte W

24 10:0e .138 Phcrs 1 见证笑客力量
感油可与支特

全力以趾，末来可期 真的很好哭尤其是女单结束当天
@引颖蒸莎更加治！改透特携读时力莎萝迎接按下
来的每一场据战！

孙颗莎加油汰清抵你共
在当时那样的环境下力挺莎莎肯

定莎莎，以后洗衣液，了

3m售智

全力以趣
丫真的好真诚不会想若纯薄球迷

√是的！当时看见就去买了非常感动

TOP1 TOP1 TOP1 丫真的很很感动，汰渍挺莎莎，我们

挺汰渍

source：艺恩营销智库，2024.1.1-2024.5.25&2025.1.1-2025.5.25; 21
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