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一、报告摘要

5 月，消费市场在“五一”假期效应和政策红利持续释放的双重驱动下展现

强劲活力。线上消费方面，电商平台延续创新服务模式，京东母婴品类通过供应

链优化实现订单量同比增长 18.6%，拼多多"千亿补贴"覆盖农产品类目带动下沉

市场消费升级。

服务消费领域呈现爆发式增长，全国重点餐饮企业销售额同比提升 8.7%。

交通出行方面，高德 AI 导航智能体覆盖全国 78%高速路段，通过动态路线规划

降低拥堵时长 26%，滴滴海外包车服务拓展至 26 个国际城市。值得注意的是，

消费投诉响应机制同步升级，全国 12315 平台假日期间投诉处理时效缩短至 4.2

小时，消费者满意度指数环比提升 1.3 个百分点。

在此背景下，2025 年 6 月 5 日，依据国内知名网络消费纠纷调解平台“电

诉宝”（315.100EC.CN）5 月受理的全国 101 家互联网消费平台纠纷大量案例数

据发布《2025 年 5 月中国电商平台用户投诉数据报告》，分析 5 月电商平台用

户投诉数据，窥见当前电商平台消费者困境。

在《2025 年 5 月全国消费评级榜》中：获“建议下单”的有：转转、美团、

去哪儿 3家；获“谨慎下单”评级的有：京东、抖音、智行 3家；获“不建议下

单”的有：小红书、走着瞧旅行、拼多多 3家；获“不予评级”的有：饿了么、

淘宝、1688、天猫、闲鱼、快手、抖店、微信、微信小程序购、微店 10 家。

二、整体数据

（一）投诉问题类型分布

据“电诉宝”显示，2025 年 5 月全国网络消费投诉问题类型 TOP10 中，退

款问题占比高达 17.46%，其余问题类型依次为任意仅退款（15.23%）、商品质

量（8.73%）、其他（8.15%）、售后服务（8.59%）、过度维护消费者（5.82%）、
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网络欺诈（4.66%）、扣押保证金（4.46%）、任意罚款（4.07%）、网络售假（3.79%）。

（二）投诉地区分布

5 月“电诉宝”受理投诉用户聚集地区 TOP10 依次为广东省（22.114%）、

山东省（7.953%）、浙江省（7.662%）、江苏省（5.820%）、河北省（5.723%）、

河南省（4.947%）、北京市（4.559%）、安徽省（3.686%）、上海市（3.395%）、

江西省（3.395%）。
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（三）投诉用户性别分布

据“电诉宝”显示，5月男性用户投诉比例为 70.71%，女性用户投诉比例为

29.29%。
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（四）投诉金额区间分布

据“电诉宝”显示，5月投诉金额分布主要集中在 0-5 万（35.597%）、0-100

元（16.392%）、100-500 元（15.034%）、未选择金额（10.281%）、1000 元-5000

元（8.050%）、500-1000 元（5.141%）、10000 元以上（3.880%）、5000-10000

元（3.783%）、5-10 万（1.261%）、10-20 万（0.291%）、20-50 万（0.194%）、

100 万以上（0.097%）。

三、评级数据与典型案例

在报告公布的《2025 年 5 月全国网络消费评级榜》中：获“建议下单”的

有：转转、美团、去哪儿 3家；获“谨慎下单”评级的有：京东、抖音、智行 3

家；获“不建议下单”的有：小红书、走着瞧旅行、拼多多 3家；获“不予评级”

的有：饿了么、淘宝、1688、天猫、闲鱼、快手、抖店、微信、微信小程序购、

微店 10 家。
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（一）数字零售数据与十大典型案例

数字零售消费评级榜：

在 2025 年 5 月全国数字零售评级榜中：获“建议下单”的有：转转 1家；
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获“谨慎下单”评级的有：抖音等 2 家；获“不建议下单”的有：小红书等 2

家；获“不予评级”的有：淘宝、天猫、闲鱼、快手、抖店、微店 6家。

数字零售上榜平台有 34 家：

投诉量 TOP10 依次为：拼多多、抖音、淘宝、京东、快手、闲鱼、小红书、

微店、天猫、转转；

排在第 11-20 名的是：书店、阿里巴巴、微信视频号、万表网、苏宁易购、

唯品会、红布林、微拍堂、孔夫子旧书网、蜂享家；
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排在第 21-30 名的是：盒马、途虎养车、拍机堂、必要、二三良作、荣耀商

城、花礼网、淘特、交易猫、美团优选；

排在第 31-34 名的是：店宝宝、网易严选、哔哩哟、蘑菇街。

在数字零售消费领域，据“电诉宝”受理用户维权案例，我们从中选取十大

典型投诉案例，涉及抖音、小红书、花礼网、蘑菇街、蜂享家、万表网、快手、

苏宁易购、盒马、微拍堂。
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【案例一】用户投诉“抖音”任意仅退款，侵犯商家权益

5 月 31 日，山东省谭先生向“电诉宝”投诉称，他于 2025 年 5 月 30 日在

抖音平台遭遇了一起不合理的"仅退款"订单纠纷。根据订单内容，买家购买四条

金鱼，商家额外赠送一条备损鱼，实际共发出五条鱼。买家收货后反馈有一条鱼

死亡（备损鱼本不应赔付），其余四条鱼存活良好，但买家仍申请全额仅退款。

平台初次仲裁支持商家后，买家再次申请仅退款，系统自动通过。

谭先生强调，活体金鱼交易具有特殊性，平台明确规定鱼只问题需在签收

24 小时内反馈。此次纠纷中，买家收货后养殖数日导致鱼只死亡，却以"不退款

就投诉"要挟。平台最终以"商品违规"为由支持买家，导致商家钱货两空。

谭先生提出两点诉求：其一，追回 99.8 元经济损失；其二，建议平台根据

订单具体情况公平处理退款，合理诉求应予支持，但对明显不合理的仅退款申请

应予以驳回。他认为当前处理方式严重影响了商家的正常经营。

【案例二】“小红书”被指笔记推广实际转化率低 虚假宣传

5月 27 日，上海市张女士向电诉宝投诉称，张女士反映，她于 2025 年 5 月

26 日 09:04 在小红书平台购买了薯条推广服务，订单宣传称推广笔记的预估点

赞收藏转化量为 5-60 个，但实际效果与宣传严重不符。
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张女士表示，购买后等待多时仍未达到预期效果，咨询客服后被告知需等待

推广完全结束。然而，在推广过程中，她发现资金不断被扣除，最终实际转化量

仅为 1次，80 元的推广费用几乎毫无效果。

她认为小红书存在虚假宣传行为，并投诉平台态度恶劣，拒绝退款，仅以优

惠券搪塞，要求她接受这一结果。张女士保留了与客服的全部通话录音，并指出

客服处理态度敷衍，未能认真解决问题。

【案例三】用户投诉“花礼网”拒绝用户合理退款需求

5月 10 日，山东省的胡女士向“电诉宝”投诉称她于 2025 年 5 月 9 日在花

礼网购买鲜花，但商家未按约定发货。次日（5月 10 日）早上 8 点前，她提出

退款申请，但平台拒绝全额退款，要求扣除 40 元“花材费”才同意退剩余款项。

胡女士对此表示不满，认为商家未履行发货义务却强行扣费不合理，坚持要求全

额退款。

她强调，自己在下单后不到 24 小时内申请取消订单，商家未产生实际配送

成本，因此不应收取任何费用。目前双方协商未果，胡女士希望平台介入处理，

维护消费者权益，退还全部支付金额。

接到该用户投诉后，我们第一时间将投诉案件移交该平台相关人员，对此，

途虎养车平台反馈称：您好，很抱歉给您带来不好的体验，您反馈的信息我们已

经收到，请您保持电话畅通，途虎客服会尽快与您联系，感谢支持。

【案例四】用户投诉“蘑菇街”引导顾客进行返购任务且拒绝退款

5 月 25 日，福建省邓先生向电诉宝投诉称，他于 2025 年 2 月 25 日在蘑菇

街平台参与了一项"返购任务"。据其描述，平台客服在介绍该任务时未明确告知

具体要求，且相关条款被设置得不易察觉。在客服引导下完成操作后，邓先生因

个人原因希望中止任务并申请退款，但客服拒绝退还本金。
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邓先生质疑平台存在诱导消费行为，认为客服未尽到充分告知义务，导致其

在不知情的情况下参与活动。目前，他要求蘑菇街退还参与任务的本金，并希望

平台规范活动规则说明流程，避免类似争议发生。平台方至今未就退款诉求给出

满意解决方案。

【案例五】“蜂享家”平台派发二手商品涉嫌恶意欺诈

5 月 24 日，陕西省王女士向“电诉宝”投诉称其于 2025 年 5 月 16 日在蜂

享家平台的阿玛尼会场购买了一款阿玛尼满天星手表，并于 5月 19 日收到货物。

然而，她发现商品存在严重的质量问题，且明显是已被拆封使用过的二手商品，

并非全新。她当即要求换货。

5 月 20 日早上，平台显示换货已完成并关闭了订单，但王女士查询物流记

录发现，该换货订单的配送地址位于杭州，而非她的收货地址。她致电配送快递

员并录音，对方明确表示货物是送往杭州，并未送错。王女士随即向平台反馈此

情况，提供了相关截图和录音证据，但截至当晚 8点，平台仍未给予任何回复或

解决方案。

王女士对此极为不满，认为平台故意拖延、推诿责任，拒绝提供官方客服或

商家联系方式。她要求严肃处理此事，并主张十倍赔偿。她强调，购买时已多次

叮嘱商家确保商品全新，换货时也反复要求严格检查，但结果仍令人失望。她坚

持不退款，要求平台归还其手表，并表示绝不会妥协。

由于王女士刚生产不久，行动不便，希望相关部门能协助解决此事，维护其

合法权益。

【案例六】用户投诉“万表网”未按约定发货且拒绝退款

5 月 28 日，广东省邝先生向“电诉宝”投诉称其于 2025 年 5 月 16 日在万

表网购买了一款泰格豪雅腕表，支付金额为 5388 元。5月 21 日，平台通知该腕

表存在质量问题，并提出换货方案，但邝先生拒绝换货，要求取消订单并全额退

款。然而，平台告知退款需等待 15 个工作日才能到账。



13

邝先生认为，15 个工作日的退款周期属于不合理拖延，涉嫌侵害消费者合

法权益。根据《消费者权益保护法》及相关规定，经营者应在消费者提出退款要

求后及时办理退款，而非设置过长等待期变相占用消费者资金。

【案例七】“快手”平台被指不合理罚款无法律依据

5 月 27 日，山东省的曹先生向电诉宝投诉称，他在 2025 年 5 月 26 日遭遇

了快手平台的不合理罚款，金额高达 1600 元。尽管他两次提出申诉，但均被平

台驳回。平台认定其商品类目错放违规，但曹先生坚称自己并未违规，并质疑罚

款金额的合理性。他表示，平台未能提供任何有效凭证，仅凭主观判断就随意处

罚，导致他遭受了财产和精神上的双重损失。

曹先生强烈要求快手平台退还 1600 元罚金，并指出自己作为小电商，一个

月收入可能都达不到 1600 元，每件商品的利润仅 3到 5元。他提到，平台罚款

已不是首次，且罚款金额呈翻倍增长趋势，这种不合理的处罚方式让他难以接受。

他质疑平台是否有法律依据支持其罚款行为，还是仅凭内部规定随意处罚。

最后，曹先生希望通过电诉宝平台为自己及其他商家讨回公道，呼吁相关部

门介入调查，维护商家的合法权益。

【案例八】用户投诉“苏宁易购”拒退押金 无人处理

5月 12 日，湖北省杜先生向“电诉宝”投诉称他于 2021 年在苏宁易购平台

开设网店经营服饰，后因品牌问题关闭店铺，并按照平台规定办理了退还押金的

手续。然而，截至投诉时，苏宁易购仍未退还其 1万元押金。杜先生多次联系平

台地方经理，对方均以“总部未审批”“资金不足”为由推脱。期间，他曾向市

场监督管理局等部门求助，但问题仍未得到解决。

杜先生所在公司也表示，他们同样遭遇了押金迟迟未退的情况，尽管已履行

全部退押流程，但苏宁易购始终以各种理由拖延退款。他们希望相关部门或消费

者权益保护平台能介入协调，督促苏宁易购尽快退还押金，维护商家的合法权益。
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【案例九】“盒马”被指无故封禁会员账号 拒绝提供合理解释

5月 4日，上海市的刘女士向“电诉宝”投诉称其于 2025 年 4 月 28 日晚间

在盒马 APP 购物时，系统提示“账户异常，无法下单”。次日凌晨，她联系淘宝

客服，但对方未能查明原因，仅建议她工作日咨询盒马客服。

4月 30 日，刘女士两次致电盒马客服（9510217），却得到矛盾答复：客服

A坚称账户“状态正常”，归咎于“系统或网络问题”，建议 7天后再试；客服

B同样否认异常，仅建议删除 APP 收件人信息后重试。直至淘宝客服回电，刘女

士才被告知账号已于 4月 28 日上午 11 点被封禁 15 天，理由为“滥用权益”，

但未提供具体违规证据。

刘女士质疑盒马客服蓄意隐瞒封禁事实，且“滥用权益”的判定缺乏透明

度，要求盒马公开封禁依据并整改客服流程。

【案例十】用户投诉“微拍堂”涉嫌欺诈消费者且平台不作为

5月 18 日，广东省陈先生向“电诉宝”投诉称，他在“微拍堂”平台的“卖

宠物龟的姑娘”商家处购买了一只标称为“头盔泥龟”的乌龟，但收货后发现实

际收到的是一只“红面蛋龟”。由于两种龟在幼苗阶段外观相似，普通消费者难

以辨别，但“头盔泥龟”的市场价格远高于“红面蛋龟”。陈先生认为商家存在

虚假宣传或发错货的情况，遂要求退货退款，但商家坚称所售商品与展示图片一

致，拒绝退款。

随后，陈先生向“微拍堂”平台投诉，平台回应称商家发出的乌龟与展示图

片相符，并表示平台无法对龟的品种进行专业鉴定。陈先生提出可委托专业机构

出具鉴定报告，并承诺若鉴定结果为“红面蛋龟”，商家应承担鉴定费用并退货

退款。然而，平台以“鉴定过于专业，无法判断”为由，最终判定商家行为合理，

无需担责。

陈先生对此处理结果表示不满，认为平台未尽到监管责任，纵容不良商家侵

害消费者权益。他希望能通过相关部门介入调查，维护自身合法权益，并要求平
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台及商家承担相应责任，同时加强对类似商家的监管，避免其他消费者受骗。

（一）数字生活数据与十大典型案例

数字生活消费评级榜：

在 2025 年 4 月全国数字生活评级榜中：获“建议下单”的有：美团、去哪

儿 2家；获“谨慎下单”评级的有：智行 1家；获“不建议下单”的有：饿了么

1家；获“不予评级”的有：走着瞧旅行 1家。

数字生活上榜平台有 18 家：

投诉量 TOP10 依次为：美团、去哪、智行、饿了么、走着瞧旅行、Boss 直

聘、飞猪、携程、大麦网、万师傅。

排在第 11-18 名的是：鲁班到家、智联招聘、猫眼电影、同程旅行、58 同

城、畅游、21cake、票牛。
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在数字生活消费领域，据“电诉宝”受理用户维权案例，我们从中选取十大

典型投诉案例，涉及走着瞧旅行、飞猪、智行、大麦网、智联招聘、boss 直聘、

畅游、万师傅、鲁班到家、票牛。
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【案例一】用户投诉“走着瞧旅行”不退款 无人处理

5 月 4 日，四川省的赵先生向“电诉宝”投诉称于 2023 年 1 月 11 日通过"

走着瞧"微信小程序购买《海岛时光》三亚 5天 4晚双人游产品，当日支付订单

金额 1958 元。自下单后，赵先生多次尝试预约行程均未成功，遂通过平台申请

退款操作。

【案例二】用户投诉“飞猪”在用户已确认的情况下仍显示未确认 拒绝退

款申请

5月 5日，四川省曹女士向“电诉宝”投诉称其于飞猪平台购买 5月 6号出

行的飞机票，在 2号提交了退款申请。平台客服当晚以电话形式跟曹女士就退款

金额 469 元进行了确认，曹女士告知平台客服本人了解并确认。

5号曹女士发现，订单显示因为其没有确认，所以平台拒绝了曹女士的退款

申请。现在已经临近起飞，曹女士再次发起退款只能退 199 块钱。

曹女士认为平台的退款规则有问题，在其已经跟平台确认的情况下告知其未

确认。曹女士的诉求是以初次退款申请的金额 469 元给其退款。

【案例三】用户投诉“智行”霸王条款 高额退票费

5 月 1 日，山西省的李女士向电诉宝投诉称于 2025 年 4 月 30 日晚上 11 时

左右开始尝试抢票，然而多次尝试均未成功。无奈之下，她临时决定更改出行方

式。但在寻找退票入口的过程中，她遭遇了困难。当晚 7 点 22 分，李女士突然

收到抢票成功的短信，随即她立刻进行了退票操作，却发现自己被扣除了高额的

退票费用。

李女士曾购买 3张车票，仅提供了一个订单号，另外两张票因未提交完整地

址信息而未形成独立订单，此次购票总计支付了70.50元，而退票后仅收回24.50

元，两者差价达 46 元。值得注意的是，从抢票成功到完成退票操作，整个过程

耗时不足 1分钟。
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【案例四】平台以“不退不改”为由拒绝用户合理退款需求

5月 8日，湖南省的李女士向“电诉宝”投诉称于 2025 年 5 月购买了【佛

山】益达·2025 乐见潮向音乐嘉年华门票 2张，但在 5月 7日工作期间突发耳

鸣，当晚前往中山大学附属第一医院急诊，经诊断为“突发性耳聋”。次日（5

月 8日）进一步检查后，医生因其病情严重建议立即住院治疗。随后她转至中山

大学孙逸仙纪念医院南院区住院，主治医生明确告知需避免人群聚集及嘈杂环境

（已提供诊断证明）。

李女士认为，根据《消费者权益保护法》相关规定，突发疾病属于不可抗力

导致的履约障碍，应免除违约责任，故向大麦平台申请全额退票。但平台以“超

过退票时限”及“不退不改”规则为由多次拒绝。李女士指出，医疗健康涉及人

身安全，平台以格式条款强制消费者承担全部风险，涉嫌侵犯其合法权益，尤其

在用户提供权威医疗证明的情况下仍拒不退款，有违公平原则。

目前，李女士要求大麦平台立即全额退款，并呼吁监管部门对演出票务行业的

“不退不改”霸王条款加强约束，保障消费者在特殊情形下的合理维权诉求。

【案例五】用户投诉“智联招聘”无故封禁账号

5 月 23 日，黑龙江省的曹先生向“电诉宝”投诉称于 2025 年 3 月 20 日在

智联招聘平台充值 50000 元购买了框架人力会员服务，该会员有效期为一年。然

而，在 2025 年 5 月 21 日，曹先生的账号被智联招聘平台无故拉黑，导致账号无

法正常使用。智联招聘方面给出的理由是“涉嫌不存在真实公司”，但曹先生表

示其公司所有资质均齐全。曹先生曾要求平台解封账号，却被告知无法解封。目

前，曹先生的诉求是希望平台能恢复其账号的正常使用，或者为其办理退款。

【案例六】用户投诉“boss 直聘”平台不作为

5 月 25 日，广东省的王先生向“电诉宝”投诉称此前在前公司工作期间，

于五月初代公司支付了 448 元用于购买 boss 直聘的季卡。然而，前公司因自

身原因将王先生辞退，之后还拉黑了他的所有联系方式并予以删除，导致王先生
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未能获得这笔费用的报销。无奈之下，王先生只能先寻求 Apple 方的介入协助，

随后又找到 boss 直聘方处理招聘账户相关事宜。需说明的是，该招聘账户属于

公司，并非个人所有。boss 直聘方在处理过程中，坚持要求王先生提供账户绑

定的手机号码。但王先生作为付款方，已提供了付款凭证和订单号码，可平台却

并未积极作为。王先生多次致电 boss 直聘方，得到的回复始终是需要账户手机

号码。但王先生认为，自己作为付款人，付款信息齐全，平台理应依据付款人的

身份全力协助处理问题，而不应一味纠结于账号问题。毕竟在提供了订单号的情

况下，平台完全能够正常找到这笔订单。

【案例七】用户投诉“畅游”平台账号被误封停权

5月 9日，辽宁省林先生向“电诉宝”投诉称其林先生近日发现其拥有的

多个天龙八部游戏账号被无故封禁 30 年，封禁理由为“使用脚本等违规行为”。

但林先生本人明确表示从未进行过任何违规操作，现正式向相关方提出申诉，并

提出退还账号购买费用 6000 元或者解封账号的要求。

事实依据如下：上述被封账号均是林先生通过天龙八部官方交易平台“畅

易阁”合法购买所得，累计花费 6000 元，这些账号属于受法律保护的虚拟财产

（依据《民法典》第 127 条规定：法律对数据、网络虚拟财产的保护有规定的，

必须依照其规定）。然而，相关公司单方面认定林先生的账号存在违规行为，却

未提供任何实质性证据，例如具体违规时间、操作日志、视频记录等，仅以所谓

的“格式条款”（如“最终解释权归本公司”等，此类条款无效！）作为封号依

据。这种做法违反了《消费者权益保护法》第 26 条（经营者不得以格式条款排

除消费者权利）的相关规定。

林先生的诉求为：若相关公司坚持封号决定，请提供完整的违规证据，包括

但不限于操作日志、系统检测报告、视频记录等；若无法提供有效证据，则应退

还账号购买费用 6000 元或者解封账号。

后续措施方面，林先生表示，如未能在合理期限内（建议 3个工作日内）得

到妥善处理与回复，他将采取进一步的维权行动。
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【案例八】用户投诉“飞猪”虚假宣传 网络售假

5月 19 日，湖南省的李先生向“电诉宝”投诉称，其于 2025 年 5 月 15 日在

万师傅平台接到订单（编号 P47355710581），负责安装某产品。由于商家未提

前说明产品的特殊材质，导致安装无法正常进行，李先生遂与商家协商取消订单。

然而，商家在取消时选择了“师傅原因”，李先生对此表示拒绝。随后，平台介

入并强制取消了订单，但仍判定为“师傅责任”，导致他的账号被限制 15 天无

法接单。

李先生尝试联系平台客服申诉，但始终无法接通电话。他表示，自去年以来，

全家生计全靠他在万师傅平台接单维持，如今因平台的不公正判定，导致他失去

收入来源，使本就困难的生活雪上加霜。他认为，平台本应秉持公平原则，并体

谅师傅的实际难处，而非单方面处罚。

目前，李先生的诉求是希望平台能撤销不合理的处罚，恢复他的接单权限，

让他能够继续工作，维持家庭基本生活。

【案例九】用户投诉“鲁班到家”平台无故投诉售后师傅

5月 7日，上海市的颜女士向“电诉宝”投诉称，其于 5月 7日在某平台

下单购买了安装护墙板的服务。安装师傅上门作业时，操作极为不规范。护墙板

本身设计有卡槽，按规范应竖贴安装，但师傅为图省事，在门框和窗框上方直接

将护墙板横贴。这一错误操作导致接口处出现极大缝隙，部分位置甚至翘起，除

此之外还存在诸多其他瑕疵和问题。然而，面对安装出现的问题，师傅却将责任

归咎于颜女士，称是她未购买粗的阳角条。

颜女士随即向平台发起投诉，平台在向她了解完具体情况后，便没了下文，

此事一直处于搁置状态。截至目前，大概已经过去半个月之久，问题仍未得到解

决。
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【案例十】用户投诉“票牛”演唱会门票加价离谱且不退款

5月 2日，江西省刘女士向“电诉宝”投诉称其于 4月 30 日在票牛平台购

买了周杰伦 7月 11 日厦门演唱会的门票。该门票票面原价为 600 元，而她在平

台的购买价格高达 5306 元。之后刘女士发现，该演唱会内场票票面原价 1800

元，在票牛平台售价为 4846 元。需说明的是，她购买的门票为预售票，且截至

目前并未实际拿到票。

鉴于上述情况，刘女士申请退款，但平台显示退款需扣除百分之二十的手续

费，即 1010.6 元。刘女士对此表示不满，便找平台客服协商，要求按照原价进

行退款，然而客服拒绝了这一要求。基于此，刘女士明确提出，要求票牛票务平

台全额退款。

（三）数字教育数据与十大案例

数字教育上榜平台有 9 家：

投诉量 TOP9 依次为：尚德机构、常青藤爸爸、一只船教育、网易云课堂、

中职通、51Talk、芸学教育、中安建培、高教通。
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在数字教育消费领域，据“电诉宝”受理用户维权案例，我们从中选取十大

典型投诉案例，涉及尚德机构、一只船教育、网易云课堂、中职通、51Talk、

常青藤爸爸、芸学教育、中安建培、VIPKID、高教通。

【案例一】“尚德机构”被虚假宣传 诱导缴费

5 月 22 日，付女士投诉称，自己于 2022 年 3 月 31 日购买武汉之道在线教
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育科技有限公司（原名武汉尚德在线教育科技有限公司）“钜惠笔试奖学金协议

班（北京 MEM 考研课程）”，支付定金 1098 元及分期费用 9982 元（合计 10980

元），并签订《网络培训服务协议》，课程服务期至 2025 年 11 月 29 日。

该公司存在以下严重侵害消费者权益行为： 虚假宣传：以“限时优惠”“包

过承诺”诱导缴费，实际课程质量差、内容与宣传不符 服务欺诈：缴费后未提

供有效服务（无学习资料、频繁更换老师、无考试安排），2022 年 9 月 27 日冻

结课程至今 合同甲方（武汉尚德）与收款方（北京尚德）主体不符，未开具发

票，涉嫌偷税漏税 信息泄露：报名后频繁收到骚扰电话/短信，涉嫌贩卖个人信

息 霸王条款：以“超七天不退费”拒绝退款，电子合同中“不予退款”条款违

反《民法典》第 496 条（格式条款显失公平无效） 法律依据： ①《消费者权益

保护法》第 20 条（虚假宣传） ②《发票管理办法》第 19 条（未按规定开具发

票） ③《个人信息保护法》第 10 条（非法泄露信息） 我的诉求： 全额退费

10980 元（不接受转课/冻结） 严查。

【案例二】 “北京一只船教育”涉嫌虚假宣传

5月 29 日，孙女士投诉称，21 年 6 月 25 日在线支付 7480 元报名了北京

一只船教育科技有限公司二级消防工程师课程。后北京一只船的工作人员一直联

系她，让她更改为一级消防工程师的培训，她明确告知我不具备一级消防工程师

的报考资格，对方忽悠我可以确保报名成功，考试通过后不但有奖学金还可以推

荐挂靠单位，前途更好。

孙女士于 21 年 7 月 20 日又支付 12000 元报名了一级消防工程师的培训，

21 年经过一只船的运作，缴纳了 2800 的报名费，成功报名参加考试，后因疫情，

考试取消。22 年同样因为疫情，取消考试，后来国家又增加了补考政策，并于

当年参加了考试，后经查询，三科全部通过，联系一只船申请奖学金，老师一直

说让等证书拿到手，可是，因为本身不具备参考的资格，一直拿不到证书，请求

退回我的损失（学费共计 19480 元）。

【案例三】“网易云教育”涉嫌虚假宣传与霸王条款

5 月 19 日，吴女士投诉称于 2023 年 11 月 7 号在天猫网易云课堂旗舰店购



24

买了 2580 营养师课程，喊交钱的老师已经辞职后续只有学管老师，学管老师都

换了好几个。今天想报名参加结果跟我说课程过期得重新缴费群里还有很多人跟

我一样的情况，在天猫店询问直接说没办法处理，报名的时候说的多好，没时间

学可以延期，有很多截图可以证明，真的让人生气，就这还是大的机构，没售后，

基本都是录播课，虚假宣传，只管收钱气人。当时还说送健康管理师报名结果后

续没下文，怎么可以这样！

【案例四】用户投诉“常青藤爸爸”返现排队三年多仍未成功返现

5 月 2 日，广东省关女士向“电诉宝”投诉称，其在 2021 年在常青藤爸爸

APP 中购买了日课小古文 240 句打卡返现活动课活动，在 2022 年 3 月 31 号已完

成打卡任务。2022 年 2 月 17 号完成的给孩子的第一门科普课也在排队中，2022

年 1月 7号完成的思维启蒙基础认知和 2021 年 12 月 3号完成的影响世界的 100

个名人已进入排队返现流程，但是现在 2025 年 5 月了还在排队中。

接到该用户投诉后，我们第一时间将投诉案件移交该平台相关工作人员督办

妥善处理。对此，常青藤爸爸平台暂未回应。

【案例五】 用户投诉“中职通”有道高息贷款 售后服务很差

5 月 8 日，和女士投诉称于 2022.1.8 通过广告的形式了解中职通播音相关

课程，其导购员热情接待并允诺课程可以提供配音兼职渠道以发展副业，其以

300 元定金+可以分期支付的条件诱导消费课程并导流到融易分期 APP 进行高息

贷款申请，其资质很差，后续报名课程负责售后服务的人不断更换并无法很好的

服务，联系不到人，课程期间还诱导购买昂贵配音设备，且允诺的各项服务均无，

甚至是课程群和其他教学模式都撤销不留记录，非常有违规嫌疑，现分期诱导对

个人征信产生了影响，诉求是全额退回课程费用并给予补偿。

【案例六】用户投诉“51Talk”未按约定进行退款

肖先生投诉称“我于 2025 年 4 月 30 日购买了 51talk 无忧英语一对一外教

课，总共支付 7464.20 元人民币，课程服务协议约定 30 日内不适合可以退剩余

课时费用，现因不适应按课程服务协议于 5月 18 日申请退费，对方为海外客服，
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只能通过“51Talk 无忧英语”app 在线客服进行沟通，对方在 app 中总是忽悠回

复尽快处理，于 5月 20 日再次联系对方，至今没有处理，根据课程服务协议侵

犯了我消费者权益。现我的诉求是按课程服务协议将剩余课时费退还给我。”

【案例七】 用户投诉“芸学教育”拒绝提供售后服务

5 月 22 日，郭先生投诉称，自己于 2019 年十月 28 号通过网上联系方式后

加微信说通过学习考试以后可以证书可以兼职，后因工作关系耽搁一段时间后，

联系不上了也不清楚该找谁，没有任何人的联系方式，微信也没有，公众号上也

联系不到，只能通过网上这种方式试一下。 最初那个人只说因为工作原因辞职

了以后，后续也没有人去对接，那个班主任也找不到了。

【案例八】“中安建培”被指虚假宣传 拒绝用户退费

5 月 15 日，张先生于 2021 年 7 月报名一建，当时客服承诺包含考试报名所

需资料和材料！ 但当他报名参加考试时，网上报名最后一项需要填写社会保险

相关手续和资料，当时没有购买社保，询问客服时，又让他自己想办法！ 当时

由于政策变化，不能再找挂靠社保，就失去了参加考试资格，不能再进行一建报

名考试，导致无心再考，特申请退费，客服又说三年学习期满自动退费！ 结果

三年期后，联系客服不管，联系教培机构没有回音，每次投诉或是联系人工客服

一直没有回音！

【案例九】“VIPKID”被指严重拖延退费

5 月 1 日，翟女士表示，自己于 2025 年 2 月 23 日申请退费，VIPKID 承诺

30 个工作日内退费完成。截止 2025 年 4 月 28 日，已经过去 53 个工作日，一直

未退费，期间多次沟通未果，起初承诺 4月初退费，后面承诺 4月中旬退费，再

后来承诺 4月 26 日退费，最终还是未退。再联系说五一银行放假，找各种牵强

理由，一直拖延。期间找了 VIP 客服，也没得到好的处理，退费金额有 9000 元

左右，该企业注册于北京海淀区，注册名称是北京大米科技有限公司。
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【案例十】“高教通”被指诱导购买课程且拒绝用户退款

5 月 21 日，刘女士于 2022 年 9 月，通过地方公众号推送接收到信息，在武

汉高教通在线科技有限公司购买的专本连读课程，涉及金额 9980 元，高教通打

着政府的名义，圆梦计划提升学历，奖学金支持等政策诱骗消费者。多次与该企

业沟通协商退费，但对方一直推诿踢皮球，不予受理。现在无法学习，当时高教

通承诺考试包过，我考了几次都通不过，高教通又要求另外购买考试复习资料，

我没买，要求退款，班主任一直说在沟通，现在是考试也考不上，我的诉求是全

额退费。

四、关于我们

（一）关于电诉宝

国内知名网络消费纠纷调解平台“电诉宝”（315.100EC.CN）运行 10 余年

来，与全国近千家网络消费平台建立对接，影响 1亿+网络消费用户，新系统实

现一键投诉、24h 在线、自助维权、同步直达、实时处理、进度查询、评价体系、

法律求助、大数据分析等诸多功能。目前，平台“绿色通道”服务向广大网络消

费平台开放，各平台可自主申请入驻，实时受理、反馈和查询用户满意度评价。

为了更好地营造公开、透明、健康的网络消费投诉环境，“电诉宝”公开版已正

式上线，新增用户投诉实时受理动态、月度平台投诉量 TOP10、热点投诉地区、

投诉榜（依据投诉量排行）等模块，让投诉过程透明化，一手掌握信息动态。

“电诉宝”（网络消费纠纷调解平台；315.100EC.CN）运行十余年，与全国

数百家电商建立对接，致力于为广大电商用户解决网络消费纠纷，帮助广大电商

提升用户购物体验与售后服务，以自身独有的客观公正性、中立性、权威性，稳

居全国影响力与公信力前列的“第三方电商投诉维权服务平台”，并有 20 余名

电商行业资深律师常年开展坐镇咨询与维权服务，平台投诉纠纷解决率在 80%以

上，深受全国各地网购用户信赖。

根据平台受理的客诉“大数据”和真实案例，每月度、季度、半年度、年度

公开发布客观用户体验报告和相关榜单，已连续十余年发布，被业内视为“电商
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315 风向标”，被全国广大用户、企业、媒体、政府所认可和引用。

新平台于 2018 年 315 前夕正式上线运行。新系统实现“一键投诉”、24h

在线、自助维权、同步直达、实时处理、进度查询、满意度评价、律师坐堂法律

求助，还有大数据分析功能，真正实现了“天天 315”，成为千千万万电商用户

的“网购维权神器”。

此外，为了更好帮助电商平台更好的处理投诉。平台“绿色通道”服务向广

大电商平台开放，电商可自主申请入驻，实时受理、反馈和查询用户满意度评价。

为了更好地营造公开、透明、健康的电商消费投诉环境，“电诉宝”公开版

于 2020 年 7 月 1 日正式上线，新增用户投诉实时受理动态、月度平台投诉量

TOP10、热点投诉地区等模块，让投诉过程透明化，一手掌握信息动态。
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（二）关于网经社

浙江网经社信息科技公司拥有 18 年历史，提供媒体平台、专业智库以及资

源媒介三大服务，致力于打造大数据驱动的“中国领先的数字经济服务商”。

公司总部位于杭州，系国内唯一拥有 A股上市公司背景的数字经济媒体、智

库和平台，母公司在全国拥有 30 个分支机构，实力雄厚，是我国数字经济行业

的见证者与推动者。

网经社在工信部、公安机关网站合法备案运行，服务客户覆盖各大互联网上

市公司、独角兽，以及国家和各地政府部门，有口皆碑。
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数据墙：

拥有 100+专业频道，为全国用户提供全面、及时、专业的资讯，是国内领

先的数字经济门户。

平均每年有5000余家海内外媒体，超过10万篇新闻报道中引用我们的数据、

报告、分析、榜单等从中央到地方，为超过 200 家各级政府部门提供了相关服务。

超过 20000 家公司在海内外及投融资时，参考使用我们数据分析。
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平均每年，超过 10万人参加我们主办或协办、演讲的数字经济论坛、沙龙

活动，覆盖人群规模超百万。

国内上百家券商/基金/投行/机构在投资研究中参考我们的数据和推荐

超过 1000+家电商、10000+家数字经济企业依靠我们的信息、服务和解决方案不

同程度提升了他们的经营业绩。
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