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拼搭玩具是一种由多个小零件组成的创造性娱乐工具，这些零件通常具有不同的形状、大小和功能，旨在通过消费者的动手操作将其组合成

各种形态的成品。这种类型的玩具要求玩家投入一定的时间和精力去理解每个组件的功能，并根据说明书或个人创意进行组装。拼搭玩具不仅具

备娱乐性，还能促进动手能力、空间想象力、创造力、独立思考能力和耐心的发展，因此深受成年人和儿童欢迎。

拼搭玩具作为一种富有教育意义和娱乐性的玩具类型，根据其最终形态可以分为不同的类别，包括拼搭角色类玩具、拼搭载具类玩具和拼搭

建筑类玩具。

可分为拼搭角色类玩具、拼搭载具类玩具和拼搭建筑类玩具。

角色类玩具通常以流行文化中的角色为原型，如电影、动画或游戏中的角色，通过精细的零件设计尽可能逼真地还原这些角色的形象。拼

搭角色类玩具不仅仅是静态的展示品，它们往往包含可动部件，允许玩家模拟角色的动作，增加玩具的趣味性和互动性。

载具类玩具的设计通常会考虑实际机械结构，比如汽车、飞机等交通工具的内部构造，部分高级套装甚至可以实现功能上的扩展，例如添

加灯光效果或者电动马达，使成品不仅美观还能运作。

建筑类玩具鼓励玩家构建各种规模的建筑物，从小型住宅到大型城市景观，有助于提高玩家的空间想象力和规划能力。这类玩具涵盖多种

主题，如古代城堡、现代都市建筑甚至是科幻风格的城市，满足不同年龄段玩家的兴趣需求。

拼搭玩具的行业特征包括（1）IP融合与玩法创新、（2）受众广泛，需求空间大、（3）国际龙头主导，本土品牌逐渐崛起。

（1）IP融合与玩法创新

IP的融合已成为推动拼搭玩具市场高增长的关键因素之一。通过将热门的影视、动漫或游戏IP融入到产品设计中，能够极大地提升产品的

吸引力和收藏价值。例如，布鲁可推出的奥特曼系列拼搭玩具，成功结合经典IP与现代拼搭玩法，吸引大量青少年及成年消费者，2022-

2023年，布鲁可奥特曼系列产品收入从1.11亿元增至5.57亿元，同比增长近400%。此外，玩法的创新也是吸引消费者的另一大亮点。不同

于传统的积木玩具，拼搭载具类和角色类玩具往往具有更高的互动性和可玩性，这使得它们在儿童乃至成人玩家中都备受欢迎。

摘要 拼搭玩具是由多个小零件组成的创造性娱乐工具，要求玩家投入时间和精力进行组装，具有娱乐性并能促进多种能力的发展。行业特征包括IP融合与玩法创新、受众广泛及

国际龙头主导但本土品牌逐渐崛起。市场规模增长的原因包括市场基础良好、杂物零售业态爆发提高曝光率和可及性，以及供需两端共振。未来变化的原因主要是细分品类

崛起和本土品牌兴起，特别是角色类玩具引领增长，本土品牌凭借性价比和渠道覆盖等优势抢占国际品牌份额。

行业定义

行业分类

根据最终形态分类

拼搭角色类

拼搭载具类

拼搭建筑类

行业特征
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（2）受众广泛，需求空间大

随着拼搭玩具玩法的不断创新和IP内容的丰富，消费群体逐渐从传统的儿童扩展到青少年乃至成年人。这部分人群对个性化、高品质和富

有创意的产品有着较高的追求，这也促使企业不断推出适合不同年龄段消费者的产品线。例如：万代自有IP高达拼搭玩具的大小型号、拼

搭零部件精细度从高到低可分为PG、MG、RG、HG等几个档次。

（3）国际龙头主导，本土品牌逐渐崛起

2023年，全球拼搭玩具市场CR3达84%，乐高以75%的份额占据绝对优势，但其在中国市场份额同比下降8.5个百分点，本土品牌如布鲁可

通过高性价比和快速市场响应抢占份额。一方面，旺盛的需求拉动本土品牌供给端工艺进步，零件质量与海外差距正快速缩小；另一方

面，海外品牌如乐高品牌定价高，8大热门套组在中国区平均售价比美国区和日本区分别高出8%和34%；万代受众少，用户年龄结构偏大

（高达系列30岁及以上消费者占比近60%）且标签化明显（多为二次元、机甲控），与国产拼搭品牌受众重合度低。

拼搭玩具从最初的简单积木形态发展到现在涵盖多种类型和功能的复杂玩具体系，其发展历程体现技术创新、市场需求变化以及文化融合等

多种因素的影响。目前，随着技术进步和受众越发广泛，拼搭玩具的设计更加注重细节和功能性，智能化和IP联名成为推动行业发展的重要动

力。
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发展历程

萌芽期 1913-01-01~1957-01-01

【1】标准化生产的推进：1913年，美国教育家卡洛琳·普瑞发明“单元积木”，以精确比例（1:2:4）促进儿童对数学关系的理解，成为

现代积木设计的基础；20世纪30年代，帕蒂·希尔开发“大型中空积木”，强调合作与体能训练，推动积木在幼儿园中的广泛应用。

【2】材料与功能的多样化：蒙台梭利教具（如粉红塔、红棒）引入“控制错误”设计，强调自我纠正与独立学习；塑料材质的应用（如

乐高1949年推出塑料积木）提升产品的耐用性和组合可能性。

该阶段拼搭玩具主要受众为儿童，强调教育意义。

启动期 1958-01-01~2009-01-01

【1】国际品牌的崛起：1958年，乐高推出凸点管设计，奠定标准化积木体系，并通过IP合作（如星球大战、哈利波特）扩大市场；

万代以“高达”等机甲类拼搭玩具切入成人收藏市场，形成差异化竞争。【2】中国市场起步与成长：20世纪80年代，中国拼搭玩具行

业以进口代工为主，本土技术薄弱；21世纪初，中国企业（如布鲁可）通过自主研发和本土化IP（如奥特曼）逐步崛起。

以乐高、万代为代表的海外品牌迅速崛起，中国因本土技术薄弱，拼搭玩具以进口为主，个别本土品牌开始发展。

高速发展期 2010-01-01~2025-01-01

【1】AI技术应用（如乐森变形金刚的语音交互）提升互动性。【2】IP化趋势显著，乐高59%的套组为IP授权产品，本土品牌则结合

故宫、西游记等文化IP抢占市场。【3】成人收藏市场兴起，如高达用户中30岁以上占比60%，推动高端产品需求。【4】环保材料

（如可降解塑料）应用增加，中国《玩具安全规范》强化质量监管。
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上游为原材料提供商和IP授权商；中游为拼搭玩具制造商；下游为消费者。

布鲁可、森宝积木等本土品牌通过差异化竞争正抢占乐高市场份额。

一方面，乐高通过长期积累的品牌形象和创新能力（产品组合中近50%为新品），建立“高端积木”的认知（线上平台均价为258元），占据中国线

上市场近40%的市场份额（天猫、京东、淘宝和抖音四大平台）。另一方面，旺盛的需求拉动本土品牌供给端工艺进步，本土品牌快速崛起，如

布鲁可、森宝积木等正通过性价比、本土IP和渠道下沉等方式抢占乐高市场份额。以布鲁可为例，公司专注于拼搭角色玩具市场，产品定价在

100-299元之间，通过覆盖下沉市场填补乐高的空白，2023年公司GMV同比增长170%，以30.3%的市占率位居该细分市场第一。

IP是消费者影响下单的核心因素。

近年来，由于生活节奏加快和压力增大，情绪消费崛起，IP成为影响消费者购买某款拼搭玩具的核心因素，甚至部分消费者愿意为IP支付一定程

度的溢价。以乐高为例，其近60%的产品为IP化套组，相关产品平均溢价率达19%，2003年以来，随着其产品IP属性增强，公司毛利率由57%上

升至68%。

生产制造端

原材料供应商、IP授权商

上游厂商

万华化学集团股份有限公司 海天塑机集团有限公司 宁波利安科技股份有限公司 鞍山七彩化学股份有限公司 科莱恩化工科技（上海）有限公司

宁波方正汽车模具股份有限公司 鸿星新材料科技（宣城）有限公司 森林包装集团股份有限公司 玖龙纸业（湖北）有限公司

山东腾博塑料制品有限公司 河北荣源塑料制品有限公司 汕头市长诚玩具实业有限公司 华谊兄弟传媒股份有限公司 北京光线传媒股份有限公司

随着技术的进步和市场需求的变化，拼搭玩具的设计更加注重细节和功能性，同时也出现更多样化的产品线，如拼搭建造类、角色类

和载具类等不同类型的拼搭玩具。此外，IP授权成为推动行业发展的重要动力之一，许多知名品牌通过与热门IP合作推出联名产品，

增强产品的吸引力，且扩大了受众群体。

产业链分析

拼搭玩具产业链的发展现状

拼搭玩具行业产业链主要有以下核心研究观点：

上 产业链上游环节分析

上游分析

ABS塑料及瓦楞纸等原材料价格下降降低玩具生产成本。

拼搭玩具主要原材料为ABS塑料和瓦楞纸板，近年来，两者价格均出现大幅下跌，有助于降低中游厂商生产成本。（1）ABS塑料：

2021-2023年，中国ABS价格指数持续下降，从2021年1月26日的18,303元/吨下降至2023年12月28日的12,735元/吨，累计下降超

30%；2024年以来，中国ABS价格市场行情震荡上行为主，石化厂商大幅降低开工负荷以应对市场供需格局变化，叠加成本端偏强支

撑，助力ABS塑料均价回升，截至2025年2月28日，ABS价格指数报价14,747元/吨，较2021年初仍有较大差距。（2）瓦楞纸板：

2019-2021年，中国瓦楞纸板价格呈现稳定上升趋势，由3,800元/吨上升至4,600元/吨，然而，2022年后，受需求及成本等因素影响，
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品牌端

玩具制造商

中游厂商

上海布鲁可科技集团有限公司 乐高玩具（上海）有限公司 万代南梦宫（上海）娱乐有限公司 汕头市澄海区世纪友谊玩具有限公司

汕头市澄海区斯纳恩玩具商行 广东新乐新科教文化股份有限公司 汕头市澄海区华达玩具有限公司 广东森宝文化实业有限公司

汕头市澄海区乐乐兄弟玩具有限公司 广东启蒙文化科技有限公司 奥飞娱乐股份有限公司

瓦楞纸板价格开始下滑，截至2023年第四季度，报价不足30,000元/吨。2024年以来，中国瓦楞纸板价格呈现U型走势，价格并未明显

上升。

原创IP快速崛起，有助于丰富玩具品类。

一方面，《知识产权强国建设纲要（2021—2035年）》以及新修订的《著作权法》等政策/法律法规为IP权益提供更强有力的法律保

障，鼓励原创内容的创作和发展；另一方面，企业投入更多资源培养IP，包括通过创作激励计划等方式提升IP的关注度和用户参与度，

带动中国原创IP市场呈现蓬勃发展态势。而在IP数量持续增加的带动下，IP联名的拼搭玩具品类将更加丰富，进而激发下游消费者情绪

消费。例如：随着《黑神话：悟空》的爆火，新乐新旗下文创品牌超纪星迅速推出全新开模的西游积木人仔，包括孙悟空、哪吒在内的

7款角色，每个积木均有独特的设计和丰富的武器配件，全身可动关节约30处，能摆出多种造型姿势，可玩性高，在抖音、小红书、B

站等多个平台上线后，吸引了大量家长和儿童关注。

中 产业链中游环节分析

中游分析

乐高主导中国市场。

作为一个拥有超过90年历史的品牌，乐高通过长期积累的品牌形象和创新能力，建立“高端积木”的认知。在产品创新方面，乐高通过

“自有IP+全球授权IP”双轮驱动，IP化套组占比达59%，并借助漫威、星球大战等顶级IP实现19%的溢价，毛利率高达68%。同时，其

本土化IP合作（如故宫联名）进一步强化市场渗透。此外，为适应市场需求变化，乐高持续推出新品，2023年产品规模达780款，且产

品组合中有近50%的为新品；2024年仅上半年，共推出300+款新品，带动其产品销量和产品价格增长，同期营收增长13%，达330亿

元，营业利润增长26%，达86亿元。渠道方面，截至目前，乐高集团已在中国的120多个城市开设超过480家品牌零售店。且为升级品

牌零售体验，2024年8月，华北地区首家、中国第三家乐高®品牌标杆店在北京西单大悦城购物中心正式开业，这是迄今为止中国面积

最大的乐高授权专卖店；线上销售方面，以2023.03-2024.02线上积木销售额看（抖音、京东、天猫、淘宝四大平台），乐高以33.7亿

元的销售额稳居第一，销售量达1,300+万件，占据近40%的市场份额。

本土品牌通过性价比、本土IP和渠道下沉等方式加速追赶。

尽管乐高、万代占据主导地位，但本土品牌如布鲁可、Keeppley等正通过性价比、本土IP（如故宫、航天文创）和渠道下沉加速追

赶。例如：【1】布鲁可专注于拼搭角色类市场，依靠约50个外部授权IP（如奥特曼）和原创IP，快速响应本土化需求，产品集中在

100-299元之间，以线下经销商网络为核心，覆盖下沉市场，填补乐高空白，2023年GMV增长超170%，在中国拼搭角色类玩具市场以

30.3%的市占率位列第一。【2】Keeppley：聚焦小颗粒积木，主打高性价比，并结合中国传统文化设计（如故宫联名），通过电商快

速渗透市场。

下 产业链下游环节分析
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渠道端及终端客户

消费者

渠道端

消费者

下游分析

受众年龄多元化，IP驱动情绪消费。

从年龄看，随着产品逐渐丰富和情绪消费崛起，拼搭玩具实现全年龄段覆盖，其中儿童市场以教育属性为主导，家长购买拼搭玩具的首

要动机是培养孩子的创造力、逻辑思维和动手能力，尤其偏好益智类（如乐高教育系列）、编程类（如乐高Mindstorms）产品；成人

市场则更关注收藏和解压需求（如万代高达系列30岁以上消费者占比近60%），偏好复杂套组（如乐高机械系列、建组系列），注重

拼搭过程的沉浸感和成就感。从购买决策看，IP是驱动消费者下单的核心因素之一。例如：（1）中国社媒平台积木话题讨论中，11%

的消费者愿意为IP买单；（2）59%的乐高套组依赖IP（如星球大战），且因IP化套组具备约19%的溢价水平，在IP化套组持续提升的

拉动下，乐高毛利率由2003年的57%增至2023年的68%。

行业规模

数据来源: 布鲁可招股说明书

规模预测

拼搭玩具行业规模

拼搭玩具行业市场规模历史变化的原因如下：
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市场基础良好，杂物零售业态爆发提高曝光率和可及性。

一方面，中国作为全球最大的玩具生产国和消费国，为拼搭玩具的发展提供坚实的基础。中国的制造业优势使得其能够以较低的成本生产高质量

的玩具产品，并且国内庞大的消费群体也为拼搭玩具市场提供广阔的销售空间；另一方面，近年来，随着名创优品、九木杂物社等品牌在中国市

场的快速扩张（例如：2023年9月-2024年9月，名创优品在中国内地的门店数量从3,802家增至4,250家，仅一年就增加448家门店），成为拼搭

玩具推广和普及的重要渠道。这些零售商通过在商业综合体中的迅速拓店，极大地提高拼搭玩具产品的曝光率和可及性，从而促进市场的增长。

供需两端共振。

【1】供给端：（1）IP矩阵扩展：头部企业如布鲁可与全球知名IP合作，形成差异化竞争力。2024年3月，布鲁可宣布打造世界IP合作矩阵，实

现积木人和IP双向赋能，新增合作IP包括漫威无限宇宙、小蜘蛛、宝可梦、圣斗士星矢、假面未来、初音未来、名侦探柯南等，并继续加深与奥

特曼、变形金刚、火影忍者等现有IP合作。（2）标准化零件与高效生产路径降低成本，同时通过复杂度分级实现灵活定价（主流产品价格19.9-

399元），覆盖更广消费群体。【2】消费端：（1）消费人群破圈：目标用户从儿童扩展到IP粉丝、模玩爱好者等成人群体，例如高达、乐高积

木的成人收藏需求。（2）情绪价值提升：拼搭过程带来的成就感和IP情感共鸣推动“情绪消费”兴起。

细分品类崛起：角色类玩具引领增长。

拼搭角色类玩具成为核心增长引擎。一方面，优质IP（如影视、动漫形象）的高还原度设计满足玩家对具象化角色的需求，例如：布鲁可通过标

准零件与特征零件的组合实现IP角色的高还原与可玩性，2024H1，其奥特曼系列产品的销售额达6亿元，同比增长近200%，占到总销售额的

57.4%。另一方面，通过玩法创新吸引儿童及成人用户，例如：可动人偶、预装积木等设计增强互动体验。

本土品牌兴起，下沉市场的开发拓展销售渠道。

以布鲁可、森宝积木、乐乐兄弟为代表的本土企业凭借快速响应市场需求、性价比优势（从2023年3月至2024年2月线上销售情况看，乐高均价

为258元，销售额同比下降35%，布鲁可、森宝积木、乐乐兄弟均价分别为119元、80元和30元，销售额分别同比下降19%、上升4%和上升

214%）及渠道覆盖等持续抢占国际品牌份额。例如：2023年布鲁可在拼搭角色类玩具细分市场市占率达30.3%，超越国际品牌。

政策名称

《关于政协第十三届全国委员会第

四次会议第1993号（工交邮电类

369号）提案答复的函》

颁布主体

工信部

生效日期

2021-06-01

影响

7

政策内容
（1）强调加强玩具产品的质量和安全标准，确保符合国家和国际的安全规范；（2）鼓励玩具企业加大研发投入，开发具有教育意义和技术含量的新产品，满足市

场对高质量玩具的需求。

政策解读 通过政策扶持和技术指导，帮助玩具企业实现转型升级、提升产品质量，同时强化市场监管和倡导绿色制造，提高行业整体竞争力。

政策性质 指导性

政策名称

《绿色产品评价 电玩具》

颁布主体

中国轻工业联合会

生效日期

2025-06-01

影响

5

政策内容 明确玩具环保材料的使用标准，鼓励企业采用可降解塑料、再生材料，推广绿色生产工艺和包装设计。

政策解读 响应全球可持续发展趋势，帮助中国玩具企业突破欧盟等市场的环保壁垒，同时满足中国消费者对健康、环保产品的需求。

政策性质 规范性

拼搭玩具行业市场规模未来变化的原因主要包括：

政策梳理
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政策名称

《扩大内需战略规划纲要（2022

—2035年）》

颁布主体

国务院

生效日期

2022-12-01

影响

6

政策内容 将玩具行业纳入消费升级重点领域，鼓励开发智能化、教育化产品，支持企业通过跨境电商拓展国际市场。

政策解读 政策结合国内消费升级趋势，推动玩具从“娱乐工具”向“教育载体”转型，同时通过跨境电商降低出口壁垒，助力本土品牌全球化。

政策性质 鼓励性

政策名称

《关于印发新污染物治理行动方案

的通知》

颁布主体

国务院办公厅

生效日期

2022-05-01

影响

5

政策内容
要求对采取含量控制的重点管控新污染物，将含量控制要求纳入玩具、学生用品等相关产品的强制性国家标准，并严格监督落实，减少产品消费过程中造成的新污染

物环境排放。

政策解读 这项政策致力于保护儿童健康，确保玩具和学生用品的安全性，同时推动环保标准的提升，促使企业采用更加环保的生产工艺和材料。

政策性质 规范性

政策名称

《轻工业稳增长工作方案(2023—

2024 年)》

颁布主体

工信部等

生效日期

2023-07-01

影响

6

政策内容 该方案旨在激发玩具消费，稳定玩具进出口，并培育产业集群等重要任务。

政策解读 此政策强调通过多种措施促进玩具行业的稳定增长，特别是在国内外市场上增强竞争力。它还鼓励企业进行产品创新和技术进步，以提高产品质量和市场适应性。

政策性质 鼓励性

中国拼搭玩具市场以乐高为主导，本土品牌市占率低。未来，得益于供应链优势与性价比红利、IP本土化与差异化策略、渠道下沉与营销创

新等，国产玩具市场竞争力有望进一步提升。

第一梯队为乐高；第二梯队为布鲁可、森宝积木、乐乐兄弟等。

因品牌壁垒、产品创新能力、精准市场定位等，乐高占据中国拼搭玩具3成以上市场。

乐高1932年成立，凭借长期的塑造品牌形象和超强的创新能力，在全球范围内享有极高的知名度和美誉度。其专利技术（如“凸起管”拼接系统）

虽已过期，但通过标准化零件体系（2020-2024年，乐高发售套组中常用零件CR50达47%）和全年龄段产品线，形成了难以复制的规模效应。

【1】在产品创新方面，一方面，乐高每年的产品组合中有近50%为新品，2024年仅6个月就推出300+深受消费者喜爱的新款（如2024年6月推出

的新品“10333指环王：巴拉都”和“21061巴黎圣母院”，单月在天猫、京东和淘宝三大平台销售额均在150万元左右）。另一方面，乐高以生产高

品质、耐用且安全的产品著称，其积木采用环保材料制造，推出了由生物聚乙烯材料制成的新产品线，并力争到2032年，二氧化碳排放量较

2019年减排37%。【2】产品定位方面，针对儿童市场，通过教育机器人（如Mindstorms）、编程课程及赛事（如FIRSTLEGOLeague）构建

教育闭环，并通过与中国教育部、清华大学等机构的合作，加强其“寓教于乐”的品牌形象，吸引家长群体；针对成人市场，2024年其成人消费者

占比显著提升，复杂套组（如机械系列）和收藏属性产品成为增长点，契合中国Z世代及80/90后解压与社交需求。【3】在渠道方面，近年来，

乐高大力铺排中国市场，线下门店数量由2019年的140家增加至目前的480+家，且门店多布局一二线城市大型商超，强化品牌体验与触达，线上

则通过电商平台（如天猫）及会员体系（超1,500万中国会员）巩固数字化优势，2023年乐高线上销售占其中国总收入的40%。

竞争格局

拼搭玩具竞争格局概况

拼搭玩具行业竞争格局的历史原因
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本土新兴品牌崛起和传统玩企入局将导致市场集中度下降。

随着中国拼搭玩具品牌的兴起（新兴品牌如布鲁可专注拼搭角色玩具市场，在细分市场位列第一；传统玩企如奥飞娱乐，自2018年以“IP+科技元

素+分年龄段益智”为核心切入拼搭玩具市场，除自有IP产品线外，已推出“奶龙”、“蛋仔排队”、“元梦之星”等多个爆款IP联名产品），乐高的市占

率及行业集中度均有所下降（以线上平台为例，2024年积木市场CR5为46.2%，较2023年下降9.5pct；2023年乐高中国市场份额同比下降

8.5pct）。一方面，中国占据全球70%以上的玩具产能，拥有完善的供应链体系，拼搭玩具生产所需的模具精度、自动化产线等已达到国际水

平，国产厂商通过代工积累经验后转向自主品牌，进一步优化成本优势，例如布鲁可凭借500多项专利技术，实现与乐高相近的模具精度，但产

品均价仅为19元。另一方面，国产厂商通过融合中国传统文化元素（如故宫、航天、榫卯技艺）打造差异化产品。例如森宝积木推出山东舰、故

宫文化联名款，巧合积木结合国家博物馆文物设计榫卯系列，成功吸引注重文化自信的消费者。此外，为形成差异化竞争，除产品定价低外，国

产品牌注重下沉市场的发展。例如：乐高主要布局一二线城市，而国产厂商通过线下经销商网络快速渗透三线以下城市。截至2024年，布鲁可覆

盖80%的三线及以下城市，拥有15万个线下网点。

布鲁可集团有限公司（00325） 奥飞娱乐股份有限公司（002292）

名创优品集团控股有限公司（09896）

1 上海布鲁可科技集团有限公司

拼搭玩具行业竞争格局未来变化原因

上市公司速览

总市值

147.9亿

营收规模

8.8亿 169.3

同比增长(%)

47.3

毛利率(%) 总市值

-

营收规模

13.0亿元 -2.3

同比增长(%)

36.8

毛利率(%)

总市值

174.8亿

营收规模

122.8亿 223.9

同比增长(%)

44.1

毛利率(%)

企业分析
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公司信息

企业状态 存续 注册资本 30000万人民币

企业总部 上海市 行业 软件和信息技术服务业

法人 朱伟松 统一社会信用

代码

91310114324260108B

企业类型 有限责任公司(港澳台法人独资) 成立时间 1419350400000

品牌名称 上海布鲁可科技集团有限公司 经营范围 一般项目：技术服务、技术开发、技术咨询、技术交流、技

术转让、技术推广；互联网销售（除销售需要许可的商

品）；玩具销售；玩具、动漫及游艺用品销售；母婴用品销

售；塑料制品销售；针纺织品及原料销售；办公用品销售；

会议及展览服务；工业设计服务；专业设计服务；广告制

作；货物进出口；技术进出口；进出口代理。（除依法须经

批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营活动）

融资信息

竞争优势

法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及

其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关

证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布

的内容侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料

后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需

转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮

箱：support@leadleo.com。

天使轮
未披露

2018-04-23

股权融资
未披露

2019-06-14

战略融资
1.22亿人民币

2019-11-22

A轮
3.3亿人民币

2020-12-04

IPO上市
16.74亿港元

2025-01-10

基石投资轮
5000万美元

2025-01-09

B轮
6亿人民币

2021-05-14

股权融资
未披露

2021-04-29

公司竞争优势

附录
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合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起

诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对

本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下载。




