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投 资 要 点

1、渗透率提升带来规模扩张，消费升级推动价格增长：

①量增：中国宠物数量及养宠渗透率稳定增长，消费基数持续扩大，对比海外国家仍存在较大提升空间，长

期增长潜力明确。

②价增：单宠消费升级显著，产品价格提升明显，逐渐成为主要驱动力。

2、国产品牌市占率实现反超，行业集中度提升强化头部效应

国产替代与品牌升级同时引起国内宠物食品行业的竞争格局变革。

• 2024年国产品牌市场份额达61%，首次全面超越进口品牌。

• 线上主导但红利趋缓，线下专业渠道价值重估，线上线下融合成标配，头部企业通过高端化布局抢占市场。

3、产品加速高端化转型提升溢价，供应链优化实现降本增效

• 产品结构高端化：高端宠粮增速领跑，2025年高端市场占比超40%，烘焙粮、冻干粮等品类爆发，头部企业

通过生产技术创新提升溢价能力。

• 供应链优化管理：智能化生产与海外产能布局加速推动转型升级，实现降本增效

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明
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风 险 提 示

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

（1）国内市场竞争加剧的风险

（2）原材料价格波动的风险

（3）贸易摩擦风险

（4）国家“能耗双控”政策风险

（5）宏观经济波动风险

（6）消费者需求变化的风险 



0 1
宠物食品行业发展状况：

量价双升驱动市场持续扩张
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1.1、量增：宠物数量与渗透率提升，对比国际显示增长空间

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

资料来源：《2025中国宠物行业白皮书》，华鑫证券研究

图表：中国宠物食品市场规模及同比增速

中 国 宠 物 数 量 稳 定 增 长

宠物数量的稳定增长为宠物食品市场提供了庞大的消费

基础。近年来，我国宠物数量持续增长，2024年中国

宠物（犬猫）数量达1.24亿只，同比增长2.1%。随着

宠物数量的增加，宠物食品的需求量也相应上升。

养 宠 规 模 扩 大 带 动 宠 物 食 品 市 场 增 长 ， 量 的 增 长 明 显

近年来我国宠物食品市场规模持续扩大。有数据显示，2024年我国

宠物食品市场规模达到1668亿元，较上年增长7.54%；2013年至

2024年，年复合增长率（CAGR）高达22.4%。预计2025年我国宠

物食品市场规模将继续扩大。

图表：2020年-2024年我国宠物（犬猫）数量

资料来源：中商产业研究院，华鑫证券研究
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1.1、量增：宠物数量与渗透率提升，对比国际显示增长空间

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

资料来源：艾瑞咨询，华鑫证券研究

图表：主要国家宠物家庭渗透率

渗 透 率 持 续 攀 升 直 接 扩 大 消 费 基 数

渗透率持续攀升直接扩大消费基数。中国家庭养宠率迅速提升，

从2019年的19.58%增长至2024年的23.54%，渗透率提升速度

快于宠物数量增长。这一增长显著扩大了宠物食品的消费群体

基数，尤其是猫主人的数量出现迅速增长，截至2024年，我国

猫主人数量已经达到4088万人。

渗 透 率 差 距 预 示 长 期 增 长 空 间 ， 行 业 发 展 未 来 可 期

中国宠物渗透率与海外对比存在数倍提升空间。2024年，中国家庭养宠率达到

约24%，但将国内宠物渗透率与美国等成熟宠物市场相比，仍存在约3倍的差

距；与日本等与国内思想理念和居住环境相近的国家相比，我国养宠渗透率也

较低。中国养宠家庭数量以及户均养宠数量具有较大增长潜力，随着养宠渗透

率的提升将进一步释放潜在市场空间。

图表：2019年-2023年我国宠物主数量（万人）

资料来源：《中国宠物用品消费趋势报告》，华鑫证券研究
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1.2、价增：中高端产品增速快，单宠消费升级趋势明显

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

价增成为市场核心驱动力 ， 高端化升级打开溢价空间

①价格增速超越数量增长。2020-2024年，中国单只宠犬年

消费从2262元升至2961元，单只宠物猫年消费从1818元升

至2020元；2024年，单只宠物犬年消费同比增长3.0%，单

只宠物猫年消费同比增长4.9%，而宠物数量同比增长2.1%，

价格增速已超过同期宠物数量增速，成为市场规模扩张的首

要动能。

②结构性升级是价增的核心来源。一方面，宠物食品品类高

端化趋势明显，2023-2024年的数据显示，20元以下及20-

50元价格带销量同比下滑，而中高端价格带则普遍增长：

100-300元价格带销量同比增速达24.43%，300-500元和

500元以上价格带分别增长9.15%和44.75%。另一方面，宠

主消费行为改变，消费观念升级，更加注重食品的健康与营

养，“精细喂养”越来越普遍。

资料来源：《中国宠物行业白皮书》，华鑫证券研究

图表：单只宠物（犬猫）年均消费及增速

-2%

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

18%

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

2020 2021 2022 2023 2024

单只宠物犬年均消费（元） 单只宠物猫年均消费（元）
单只犬年均消费增长 单只猫年均消费增长



8

1.3、人口结构变革驱动增长，宠主年轻化趋势明显

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

资料来源：国家统计局，华鑫证券研究

人 口 结 构 变 化 奠 定 长 期 增 长 趋 势

宠物食品行业的持续增长根本原因来自人口结构变化的影响。

据统计，2024年中国65岁以上老年人口比例已突破15%，而人

口出生率则降至6.8‰的历史低点。这种人口结构变化直接改变

了家庭组成和情感需求，越来越多的年轻人和老年人选择通过

饲养宠物来获得陪伴与情感慰藉，使得宠物数量增长成为一种

长期趋势。

年轻宠主占比持续攀升 ， 女性群体成为养宠主力军

养宠成为高线城市Z世代女性标配，主导社媒平台宠物食品话题讨论。00

后宠主占比持续上升，且增速较快，为宠物食品消费贡献力度持续增大。

图表：2020年-2024年我国65周岁及以上老年人口比例与人口出生率
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图表：2023年-2024年中国宠主年龄分布

图表：宠物食品社媒讨论人群画像

资料来源：艺恩营销，华鑫证券研究
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0 2 行业阶段：渠道扩张转向品牌竞争，
头部集中度加速提升
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2.1、行业竞争重心正在经历由渠道铺货到品牌建设的战略转型

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

渠道端以线上主导但红利消退，线下专业渠道价值重估

①随着国内互联网社交平台和电商经济的兴起，90后、00后等养宠主力消费者更倾向于通过线上渠道购买宠物食品。电商平台成为国内宠

物食品销售的主要渠道，数据显示，2024年宠物类目全平台线上销售额502.31亿元，同比增长10%，养宠人士对大型综合电商平台的偏好

度超过60%，线上直播间达到18.9%，直播电商平台展现出较强的增长潜力。

②线上线下融合成标配。随着平台流量成本日益高昂，竞争激烈，对品牌的运营能力和资金实力也提出了更高要求，线上渠道红利趋缓，线

下渠道因其突出的购物体验和专业服务，仍然占据重要地位。各企业更加注重线上线下渠道的融合发展，如乖宝宠物的全渠道覆盖。

资料来源：嘉世咨询，华鑫证券研究

图表：我国宠物食品销售渠道占比情况图表：2024年宠主宠物产品购买渠道偏好（单位：%）

资料来源：《2025年中国宠物行业市场报告》，华鑫证券研究
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2.2、加快自有品牌建设，国产化替代趋势明显

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

品牌竞争逐渐成为竞争主要形式

渠道优势减弱的同时，国内企业将目光放在建立自有品牌优

势上，实现营收突破。在我国头部企业中，乖宝宠物以“麦

富迪”品牌为主打，配合“弗列加特”和“汪臻醇”等品牌，

布局中高端市场，市场占有率位居国产品牌第一。

资料来源：公司年报，华鑫证券研究

图表：中国宠物食品市场上市公司

行业集中度有望持续提升

行业集中度相对较低，但近年来呈现集中度变高趋势。虽然

与美日等宠物行业较为成熟的国家相比，我国宠物行业集中

度仍处于较低水平，2023年，我国宠物行业CR3和CR5分别

达到3.6%和4.5%。但近年来，随着整个宠物行业集中度呈现

持续上升，宠物食品领域头部企业表现突出，到2023年我国

宠物食品企业CR5约为30%，显示出长期提升空间。
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2.2、加快自有品牌建设，国产化替代趋势明显

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

国产品牌崛起，加速替代进口

国产品牌与进口品牌的竞争格局正在重构。2024年，国产品牌市占

率已达61%，首次全面超越进口品牌。这一转变主要得益于三方面因

素：一是国产品牌更适应本土渠道(尤其是直播电商)和消费习惯；二

是性价比优势在消费分级背景下更受青睐；三是进口关税从4%上调

至10%提高了进口品牌成本。

资料来源：艾媒金榜，华鑫证券研究 资料来源：嘉世咨询，华鑫证券研究

图表：2025年中国宠物食品十大品牌

图表：2020-2024年我国宠物食品进口总额

排名 品牌

1 麦富迪

2 皇家

3 疯狂小狗

4 宝路

5 蓝氏

6 顽皮

7 比瑞吉

8 美滋元

9 珍宝

10 伯纳天纯
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0 3 盈利能力提升：高端化+供应链

优化驱动利润跃迁
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3.1、产品结构优化，打造高端化产品路线

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

国产品牌中高端转型趋势明显

①国产品牌重点发力高端宠粮市场。2025年高端

宠物食品市场规模占比已超过40%，且增速明显

高于中低端市场，高端宠粮市场呈现爆发式增长

趋势。乖宝宠物、中宠股份等国产品牌通过高端

化和研发投入，逐步提升市场份额，抢占高端宠

粮市场，增强盈利能力。

②技术升级助力产品品质提升和产能扩充。冻干粮和烘焙粮成为消费者偏好的高品质产品，

根据京东宠物平台数据，2023年至2024年期间，烘焙猫粮销售额增长238%。同时智能化

数字化成为宠物食品行业发展的重要趋势，国内众多企业均通过智能化生产实现产能扩张

，如乖宝宠物搭建“数字孪生工厂”，模拟配方膨化效果，新品开发周期压缩至7天，又利用

3D打印技术实现定制零食按需生产，单日交付5000份异形订单，大大提高了生产效率。

图表：国内头部企业的品牌定位

资料来源：公司年报，华鑫证券研究

企业 品牌 品牌定位及特性

中宠股份
Wanpy顽皮 中高端

Zeal 高端

佩蒂股份 爵宴 高端

乖宝宠物
麦富迪 中高端

弗列加特 高端

图表：2021-2024宠物食品产能总量及增长率

资料来源：中国饲料工业协会，华鑫证券研究
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3.2、供应链管理升级实现降本增效

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

供应链智能化管理保持成本稳定，加速海外产能布局开拓海外市场

①宠物食品的加工成本易受到原材料价格波动的影响。宠物

食品行业的上游主要是各类农副食品，以谷物、淀粉等粮食

类作物和鸡胸肉、 鸭胸肉等肉类皮革为主，农副产品价格存

在周期性且波动较为频繁。企业通过科学的供应链管理对冲

价格波动，减低风险。此外，智能化管理有利于提升周转效

率，减少产品损耗，从而帮助提高效益。

②头部企业加速海外产能布局，乖宝宠物、中宠股份等企业纷纷于东南亚建

厂，利用关税优势开拓海外市场。

图表：国内头部企业的海外产能布局

资料来源：公司年报，华鑫证券研究

中宠股份
全球布局22个现代化基地，并于2024年12月与
SAP达成战略合作推进数字化升级

佩蒂股份
在国内外设立工厂，其新西兰4万吨高品质主粮
产线于2024年3月投产

天元宠物
收购“它品”平台整合线下资源，覆盖超5万家宠
物店，同时加速海外团队建设，扩大越南和柬
埔寨工厂规模

图表：多家上市企业强化供应链建设举措

资料来源：新华网，华鑫证券研究

乖宝宠物
泰国设有工厂，自有资金投入扩建

中宠股份
产能分布在中国、美国、加拿大、新西兰、柬埔寨5个
国家，海外拥有8间现代化工厂    

佩蒂股份
公司先后在越南、新西兰、柬埔寨等地设立生产基地，
积极整合国际优势资源

路斯股份
本期柬埔寨一期项目已建设完成并投入 生产，可每年
新增宠物零食产能3,000吨， 二期项目正在建设中
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风 险 提 示

诚信、专业、稳健、高效 请阅读最后一页重要免责声明

（1）国内市场竞争加剧的风险

（2）原材料价格波动的风险

（3）贸易摩擦风险

（4）国家“能耗双控”政策风险

（5）宏观经济波动风险

（6）消费者需求变化的风险 
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农业轻纺组介绍

娄倩：农业轻纺首席分析师，中山大学学士，北京大学硕士，拥有8年从业经历，具备
实体、一级、一级半、二级市场经验，擅长产业链视角和草根一线，2024年7月入职华
鑫证券研究所，覆盖农业轻纺板块，从全产业链角度深耕生猪、宠物、户外、娃娃研
究。
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