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主要数据 2025 年 8 月 4 日

收盘价（元） 119.40

总市值（亿元） 1,453.37

总股本（亿股） 12.17

流通股本（亿股） 12.17

ROE(TTM) 14.39%

12 月最高价（元） 157.98

12 月最低价（元） 81.41

股价走势

资料来源：东莞证券研究所，同花顺

事件：公司披露2025年上半年经营数据。公司预计2025年半年度实现归属于

母公司所有者的净利润为19.06亿元到20.46亿元，同比增加39.43%到49.67%；

预计实现归属于母公司所有者的扣除非经常性损益的净利润为18.78亿元到

20.18亿元，同比增加36.89%到47.09%；预计2025年半年度实现营业收入为

137.22亿元到140.22亿元，同比增长13.49%到15.97%。

点评：

 25Q2 单季度营收创历史新高。若按预告区间中值计算，公司 2025年上

半年实现营收 138.72亿元，同比增长 14.73%，实现归母净利润 19.76亿

元，同比增长 44.55%，实现扣非后归母净利润 19.48 亿元，同比增长

41.98%；按预告区间中值计算，对应 25Q2 营收为 74.00亿元，同比增

长 14.77%，单季度营收创历史新高；对应 25Q2归母净利润、扣非后归

母净利润分别为 11.10 亿元和 11.00 亿元，同比分别增长 37.21%和

36.48%。

 公司 CIS 产品在下游市场持续渗透，市场份额稳步增长。2025年上半年，

公司图像传感器产品在汽车智能驾驶、全景、运动相机等应用市场持续

渗透，带动公司营收实现持续增长。公司营收规模增长的同时，管理效

率也实现持续提升，有效促进净利润增长与盈利能力释放。智能手机业

务方面，下半年为智能手机行业传统旺季，公司主摄、长焦、超广角等

料号有望在安卓旗舰机型中全面推广；汽车业务方面，受益汽车“三化”

持续普及，车载摄像头搭载量与渗透率有望持续提升，公司 2024年来自

汽车市场的 CIS的收入约 59.05亿元，同比增加约 29.85%，2025年有望

实现继续增长；新兴应用领域方面，全景、运动相机等新型应用市场增

长迅速，据 Frost&Sullivan，2017—2023年全球运动相机市场规模 CAGR

为 14.5%，预计 2027年市场规模将达 513.5亿元，2023—2027年 CAGR

为 13.0%。运动相机市场规模的快速增长也有望拉动上游 CIS需求。

 投资建议：预计公司 2025—2026年每股收益分别为 3.70元和 4.79元，

对应 PE分别为 32倍和 25倍，维持“买入”评级。

 风险提示：消费电子景气度下行风险，产品技术迭代不及预期的风险。
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表 1：公司盈利预测简表（截至 2025/8/4）

科目（百万元） 2024A 2025E 2026E 2027E

营业总收入 25,731 31,906 36,692 41,462

营业总成本 22,109 27,005 30,065 33,496

营业成本 18,154 21,696 24,400 27,365

营业税金及附加 40 46 53 60

销售费用 557 670 734 809

管理费用 748 861 954 1,037

财务费用 -13 540 621 702

研发费用 2,622 3,191 3,302 3,524

公允价值变动净收益 58 23 23 23

资产减值损失 -648 -684 -1,049 -1,361

营业利润 3,271 4,888 6,320 7,427

加：营业外收入 13 15 15 15

减：营业外支出 5 3 3 3

利润总额 3,278 4,900 6,332 7,439

减：所得税 -6 490 633 744

净利润 3,284 4,410 5,699 6,695

减： 少数股东损益 -39 -98 -127 -149

归母公司所有者的净利润 3,323 4,508 5,825 6,844

摊薄每股收益（元） 2.73 3.70 4.79 5.62

PE（倍） 43.73 32.24 24.95 21.24

数据来源：Wind，东莞证券研究所
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东莞证券研究报告评级体系：

公司投资评级

买入 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 15%以上

增持 预计未来 6 个月内，股价表现强于市场指数 5%-15%之间

持有 预计未来 6 个月内，股价表现介于市场指数±5%之间

减持 预计未来 6 个月内，股价表现弱于市场指数 5%以上

无评级
因无法获取必要的资料，或者公司面临无法预见结果的重大不确定性事件，或者其他原因，导

致无法给出明确的投资评级；股票不在常规研究覆盖范围之内

行业投资评级

超配 预计未来 6 个月内，行业指数表现强于市场指数 10%以上

标配 预计未来 6 个月内，行业指数表现介于市场指数±10%之间

低配 预计未来 6 个月内，行业指数表现弱于市场指数 10%以上

说明：本评级体系的“市场指数”，A股参照标的为沪深 300 指数；新三板参照标的为三板成指。

证券研究报告风险等级及适当性匹配关系

低风险 宏观经济及政策、财经资讯、国债等方面的研究报告

中低风险 债券、货币市场基金、债券基金等方面的研究报告

中风险 主板股票及基金、可转债等方面的研究报告，市场策略研究报告

中高风险 创业板、科创板、北京证券交易所、新三板（含退市整理期）等板块的股票、基金、可转债等

方面的研究报告，港股股票、基金研究报告以及非上市公司的研究报告

高风险 期货、期权等衍生品方面的研究报告

投资者与证券研究报告的适当性匹配关系：“保守型”投资者仅适合使用“低风险”级别的研报，“谨慎型”投

资者仅适合使用风险级别不高于“中低风险”的研报，“稳健型”投资者仅适合使用风险级别不高于“中风险”的研

报，“积极型”投资者仅适合使用风险级别不高于“中高风险”的研报，“激进型”投资者适合使用我司各类风险级

别的研报。

证券分析师承诺：

本人具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格或相当的专业胜任能力，以勤勉的职业态度，独立、客观地在所知

情的范围内出具本报告。本报告清晰准确地反映了本人的研究观点，不受本公司相关业务部门、证券发行人、上市公司、基金

管理公司、资产管理公司等利益相关者的干涉和影响。本人保证与本报告所指的证券或投资标的无任何利害关系，没有利用发

布本报告为自身及其利益相关者谋取不当利益，或者在发布证券研究报告前泄露证券研究报告的内容和观点。

声明：

东莞证券股份有限公司为全国性综合类证券公司，具备证券投资咨询业务资格。

本报告仅供东莞证券股份有限公司（以下简称“本公司”）的客户使用。本公司不会因接收人收到本报告而视其为客户。本

报告所载资料及观点均为合规合法来源且被本公司认为可靠，但本公司对这些信息的准确性及完整性不作任何保证。本报告所

载的资料、意见及推测仅反映本公司于发布本报告当日的判断，可随时更改。本报告所指的证券或投资标的的价格、价值及投

资收入可跌可升。本公司可发出其它与本报告所载资料不一致及有不同结论的报告，亦可因使用不同假设和标准、采用不同观

点和分析方法而与本公司其他业务部门或单位所给出的意见不同或者相反。在任何情况下，本报告所载的资料、工具、意见及

推测只提供给客户作参考之用，并不构成对任何人的投资建议。投资者需自主作出投资决策并自行承担投资风险，据此报告做

出的任何投资决策与本公司和作者无关。在任何情况下，本公司不对任何人因使用本报告中的任何内容所引致的任何损失负任

何责任，任何形式的分享证券投资收益或者分担证券投资损失的书面或口头承诺均为无效。本公司及其所属关联机构在法律许

可的情况下可能会持有本报告中提及公司所发行的证券头寸并进行交易，还可能为这些公司提供或争取提供投资银行、经纪、

资产管理等服务。本报告版权归东莞证券股份有限公司及相关内容提供方所有，未经本公司事先书面许可，任何人不得以任何

形式翻版、复制、刊登。如引用、刊发，需注明本报告的机构来源、作者和发布日期，并提示使用本报告的风险，不得对本报

告进行有悖原意的引用、删节和修改。未经授权刊载或者转发本证券研究报告的，应当承担相应的法律责任。
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