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1. 摘要

本报告对2025年8月手机类目在微博、抖音及种草三大主流社交媒体平台的热度趋势及关键热点进行了全

面分析。研究发现，各平台热度表现出显著的差异化特征。

抖音平台： 以高达85.74%的互动量占比占据绝对主导地位，但其海量互动主要由泛娱乐内容驱

动，导致与手机产品直接相关的讨论被严重稀释，声量与互动量呈现显著背离。[8]

微博平台： 声量高峰主要由Redmi Note15等新品发布事件驱动，但同样受到明星应援、粉丝争议

等泛娱乐内容的显著影响，数据存在结构性偏差。

种草平台： 内容与手机类目相关性最高，以“#手机摄影#”为核心用户关注点，同时vivo X Fold5

等新品发布也引发了高质量的讨论和关注。

整体行业动态显示，消费者对新款手机（如iPhone 16/17）期待度高涨，二手交易市场活跃度提升，各大

品牌在AI功能、折叠屏形态及影像技术上的竞争持续白热化。[12] 本报告建议品牌方应针对不同平台特点

制定差异化营销策略，强调优化关键词过滤以减少噪音、深化垂直领域内容营销，并关注用户从购机前期

待到旧机回收的全生命周期体验。

2. 引言

智能手机市场作为科技领域的前沿阵地，始终保持着快速的产品迭代和技术创新，消费者的关注度也因此居高不

下。在这个信息爆炸的时代，社交媒体已成为用户获取信息、分享观点，乃至影响购买决策的关键平台。用户不

仅通过社交媒体了解最新的产品信息和技术评测，更会参考其他用户的真实使用体验和口碑评价，从而做出更加

明智的消费选择。

本报告旨在通过对2025年8月期间，微博、抖音、种草平台等主流社交媒体上与手机类目相关数据的声量和互动

量进行深入分析，揭示社媒热度趋势、识别热点事件、挖掘用户关注焦点。期望能够为手机品牌提供精准的市场

洞察，并为制定有效的营销策略和产品发展方向提供有价值的参考依据。

3. 研究范围与方法

本研究的时间范围设定为2025年8月1日至2025年8月31日。数据来源主要包括微博、抖音、种草平台。为确保

数据的有效性和相关性，本研究选取了“手机”、“新款手机”、“手机测评”、“iPhone 16”、“Redmi Note15”
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等核心关键词，并辅以过滤词以排除噪音信息，提升数据分析的精准度。 研究方法主要包括社媒声量与互动量

趋势分析、内容类型与情感倾向分布分析、以及关键词与话题聚类分析。[24,25]

4. 平台热度深度解析

为了更清晰地了解整体社媒热度趋势，本章将从宏观层面分析各主要平台的声量与互动量分布，并初步识别各平

台的独特属性。数据显示，抖音在互动量上占据绝对主导，而种草平台则在声量上表现突出，微博居中。[8] 这

种差异背后反映了各平台截然不同的内容生态和用户行为模式。后续章节将针对各平台特点，深入解析2025年8

月手机类目的具体热点事件、用户关注焦点及内容传播模式。

平台 总声量 声量占比 总互动量 互动量占比

抖音 2,177,077 41.61% 426,908,586 85.74%

微博 1,340,360 25.62% 52,988,555 10.64%

种草平台 1,715,144 32.78% 18,004,289 3.62%

4.1 微博平台热度分析

微博作为重要的社交舆论场，其手机类目讨论呈现出由具体事件驱动的脉冲式热度特征。本节将深入分析该平台

声量与互动量的具体趋势，精准定位并解读驱动热度的核心事件，例如Redmi Note 15的新品发布。同时，本节

还将揭示微博平台内容构成的复杂性，量化分析专业内容（PGC）与用户内容（UGC）的比例，以及追星文、

广告等内容对整体讨论氛围的稀释效应。
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4.1.1. Redmi Note15新品发布驱动声量高峰

数据显示，微博平台在8月22日出现了一个显著的声量高峰，达到130,513次，远超月度平均水平。[2] 经过深度

分析，此次高峰的核心驱动力是Redmi Note15新品在电商平台的发布推广活动。

具体而言，一条发布于8月21日20:00的PGC广告帖文，内容为“#电商平台新品# 我就问你上哪找这样抗摔、防

水还长续航的‘小金刚’去？我对#Note15#真的是狠狠上头！...购买Note15新品，享买赠 6期免息...”，该帖文

精准地抓住了用户对手机核心性能的需求，并通过“给父母安排上”的情感诉求，成功激发了用户的参与热情。

由于发布时间紧邻22日，其引发的讨论和关注在次日集中爆发，从而直接推高了当天的声量。

4.1.2. 内容构成与泛娱乐噪音影响

微博平台的内容生态极为复杂，其中泛娱乐内容对手机类目的真实热度构成了显著的“噪音”干扰。 数据显

示，虽然与手机直接相关的PGC内容（如新品发布、新闻公关）能有效带动互动，但大量声量来自于与产品本身

关联度较低的领域。[24]

例如，“追星文”和“垃圾广告”合计占据了超过35%的声量。[24] 许多高互动量帖子，如明星粉丝间的争议或

应援活动，仅因图片或文本中偶然提及“iPhone15”等关键词而被抓取，其核心讨论与手机产品无关。 这种结

构性偏差导致声量和互动量数据虚高，未能完全真实地反映市场对手机产品的核心关注点。

4.2 抖音平台热度分析
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抖音平台以其短视频形式和庞大的用户基础，成为手机话题互动量最高的平台。然而，其内容生态也呈现出鲜明

的特点：生活化场景提及、新机期待与二手交易的活跃，以及严重的泛娱乐内容稀释效应。 本节将分析抖音平

台的热度趋势，并深入挖掘这些现象背后的原因及其对品牌营销的启示。

4.2.1. 互动高峰与数据局限性

2025年8月2日，抖音平台手机类目互动量达到当月峰值18,408,487次，但声量却处于月度中游水平，呈现显著

的“声量-互动量”背离现象。[4,5] 这表明当日的高互动量可能由少数极具传播力的爆款内容驱动。

然而，本次分析的数据样本存在一定局限性，未能捕获到足以解释千万级互动高峰的、与手机类目直接相关的代

表性帖子。 例如，当日互动量极高的内容多为校园搞笑短剧或悬疑推理游戏，与手机主题无关。 这凸显了在海

量内容的抖音平台中，精准定位特定领域热点根因的挑战，未来研究需扩大数据样本量以进行更深入的挖掘。

4.2.2. 新机期待与二手交易热度

在抖音平台，消费者对新款旗舰手机的期待与对旧机残值的关注并行不悖。尽管2025年8月并非苹果新品发布

季，但“iPhone 16”甚至“iPhone 17”已成为热议话题，并常常与“爱回收”、“转转”等二手交易平台捆绑

出现。

例如，一条提及“从苹果11到苹果16”换机故事的短视频获得了高达175万的互动量，反映了用户对新机迭代的

持续关注。 另一条内容则巧妙地在情景剧中植入了“我最近新换的iPhone 16ProMax...可以找个靠谱的二手平

台比比价格...最近爱回收暑期有大额换新补贴”的对话，清晰地揭示了消费者在关注新机性能的同时，对以旧换
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新和二手回收服务的强烈需求。 这一现象表明，用户手机的全生命周期价值——从购买、使用到回收——已成

为一个完整的消费决策链条。

4.3 种草平台热度分析

种草平台的内容与手机类目相关性最高，用户讨论更聚焦于产品体验和生活化应用。 其中，“#手机摄影#”成为

绝对的核心热点，驱动了平台内大部分的声量和互动。同时，新品发布和品牌福利活动也是刺激用户参与的重要

因素。

4.3.1. 核心用户关注点：手机摄影

在种草平台上，“#手机摄影#”已成为核心用户关注点。用户对如何利用手机提升摄影技能、产出高质量内容有

强烈需求。 8月15日的互动量最高峰（1,689,625次）正是由一篇关于“海边氛围感拍照技巧！男友保命秘籍！”

的手机摄影教程驱动，该帖互动量高达727,085次。[7] 此外，多篇关于“vivo X200 Ultra”摄影能力、雨天拍摄

技巧、电影感拍摄教程等内容也获得了高互动。

随着智能手机摄影能力的不断提升，以及社交媒体对视觉内容消费的推崇，用户对手机摄影的兴趣日益增长。

种草平台以其“分享、教程、生活方式”的社区属性，天然成为手机摄影内容传播和学习的沃土，代表了一种消

费趋势：手机不仅是通讯工具，更是重要的创作工具。

4.3.2. 新品发布与福利活动影响
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新品发布和福利活动是影响种草平台热度的另一重要因素。品牌方常通过新品发布、抽奖、限定配色等方式吸引

用户关注。例如，荣耀Magic V Flip2的发布和抽奖活动，以及vivo X Fold5在台湾市场推出限定新色「青松」，

都成功在社媒上引发了讨论。[33]

特别值得一提的是，vivo X Fold5在台湾上市后，首批在一个月内即销售一空，显示出强劲的市场需求。[33,37] 消

费者对其青睐的原因包括大屏沉浸体验、高效多工操作、专业摄影表现以及首次体验折叠手机的新鲜感，反映出

市场对高端折叠旗舰的接受度已显著提升。[33,37]

5. 行业宏观动态与市场展望

本章将结合行业新闻、市场报告及分析，提供手机行业的宏观动态和市场洞察，为社媒热度趋势提供更广阔的背

景理解。内容将涵盖市场份额变化、技术创新趋势、近期主要新品发布以及对未来市场和消费者行为的预测。

5.1. 2025年8月市场份额与品牌竞争格局

2025年8月，国内手机市场竞争激烈。数据显示，vivo以18.7%的市场份额（含iQOO子品牌5.8%）稳居榜首，

小米（16.3%）和OPPO（15.9%）紧随其后。华为（14.3%）、荣耀和苹果分列第四至六位。[15,16] 值得注意的

是，苹果的市场份额相较7月有所下滑，这普遍被认为是消费者在为即将到来的9月iPhone 17系列发布而持币观

望。[20,23]

5.2. 2025年8月新品发布与技术趋势

2025年8月，手机市场新品发布呈现出百花齐放的态势。在折叠屏领域，vivo在台湾市场推出了其首款折叠旗舰

X Fold5，引发了市场对折叠屏手机的又一轮关注。[19,14] 荣耀Magic V Flip2也以更轻薄的设计重新夺回“世界最

薄”称号，预示着“轻薄化”将是折叠屏手机的重要发展方向。[22,53]

AI技术方面，各大厂商持续探索AI在手机上的应用场景。尽管手机AI从参数宣传转向场景落地仍面临诸多挑战，

但AI影像、AI助手等功能已逐渐成为旗舰手机的标配。[32,54] 在影像技术上，各大厂商也从单纯的硬件堆叠转向

深度整合AI算法，以提升拍摄与创作体验。[36]

5.3. 2025年9月主要新品发布与市场反响

作为对8月市场预热的延续，9月的手机市场迎来了真正的“旗舰对决”。苹果与华为的年度新品发布，不仅引爆

了社媒热度，更深刻地影响了市场格局和消费者情绪。
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苹果iPhone 17系列：发布与争议并存。9月10日的发布会引发了巨大的声量和互动量高峰。[40,41] 然而，

新机上市后，抖音等平台迅速出现“iPhone 17系列掉漆”的负面反馈，用户吐槽“因为这次边框由钛合

金换成了铝合金。材质硬度出现明显下降。好多用户反馈。随手一碰就是伤。”[38] 这一“掉漆门”事件严

重影响了用户对产品质量的信心，暗示了产品耐用性在消费者决策中的重要性。

华为Mate XTs：技术突破与民族情感。华为的发布会（9月4日）和开售（9月12日）同样带来了显著热

度。[42,43] 麒麟芯片的回归是此次发布会最大的亮点，引发了科技爱好者和国民的强烈自豪感和支持。 华

为官方发布的产线视频中强调其为“全球唯一的三折叠屏手机”，并采用“航天级的特种钢材”，进一步激

发了用户的民族自豪感。[39]

AI手机：从概念走向实用。“AI手机”的讨论已从前期的概念炒作，逐渐转向对实际功能和用户体验的关

注。QuestMobile数据显示，OPPO小布助手在8月AI助手中月活规模位居行业第一，显示了用户对AI实用

功能的认可。[47]

手机隐私：数据安全意识提升。“手机隐私”已成为用户日常关注的常态化议题。例如，银行卡代扣协议

的解绑教程和医保个人账户转账功能的开通，使得金融和医疗数据隐私成为新的关注点。

5.4. 市场预测与消费者行为洞察

市场研究机构对未来手机市场的发展趋势给出了预测，同时，消费者的行为模式也揭示了新的市场洞察。

全球智能手机市场温和增长。市场调查机构IDC预测，2025年全球智能手机出货量将达到12.4亿部，同比

增长1%，其中iOS增长3.9%成为主要驱动力。[17,21]
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中国折叠屏市场持续增长。IDC预计，2025年中国折叠屏手机市场出货量将在1000万部左右，同比增长8.

3%。[18] 随着技术发展，折叠屏手机在“轻薄化”方面的突破空间逐渐收窄，未来创新将更多聚焦于产品

形态的持续迭代。[34]

消费者决策多元化。新机发布前后的价格波动影响着消费者的购买时机，许多用户会选择在新机发布3-4

个月后等待第一波降价活动再入手。[13] 同时，二手交易市场的活跃，也反映了消费者在追求新机体验的

同时，越来越注重旧机残值和环保消费理念。

隐私与安全成为核心关切。随着AI技术在手机上的应用日益普及，用户隐私已成为AI手机与App之间的摩

擦点。[50] 专家建议，手机厂商应尽量提供支持端侧AI的手机智能体应用，以降低云端数据传输带来的隐

私暴露风险。[48] 苹果与安卓阵营在AI手机隐私保护领域的竞争，也反映了隐私安全在消费者决策中的重

要性正在不断提升。[49]

6. 结论与策略建议

6.1. 核心发现总结

在2025年8月至9月期间，手机类目的社媒热度呈现出由新品发布、技术创新和用户核心关切共同驱动的复杂格

局。各平台热度表现迥异：抖音互动量巨大但泛娱乐内容噪音严重；微博声量受新品驱动但同样受泛娱乐内容干

扰；种草平台则以#手机摄影#为核心，用户讨论更为聚焦。

行业主要热点包括Redmi Note 15、vivo X Fold5、iPhone 17系列和华为Mate XTs等新品的发布与市场反响。[3

3] 技术层面，AI功能集成、折叠屏形态迭代和影像技术升级是主要趋势。[32,35] 同时，用户对产品质量（如iPhon

e“掉漆门”[38]）、数据隐私和二手交易价值的关注度显著提升，这些因素共同构成了当前消费者决策的关键考

量点。

6.2. 针对性营销策略建议

基于以上分析，我们为手机品牌提出以下差异化的内容营销策略建议：

关键词与过滤策略优化：针对微博和抖音等泛娱乐内容较多的平台，品牌方应进一步细化关键词和过滤

词，或引入更高级的语义分析技术，以更精准地识别与手机类目直接相关的有效内容，减少噪音干扰。

内容营销差异化：针对不同平台的特性，采取差异化的内容营销策略至关重要。在种草平台，应深耕手

机摄影、使用技巧、产品美学等内容，打造高质量的教程和评测。在抖音，可尝试结合生活场景、情景剧

等形式，巧妙地将新机卖点及二手交易价值融入到短视频中。在微博，则需利用品牌官方账号发布权威信

息，如新品发布、技术解读等。

关注用户全生命周期：品牌应关注用户全生命周期，从新机发布前的期待、发布后的评测、购买决策、

使用体验，到旧机回收、以旧换新，在用户手机生命周期的各个环节进行有效沟通和布局。

6.3. 未来展望与研究方向

展望手机行业社媒营销的未来趋势，以下几个方面值得关注：
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1. AI技术深度融合与伦理考量：AI将深度融入手机的各个应用场景。品牌方需要在追求技术创新的同时，重

视AI伦理建设，尤其是在数据安全和隐私保护方面。提供支持端侧AI的智能体应用，将是降低隐私风险、

赢得用户信任的关键。[48,51]

2. 用户隐私保护意识觉醒与透明化营销：随着个人信息泄露事件的频发，用户对隐私保护的意识日益增

强。品牌方需要建立完善的数据安全管理体系，并采用更加透明的数据政策，探索更加隐私友好的营销方

式，以赢得用户的信任。[46,52]

为更深入地理解手机类目社媒热度，未来的研究可以关注以下方向：

抖音平台互动高峰深度挖掘：针对2025年8月2日抖音平台互动量高峰，现有数据未能充分揭示其根源。

建议扩大数据采集范围，以捕获更多相关帖子，从而更全面地分析高峰背后的驱动因素。

用户画像与话题偏好关联分析：结合用户年龄、性别、地域、兴趣等属性，分析不同平台用户对手机品

牌、型号、功能等方面的偏好，为品牌方提供更精准的营销策略。

KOL传播链条与影响力评估：分析头部KOL在各平台传播链条中的具体作用，例如内容创作风格、粉丝互

动模式、对品牌营销效果的影响等，为品牌方选择合适的KOL合作伙伴提供参考。
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